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PREFACIO

Com muita alegria, recebemos um convite do prezado
amigo, o intelectual Henrique Alckmin Prudcnte, mestre em
Ciéncias da Comunicacao, para que apresenlasscmos uma
breve memoéria cnfatizando o relacionamento do turismo com
o ressurgimento das cidades.

Para felicidade nossa, o convite veio acompanhado dc
excelente texto da professora Maria Nazareth Ferrcira tra-
tando do turismo exatamente no nosso Vale do Paulista do
Rio Paraiba. Trata-se de oportuno ¢ bem elaborado estudo sobre
as possibilidades turisticas do chamado Vale Histérico, das
cidades em que o café reinou absoluto por um século e que,
com o turismo, estdo a merecer um futuro nobre e magnifi-
co, tanto no campo cconémico como no campo cultural. Além
da exceléncia do estudo, o texto de Maria Nazareth ¢, sem a
menor davida, um magnifico subsidio para a divulgacao das
cidades do Vale do Paraiba, notadamentc através do “levanta-
mento e registro do turista que visita a regiao”.

E elementar que, para um mais profundo conhecimen-
to do valor do Vale Historico, serad necessario que o turista
nédo se proponha, tdo somente, a apreciacao de suas paisa-
gens urbana e rural, verdadeiramente ricas ¢ significativas,
mas que devem scr apreciadas juntamente com um estudo
mais aprofundado do homem valeparaibano. E necessario que
o visitante enxergue, além da pedra ¢ da cal das casas, das
ruas e dos belos monumentos, o verdadeiro significado da



historia das cidades, dos usos e dos costumes dec sua gente.
Saiba de suas festas, de suas dancas, de seu artesanato, de
sua arle, dos tantos valorcs que compdem o belissimo quadro
de seu patrimdnio imaterial.

Herdeiros de muitas tradi¢des e de muitas técnicas que
sao conservadas, com elegancia e crilério, no meio popular,
um documcnto vivo de hcrangas indigenas, africanas e por-
tugucsas, o artesanato e a arte na regiao sao, sem davida,
um patriménio precioso de sua identidade cultural, que é
basica para "o turismo cue fara o ressurgimento das cida-
des”.

Em sua viagem pelas artes e artesanatos
valeparaibanos, o turista por certo encontrara inurneros as-
pcectos quc cstao a mereeer uma apreciagdo mais destacada,
por sua for¢a de atracgdo turistica, econdmica ¢ cultural. Eo
artesanalo de fibras vegelais, dos trancados, dos tecidos, dos
fios, da funilaria, dos bordados. E a arte da ceramica, da es-
cultura, da pintura, da culinaria, da dogaria. E um sem na-
mero de artes ¢ artesanatos espalhados pelas cidadcs e pe-
las rocas, a cspcra de scu reconhecimento e de sua valoriza-
cao.

Junto de tanta riqueza rcgional, somada ao clima e aos
ares puros das regides serranas, 0 ecoturismo cncontrara a
beleza das paisagens, das cachoeiras, das matas, dos cam-
pos, das trilhas tropeiras, que conduzirao o turista - sem que
ele sequier perecba - as suas raizes cidadas, a sua identidade
cultural verdadeira, na redescoberta de sua terra e de sua
gente.

Melhor seria sc as autoridades locais e estaduais ti-
vessem melhor percep¢do desses valores, apoiando e facili-
tando a vida dessas comunidades, na sua permanente luta
para a preservacio dc sua terra, possibilitando um turismo
receptivo simpatico e efetivo, verdadciramente acolhedor e
rentabil. Que a paisagem humana, que é a parte mais valio-
sa dc todas as paisagens, pudesse prosseguir com suas mo-
radas, com seus usos € com Seus costumes, scm jamais pre-
cisar se deslocar de sua terra, abandonar os scus valores,

em busca de empregos em outras localidades, por nao poder
ganhar a vida através de seu proprio patriménio material e
imaterial.

Essa a razao da alegria com que, na pessoa da professo-
ra Maria Nazareth Ferrcira, cumprimentamos a toda a equi-
pc que com ela trabalha, por ter como meta a efetivagao de
um turismo “que faz com que as cidades renas¢am”, como se
deseja e se espera que aconte¢a em nosso Vale Historico,
verdadeira riqueza de tantas belezas naturais e culturais.

Thereza e Tom Maia

Guaratingueta, junho de 2005



APRESENTACAO

Este projeto tem a finalidade de fornecer subsidios para
a elaboracao de programas quc visasscm o incremento dc
atividades turisticas em regides que apresentam um alto po-
tencial para o seu desenvolvimento, dc forma a permitir quc
sua cxpansio nao alterasse os tracos mais significativos das
identidades culturais locais ¢ regionais, como forma de prc-
servacao da diversidade cultural e ainda com vistas a uma
divisdo mais cquitativa dos recursos gerados pelo crescimen-
to econdmico.

A insercao desta proposta na area de Comunicac¢ao So-
cial estava definida pela op¢ao de estudar a cultura através do
sistema de comunicag¢do, entendida aqui a comunicacao latit
sensu, € ndo apenas como mediag¢ao tecnoldgica'. Partia-se do
principio que as populacdes tém caracleristicas muilo inte-
rcssantes quanto a suas raizes histoéricas, suas [ormas de exis-
téncia e quanto as expressoes culturais nelas fundadas, ca-
racteristicas que a expansao do turismo nao deveria diluir.

Esta proposta de trabalho tomou corpo a partir da obser-
vacao sobre duas experiéncias de pesquisa: a primeira, so-
bre os efcitos da cxpansao do turismo na cultura subaltcrna
em algumas cidadcs brasilciras, e a scgunda, por ocasiao

! Esla melodologia que relaciona cullura e comunicagdo — a qual
sera explicitada mais adiante — faz parte da proposta do CELACC.,
e esta prescnic em todos os projetos vinculados a este nueleco da
ECA-USP. (n. A)



de projeto de pés-doutorado no exterior, cujo assunto é es-
sencialmente o exame da situacao da cultura subalterna em
algumas cidades italianas frente & mesma expansao do tu-
rismo, que é¢ um fenémcno mundial.

No projeto desenvolvido no Brasil, verificou-se como
ponto crucial e principal problema enfrentado pelas diferen-
tes iniciativas tomadas pelas autoridades, no sentido de ade-
guar suas cidades as necessidades do turismo, a questao da
gestao de projetos culturais. Esta gestdo — que, na maioria
dos casos, esta relegada a plano secundario ou é inexistente
- tem trazido, conforme conclusdes preliminares?, grandes
transtornos as culturas subalternas locais devido a
imprevidéncia e até mesmo a falta de instrumentos que per-
mitam identificar qual o papel que esta modalidade de cultu-
ra pode significar para o turismo inteligente.

O projeto em pauta pode ser definido como um misto de
projeto de pesquisa, por um lado, e, intervencao social, por
outro. Esta dualidade se justifica pela prépria natureza do
estudo proposto. A oportunidade de produzir conhecimentos a
partir da experiéncia concreta dc conviver com a criatividade
de grupos comunitarios e, ao mesmo tempo, promover uma
intervencao social, na medida em que sc prectendia sensibi-
lizar os mesmos grupos a a¢des transformadoras em seu meio,
fundamenta esta dualidade.

Para a producao de conhecimentos, o estudo propunha
como objetivos gerais observar o papel do sistema de comu-
nicacao nos fendomenos da cultura subalterna.

A partir da constatacao de que os mass media tém pa-
pel rclevante na legitimacao do turismo predatoério ao trans-
formar as manifcstagées populares em “mercadorias” turis-
ticas e ao reordenar a cultura hegemoénica, este projeto pro-
punha estudar as condi¢des em que se realizavam as experi-
é€ncias culturais dos segmentos sociais populares expressa-
das em seus sistemas proprios de comunicag¢ao, que se su-

2 Cultura, Globalizagao e Turismo: o caso brasileiro. Projeto Inte-
grado de Pesquisa. Relatério Final ao CNPg, 1998.
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pde sejam diferentes e/ou antagdénicos aqueles da industria
cultural. Esta proposicdo pretendia contribuir para a cons-
trucdo de uma teoria da comunicacao, que privilegiassc ou-
tras formas de comunicacao, além daquela dos grandes me-
dia. Foi o que verificou-se, por cxemplo, no sistema das fes-
tas populares estudadas.

Pretendia examinar ainda as atividades culturais e sua
insercao no turismo, para destacar elementos que pudessem
oferecer subsidios para uma teoria do turismo, a partir de
rcalidades socioespaciais brasileiras, incluindo nestas as cul-
turas populares como elementos fundantes da reconstrugao
das identidades sob a globalizacao.

Como objetivos espccificos o projcto pretendia
aprofundar a questao dos efeitos negativos do turismo nas
cidades estudadas.

Tem-se apontado diversos tipos de efeitos negativos do
turismo, como a degradacdo ambiental e socio-cultural, uti-
lizando-se de uma forma nao sustentavel até o esgotamento
de suas fontes, ocasido em que se transfere a atividade para
outro local. Por outro lado, o turismo massivo ignora a identi-
dade cultural do lugar, banalizando-o e produzindo efeitos ne-
gativos tanto no turista como na populagao quc o recebe, Sen-
do assim, um dos objetivos especificos era fornecer indica-
¢Oes sobre possibilidades de desenvolvimento do turismo em
localidades cujo potencial & pouco ou mal explorado, tendo
em vista a sua afinidade com uma filosofia cultural que pri-
vilegia uma visao nao-mercantil do patriménio histoérico,
cultural e artistico das rcgioes estudadas, bem como contri-
buir para a formacao de organizacoes de carater democratico
¢ popular para ressaltar os valores das culturas subalternas
em localidades expostas a projetos turisticos predatérios. Devia
ainda estudar e propor metodologias dc registro como forma
de resgate e preservacdao da memoria histérica, da cultura e
da natureza das populagocs envolvidas.

A proposta de um turismo inteligente pressupoe a par-
ticipagao da comunidade e do poder local no sentido de pro-
mover alguns aspectos como: conhecimcnto € respeito ao
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meio natural, participagao ativa das populacoes locais, tanto
no planejamento como na implementacao da atividade, aber-
tura da possibilidade de um desenvolvimento da educagao
dos turistas :

Para alcancar os objetivos, o trabalho havia proposto
avaliar as influéncias da modernizacao na composicao dos
modos de pensar dos grupos produtores de expressoes cultu-
rais, com a finalidade de propor a insercao dos mesmos em
projetos alternativos de turismo; desenvolver debates sobre o
significado ¢ as vantagens do turismo interno; criar instru-
mentos para a identificagdo dos grupos produtores de mani-
festacoes culturais significativas e captar os fatores que de-
terminam a adaptacdo de suas manifestagbes ao contexto e
as relagdées com o mundo envolvente, bem como suas possi-
bilidades futuras de desenvolvimento; criar mecanismos para
identificar como as alteragdes no contexto podem atuar na
criatividade dos grupos e individuos e quais as vantagens
matcriais e os possiveis melhoramentos que a modernidade
pode colocar a sua disposicdo. Salvo raras excegoes, estes
objetivos — a curto prazo - foram alcangados. Espcra-se que,
através de trabalhos académicos relacionados com este pro-
jeto, seja possivel melhorar estes resultados.

Gostaria de agradccer a FAPESP e ao CNPq, agéncias
de forncento a pesquisa, cuja participacao tornou possivel este
estudo. A FAPESP, por haver contribuido com auxilio materi-
al para a realizacio do trabalho de campo; ao CNPq, pela con-
tribuicaoc em forma de Bolsas de Iniciagao Cientifica, de Apoio
Técnico e de Produtividade de Pesquisa, indispensaveis ao
dcsenvolvimento do projeto, uma vez que a Universidade pouco
pode contribuir.

Nao poderia deixar de agradecer a todas as comunida-
des e as autoridades das cidades pesquisadas pela enorme
participagdo e envolvimento neste projeto, embora os resul-
tados ficassem aquém das expectativas.

Como este projeto estd vinculado as dissertagoes e te-
scs de doutorado sob minha responsabilidade, gostaria de agra-
decer também a meus orientandos e bolsistas, cujos textos
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tedricos compoem este Relatoério, pcla intensa participacao,
tanto no trabalho de campo como nos debates académicos
gerados no dccorrer da pesquisa; considero que toda produ-
cao cientifica € sempre um trabalho de equipe; aos compa-
nheiros do CELACC deve scr creditado uma parte destc tra-
balho. No entanto, quaisquer criticas c¢ insuficiéncia aqui
apontadas sio dc minha inteira responsabilidade.

Sio Paulo , fevereiro de 2002.

Maria Nazareth Ferreira
Coordenadora do projeto
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O VALE DO PARAIBA E SUA NOVA INSERCAO NO CAPITALISMO

Cristina Eira Velha

As cidades do Vale do Paraiba do Sul tiveram uma gran-
de importancia no processo de expansao que caracterizou ba-
sicamente a histéria da ocupacao e do povoamento da capita-
nia de Sao Paulo. Segundo Sérgio Buarque de Holanda, a ca-
pitania apresentava como traco especifico de sua
organicidade, que a distinguia das demais regidcs do territo-
rio colonial da América portuguesa, uma “forga expansiva que
parece ter sido uma constante histérica da gente paulista, ¢
que se revelara, mais remotamente, nas bandeiras"!. Forga
esta que “depois impeliria pelos caminhos do Sul os tropeiros
de gado, e (...} iria determinar o avango progressivo da civili-
zacao do café™.

Assim, localizamos a histéria da ocupagao do Vale do
Paraiba e de sua formacéao sécio-cultural principalmente atra-
vés de dois ciclos econdmicos que geraram formas de povoa-
mento. O primeiro foi o ciclo do bandeirantismo, no final do
século XVII e durante o século XVIII. O segundo foi o ciclo da
producao cafeeira, desenvolvida no Vale ao longo do século XIX.

Até o inicio do século XIX, os movimentos de ocupagao
do territorio brasileiro, assim como as suas atividades cco-

! Sérgio Buarque de HOLANDA. Caminhos e Fronleiras. Sao Paulo:
Cia das Letras, 1994, p. 135.

2 ldem.
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noémicas. acompanhavam o curso das transformacoes liga-
das ao esgoiamento dos recursos naturais que gerava rnovas
neccssidadcs econdémicas de organizacao da producao € cria-
va novos fluxos populacionais, com a movimentagao dos ha-
bitantes Icvados por suas préprias nccessidades de sobrevi-
vencia e definindo modos de vida. A capitania de Sao Paulo
ficava por este tempo quase completamente dedicada as ati-
vidades dc subsisténcia. tendo pouca atencao da metropole,
devido a distancia que ficava dos mercados europeus e tam-
bém as enormes dificuldades geograficas que os portugueses
eéncontravam em atravessar a Serra do Mar para chegar do
litoral ao interior.

Foi com o primeiro ciclo expansionista, o
bandeirantismo, que o interior paulista comegou a ser des-
bravado, fundando algumas vilas e pequenas povoacoes. No
entanto, este inicio de povoamento que se estendeu na dire-
¢ao do Vale do Paraiba era ainda muito primitivo e sujeito a
enorme fluidez que caracterizava a sua economia. Apenas
com o café no século XIX, adentrando a regiao paulista atra-
vés da baixada fluminense e entao pcrecorrendo o Vale do
Paraiba, foi que se consolidou uma estrutura social baseada
em formas fixas de povoamento. O percurso do café no Vale
do Paraiba tomou conta das pequenas vilas que haviam sido
fundadas anteriormente pelos bandeirantes, dando origem
assim ao florescimento das cidades. As vilas, no processo de
crescimento populacional e em seu desenvolvimento ligado
a lavoura cafeeira, tornaram-se cidades. E o caso de Sio Luis
do Paraitinga, Taubaté, Sao José do Barreiro., Areias, Bana-
nal, Silveiras, Guaratingueta e Cunha. A cidade de Paratj
nao teve sua origem devido a plantagao do café, e sim pela
sua localizagao geografica, servindo de porto de onde se trans-
portavam os produtos para o mercado europeu.

No inicio da colonizacao, a ocupagao da Capitania de
Sao Paulo, conhecida ainda como Capitania de Sao Vicente,
limitava-se ao litoral, sendo constituida por alguns nucleos
de populacao, voltados para a subsisténcia. Plantava-se prin-
cipalmente o milho, o feijao, o arroz e o algoddo. A exploracao
colonial, voltada predominantemente para o Nordeste, dei-
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X0U que 0s povos aqui vivessem em quase completo abando-
no. Apenas com as expedi¢des bandeirantes, organizadas de
inicio em func¢ao da cac¢a aos indios para servirem de mao-
de-obra ¢ suprir a falta de escravos africanos, a ocupacao se
expandiu para o interior, desbravando tcrras até entao
inabitadas ou apenas habitadas pelos indios.

O Vale do Paraiba passou a ser explorado pelos colonos
a partir destas expedi¢coes, que mais tarde voltariam tam-
bém para a procura de pedras e metais preciosos, rumo ao
interior situado no entrecruzamento das capitanias dc Sio
Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais. A falta de conheci-
mento do interior do territorio tinha como causa as dificul-
dades encontradas pelos colonizadores, de superar os obsta-
culos naturais, como a Serra do Mar, que era um caminho
muito dificil e perigoso. Aléem disso, a propria capitania de
Sao Paulo, pela distancia e pela escassez de terras propicias
ao plantio da cana-de-agucar, na época a principal fonte de
exploracao colonial, era muito pobre e pouco povoada.

Aos poucos, a necessidade dos vicentinos de adquirir
novos meios de sua subsisténcia levou-os a escravizar os in-
dios que habitavam a regido. Em meio a inameros confron-
tos com os jesuitas, organizaram-se as bandeiras, com o ob-
jetivo de capturar os indios fugitivos que cmbrenhavam-se
na selva. Esta atividade de captura e caca aos indios tornou-
se lucrativa para os colonos da capitania, passando a ser uma
nova fonte de renda, ao vendé-los para a Bahia e o Nordestc.

Utilizando-se dos rios ¢ de alguns caminhos terrestres,
os bandeirantes iam ampliando a ocupac¢ao do territorio
paulista ainda nao pertencente 4 América portuguesa pclo
Tratado de Tordesilhas, sendo incorporado apenas posterior-
mente. No final do século XVII, a oficializacao da atividade
dos bandeirantes pelo governo portugués, interessado nos
metais e pedras preciosas porvenlura encontrados, intensi-
ficou os esforgos expedicionérios, contribuindo enfim para
tornar acessiveis os caminhos que levavam ao sertao.

Um dos percursos das expedi¢coes bandeirantes abran-
gia a rcgiao em que se encontram as cidades do Vale do
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Paraiba, passando por Taubaté e indo em direciao ao Norte/
Leste da capitania. Foi entao neste processo que surgiram
as estradas que mais tarde estabeleceram comunicagdo en-
tre o litoral e o interior, e permitiram o surgimento de al-
guns arraiais e vilas. Taubaté, por exemplo, ocupava impor-
tante posicao no caminho das minas de ouro, ai se constru-
indo a primeira casa de fundiciao da colénia. No entanto, a
sua fasc de grande expansao urbana se deu apenas com o
café, tornando-se cidade em 1842,

Os caminhos contribuem para a vida econémica e tam-
bém interferem nos costumes do povo, introduzem novas for-
mas de vida. A precaricdade dos caminhos foi caracteristica
da capitania de Sao Paulo nos dois primeiros séculos da colo-
nizagao, € a sua melhoria contribuiu para a construcao das
vilas e de algumas cidades coloniais, para o desenvolvimen-
to cultural e econdmico (rotas de comeércio, tropeiros).

No stculo XVII comegava a estar presente a figura dos
tropeiros, que foram os sucessores dos bandeirantes no mo-
vimento de desbravamcnto ¢ ocupagao do espago. Algumas
cidades tiveram seu povoamento constituido devido a passa-
gem dos tropeiros, que fizeram das trilhas estradas, levando
mercadorias, riquezas da coldnia, noticias e correio.

No entanto, o processo de maior crescimento e desen-
volvimento das cidades, a partir do qual se configurou de for-
ma mais caracteristica a identidade da regido, se deu com a
presenga do café. Grande parte das cidades do Vale do Paraiba
que estao sendo estudadas neste trabalho constituiram-se
como cidades durante o periodo do café na regiao. Entre es-
sas cidades. algumas se desenvolveram sob a forte influén-
cia dos tropeiros que percorriam os caminhos e estradas
transportando os produtos comercializados com o litoral e
outras regides da colénia. E o caso de Cunha, Silveiras, Arei-
as, Bananal e Paraty.

Configuracio da sociedade no periodo do café

Durante a segunda metade do século XIX, o Vale do
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Paraiba foi a zona de maior produgao cafeeira dc importancia
mundial. O café constituia o elemento central da economia
brasileira de entao, sendo com base neste que se configurou
a integra¢do da América Latina com o mercado mundial no
século XIX.

Do ponto de vista economico, a lavoura cafeeira do Vale
do Paraiba levou a transferéncia do centro cconémico e poli-
tico da Bahia e Pernambuco para o Sul do pais, primcira-
mente situado no Rio de Janeiro e mais tarcde concentrando-
se propriamente em Sao Paulo.

Do ponto de vista social, gerou uma nova configuragao
na cstrutura da sociedade, com a formacgao de uma nova clas-
se politica e econémica composta pelos grandes fazcndeiros,
os baroes do café, e com o grande fluxo da populacao negra
vinda da Africa como mao-de-obra escrava para as lavouras.
A vinda de negros africanos implantou uma nova caracteris-
tica étnica na regiao paulista do Vale, habitada at¢ cntao
apenas pelos indios e brancos. Além disso, a forma como essa
incorporacao se deu estava ligada a configuragao também de
uma nova relagio de estratificacdo social, bascada no regi-
me senhorial, na opressao do trabalho. na discriminacao ra-
cial, ainda nao predominantes nas rela¢cées entrc os povos
que viviam nesta regiao.

Esse processo teve consequiéncias na organizacao da
sociedade, interferindo no cotidiano das populag¢ocs e impri-
mindo tragos novos, peculiares, a sua cultura. E nestc con-
texto que sc torna possivel identificar o signiticado do Jongo
como uma das manifestagoes culturais de classes subalter-
nas das mais presentes e caracteristicas na regido. As ma-
nifestagoes da cultura africana foram um dos aspectos des-
sas mudangas sociais, que passaram a estar presentcs na
convivéncia cotidiana entre os diversos grupos, tanto no am-
biente rural como no urbano.

O Jongo, entre outras manifestagées da cultura africa-
na, era cantado e danc¢ado pelos escravos no dia-a-dia, em
meio ao trabalho, ndo apenas nas horas de folga dos fins de
semana. Cantavam o Jongo de manha, quando estavam atra-
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sados para o trabalho. a porta da senzala, como forma de sati-
rizar o feitor que os acordava cedo tocando o sino. Tambhém
durante o trabalho nos cafezais, o Jongo era cantado pelo
“mestre cantor” enquanto carpiam, inspirados no ritmo do
coro. Era assim: "O mestre cantor de uma turma cantava o
primeiro verso de um Jongo. Sua turma repetia em coro o
segundo verso, ¢ carpiam todos no mesmo ritmo, enquanto o
mestre cantor da turma ao lado tentava responder ao desa-
fio™. O Jongo imprimia ritmo as enxadas, e através dcle trans-
mitiam comentarios sobre o pequeno mundo em que viviam
e trabalhavam, exprimiam suas fraquezas, as do senhor, dos
feitores e capatazes. Também aos sabados, quando os escra-
vos recebiam licenga para descansar, cantavam e dancavam
o Jongo: “Em redor da fogueira acesa no terreiro, ao ritmo de
dois ou trés tambores, 0os escravos — homens, mulheres e
criancas — dirigidos pelos mestres-cantorcs, dang¢avam e
cantavam até o amanhccer.™

Desta forma, pode-se ver que o Jongo, além de ser uma
manifestacdo da cultura africana, adquiriu no contexto
escravista brasileiro o significado de resisténcia a disciplina
rigida do trabalho imposto aos escravos, dc critica e desabafo
contra os senhores. Através do Jongo os escravos
confabulavam uma conversa inintcligivel aos patrées ¢ ape-
nas clara para os jongueiros.

Em torno da forma de povoamento do Vale do Paraiba no
periodo do café se consolida um complexo cultural formado
pclas influéncias das tradigées negra, amerindia e branca,
de tradicoes européias. As festas de cunho cristao, como a
Festa do Divino, as Folias de Reis, a de Nossa Senhora do
Rosario, as Congadas etc., eram permitidas pclos senhores
aos escravos, e expressavam a relacéo com a Igreja, revelan-

# Augusto Emilio ZALUAR. “Peregrinacio pela Provincia de Sio Pau-
lo (1860-1861)." In: Publicacdes comemoralipas sob o Alto Patrocinio
da Comissao do IV Centenario da cidade de Sao Paulo. Sao Paulo:
Bil;](i)oStcca Hislorica Panlisla, direcao de Afonso de E. Taunay, 1952.
D- .

*Ident. p. 203.
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do formas de dominacado da cultura ibérica, fortemente
marcada pelo catolicismo®. As vilas coloniais eram
construidas em principio em torno dc uma capela, dedicada a
algum santo, e este aspecto marcava toda a vida do povoado,
até mesmo quando se tornaram cidades. Desta forma é pos-
sivel entender a importancia destas festas no cotidiano dos
habitantes no periodo colonial e durantc o periodo do catfé.

Além disso, as proprias tradi¢coes africanas revestiam-
se de elementos cristaos, desta forma podendo scr preserva-
das sob a aparéncia crista. Raramente os negros consegui-
am manté-las intactasS.

Até meados do século XIX, as cidades do Valc do Paraiba
eram ainda pequenos nicleos rurais voltados para a agricul-
tura comercial e de subsisténcia, embora ali também esti-
vesse presente grande movimento de tropas de comércio quc,
de passagem, transportavam o ouro, pedras e metais precio-
sos, além de outras mercadorias.

Foi, como vimos, apenas com o ciclo do café que esses
pequenos povoados se desenvolveram e tornaram-se cidades,
Houvc neste periodo um grande fluxo populacional para a re-
giao, inclusive com a importagio de escravos ncgros vindos
do Nordeste, onde até entao prosperava a cultura da cana-de-
ac¢Ucar. Nao houve no Vale do Paraiba uma interferéncia sig-
nificativa dos imigrantes que vieramn para trabalhar como
mao-de-obra nas lavouras apenas no final do século, quando
a produgdo ja se transferia para o Oeste paulista.

O café produzido no Vale do Paraiba cra exportado peclo
porto de Paraty. Os fazendeiros residiam nas suas fazendas e
administravam diretamentc suas terras ¢ seus escravos. A
mao-de-obra era essencialmentc escrava, ja que o movimento
imigratorio teve seu impulso no periodo final da produc¢ao do
Vale, quando despontava o café no Oeste paulista, e o café no

5 Sérgio Buarque de HOLANDA (org.). Historia Geral da Civilizagao
Brasileira. t. 2, v. 3. RJ/SP: Ed. Bertrand Brasil — Dilel, 1987.
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Vale estava em decadéncia. Neste momento, houve tentati-
vas de implantar a mao-de-obra imigrante no Vale, justamente
como recurso para fazer reviver sua produtividade, mas sem
grande sucesso. Os grandes investimentos foram emprega-
dos no Oestc, ¢ inicia-se a fase de esquecimento e abandono
das terras do Vale.

Com o esgotamento das terras da lavoura cafeeira na
regiao do Vale, a produgao cafeeira foi transferida para a re-
gido do Oeste paulista. Ao longo deste processo, as mudancas
no sistema colonial desde meados do século (como a proibi-
¢ao do trafico de escravos em 1850, e mais tarde as leis
abolicionistas, culminando na abolicdo da escravatura em
1888) atingiam a dinamica da economia local. Ao mesmo tem-
PO em que essas mudancas interferiam na economia cafeeira
como um todo, a transferéncia do cultivo do café do Vale do
Paraiba para o Oeste paulista ocorria paralelamente, relaci-
onada com o desgaste das terras férteis no Vale. Assim, as
novas caracteristicas peculiarcs do processo, assim como da
producao do café no Oeste paulista, acabaram sendo especifi-
cas desta nova regiao explorada. Isto significa que o Vale do
Paraiba ficou mais ou mcnos a margem dessas transforma-
coes, que foram marcadas principalmente pclo estabeleci-
mento dos imigrantes na provincia de Sao Paulo e pelo de-
senvolvimento do sistema ferroviario, o que também impli-
cou cm uma nova dinamica da produgao ligada ao progresso
técnico.

As cidades do Vale, que no periodo de sua malor influ-
éncia na economia brasileira tornaram-se populosas e tive-
ram incrementada sua arquitetura com o poder dos grandes
cafeicultores, tornaram-se despovoadas, pobres, perdendo o
prestigio: ¢ sua populacdo diminui significativamente. A ri-
queza material que havia naquele periodo era toda origina-
ria do poder ¢ da riqueza dos grandes fazendeiros que inves-
tiram na construcao do equipamento urbano que servia para
sua comodidade. O café foi substituido por pequenas ativida-
des econdmicas de pastagem de gado e vacas leiteiras e as
pequcnas produgdes agricolas ja existentes.
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Esta condi¢ao marcou a trajctéria de quase todas as ci-
dades do Vale do Paraiba paulista aqui estudadas. Com a dc-
cadéncia da producédo cafeeira ¢ o fim do trabalho escrfqvo a
partir de 1888 (aboli¢ao), sofreram uma desestabilizacao d.a
sociedade rural, o que se refletiu na estrutura urbana. A .eh-
te tradicional, proprietaria das fazendas e dos casardes
construidos nas cidades, deixava os municipios, pois via sua
autoridade ameacada com a liberdade dos escravos. Com isso,
o ganho social que significava a libertagio dos escravos as-
sumia algumas conseqiiéncias negativas, como a aproprlal—
cao e destruicao de varios prédios que compunham a arqui-
tetura tipica do periodo do café e que sdo consideradas hoje
como patriménio histérico.

Questiona-se inclusive sobre a identidade cgltural das
cidades, que teria sido perdida com a queda do café e o conse-
quente éxodo populacional. Porém, como pode-se .Consldcrflr
parte da identidade cultural de um povo uma dominagao tao
intensa e dolorosa como foi aquela dos senhores sobre os es-
cravos? A cultura do Vale do Paraiba, sem duvida, foi inten-
samente marcada por esta dominacdo, que se reflete nas
proprias manifestacdcs culturais. E o que sc observa exem-
plarmente em Cunha, como ja foi mostrado, com a persis-
téncia da cultura do Jongo, e 0 que se manifesta também cm
outras cidades. O Jongo é uma das manifestagées culturais
em que a resisténcia do negro escravo, o copﬂito com Os sc-
nhores, estava completamente presente. E & assirn que es-
tas manifestagoes persistem até¢ hoje, cmbora transforma-
das, revestidas de novos significados, também ligados ao ato
da resisténcia. Representa a resisténcia cultural frente as
formas de dominacdo cultural, social e econdémica impostas
pela cultura hegeménica de massas que caracteriza o mo-
mento contemporaneo.

De uma forma geral, as cidades do Vale do Paraiba aqui
estudadas apresentaram essa desestabilizagao ao longo do
século XX, mas nem por isso suas culturas deixaram de exis-
tir. No momento atual, essas cidades estdo passando por um
processo de inclusio no sistema capitalista através do turis-
mo cultural.
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Significado cultural e econdémico no contexto do capitalismo

A cultura popular ali presente apresenta uma carac-
teristica peculiar que é a sua tradigdo oral. Neste trabalho
trata-sc de entendé-la como cultura das classes subalter-
nas, conforme o conceito gramsciano de cultura popular, de
forma quc abarque todo o seu contetudo de resisténcia em
relagao aos padroes dominantes, ou aquela cultura que se
pretende hegemonica. Aqui, o fator de diferenciacao e di-
versidade apresenta o movimento de afirmacio da identi-
dade cultural regional, particular, ao mesmo tempo que ¢
esta a forma de sua integracao no processo global, através
da afirmac¢ao da diferenca.

Ainda sobre a qucstdo da presenga da dominacao social
dos brancos sobre os negros, é importante notar que esta é
uma marca profunda e indissociavel da cultura brasileira,
muito presente na regiao aqui estudada. A auséncia de do-
cumentagao oficial sohre os escravos africanos no Brasil di-
ficulta o entendimento de sua visao de mundo, assim como
da importancia cultural dos negros no Brasil e das influénci-
as que sua cultura exerceu na formacao da identidade. Mas
nao ha duvida que todos esses fatores estao presentes no
cotidiano da vida nestas rcgides em quc foi tao forte a prc-
senca africana, e que perduram na memoria oral e na tradi-
¢ao cultural, embora transformados pela a¢do do tempo e pela
interfcréncia da cultura oficial dominante.

A regido do Vale do Paraiba tem suas raizes no periodo
colonial, a partir do ciclo expansionista avancado pela acao
dos bandeirantes paulistas. No século XIX despontou como
principal rcgido economica do pais, sendo depois esquecida e
substituida por outras regiées que sc tornaram mais produti-
vas. Os ciclos econdmicos nem sempre corrcspondem aos
movimentos ligados a cultura. No caso do Vale do Paraiba, a
tradicao cultural sc manteve relativamente devido justamen-
te a este abandono do ponto de vista econémico, podendo ser
preservada grande parte dos elementos culturais expressi-
vos daquelc momento historico. A partir do final do século
XIX, as técnicas de producio ligadas ao café foram substitui-
das por outras, desenvolvendo uma economia pastoril ¢ agri-
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cola, predominantemente. Apenas Taubaté iniciou um pro-
cesso de industrializagao, devido a proximidade dc sua loca-
lizacado em relacao aos grandes ccntros urbanos, € a comuni-
cacio permitida através das rodovias.

O fim da producao cafceira no Vale do Paraiba repre-
sentou uma mudanca consideravel no modo de vida das po-
pulacoes dcsta regido. Com o desenvolvimento urbano e in-
dustrial em outras areas no século XX, principalmentc apos
a crisc da producao do café no Oestc paulistia, a economia
brasileira em geral tornou-sc cada vez mais ligada as areas
industriais urbanas, enquanto o Vale do Paraiba passou a
ser um espaco de sobrevivéncia da tradicao e dos elementos
gue representavam a dimensao arcaica da cultura brasilci-
ra. Com exccc¢ao de Taubaté, que teve grandc impulso indus-
trial a partir da década de 1950, as cidades do Vale do Paraiba
tornaram-se "cidades mortas”, reassumindo importancia apc-
nas a partir das duas ultimas décadas, com o turismo
cultural.

Resta refletir agora sobre o significado desla retomada
e do rcssurgimento desta regiao. conferindo um movimento
novo, uma nova dinamica a essas cidades. Como se explica
este ressurgimento? Em outras palavras, como cxplicar o in-
teresse crescente emn rcvivescer as manilcstagoes culturais
que sobrevivem até hoje, intcresse que subsiste através do
turismo?

Dizer quc essas cidades ¢ as culturas nclas prescntcs
ficaram esquecidas duranie todo estc tempo é uma forma de
tratar a histéria das comunidades sob o viés das classes do-
minantes. Se estas culturas popularcs nao foram valoriza-
das no contexto dos grandes centros de difusao cultural, con-
trolados pclas classes dominantes, isto nao signilica quc elas
dcixaram de existir. Ocorre que atualmente ha um movimen-
to ou uma preocupacgao com o estudo, a vivéncia, a prcserva-
¢cao e a ressignificacao dessas manifestacdes culturais pelos
setores dominantes. preocupacao esta ligada principahnen-
te a questdes c problemas quc estdo sendo postos nuun con-
texto de globalizagdo econémica c¢ cultural.
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O conlexto desta revivescéncia é marcado pelo desen-
volvimento de uma economia de mercado mundial globalizada,
baseada na ampliacido do sistema de comunicagoes, em que
as frontciras d¢cograficas e culturais tornam-sc mais fluidas
entre os paises ou nacgoes. Ncste ambito, a necessidade de
integracdo nun sistcima de comunicacao transnacionalizado
surge como um contraponto da exclusao cultural dos segmen-
tos nao adaptados ainda & cultura hegeménica. E assim que
surge no momento a possibilidade de intcgracao destas regi-
oes, através cle uma ressignificacao que transforma os bens
culturais e as manifestacocs culturais ligadas a identidade
em produto de mercado. E preciso portanto pensar se csta
forma de intcgragdo permite a sobrevivéncia e a valorizacao
das idcntidades culturais das classes subalternas ou se, ao
contrario, as dissolve.

As cidades do Valc do Paraiba ressurgem, portanto, no
cendario do capitalismo, ndc apenas por sua valoriza¢ao eco-
nomica, como foi no perioco do café. Ressurgem principal-
mente pela sua significacao simbélica de identidade cultu-
ral, integrando-se ao sistema de mercado, a medida que sua
forca para resistir a dominacao da cultura hegemonica faz
parte do mesmo processo.
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IDENTIDADE CuULTURAL E TURISMO
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IDENTIDADE CULTURAL E SUA RELAGCAO COM O TURISMO

Maria Nazarcih Ferreira

A problcmatica da identidade do scr humano € tao anti-
ga quanto o proprio homem. Desde muito cedo, a reflexao so-
bre si mesmo, sobrc o lugar que ocupa no Universo, como
membro da natureza, levou o homem a produzir um signifi-
cativo acervo teodrico, tentando respondcr a questoes tais como
sua origem e o sentido de sua vida. Na busca de respostas a
e¢ssas incaognitas, o homem estimulou o nascimento da reli-
giao. do mito, da filosofia e da arte e. nos seus prolegémecnos,
também o da ciéncia.'

Nessc scntido, a necessidadce dc situar-se no espaco,
no tempo e no movimento do Universo ¢ exclusiva do homem
entrc todas as espécies ¢ ¢ cssencial para cle.

Entrctanto, as incognitas ontolégicas nao sao mero fru-
to da especulagao filoséfica, nem um excrcicio intelectual,
mas nascem dos dcsafios da vida pratica: sua funcao nao é
satisfazer necessidades metafisicas, mas contribuir para o
controle da realidade natural e social, e situar o ser humano
como o condutor de sua prépria existéncia.

Assim, a identidade humana ¢, portanto. uma ncccssi-
dade, e se constréi a partir de trés componcntes fundamen-

1 Heinz DIETERICH. "Emaneipacion y Identidad de America Lali-
na: 1492-1992". In. Nuestra America y el V Centendario. Quilo: Abya-
Yale, 1990, p. 60.
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tais: espa¢o, tempo e movimento. O primeiro é necessario
para a sua sobrevivéncia; € imprescindivel conhecé-lo e
influencia-lo. Situando-se em determinado espa¢o o homem
inicia a construg¢do do seu espaco individual e, mais ampla-
mente, o nacional.

De igual importancia & a consciéncia do tempo ligada a
idéia do movimento. Trata-se do tempo histérico, no qual o
homem atua, construindo sua histéria e sua memoria para
as geragoes futuras; sem essa memoria histérica ndo have-
ria o conhecimento cumulativo, uma prerrogativa do homem.

Dos trés componentes da formag¢io da identidade, a idéia
de movimento, entretanto, é a mais complexa: tem determi-
nada diregdo, ritmo de desenvolvimento e facetas bem defi-
nidas. Ndo sio a mesma coisa o movimento da vida de uma
pessoa (nascimento, desenvolvimento e morte) e o movimento
da vida da sociedade, dos povos: nido existe a morte bioldgica
das sociedades humanas. Dai a necessidade vital da memaé-
ria, da histéria passada, dessa acumulacio de experiéncias
a que sc da o nome de cultura.

A discussao sobre a identidade de um povo, de uma cul-
tura, entretanto, envolve uma passagem pela constru¢ao da
identidade nacional, antes da analise do que vern a ser iden-
tidade cultural.

Historicamente, a idéia de identidade nacional é uma
constru¢ao do Estado autoritario, respaldado pela ideologia
nacional.

A parte as implicacoes politicas, ideolégicas etc. que
entram como parte do Estado autoritario, este utiliza, na cons-
trucao da identidade nacional, a idéia do patriménio cultu-
ral, fundamentada nos registros arquitetonicos, nas expres-
soes da arte erudita, nos herdis oficiais, buscando, portanto,
suas raizes numa visao elitista da cultura. Claro esta que
salvaguardar o patriménio cultural de um povo é atitude de
valorizar a memoéria coletiva desse povo. Mas, a medida em
que esse patriménio nao representa toda a sociedade, ou seja,
€ constituido apenas pelas manifesta¢goes culturais das clas-
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ses dominantes, nao resta outra alternativa para as outras
manifestacdes que perdem seus signos de identidade senao
permanecerem fora da representacao de identidade nacio-
nal. Disto se conclui que a idéia de patrimoénio cultural na
construcao da identidade é uma deturpacao do real.

Por que & deturpada? Por ndo comportar os demalis seg-
mentos da sociedade, do povo-nag¢ao que representa. Nao que
se queira construir a identidade nacional fundamentada tao
somente na expressao cultural dos chamados “grupos popu-
lares, subalternos, no sentido classista do termo”, como afir-
ma Ortiz.? Até porque, segundo o mesmo autor, sao os inte-
lectuais que definem a legitimidade do que seria, ou nao,
popular. Entretanto, ha quase um consenso de que existc uma
relacao intima entre cultura popular e questdo nacional, e
de que as manifestacées populares contém potencialmente
uma forca transformadora da sociedade: “A cultura popular ¢
considerada como reduto da esséncia nacional; na luta con-
tra a invasao e a coloniza¢io estrangeiras, ela seria uma
espécie de alimento na constituicdo da autenticidade nacio-
nal”.®’ Entretanto, imaginar que a cultura popular pudesse
resistir 4 invasao ¢ 4 dominag¢io cultural alienigena (como
queriam os isebianos) seria utépico, pclas condicoes reais
da sociedade brasileira atual.

Identidade cultural

Examinadas estas questdes, colocam-se como de extre-
ma complexidade os elementos que constituem a esséncia
da identidade cultural (nacional).

“Construida” desde cima pelo Estado autoritario: desin-
tegrada, violentada, fragmentada pela acao dos media, sem
condi¢oes de resistir a este dilaceramento por si s6, a identi-
dade cultural (nacional) necessita do suporte dc uma nova

2Renato ORTIZ. Cullura Popular: Romanticos e Folcloristas. Sao Paulo:
Olho D'agua, 1992.

3 Idem. p. 6.
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configuracao cultural para poder se construir como verdadei-
ra expressao da sociedade, nacao ou povo que representa.

O novo ideério de um patriménio cultural representa-
ria a memoria coletiva, a mentalidade coletiva: "Assim como
todo individuo viveria mal sem memoéria, também uma cole-
tividade precisa de uma representacio constante de seu
passado™,

Entretanto, este novo conteudo ¢ diferente daquele do
patrimoénio cultural estruturado a partir do Estado gestor. Aqui
ha uma amplia¢do da idéia de patrimonio cultural: patriménio
aqui é mais amplo que monumecnto. Esta nova idéia de
patrimoénio busca valorizar as memodrias coletivas: “Havia
castelos, igrejas, obras de arte... e, doravante, ha também
prédios industriais, fundi¢des, curtumes. cafés e lavatérios
¢ uma quantidade infinita de objetos artesanais, industriais
€ agricolas”. Além disso, “... 0s modos de vida, de pensamen-
to. de comunicac¢io, vém completar as novas representacoes
do patriménio”.

Essa nova idéia de patriménio como conquista e apro-
priacao social desalia a idéia de sua classificacaio em monu-
mento, tado cara a histéria das elites.

Essa nova representacao, esse novo patriménio cultu-
ral que se esboga tem suas raizes e fundamentos na propria
situacao da sociedade atual.

Essa nova representacao cultural refere-se a uma si-
tuacao real, vivenciada pelas sociedades dcpendentes, cujas
populag¢des estao expostas a agao intermitente dos media como
expressao cultural ¢ como educadores. A presen¢a macica
da cultura planetaria dos mectia tem trazido como conseqi-
éncia a perda do referencial destas sociedades, que expres-
sa-se de diferentes maneiras; parece que ha um temor, uma
ameaca de desaparecimento dos signos culturais de identi-

* Henri-Pierre JEUDY. Memorias do Social. Rio de Janeiro: Forense,
1990, p.6.

5 Idem. p.7.
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dade destas sociedades. A acao voraz, globalizante da cultura
planetaria traz um sentido de perda dos tracos ainda atuais,
ainda vivos, que comprovam um passado ainda nao morto
destas culturas; uma necessidade de apropriar-se de um pas-
sado recente. “Estes temores reforcam a idéia de um novo
patrimonio cultural que se expressaria como verdadeira me-
moria coletiva: uma volta ao passado, a busca da restituicao
das identidades culturais (perdidas nas malhas da cultura
planetz‘lria), através do tratamento das memorias coletivas,
historicas portanto”. A perda da identidade expressa-se tam-
bém na necessidade pratica de guardar imagens ¢ rclatos
para testemunhar as imagens da criacao cultural, da inova-
cao tcenolégica e da signilicacao dos modos de vida. Estas
praticas conduzem a uma verdadeira estética da cxisténcia,
no entender de Henri-Pierre Jeudy$; a retenc¢ao do cotidiano
como solucao para perpetuar o presente em passado (um pas-
sado cada vez mais fugidio e perdido na parafernalia da cul-
tura planetaria): “A propria vida social e afetiva cada vez mais
¢ o espelho da conservacao. Modos de vida sio mostrados nas
exposicoes, praticas de troca sdo dadas a ler e compreendcr,
tudo o que constitui a vida social cotidiana pode oscilar den-
tro da ordem do objeto e da representacao’.”

Partindo de posigéao tedrica, fundamentada naqucles au-
tores que consideram elementos imprescindiveis na cons-
trucdo da identidade cultural de um povo a existéncia de uma
memoria historica, a claboracao cotidiana de vivéncia das
classes subalternas como expressao dc sua cultura, o respal-
do de um patriménio cultural como expressao da “nacionali-
dade” € o papel do Estado na construcao da cultura nacional,
pretende-se discutir o conceito de identidade cultural, situ-
ando-o no contexto da atuacao dos media

Na construc¢ao da identidade cultural (nacional) crista-
liza-se a capacidade de um povo de determinar seu proprio
destino, seu porvir individual, de classe € camo nagao. Nisto
consiste a identidade. A identidade de um sujeito individual

8ldem. p.2.
” Idem. pp. 3-4.
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ou coletivo é o compasso, a bussola que o orienta através da
historia. E por isso que qualquer projeto de dominacéao utili-
za-se do controle psicologico do submetido. A destruicao da
identidade ¢ o primeiro passo em qualquer tentativa de do-
minagao. a colonizagao da personalidade.

Entretanto, a destruicao da personalidade de um sujei-
to historico € um processo de extrema violéncia, embora apre-
sentada, predominantementc, de forma dissimulada.

E nesse contexto que a atuacao dos novos media se ins-
tala. Partindo do axioma de que nao existe sujeito individual
ou coletivo - pessoa, classe social, povo ou nagao - que nao
tenha identidade propria, por ser esta a bussola que o guia
através da mutabilidade da realidade em que vive, conside-
ra-se precisammente esta identidade como alvo do
doutrinamento cultural a ser atingido pelos novos media.

O resultado dos avangos tecnologicos sobre os produtos
simboélicos e sobre todas as esferas da vida social criou um
conceito novo de cultura: a cultura planetaria, expressa pela
tecnologia e que s0 pode ser entendida como um produto dos
novos media, como comunica¢ao mcdiatica, a qual atua so-
bre a sensibilidade, o imaginario social, modificando atitu-
des e comportamentos, interferindo profundamente no coti-
diano da sociedade e transformando significativamente a re-
lacdo entre cultura e comunicacao:

{..) a rclagado constituliva enire os processos
simbdlicos designados pelo termo ‘cullura’ e a
comunicac¢io que € quase banal Llorna maijs pro-
blematica a questdo quando procuramos com-
preender a natureza dos vinculos entre ague-
les processos e produtos simbélicos, por um
lado, e a comunica¢ao mediatica atual, ja que
alravés de um novo tipo de ac¢ao sobre a sensi-
bilidadc, os meios de comunicacao atingem uma
dimensdo planctaria jamais experimeniada por
qualqucr cultura, em sentido restrito.®

® Mondar Eduardo VALVERDE. "A Transformacao Mediitica dos
Modos de Signilica¢ao”. In. Texio. n. 28, 1992, p.46.
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Os cfeitos desestruturadores da cultura dos novos me-
dia sobre a idcntidade cultural podem scr avaliados pela pro-
pria contradi¢do incrente aos dois campos:

(...) ha uma profunda disjun¢ao enire os cam-
pos definidos pelas nogées de cullura e de co-
municacio, pois enquanto esla tiltima ullrapas-
sa na alualidade o campo das reclagoes defini-
das como inicrpessoais ou mesmo sociais, as-
sumindo um caraler planetario em correspon-
déncia com a nalureza dos novos media, a no-
c¢ido de cullura, iradicionalmente relacionada
com a eslera de representa¢io e da conscién-
cia, aplica-se cada vez mais ao delimitado am-
bilo da experiéncia de grupo e de subgrupos
humanos, especilicamienice dalados ¢ localiza-
dos.?

Ou seja, ncssa nova rcalidadec dos media, a nog¢ao dc
cultura, que era ampla, esta se reduzindo e se transforman-
do no unico lugar a partir do qual talvez seja possivel resistir
as investidas dos novos media.

Mas a constituicdo dcstes possiveis redutos de resis-
téncia passa, necessariamente, pelo fortalecimento da pre-
scnga dos novos patriménios culturais, antes assinalados,
nos quais os individuos e a coletividade buscam o suportc
para sua memdria histérica, como resisténcia cultural.

Nao € por acaso que o mundo assiste, nos dias atuais, a
uma verdadeira onda de nascimentos de museus etnolégicos,
memorias, casas de cultura e outros corrclatos. Aparente-
mente, esses logradouros — os novos museus - correspondem
a csta imperiosa necessidade de resistir a dcscstruturagao
cultural: "Em seus proprios territorios, os grupos sociais so-
freriam com o desaparecimento de seus referenciais cultu-
rais; dai o consenso e¢m torno de uma reproducao ativa das
imagens da cultura”'?, Estas sao algumas das formas dc re-
sisténcia cultural visiveis na sociedade atual: existem ou-

9 Idem. p.47.
Y Henrri-Pierre JEUDY. Op. cil. p.2.



tras, motivo de uma investigacao em curso.

Pode-se afirmar que o grau de resisténcia de um sujei-
to individual ou coletivo ¢ tao mais forte quanto maior for
seu suporte histoérico, fortalecido nas suas praticas cotidia-
nas; da mesma forma, sua fragilidade estara baseada na au-
séncia desses elementos. Do exposto decorre que identida-
de, resisténcia e dependéncia cultural sao termos inter-re-
lacionados, o que implica trata-los em sua inter-relacao e
reciprocidade: quanto mais forte for a identidade cultural,
existirda maior resisténcia, portanto, menor dependéncia;
quanto mais fragil for a identidade cultural, maior sera a
dependéncia, pois nao havera resisténcia cultural.

Turismo e identidade cultural

Qual seria, entao, a relagao entre identidade cultural e
turismo? A parte os prejuizos causados pela atuacio dos me-
dia na questao da identidade cultural, ¢ necessario nao es-
quecer as condigdes em que as comunidades das pequenas
cidades brasileiras estiao sendo envolvidas pela induastria do
turismo.

Por outro lado, nao se pode perder de vista que o turis-
mo que se desenvolve nas regides citadas nédo ¢ propriamen-
te aquele que fortalece os processos culturais locais; ao con-
trario, pratica-se aquela forma de turismo definida como “tu-
rismo predatério”. E caracterizado como um tipo de turismo
realizado de forma nociva para com as comunidades e os es-
pacos envolvidos, sem equilibrio e sem a preocupacgao com a
“capacidade de carga do territério”. com o “limite de
tolerabilidade ao desenvolvimento™'!, ou seja, ultrapassando
parametros condizentes com uma adequada utilizagdo dos
recursos envolvidos. Nesse tipo de turismo, os visitantes agem
de forma impositiva sobre os receptores em geral.

' Giuseppe Loy PUDDU. “O que se espera do turismo para a déca-
da de 90", In. Turismo: grande desafio dos anos 90. AMFORT: ECA/
USP, 1990, p.62.
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A PRODUGCAO CULTURAL DAS CLASSES SUBALTERNAS

Maria Nazarcth Ferreira,
Marcelo Afonso e
Camila Carrascoza Bonfim

O artesanato é uma significativa fonte de geragdo de
empregos na ampliagao do mercado turis‘tico . Segundo.fom
tes do Ministério da Industria, do Comeércio ¢ do ’I‘urlsn_lo
(MICT), no Brasil cerca de cinco milhdes de pcssoas estdo
envolvidas com o sctor artesanal; o pais tem cerca de mil
municipios cuja basc ccondmica ¢ este setor. Ao scr
incrementado com a expansao do turismo, sustcnta uma
ampla rede econdémica, desenvolvida desde a captagao da
matéria-prima, a producdo e a circulagao do produto final.

A participagdo do artcsanato na economia de uma rc-
giao nao é produto da modernizacao; a atividade remonta ao
século XV, com a expansao do comeércio na Europa

Ocidental:

O comeércio, a industria artesanal. tudo conhe-
ce um novo impulso. O primeiro ja nao ¢ apc-
nas local ou regional. Seu aspcclo maritimo €
internacional assume uma dimenséio dileren-
te. Acima de tudo, avanga sobre o arlesanato, ao
qual fornece matéria-prima e escoamento e do qual
tera seus lucros.'

! Frederic MAURO. “As Américas: Unidade ou Neoliheralismo? Uma
Introducao Historica™. In. SCARLATO, Francisco Capuano et ali
(orgs.). O novo mapa do mundo: globalizagao e espago latino-americano.
2% ed. Sio Paulo: Hucilec-ANPUR, 1994, p.17 (grifo nosso).
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Nos dias atuais, o artesanato continua cumprindo sua
parte na moderna expansao dos mercados globalizados. No
contexto da globalizacao da economia e, por conseqiiéncia,
de tados os setores da sociedade, sdo necessarias algumas
consideracoes sobre as formas que tomam as atividades cul-
turais das classes subalternas, bem como o novo significado
que os seus produtos assumem enquanto mercadoria nesta
realidade.

Sobre a producgao estética da cultura subalterna — aqui-
lo que se convencionou chamar artesanato — € necessario
ultrapassar aquela fronteira que, a primeira vista, parecia
ser sua definicao: objetos interessantes, utilitarios ou nao,
produzidos manualmente. O mundo do artesanato. seja cle
elaborado ou néao, decorativo ou utilitario, é tao completo e
revelador da sociedade que o produz que transcende a visao
simplista do hand craft.

Um objeto artesanal traz em si, interatuando, diferen-
tes valores que permeiam sua idealizacdo e a situacao (eco-
némica, social, tecnolégica etc) em que é produzido. Do ponto
de vista econdmico, a andlise do artesanato aponta, inicial-
mente, para algumas dire¢bes: uma seria aqucla que equipa-
ra o “feito a mao” a objetos de baixa inversao em matérias-
primas, produzidos em horas de descanso ou 6cio — portanto,
economicamente uma atividade secundaria —, alternando com
as atividades agro-pastoris ou outras atividades econémicas.
Outra direcao € a que avaliaria os artesaos, cuja producao —
decorativa — constitui sua tnica atividade econémica, sendo
regida por outra escala de pre¢os ¢ valores, principalmente
por atender a um tipo especifico de mercado.?

O mercado artesanal, tal como esta se sedimentando
na atualidade, é mais complexo, pois nele subsiste com niti-
dez a dicotomia entre os componentes artistico-culturais, seu
carater politico e ideolégico e sua fungao econémica, como
fonte de emprego. Isso quer dizer que existe uma correlacao

? Marta TUROK. Como Acercarse a la Artesania. México: Piaza y Valdes,
1988, p.9.
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entre as formas de organizacao do trabalho, o tipo dc produ-
cdo € O nivel socio-econdémico do consumidor dos produtos

artesanais.®

para atender aos diferenies consumidores, sao produ-
zidos difcrenties produtos. Como mercadoria, o artcsana.lt.o
apresenta-se como um produto para o turismo masswg-dm-
gido, no qual se oferecem mercadorias mais c0me1‘c1a1§. de
preco ¢ qualidade menores, para o mercado de decoragédo de
interiores, que lem amplas perspectivas com a melhoria da
qualidade, ¢ para o mercado dos colecionadores, quc sc en-
carregam de pecas especiais, as vezes alé para galerias dc
arte?, como é o caso da ceramica produzida em Cunha.

E primordial analisar aquela produgao vollada para o
turismo; entretanto, iniercssa tamhém o processo de trans-
formaciao do camponés em ariesdo. presente na transforma-
cao do artesanalo em mercadoria.

Tanto numa dirccao quanto na outra suvgem ainda di-
ferencas em razao da “fungao” quc csscs ohjctos cumprem: o
cotidiano, o ritual, o cerimonial ou o decoralivo. Ha outros
aspectos referenles ao entendimento do papcl ccon()mic’o c
social do artesanato, cmbora nao scja possivel
aponta-los todos.

Essas mudancgas gue ocolTem no meio artesanal inter-
vém no processo de criacdo dos artesaos, levados a buscar
diferentes estratégias de sobrevivéncia cconémica e social,
o que inclui a busca de apoio junto as polilicas pflblica§. Essa
nova realidade também transforma a relacao do artcsao com
seus maleriais, suas formas de producao, sua inten¢ao e seus
rendimentos.

Entretanto, estes aspectos ainda nao foram devidamen-
te avaliados, pois s0 recentementc 0s mecanismos teorico-
metodolégicos nccessarios para tal empreendimento estao
sc aperfeicoando.

% idem. pp.143-144,
1 Idem, pp.144-147.
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E inegavel que a modernizacgio traz elementos positi-
VoS, COmOo a preservacgao e a revitalizacao do artesanato. En-
tretanto, sera necessario avaliar mais profundamente alguns
desses elementos modernizadores. No caso brasileiro, a in-
troducao de materiais novos, como a tinta acrilica, o fio sin-
tético e outros, tem levado a transformacées ainda nao
mensuraveis nos antigos produtores das matérias-primas
naturais substitnidas.

Arte e arte popular

O que sera que determina que, apesar de o artesanato
ser uma atividade de criacdo “anénima”, alguns objetos al-
caricemm precos muito altos e outros nao sejam valorizados?
Desta realidade, surgem duas diferencas.

E uma pequena mas valiosa diferenciagio que esta na
raiz deste fenomeno: a “arte” (assim, sem mais] e a “arte
popular”. A primeira se define pela individualidade do artis-
ta, o qual assina sua obra, levando-o a ser beneficiado por
uma aureola criada a partir de um tipo de “mercado de arte”,
que vem sc desenvolvendo desde séculos passados. E o caso,
por exemplo, de Gilberto Jardineiro e outros ceramistas de
Cunha, cuja ceramica esta exposta em galerias de arte, al-
cang¢ando um prego elevado, enquanto outros artesaos da mes-
ma regiao continuam produzindo pec¢as “anénimas”.

Os primeiros fazem parte daquele grupo restrito que
produz para a decoragao ce interiores e para as galerias de
arte; sua produg¢ao é denominada artesanato suntuario-de-
corativo, e sc restringe a pequenas olficinas de artesios in-
dependentes.5 A segunda, a popular, define-se pcla criacao
anonima e coletiva executada por individuos ou grupos de
artesaos. Seriam considerados aqueles mesmos artesaos and-
nimos ja citados. Provavelmente, a interven¢io dos media,
como instrumentos poderosos do processo de globalizacdo na

5 Idem. p.147.
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producao de fendémenos como o turismo, tenha, moder-
namente, um papel preponderante nessa diferenciagao.

Outro aspecto a ser ressaltaclo neste quacro de mudan-
cas referc-se a uma das maiores contracicoes obsewagias no
contato com os artesaos: quanto mais dependem das fol-mas
tradicionais de produc¢ao, mais aumenta a desvalorizacao de
seus produtos; sua situac¢ao era muito melhor quando sua
atividade artesanal funcionava como complemento da sub-
sisténcia. Por outro lado, aqueles que investcm ¢cm mudan-
cas — a excecdo de alguns, como aqueles em Cunha, quc
*fogem” da rubrica de artesaos — também continuam pobres:
a maioria entrevistada alirma que agora trabalha mais e tem
menos dinheiro; parecc provavel quc o grandec ganhacdor pela
“explosdo” do artesanato € o “atravessador”, o distribuidor.

[1a ainda varios aspectos a serem examinados. Um dc-
les é o que se poderia chamar de inser¢ao “for¢ada” na
globaliza¢ao, uma vez quc populagocs rurais inteiras deixam
o campo e sua atividade principal para viverem apenas do
artesanato (oun musica, danca, canto) nos ccntros urbanos,
atraidas pela expansao do turismo e expulsas do campo pcla
expropriacao sistematica de suas terras.

Este fenameno tem levado a uma falsa visao do produto
cultural das classcs subalternas: repetidas vezes se diz quc
"o artesanato e as chamadas artes populares cstdo morren-
do”. Nada mais falso. O artesanato, como cxpressdo viva que
é, vem sofrendo transformacoes ao longo do desenvolvimento
da sociedade humana, mas esta longe de morrer.

Se, no século XIX, o artesanato perdeu o lugar que pos-
suia no comércio como forma Onica e dominante de bens e
produtos devido ao avanco da tecnologia, no século scguinte,
pela sua raridade, passou a ser valorizado como um produt9
cultural. Foi a época em quc o “feito 4 mao” se contrapds a
producio cm série. De repente, bens ¢ produtos que haviam
formado parte da economia natural, da noite para o dia se
convertiam em arte popular.® Na atual expansao do modelo

5 ldem, p.26.
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econdmico globalizante, assiste-se a uma nova valorizacao
do artesanato, que chega ao exagero da “producao” de pecas
"antigas”. A producao artesanal tem se adaptado aos diversos
apelos da época, dc acordo com as condicoes da sociedade da
qual faz parte. Na realidade do Brasil, os graves problemas
vividos pelas populacdes rurais afetam inclusive a producao
artesanal, o que nao quer dizer que esta importante expres-
sao cultural esteja morrendo.

Identidade e sobrevivéncia

O que efetivamente estd acontecendo é: de um lado, o
artesanato desaparece, a medida em gue os camponeses (e
indios) se convertem em operdrios, pedes ou boias-frias, aban-
donando seus lugares de origem; de outro, aqueles que dei-
xam o campo acabam sendo “inseridos” no circuito comerci-
al, com sua atividade artesanal. Ao entrarem em contato com
as zonas urbanas e o mercado turistico, sofrem transforma-
¢oes em sua producgdo, para atenderem as necessidades do
consumo; provavelmente, entram em confronto mais direto
com os elementos da cultura hegeménica, passando por fa-
ses de aceitagao, adaptacgao, refuncionalizacdo e até mesmo
de resisténcia ou rejei¢do. Com isso, sua propria
cotidianidade também sofre transformacodes: agora estao mais
expostos aos media, a presenca do turista e as transforma-
coes da modernidade,

E inegavel que a cultura estd sempre em transforma-
¢ao como coisa viva que é. Mas pode-se afirmar que o atual
processo de producao se modifica, gerando um grande dilema
para o artesao: ele tem necessidade de modernizar seu pro-
duto para sobreviver mas, por outro lado, ndo pode perder seus
tracos identitarios, pois € com isso que seu produto conta
para ter acesso ao mercado do souvenir. Um deles é a “perda
de identidade”, o desarraigamento do artesio de sua realida-
de, de sua fonte inspiradora. O artesao, fora de seu meio,
perde parte da capacidade de conhecimento profundo do seu
habitat ¢ de tudo que nele é aproveitavel, tranformavel. O ar-
tesanato, elaborado em qualquer material que seja, ¢ uma
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valiosa reserva de historia e de tecnologia — embora seus
instrumentos sejam rudimentares, suas técnicas sdo com-
lexas e produzem resultados surprcendcntes de utilidade e

de plasticidade.

Como sugestdes quc possam apontar alguma solucao
para esta situacao. pode-se desenvolver algumas linhas de
raciocinio. A primeira referc-sc ao fato de esses fenémenos
estarem mudando também as relagdes entre o produtor ¢ 0
consumidor, o que permite ao pesquisador recxaminar con-
ceitos como qualidade, autenticidade, utilidade, destino fi-
nal. reconhecimento e estimulo. Ha de se perguntar quem
esta, afinal de contas, controlando estes meios dc produgao
que saem das maos dos arteséos e que, ncsta atual conjun-
tura, ja mobilizam uma expressiva parcela da economia.

Outra linha seria aquela relacionada com o fomento e
a organizac¢ao desta atividade. Hojc. no seio da comunidadc
de artesios, encontram-se as mais diferentcs formas de or-
ganizacdo e, em quase todas, ¢ possivel verificar a intcrle-
réncia seja de distribuidores, seja de gestores de ONGs ou de
entidades publicas. Sao poucos 0s casos, no Brasil, de coope-
rativas e de auto-gestdes. Entrctanto, onde existem, os
artesaos estao melhor amparados.

Sem uma organizagao solida e sem fomento ¢ orienta-
¢ao quanto a questao identitaria, corre-se o risco de que esta
significativa parcela da populagao’ ~—principalmentc produ-
tora para o turismo — continue como esta, ou seja, na indi-
géncia, submetida as dirctrizes econémicas ¢ estéticas da-
das pelos atravessadores e congcneres.

O prescente ¢ o futuro da produgao artesanal sao hoje
uma grande incognita, se ndo houver solugao para os problc-
mas apontados. Se bem que ainda insuficientemente cxa-

7 No Brasil, o segmento artesanal movimenla cerca de 8.5 milhocs
de pessoas, cnvolvendo, em salarios. 28 bilhdes dec reais por ano.
A maioria da mao-de-obra é feminina, chegando a 87% dos traba-
lhadores no scior, conforme daclos do Ministério da Industria. do
Comcrcio e do Turismo. Disponivel em: < www.mdic.gov.br >.
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minadas, questdées como a tradicao, a autenticidade e a
criatividade dos artcsdos frente ao processo de inovacao a
que estao expostos, podem estar colocando em risco sua mais
cxpressiva criagao cultural: sua identidade. Segundo Galeano,
a cultura popular ¢ um complexo sistema de simbolos de iden-
tidade que o povo preserva e cria e ao qual ndo pode ser nega-
da esta dimensao criadora, sob pena de transformar sua obra
em pec¢a de museu.?

Finalmente, cabe ressaltar que quaisquer medidas que
possam vir a ser tomadas terdo de ter a participacdo do arte-
sao: escuta-lo, torna-lo participe nas solugdes de sua proble-
matica. Trata-se de enfrentar criticamente uma situacao his-
torica, econdmica e social que poée em risco muito mais que
a sobrevivéncia desses individuos, que, de toda maneira, se
negam a Iorrer.

Artesanato e apoio oficial

De maneira geral, o artesanato brasileiro esta
estruturado como em toda a América Latina. Entretanto, nao
ha uma demanda do porte daquela existente no Peru, por
exemplo. No Brasil existem nticleos de maior produtividade e
comércio, mas o artesanato tradicional ainda é presente em
muitas regides.

O nivel social do artesdo varia de regido para regiio.
Existem os artesdos profissionais que sobrevivem apenas des-
sa atividade e ha aqueles que véem nessa atividade um com-
plemento financeiro no final do més. Conforme a demanda
turistica e o capital disponivel, alguns artesios, independen-
tes e sem apoio oficial, montam enormes ateliés e pontos de
venda e criam uma imagem voltada ao consumidor de elite,
que paga caro pelas mercadorias oferecidas. Esse tipo de ar-
tesdo difere muito daquele que produz suas pecas em situa-

® Eduardo GALEANO. “Lileratura y Cultura Popular en America
Latina™. In. Adolfo Colombes. La Cullura Popular. Cidade do Méxi-
co: Premia, 1991, p.98.
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cao de extrema dificuldade de espaco e recursos, quc nao
produz tanto porquc possui outro trabalho, que cobra tao pou-
co dos compradores que quase saem com prejuizo.

Dentrc as formas de apoio oficial cxistentes no pais, a
que mais se destaca atualmente € o Programa do Artesanato
Brasileiro (PAB), inserido na Coordenacao de Micro, Pcque-
nas e Médias Empresas do MICT. “Até 1995, o PAB vinha sendo
desenvolvido pela area social do governo federal e, em final
de 95, através de dccretos, ele passou para o MICT".? O PAB
atua junto aos Ministérios do Meio Ambientc e da Cultura,
Embratur, ONGs, universidades e setores sociais auténomos
como o Sesi, 0 Senai e o Sebrae. “O objetivo maior nosso é
que as pessoas vcjam o artesanato como um produto que pos-
sa dar renda”.'°

O PAB trabalha da seguintc forma: fomento a producao,
capacitacao (em que sdo ministrados cursos, seminarios e
worlcshops), comercializacdo (eventos, feiras locais ou nacio-
nais), enfim, toda a “articulacao junto aos Estados, para que
eles possam produzir e ter capacidadc de entrega sistemati-
ca aos interessados”.!!

O Sebrae também mantém um projeto complementar
aos trabalhos do MICT. Em novembro de 1997, anunciou uma
proposta na qual sao cnfocados trés aspectos do artesanato:
informagao. gcrenciamento e comercializacao. Pela propos-
ta, os artesdos serao catalogados e cnsinardo os iniciantes
nas unidades estaduais do Sebrae. “Quanto a questiao das
vendas, por exemplo, uma das idéias sera o estimulo a asso-
ciagdo, para atender a grandes pedidos de compra. Uma das
intencoes do programa do Sebrae é colocar o artesanato como

9 S6nia MONTIJO. “Abertura”. I Simpésio Inlernacional de Comunica-
¢ao, Cullura e Politica na América Latina: Perspecliva para um nouvo sé-
culo. 8 a 11 de setembro. Sao Paulo: CELACC. Representanic do
MICT.

10 Idem.

" Idem.
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algo comercialmente viavel. sem mudangas culturais que
descaracterizem o trabalho manual".'?

Ha também alguns tipos de cooperativas de trabalho for-
madas por artesios. E o caso da Cooperartes, criada por 22
donas de casa e mulheres aposentadas. As integrantes rea-
nem-se na casa de uma delas para produzir bichinhos de pano
e cestas de flores artificiais, em turnos que vao de quatro a
seis horas diarias. Segundo a coordenadora da empresa, o
ganho médio de cada artesa é de duzentos reais.

Nao ha amplo apoio oficial na maioria das regiées do
pais, o que leva grupos de artesaos a se unirem e formarem
cooperativas (€ o caso da “Casa do Figureiro”, em Taubaté)
que podem funcionar como atelié, reserva de pecas e até mes-
mo ponto de comercializagdo. Segundo a artista plastica
Lourdes Cedran, “os projetos oficiais, implantados nos Esta-
dos brasileiros com a intencao aparente de proteger e dina-
mizar a atividade do artesanato nas suas regioes de origem,
terminam por deturpar os valores do artesao tradicional, im-
pondo uma integracdo for¢cada dos valores da sociedade in-
dustrial, camuflando o obstaculo principal que inibe a ativi-
dade criadora de nossos artesaos: a falta de infra-estrutura
que lhes dé condi¢oes de permanecer no seu habilat, man-
tendo seus valores sem sofrer a fascina¢ido dos encantos da
eletricidade”.’®

Na maioria dos casos, o artesdo do campo trabalha em
pequenos espacgos, dentro da sua prépria casa. Muitas vezes
compra as matérias-primas na cidade, que ao oferecer pro-
dutos inovadores desvirtua um pouco o trabalho que primor-
dialmente era realizado com materiais retirados da prépria
area de habita¢ao e trabalho do camponeés. “O artesao — cujo
trabalho sofre um processo de deturpacdo — passa a fazer

2 GAZETA MERCANTIL. “Incenlivo ao Artesanalo”. 19 de novem-
bro de 1997.

'3 Lourdes CEDRAN. “O Artesao Tradicional e seu Papel na Socie-
dade Contempordnea”. In. Arte e Ciéncia, Qualidade de Vida. Sao
Paulo: ECA-USP, 1997, p.131.
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qualquer tipo de escultura, porque os atravessadorcs dirigem
a produgéo do artista, forcando-o. por exemplo, a reproduzir
design de pecas que ja existem em catalogos de artc™. '

A venda em feiras também é realizada, mas nao tao
freqliente. Algumas ja sao tradicionais, como a feira de arle
de Embu das Artes, em Sao Paulo, que acontecc todos os fi-
nais de semana. Entretanto, a maioria dos produtos
comercializados nao é produzida na cidade e muitas vezes é
comercializada entre produtos industrializados importados.

O artesanato no Vale do Paraiba

As cidades de Cunha, Sao Luiz do Paraitinga, Taubaté,
Siao José do Barreiro, Bananal, Areias e Silveiras possuem
muitas semelhancas, ¢ lambém divergéncias, sobre a qucs-
tio do artesanato e dos artesaos.

A produciio ¢ diferenciada conforme o grau dc desenvol-
vimento econdémico da cidade, o que gera diferentes tipos dc
consumidores e, conseqiientementc, de artesaos. A cidade
de Cunha, por exemplo, tem uma produg¢ao de cerdmica quc
passou a ser identidadc da cidade. La se produz a ceramica
de alta temperatura, técnica trazida do Japao ¢ que os atuais
ceramistas mantém viva. Sao produzidos vasos, travessas,
copos e mesmo esculturas. Entretanto, o tipo dc produgao €
cara, requer anos de habilidade técnica, transformando o pro-
duto final em pecas voltadas mais para o consumo elitista.
Ha ateliés organizados e uma boa propaganda (incluindo mala
direta para clientes). A imprensa também da destaque a esse
tipo de produgio na época da chamada “abertura dos fornos”,
evento voltado a promocao dos produtos, em que convidados
presenciam a retirada da ceramica recém-queimada e apro-
veitam para comprar as pecas.

Em Taubaté, com apoio da Superintendéncia do Traba-
lho Artesanal nas Comunidades (Sutaco), drgao federal, e da

4 Idem.
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prefeitura, os artesaos se reuniram e criaram a Casa do
Figureiro, com ccrca de 20 pessoas, que geralmente produ-
zem e vendem no préprio local. A Sutaco vem mantendo con-
tratos com compradores estrangeiros e intermedia a expor-
tacdo. "Eles dao assisténcia para a gente, eles compram pe¢as
nossas, eles promovem exposicdo, entdo é alravés deles que va-
mos exportar (...) Eles tém varias lojas. galerias ld em Sao Pau-
lo", comenta um artesio.'s

Diferente das anteriores, a cidade de Taubaté é bas-
tante wrbanizada e, as margens da Via Dutra, abriga grande
quantidadec de industrias. Ha demanda artesanal criada nao
so6 pelos turistas que passam por ali, mas também pelos visi-
tantes em negécios, muitas vezes estrangeiros, que procu-
ram a Casa do Figureiro. “Eles, quando querem trazer algo tra-
dictonal da cidade, vém aqui, procurain; ent@o é comum o pesso-
al fazer pe¢a por encomenda, para Alemanha, para Franga, en-
Jim, Japao...”s, Apesar de a Casa do Figureiro estar instalada
€m patrimonio da Prefeitura, um artesiao afirma que a pre-
feitura devcria dar mais apoio.

O artesanato normalmente vem ligado a tradi¢ao fami-
liar e a maioria dos artesios entrevistados aprendeu o oficio
€m casa, com os pais, tios ou avos, desde crianga. Alguns
comegaram como uma espécie de brincadeira ou hobby, e
depois perceberam que podiam trabalhar com ecsse tipo de
habilidade. A maioria também sente necessidade de ensi-
nar para outras pessoas, mas em Paraty sao poucos os inte-
ressados em aprender: “Mas é que hoje em dia os trogos que da
muilo trabalho ninguém quer se dedicar"'?. No caso de Paraty,
ocorre algo mais grave, como reflexo da globalizagao: ali en-
contram-se artesanatos de todo o Brasil, ofuscando o artesa-
nato identitario da cidade, que sao os barcos de madeira e a
cestaria.

' Enirevista realizada com arlesio de Taubaté.

15 Iedem.

'” Enlrevista realizada com artesiio em Paraty.
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Em cidades onde a demanda por artesanato é maior
(Cunha, por exemplo), os artesaos podem ter essa atividade
como profissao, dedicando-se totalmente ao artesanato.

Em Silveiras, o sucesso da produgao de artesanato em
madeira, principalmente passaros da regido, ja ¢ uma marca
identitaria da cidadc, além de alimentar uma extensa 1'endc
de artesaos. E a principal receita da cidade, que “expgrta a
produgao para todo o Brasil. Contudo, nas outras mda‘des
pesquisadas. o artesanato ainda nao alcangou.u.m nivel
razoavel, principalmente devido a falta de apoio oficial.

Festas populares

Apesar da grande importancia de estudo nesta érez{. as
manifesta¢des populares das classes subalternas, dita§ fol-
cléricas”, sao muito pouco estudadas. Existem raros e lsolaj
dos trabalhos sobre o tema, um enorme vazio que ocorrc .atc
mesmo na propria universidade. Neste panorama ¢ precnsf).
em primeiro lugar, entender o significado e a fL)I_)QEl:O dc.tals
manifesta¢gdes para as comunidades em que estao inseridas
pois, como celebragdes coletivas, essas dangas c folguedos
sao poderosos rituais sociais.

O ritual dentro de uma comunidade pode ser definido
como “elemento privilegiado de fazer tomar consciéncia do
mundo, um veiculo basico na transformacao de algo natural
em algo social"'8. Ou seja, trazendo esta “consciérllcia dlo mun-
do” para a comunidade, o ritual permite a esta inserir-sc na
sociedade a que pertence, criando assim uma forma de par-
ticipagao para todos seus elementos.

O ritual também define a creng¢a ou religido; mais do
que isso, permite que, via ritualizagao, traga para o conjunto
simbolico dos participantes da festas elementos nao perten-

'8 Roberlo DAMATTA. Camavais, Malandros e Heréis. Rio de Janei-
ro: Ed. Guanabara, 1990, p. 32.
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centes ao duro cotidiano das pessoas. que em sua grande
maioria pertcncem as camadas mais pobres e marginaliza-
das da sociedade:

...por meio de uma dialética enlre o cotidiano ¢
o extraordinario, o rito eslando na siluagao ex-
traordinaria, clc se conslilui pela abertura des-
sc mundo especial para a colelividade. Nao ha
socicdadec sem uma idéia de um mundo extra-
ordinario, onde habitam os deuses ¢ ondc, em
geral, a vida iranseorre num plano dc plenitude
, abastanca e liberclade.'®

O rito. além de inserir a comunidade na sociedade e
definir sua dinamica cotidiana, redefine as condicdes soci-
ais dc seus participantes, independentemente da condicao
sdcio-economica. Um bom exemplo do processo esta na rela-
¢do cotidiana entrc os participantes das festas — os
brincantcs — e seus “lideres” e “mestres”, que sao
respeitadissimos por todos, nao importando sua real posi¢ao
socio-econémica na comunidade.

Este fato acontece em diversas festas. Porém, no jongo
observa-se mais facilmente o processo. Nesta manifestacao
existe o “cargo” ou a “fung¢ao” de dono do jongo; a pessoa orga-
niza a festa, definc os participantes e canta o “ponto de aber-
tura”, pedindo protecdo para todos os brincantes e suas fami-
lias. A posicdo faz com quc a pessoa seja extremamente res-
peitada pelos participantes, pois tem o “poder” de, por meio
dos pontos cantados. influenciar positivamente ou néao a vida
da comunidade, criando assim uma estrutura de poder e au-
toridade.? 1sto fica aparente em uma entrevista concedida
pela dona do jongo: “O jongo é como se fosse uma religiao. As
pessoas pensam que nao tém nada, mas tém. O jongo é como se
Josse uma religiao muito perigosa”.

Esta velacao de poder também aparece em entrevista
com outro jongueiro: “No jongo exisle perigo, sim. A pessoa dor-

¥ Idem, p. 33 (grilo nosso).
2 Idem. p. 38.
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me, e até amanhecer... pode ficar o dia inteiro dormindo. Da una
dor de cabega...”.

Isto ocorre da mesma forma nas diversas outras mani-
festacoes populares estudadas pois, como dizem os préoprios
brincantes, “todas tém magia, t€ém encantamento”.

Além de reorganizar socialmente e inserir na socieda-
de as comunidades envolvidas, as festas promovem uniao
geral dentro da comunidade, normalmente através de uma
dramatizacdo. Sobre esse aspecto, Roberto DaMatta diz que
“... ¢ por ela que tomamos consciéncia das coisas ¢ passa-
mos a vé-las como tendo um sentido, vale dizer, como sendo
sociais”™.2!

Promovendo a uniao dos participantes via dramatizacao,
a comunidade ¢é fortalecida pelos objetivos comuns da come-
moracdo, gerando solidariedade entre os brincantes, fator
importante para a continuidade da cultura destes e para o
desenvolvimento em geral da comunidade.

A maioria participa dessas festas por fé: devocoes a san-
tos, obrigacocs religiosas a serem cumpridas, pronlessas, o
que move as pessoas € a crcnga rcligiosa. Um exemplo esta
em um participante de um moc¢ambique da cidade de Taubaté,
perguntado do motivo de sua participacio na festa: “Olha, eu
dango porque eu gosto muilo e lenho muila devog¢ao com Sao Be-
nedilo, sabe, um santo milagroso. Entao, o que a gente pede
para ele, a gente é servido, é muito interessante. que é uma reli-
giao, sabe? (...) Semana passada eu cai d'uuma biciclela e ma-
chuquei minhas cadeiras, eu fiz promessa e fui curado, ja to
curado”.

Desta forma, a uniao de toda a comunidade se realiza
através de datas santas, ou periodos de concentra¢do neces-
sarios para a preparacgao da festa, em que cada um tem uma
funcao especifica, sem a qual todos perderiam no conjunto.

2! Idem, p. 45.
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Percebe-se quc a tradi¢do familiar das festas influcn-
cia de forma decisiva o significado que tém para seus parti-
cipantes ¢ seus descendentes, influcnciando em sua propria
cxisténcia futura. Dos entrevistados, a grande maioria afir-
ma ler aprendido as brincadciras com as geragdcs antcrio-
res cle sua familia. Estes, quc aprendcram com os pais, avos
ou tios, tendent a passar a tradi¢ao, dc forma decisiva, para
os lilhos quc vivem na comunidadc ¢ que participam de seus
ritos. Um bom exemplo csta na entrevista de uma jongreira
que aprendcu a danga ritual atraves da (raclicio dec seus an-
tepassados c [az questao de mostrar que a tracligao ¢ mantida:
“AR, meus fithos arrebentam a boca do balao, eles dan¢cam mes-
o. Todos nos agui em casa”.*?

Ao contrario cdo que se espcrava, a tradicao das festas
populares parcce ressurgir. Pesquisas anteriores sobre o as-
sunto mostravam panorama um pouco difcrente do que sc vé
atualmente. Um bom excmplo esta no depoimento de um
brincante de Paraty: ... a juvenitude de hoje ainda esia muito
distante, né? Muilos ainda querem saber do rock, o que esla na
moda...”. Sobrc a questao, apresenta-se, logo dcpois, o
questionamento do pcsquisador: “O desinteresse ¢ letal para
a sobrevivéncia dos brincantcs. O interesse deveria ser pro-
veniente dc todas as geragdes, para quc se perpetuasse a
tradicao. Trata-se dc uma situagao deveras complexa, a dos
jovens". E, ainda mais a frente: “Pois, como agir diante de
um jovem que prefere a danceteria a Festa do Divino, a tele-
visao a brincadeira? Deve-se impor a continuidade da tradi-
¢ao, ou apresenta-la como uma faculdade? Essa discussao
requer a consideragio de varios e¢lementos...” .28

22 Jongucira enlrevistada no bairro do Tamandaré, em
Guaralinguela, outubro dc 1997.

2 D.SALLES e A. de FARIA. “Brincantes ¢ o neoliberalismo”. In
Maria Nazarelh FERREIRA (coord). Identidade cultural e resisténcia
na producao e consumo de sentido: estudos de recep¢do ao media.
Projelo de pesquisa. Relatorio linal apresenlado ac CNPq. Margo
de 1996, mimeo. Nesle relalério descnvolveu-se um estudo rela-
livo ao trabalho de campo recalizado em 1994 e 1995,
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Mesmo nas entrevistas em que se percebe um
questionamento sobre a participagao dos parentes mais novos
na brincadeira é possivel perceber que, se existe tradi¢io da
festa na familia, é dilicil a tracdi¢ao nao estar sendo praticada
e, consequentemente, sendo mantida. Um cirandeiro de Paraty
deu seu depoimento: “(...) ninguém quer aprender. A garotada sb
quer aprender o funl, a discoteca, o_funic e brigar também”. Po-
rém, quando questionado se cles querem ou nio participar da
brincadeira, respondeu: “Nao é que eles nao querem, eles nao se
dedicaram a isso; futebol em primeiro lugar. Eles gosiam, eles
dang¢am e vao, mas se interessar...”.

Nas entrevistas, a maioria das pessoas conta quc a fa-
milia inteira participa, filhos e netos dancam e novos grupos
se formam, como conta um participante da folia cle reis de
Sao Luiz do Paraitinga: “Mogambiqgue tem bas tante pessoas no-
vas, né. E a Folia tem genle nova lambém, mais genle querendo,
né...". Talvez ocorram choques de geragoes, como mostram
algumas entrevistas, como a do cirandeiro de Paraly (ja men-
cionada) ¢ outra com um jonguciro: “Esses novos ai cantam,
mas_fazem bagunca, né? Uns trinta, quarenla anos airds, a pes-
soa que tinha dezoito, vinte anos nao punha a méo no tambor
nao, os oulros nac deixavam. Tambor de jongo, naquele iempo,
erarespeitado”.

Ja a dona dojongo desta cidade considera extremamente
benéfica a presenga de criangas e jovens, porquc incentiva a
continuidade da festa e da tradigao: “Tem quie entrar pra nao
deixar cair, né? Se as crian¢as nao tomar, nao entrar, nao apren-
der, vai acabar. A ... [uma participante do jongo) adora que elas
dancem. As vezes tem gente que acha ruim, ‘ah, essa crian¢a-
da’, e a ... ‘Nao, deixa eles, deixa eles porque eles precisam™.?

A participagdo de pessoas mais jovens traz mudangas
para as festas e para quaisquer manifestacoes populares co-
letivas. Porém, a inclusao de clcmentos novos é constituinte
fundamental da prépria cultura que, sendo um processo

24 Entrevista realizada no bairro do Tamandaré, ein Guaratingueta,
outubro de 1997.
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extremamente dindmico, se alimenta dc clementos estra-
nhos a ela:

Nesse espacgo conflitivo e adaplativo, a cullura
suballerna refuncionaliza as mensagens rece-
bidas, adaplando-as ao seu cotlidiano. Dai re-
sulla quc as classes suballernas cstruluram o
secu mundo a parlir de uma coexisléncia nao
harmoniosa, mas nem sempre conlliliva, com
outras culluras e ideologias. Como rcsullado
desle exercicio de sobrevivéncia, a cullura das
classes suballcrmas nao é homogénea, pois nela
convivem a influéncia das classes hegemonicas
¢ dos valores civilizalorios ancestrais em coni-
bina¢io com as caracleristicas cullurais gera-

das pcla sua condicdo de classe oprimida®.®
Ora, entdo jovens e criangas cstao participando cada
vez mais das fcstas e comemoracgdes populares de suas co-
munidades, com a béngdo ou nao dos parlicipantes ais an-
tigos e trazendo, provavelmcntc, mudancgas para a

comunidadec.

Por que obscrva-se esta mudanga repentina na dina-
mica colidiana das comunidades? Por que o interecsse c a
participacdo de pessoas jovens nas festas sofreram essc au-
mento consideravel?

Varios fatorcs podem contribuir para confirmar essa
situacao inesperada. O desenvolvimento turistico parece cons-
tituir o maior ¢ mais importante deles, agindo em primeiro
lugar nas localidades onde, economicamente, o turismo tem
importancia fundamental.

Em um periodo de trés anos, a industria turistica cres-
ceu muito,?® trazendo novas vantagens econdmicas para es-

25 Maria Nazareth FERREIRA (org.). Globalizacao e Identidade Cultu-
ral na América Lalina. Sao Paulo: CEBELA, 1995, p. 25.

26 para mais informagdes sobre o desenvolvimenio lurislico no
Brasil, ver lexto de Maria Nazarelh FERREIRA. "Consideracoes
sobre o (urista ¢ o ressurgimenlo do Valc Hislorico”, e de Mauri-
cio FIORE, "O beeo com saida: a gestdo oficial de turismo”.
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sas localidadcs, através de novos cmpregos e maior
comercializa¢ao de artesanato ¢ produtos tipicos da regiao.
Com a prescn¢a de um turismo cada vez maior e mais
globalizado, os festeiros tendem a entrar em contato com no-
vos pensamentos, formas de vestir, comidas e outros elemen-
tos pertencentes a outras localidadcs.

Essa situacao influenciara e modificara, obviamente,
a produgéo cultural das comunidades. Porém, os produtores
culturais, gestores, todas as pessoas envolvidas com a cultu-
ra local, tendem a, cada vez mais, incentivar o crescimento
turistico. E o renascimento das festas popularcs surge como
fator imprescindivel para este crescimento.

A nao ser em Paraty, onde o turismo € ainda muito mais
ligado ao fator histoérico e ecologico, cada vez mais as cidades
em questdo apresentam turismo direcionado para as fcstas
populares, principalmente a congada, o mogambique, as foli-
as e a ciranda, plenas de elementos tipicos da regiao e de
exolismo e extremamente voltadas para o ritual coletivo, do
qual todos participam, cantando e dancando. Nada mais na-
tural que sejam cada vcz mais praticadas pelos mais jovens,
incentivados pelo crcscimento cconémico que resulta deste
tipo de turismo. O caso do jongo ¢ um pouco diferenciado pois,
por ser uma manifestagdo tida como feiticaria, cnvolvendo
“magia e encantamento”, nao atrai muitos turistas, scndo
extremamente fechada para os que nado pertencem a comu-
nidade praticante.

Neste panorama, percebe-se que o turismo cresce e as
manifesta¢oes folcloricas da regido ressurgem inequivoca-
mente, ndo sendo necessariamente achatadas pela cultura
massificada da globalizagao ¢ pelo neoliberalismo, como era
de se esperar. Contudo, ainda nédo se pode afirmar se esta
situagao é benéfica ou maléfica para as comunidades pois,
apesar de aparentemente significar crescimento econdmico
e ressurgimento da tradigdo, se inicia um processo novo de
resisténcia cultural. Serd necessario estudar os efeitos des-
te crescimento e o significado destas festas para as novas
geragoes quando adultas e a forma como passarao essas tra-
di¢oes para seus descendentes.
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Os dancadores do Vale

O estudo da cultura das classcs subalternas é funda-
mental para a compreciisao do desenvolvimento da identida-
dc nacional, principalmente se tratando da sociedade brasi-
leira. que possui uima cultura muito particular. Tendo em
sua formacao diversos elementos oriundos de povos distin-
tos, como os ibéricos (que trouxeram em sua bagagem a cul-
tura arabe, resultado das diversas invasoes ocorridas no sé-
culo XII), os negros africanos e os indios habitantes originais
desta terra, o Brasil é desde a origem um pais de misturas e
temperos. A miscigenacao, aliada ao fato de a sociedade vi-
ver um cotidiano repleto de influéncias da cultura
massificada, da industrializacao e da globalizacao, originou
uma cultura riquissima cm sincretismos religiosos e
manifestagoesculturais.

Dcssas manifestacoes, cste texto mostra as mais
ocorrentes no Vale do Paraiba e na cidade de Paraty, a sa-
ber: a congada, o mogambique, a folia de reis, a festa do
Divino, o jongo e a ciranda, além dc diversos grupos musi-
cais existentes na regiao que, indcpendente de festas, da-
tas religiosas ou procissocs, estdo presentes no cotidiano
das comunidadcs.

Este estudo ¢ resultado da analisc de diversas entre-
vistas realizadas nestas cidades com predutores dc cultura
subaltcrna, neste texto chamados “brincantes™?’, todos parti-
cipantes das festas acima mencionadas. Buscou-se conhe-
cer a dinamica dos grupos estudados em relagcao ao cotidiano
das cidades e a progressiva influéncia do turismo, que age

27 “Sao os responsaveis peclo desenvolvimento e transmissao dos
complexos simbdlicos criados e recriados alravés da musica, da
danca e da dramalizacao.” D. SALLES e A.FARIA. "Brincanies e o
neoliberalismo™. In. Maria Nazarcth FERREIRA (coord.). Identida-
de cultural e resisténcia na produgao e consumo de sentido: estudos
de recep¢ao aos media. Relatério Final apresentado ao CNPq. Mar-
¢o de 1996, mimco.
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muitas vezes como fator globalizante, colocando as comuni-
dades dc brincantes em contato com elementos da cultura
massiva, trazidos pelo turista:

O crescimento do lurismo tem como consequ-
éncia, além de todas as vantagens econémicas.,
colocar frente a frente dois grupos sociais dis-
tintos (...) o encontro entre estes dois grupos.
representantes de culturas tao difcrentics en-
tre si, predominantemente ocasionara choques
culturais, sociais e econdmicos de diversas Jor-
mas.?8

Para uma real insercao das fcstas nos programas turis-
ticos, seria necessaria a formacao dc uma entidade funda-
mentada na comunidade de cada cidade, quc articulasse,
pesquisasse e incentivasse a organizacao de um calendario
de festas de carater identitario — religiosas ou laicas — com
vista a ofercce-las como produto cultural aos turisias. E as-
sirn que se procede nas pequenas cidades italianas estuda-
das por Maria Nazareth Ferreira.?

28 Camila BOMFIM. “Turismo e a producao cultural das classes
subalternas: alguns apontamentos”. In. FERREIRA, M.N (coord.).
Cultura, Turismo e Globaliza¢@o: o caso brasileiro. Projeto de pesqui-
sa. Relatério parcial apresentado ao CNPq. Marco de 1997, mimeo.

¥ Maria Nazareth FERREIRA. “Cultura, globalizacdo e {urismo: a
cultura subalterna como mercadoria”. In FERREIRA, M.N. [coord.).
Cultura, Turismo e Globalizagdo: o caso brasileiro. Projeto de Pesqui-
sa. Relatério Final apresentado ao CNPg. 1998. mimeo.
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CULTURA SUBALTERNA E GLOBALIZACAO

Maria Nazareth Ferreira

A rclacao entre resisténcia cullural e realidade brasi-
leira através dos media nao se cxplicita claramentc scnao
através de aspectos bem definidos como mcios eletronicos
(telenovelas, publicicdade), meios impressos (musica. danga,
teatro, cinema). artes populares (tcatro popular, praticas re-
ligiosas, umbanda).

A partir do mapeamento dc algumas cidades situadas
no Vale do Paraiba, constatou-sc a existéncia de conjuntos
expressivos de manifestagoes da cullura brasileira que tém
suas origens na época da Colénia e que hojc resistem de
diferentes formas a homogeneizagdo imposta pelo projcto
neoliberal. Estas manifestagoes culturais sdo de carater tanto
religioso como profano; sao os reisados, Festa do Divino, as
congadas, o jongo, as dancas xibas, Cana Verde, os cirandeiros,
catiras ou festas tradicionais como o tropeirismo. Tais ma-
nifestagdes culturais tém grande participagdo popular, en-
volvendo comunidades, associacoes, sindicatos e entidades
culturais. E interessante observar a forga cultural que conti-
nua se manifestando através destas formas de participagao.
Segundo um autor:

Os rituais e coslumes do passado nao sio so-
mente solugdes 1lcis ou meras expressoées con-
servadoras. Scu sentido vai mais longe e se 1nos-
tra mais nilido quando se descobrc neles [or-
mas de resislir aos eleitos de [ormaclores da
cullura dominante. Neslas manilestagbdes se
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enconlram solu¢bes para o presente. Nao se
trala de conservadorismo, mas, cm muitos ca-
sos, dc preservacado de uma basc, a parlir da
qual resiste, conservando a identidade, a dig-
nidade e a solidaricdade .

A exuberancia destas manifestacdoes pdoe em destaque
a criatividade das populacdes subalternas, que sabem usar
sua imaginagao e sua arte para reverenciar suas Crencas,
muitas vezes superando dificuldades materiais, para cele-
brar scus rituais: “O ambito do simbblico, das festas, os ritos
e a reli-giosidade dao o tom da suntuosidade, levando a trans-
formacao do cotidiano em luxo”.?

Na mcsma regiao, outra lortc expressao da cultura su-
baltcrna manifesta-se na produgio artesanal. A regido € rica
em ceramistas, artesiaos quc trabalham em madeira, tece-
loes e crocheteiras, cesteiros e pintores.

O artesanato cumpre um papel significativo na cultura
de uma sociedade. A parte o seu valor material, reconhecido
desde tempos memoriais, sua funcio cultural é integradora
da sociedadc que o produz. Segundo uma autora, a cultura ¢
um complicado tecido de relacdées na qual o artesanato pode
abrir uma janela que permita compreender e visualizar a
conexao integral entre os elementos naturais, sociais e sim-
bélicos do grupo social do qual faz parte.” Nesse sentido, esta
seria a primeira premissa para dimensionar a origem ¢ o
significado do artesanato.

Interessante notar que tanto os musicos, compositores
¢ brincantes como os artesdos citados tém suas atividades
artisticas profundamente vinculadas as suas raizes ances-
trais, a um passado cultural marcante que pode se expressar
em suas técnicas e nos seus imaginarios e que se materia-
liza na forma de construir seu cotidiano.

! Mario MARGULIES. “La Cultura Popular”. In Adolfo Colombes. La
Cultura Popular. México: Premia, 1991, p.62.

2 Marila TUROK. op.cit. .p.39.
8 Idem, p.19.
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Em que pese a relativa pobreza da regiao ¢ seu passado
instavel (sofreu varias crises em seu desenvolvimento), pode-
se dizer que os mais fortes aspectos culturais resistem, for-
mando uma identidade regional muito expressiva. A regiao
como um todo passa, na atualidade, por mais um novo surto
desenvolvimentista, o turismo, influenciando significativa-
mentc a producio cultural.

Dadas as condi¢dées da modernizagao quc esta sendo
imposta a regido, com urbanizagao acelerada, expansao des-
controlada do turismo, fluxos migratérios intensos c¢
onipresenca dos modernos media, duas conscqliéncias con-
traditérias estao afetando estas praticas cullurais.

De um lado, as manifestacgodes artisticas como a darnga,
a musica, os cantos ¢ as [eslas religiosas, nas quais estd
mais viva a relagdo com a memoria histérica, vém perdendo
terreno para shows, concertos ¢ os modismos veiculados pe-
los media, com os caipirédromos ou os rodcios “a la america-
na”; os jovens scduzidos pelo “moderno” nao se sentcm reali-
zados participando dc fcstas ¢ue nao sao legitimadas pelos
media, que nao dao prestigio ¢ necm lucros maleriais, Assim,
aos poucos vao afastando-se deslas praticas. o que tem leva-
do a uma redugio destas manifestagocs: em alguns casos, os
jovens tém recusado mesmo a dar continuidade as “tradicoes”
dos pais e avos. Em Paraty, por exemplo. ha dez anos havia
doze grupos de cirandciros: hoje, sdo somente dois, um dos
quais em fase de desativacido. Secus componentcs alegam que
estdo muito velhos (a média de idadc dos mesmos ¢ sessenta
anos) para continuar tocando a noite toda. Assim tem acon-
tecido em quase todas as manifestacoes da regiao.

De outro lado, hd um segmento da cultura e da arte
popular que vem se desenvolvendo e trazendo prosperidade a
regiao. Trata-sec daquele artesanato que se matcrializa em
objetos para consumo do turismo; é o chamado “artesanalo
popular” (muitas vezes semi-industrializado) quc se trans-
forma em mercadoria, entra no circuito comercial e alimen-
ta uma extensa rede de consumidores. Em funcao deste tipo
de producéo, cidades estio rcnascendo, como ¢ o caso de Ba-
nanal, cidade historica que ja sobreviveu a varias crises ¢
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ressurge agora com a producao “artesanal” de croché. Uma
fabrica de tecido, ja quase desativada, readquire for¢cas ao
especializar-se na fabrica¢ao de barbante para a produgéao de
croché, movimentando cerca de quatro mil pessoas da re-
gido. A movimentacdo econdmica ja transcende o artesana-
to: projetos oficiais procuram transformar a cidade em re-
gidao de “turismo cultural”, vasculhando o passado para valori-
zar sua arquitctura colonial. O mesmo pode-se dizer de Paraty:
ao lado de varios produtos “artesanais” pretende-se vender ao
turista tanto o passado colonial, com sua bela arquitetura,
quanto os passeios de barco por seu litoral exuberante, ex-
pandindo o chamado turismo ecolégico. Outras cidades da
regido estao vivendo a base de outros tipos de artesanato,
como madeira ¢, como Bananal e Paraty, “exportando” para
varias regioes turisticas brasileiras.

Colocadas estas duas conseqiiéncias para a producao
cultural como resultado do modelo econdémico implantado na
regido, pode-se ainda complementar com a seguinte
constatacado: uma parte significativa da cultura regional esta
condenada a desaparecer caso nao se tome alguma iniciati-
va no sentido de revigorar suas manifestagoes; outra parte,
aquela que se transfigurou em mercadoria, esta sobreviven-
do ¢, a curto prazo, trazendo vantagens materiais para os seus
criadorcs {nem todos, entretanto). Mas estd pagando um pre-
co muito alto. Para a sua insercado no circuito da mercadoria,
esta producao esta perdendo as suas caracteristicas propri-
as, sua fung¢io identitaria. Para transformar-se em merca-
doria, esta produc¢do tem que passar pelo processo
homogeneizador da producdo em série. Se nao fosse por ou-
tra razao, pelo menos pela acdo da producdo em grande esca-
la. Nao é a mesma coisa produzir uma pega, tnica, elaborada
como expressdao de seu criador, que ter a mesma pega
reproduzida as dezenas em maquinas semi-industriais, para
consumo rmassivo. Assim, no caso do artesanato em série, a
modernizacgao e o alto consumo estiao a exigir diversificacao
de producdo quanto a cores, formas etc., € nao necessaria-
mente identificagao com a regidao. Os resultados, a longo pra-
z0, scrao prejudiciais, pois neste processo modernizador o
mercado artesanal se inunda dos produtos ditados pela moda,
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fazendo cair seus pregos, por um lado, ¢ prejudicando a ex-
pressao artesanal auténtica do artesao, por outro.

A partir destas experiéncias, introduz-se uma possibi-
lidadc de analise da questdo no ambito do Brasil: o estudo da
resisténcia como forma de presenca da identidacle cultural
nas regioes estudadas, frente a proposta neoliberal de
homogencizagao de mercados, gosto ¢ consumo cultural, tendo
como principais objetivos a ampliacao do mercado turistico.

Das analises preliminarcs resultantes do trabalho de
campo em outras regides brasileiras construiu-sc o quadro
descrito a seguir.

Em primeiro lugar, o fenémeno observado nas cidades
do Vale do Paraiba reproduz-se em todo o pais, em graus mai-
ores ou menores, com algumas inversoes de papéis. o quc
serve para reafirmar as fortes marcas idcntitarias regionais
do Brasil. Por exemplo, se em algumas regides ¢ o artcsanato
que se transforma em mercadoria, em outras sio a musica,
as dancas regionais, as festas religiosas que sio
instrumentalizadas para atrair o turista. E o caso do Carna-
val de rua baiano. com sua variante dos trios elétricos e do
bem sucedido Olodum; do maracatu pernambucano, que como
festa religiosa é uma das atrag¢oes do estado. Pode-se colocar
no mesmo nivel 0 bumba-mcu-boi em Sao Luis, o boi-bumba
e o Cirio de Nazaré em Belém, bem como o fenémeno dc
Parintins, no Amazonas. De maneira geral, essas manifes-
tacoes culturais sao incentivadas pelo poder local ou regio-
nal e sao fontes de recursos para alguns de seus componen-
tes. Entretanto, aqui também se nota uma certa
descaracterizagio, tanto na forma como no conteudo, para
atender as normas dos media e do consumo turistico. Nas
regioes citadas, onde prevalecem as manifestacées artisti-
cas da danga, da musica etc., vcrifica-se que a forca do artc-
sanato ¢ realmente infcrior, ao contrario do que ocorre no
Vale do Paraiba.

E pertinente, entretanto, ressaltar a atuacao do Estado
nos fenémenos observados. Como ¢ sabido, historicamente e
por falta de opcdes o Estado brasileiro tem uma tradicao
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intervencionista na cultura brasileira. Nao raras vezes, o Es-
tado tem se arrogado a tarefa de “conslrugdo” da cultura do
pais, desde uma 6tica utilitarista para os seus fins, 0 que
tem variado muito segundo o tempo e o espago. Sua relagao
com a cultura teve conotag¢oes liberais, autoritarias,
populistas, para na atualidade adquirir o tom da moda do
neoliberalismo, segundo o qual a cultura é identificada com
as manifestagoes desenvolvidas pelos media.?

Para efeito deste projeto, o interesse estava em averi-
guar se a interferéncia do Estado existia e, em caso afirma-
tivo, qual a orientagido implementada pelo mesmo, no senti-
do de resgatar ¢ salvaguardar valores culturais, memoria his-
térica etc.; ou de meramente instrumentalizar a cultura para
fins mass mediaticos e mercadolégicos.

O universo desvendado a partir do conhecimento desta
situagdo singular que envolve a producao e o consumo da
cultura das classes subalternas no contexto do projeto
neoliberal permite aprofundar a discussao sobre a dicotomia
resisténcia versuts identidade cultural, pois nao é possivel dis-
cutir a questdo da identidade cultural sem o seu correlato, a
resisténcia cultural.

Onde se situariam os elementos de resisténcia das clas-
scs subalternas? Seria no ambito do seu cotidiano. A cultura
subalterna contém elementos que podem contribuir para rom-
per o isolamento a que as classes populares estio condena-
das, através dos movimentos e mobilizagoes populares nos
quais as pessoas se encontram, se identificam, geram for-
mas democraticas de comunicagao, simbolos, cangdes, pala-
vras de ordem etc. Estas formas de resisténcia cultural re-
metem a preservacao da identidade, frente aos desafios da
sobrevivéncia.®

4 Marilena CHAUIL. “Cultura Politica e Polilica Cultural”. In: Revis-
La do Instituto de Estudos Avan¢ados. Sdo Paulo: Edusp 9 (23), 1995,
p.81.

®*Mario MARGULIES, op. cil., p.62.
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A cultura das classes subalternas ¢ uma heranca soci-
al cspecifica que pode obstruir ou dificultar os intentos de
desintegracao moral dos povos, convertendo-se ¢m falor ati-
vo de resisténcia.® Esta rescrva moral cxplicita-se no scu
cotidiano, na sua produg¢ao material ¢ simbélica e constréi, a
cada dia, a sua identidade.

Entretanto, uma visao ultrapassada da cultura subal-
terna podera considera-la conservadora - rcalmente ha al-
guns comportamentos populares que indicam essa posicao -
mas a tradicédo, tal como a cultura, pode também ser afetada
por transformagées: ao estar exposta a outras experiéncias
culturais, incorpora novas formas e estilos, novos valores?.
Nesse sentido, serd no ambito da cultura, portanto. que se-
rao encontrados tanto os elementos da idcntidade como da
resisténcia cultural. Segundo Eduardo Galeano,

[...] a cullura subalterna é uma cullura insur-
gente que vai desencadeando a capacidade de
compreensao e criagdo das vastas maiorias con-
denadas ao siléncio. Esta cullura da liberagao
se alimenta do passado, mas nao termina ncle.
Vém de muito longe alguns simbolos dc identi-
dade coletiva capazes de abrir, aos latino-ame-
ricanos da atualidade, novos espacos de parli-
cipagdo, de comunica¢io e dec cncontro; mas cs-
tdo vivos, na medida em que sdo movidos pelo
vento da historia.®

¢ Adolfo COLOMBES, op. cit., p.9.
7”Marta TUROK, op. cit., p.15.

?® Eduardo GALEANO. “Literatura y Cultura Popular in America La-
tina”. In Adolfo Colombes, op. cil., p.98.
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A FESTA COMO OBJETO DE ESTUDO

Maria Nazareth Ferrcira

O presente estudo examina um dos aspectos mais sig-
nificativos da cultura — a festa — como instrumento privile-
giado para o entendimento dos fenémenos da comunicacdo ¢
como “mercadoria” para a expansao do turismo.

Embora este texto tenha por base um estudo realizado
na Italia no ano de 1998, julgamos relevante introduzi-lo por-
que a analise da festa como objeto de estudo se valeu para as
festas italianas também deve valer para as festas brasilei-
ras, até porque ambas sao festas populares, com as mesmas
caracteristicas, objetivando os mesmos fins e fundamenta-
das nas mesmas vivéncias comunitarias.

Com esta perspectiva foram examinados alguns ritu-
ais praticados, desde épocas remotas até as mais recentes,
por determinados conjuntos humanos no atual solo italiano.
Essas praticas, ultrapassando a barreira do tempo, enfren-
tando guerras, perseguigcoes e até mesmo o desaparecimen-
to de cidades, vivenciando intensos processos de aculturagao,
de sincretismo € mesmo de proibi¢des, prevalecem até a atu-
alidade, numa reafirmagao da cultura como for¢a propulsora
de processos civilizatérios integradores e, também, como
poderoso instrumento de comunicagao.

Tratam-se, em primeiro lugar, dos antigos rituais agra-
rios de diferentes origens, praticados pelos povos italicos desde
o alvorecer da formag¢ao de Roma, para comcmorar oS nio-
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mentos importanies de sua experiéncia cotidiana, como o
solsticio de inverno, o nascimento da primavera e o solsticio
de verao; outras categorias de festa examinadas referem-se
a acontecimentos histéricos mais recentes, como aquelas
festas rubricadas como medievais e renascentistas e tam-
bém como os palios, também de origem medieval, e até mes-
mo as festas classificadas como religiosas — algumas origi-
nadas no século XIX, mas todas, de alguma maneira, relaci-
onadas com o passado, mais ou menos longinquo, da forma-
cao da cultura popular italiana.

Estas religioes e seus rituais praticados pelos romanos
c pelos seus sucessores na Jtalia despertaram a atencao de
historiadores, poetas e cronistas, desde aqueles contempo-
raneos até os grandes nomes da literatura classica como
Virgilio, Ovidio, Varrao, Horacio, Catulo, Tito Livio, Plutarco,
Tibullo, Macrobio, Festo e Dionisio de Halicarnasso, chegan-
do a modernidade como objeto dc pesquisa cientifica de im-
portantes correntes cla sociologia das religioes e de antropo-
logos. Estas fcstas, consideradas “pagas”' apos o nascimento
do cristianismo, foram objeto de intensa acido da recém-nas-
cida religiao com o objetivo de extingui-las. Entretanto, sen-
do, como eram, manifesta¢oes profundamente enraizadas nas
praticas cotidianas da populagao, nao restou outra alternati-
va a Igrcja que incorpora-las a sua liturgia.

Apos varios séculos de estreita simbiosis entre o sagra-
do e o profano?, atualmente cstas manifestagdes projetam
no cenario da pos-modernidade toda a for¢a de suas raizes,
as quais, sobrepondo-se aos limites da liturgia e da fé catoli-
cas, identificam as verdadeiras faces da cultura como prati-
ca cotidiana e como expressdo comunicativa.

' A palavra "pagao" deriva do costunie das religides antigas de pa-
gar, expiar culpas em cerimonias, [estas etc., quase todas com o
caraler dc expiag¢ao. Cl. G. VACCAI. Le feste di Roma antica: miti, riti,
costumi. Roma: Mediterranée, 1986, p. 210.

? O signilicado da palavra “profano” esta na propria vivéncia cullu-
ral da mesma: pro fani (isto é, fora do templo). Renato del PONTE.
Op. cit., p. 18.

70

Outro ponto a ser ressaltado é gque para qualquer tipo
de analise do fendémeno festivo, se o objetivo é compreender
a estrutura, a funcao e o seu significado, nao se pode pres-
cindir de dois componentes basicos:

1) o sentimento da festa, o que faz com que a festa ex-
prima uma atmosfera intensamente participativa, densa de
conotacio simbadlica ¢ mitica, desenvolvendo uma funcgao
imediata e coletivamente catartica:;?

2) a institucionalizacdo da festa. Cada festa comporta
uma organizag¢ao comunitaria e uma regulamentacao da parte
do grupo festivo, que é mais ou menos amplo ou complexo.
Neste componente organizacional, ao lado do elemento
organizativo-comunitario entra o quadro de referéncia ideo-
l6gico anteposto a festa e que, segundo o caso, se refere a um
mito de origem ritual ou simbolicamente reatualizado, a lenda
de fundamentag¢do de um culto, 4 imagem de um santo cris-
tao, a um momento critico da existéncia ou a um evento his-
toérico, social ou politico, que deve ser comemorado e re-evo-
cado, para renovar o impulso de vencer os percal¢cos da
cotidianidade através do fenémeno festivo.*

Vale lembrar que as festas registradas estao profunda-
mente enraizadas nas categorias acima referidas, principal-
mente no que se refere as suas origens miticas, nao importa
se festas religiosas ou profanas.

Sendo festas fundamentadas na cultura italiana, a pre-
senca dos mitos prevalece mais nitidamente nas festas de
carater religioso. Segundo um autor, no Ocidente quase to-
das as festas do antigo calendario pré-cristao foram fundadas
sobre o ciclo agrario e solar (ambos carregados de conotagao
mitica). Esta atitude fazia parte da politica de adaptacao e
sincretismo utilizada pela 1greja®. Na maioria dos casos € o

3Vittorio LANTERNARI. Festa, carisma, apocalisse. Palermo: Sellerio,
1989, p. 27.

4 Jdem, ibidem, p. 27.
5 Jdem, ibidem, p. 27.
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mito de origem que marca o nascimento da festa; exemplo
disto pode ser encontrado nas festas carnavalescas das
Saturnalia, no Calendimaggio e na festa de San Giovanni. Por
outro lado, existem aquelas festas que tiveram origem em
evenlos mitico-sacros, como os mistérios de Santa Cristina e
a festa de Santa Rosa. No caso das festas religiosas do Vale,
estas seguem exatamente o modelo europeu. Numa festa de
significado religioso, podem ocorrer processos modernizadores,
transformando-a em espetaculo com conotagoes mundanas e
Itdicas, com estruturas grandiosas e suntuosas que, muitas
vezes, fogem ao contexto do meramente religioso. Entretanto,
para o entendimento correto da cultura que permeia o fené-
meno festivo em questio, serd necessario ter presente a for-
¢a do mito como um dado concreto.

Festa e cultura

Neste exame da festa como categoria da cultura, cabe
abordar dois aspectos que sao significativos para a compre-
ensao de sua validade como objeto de estudo.

O primeiro deles é a capacidade que a festa tem de tra-
zer para a atualidade, desde longinquas épocas, as experién-
cias culturais vivenciadas por determinada populagao; o se-
gundo aspecto refere-se ao fato de que, mesmo contrariando
as praticas intencionalmente concebidas no momento da fes-
ta, os usos e costumes mais profundos vivenciados pela
cotidianidade e entranhados no inconsciente afloram, mos-
trando a verdadeira face de um povo, moldada através da
cultura.

Destes dois aspectos existentes no fenémeno “festa™ é
possivel extrair os elementos de identidade mais significati-
vos de uma determinada cultura, bem como entender estes
elcmentos como um sistema de comunicagcdo, que permite
ao abservador avaliar como o passado € o prescnte se articu-
lam no interior desta cultura e as varias formas de identida-
des que sdo ao mesmo tempo re-significadas, assumindo novos
aspecctos.

72

Nesse sentido, é necessario realizar uma operacao de
analise do fenémeno “festa”, tendo em vista a desmesurada
dimensao cultural que o mesmo assume numa sociedadc.

Do ponto de vista cientilico, a festa ¢ um singular obje-
to de estudo, contemplado por especialistas dc todas as cor-
rentes. E tio significativo para o homem, como ser comuni-
cativo e social, que se pode afirmar — como o faz Lanternari -
que nao existe sociedade humana sem festas. Assim, a fcsta
sendo, como &, uma categoria da cultura, é um “.. espetho no
qual o ser humano se reflete, buscando resposias para sua con-
dicao de precariedade frente a vida” ©.

Antes da invencao dos modernos meios de comunica-
¢do, as festas constituiam a mais importante atividade pu-
blica: eram os momentos centrais desta atividade. Eram mo-
mentos de afirmagao da identidade coletiva, através dos quais
o individuo tomava consciéncia de seu “pertencimento” a de-
terminado grupo. A festa era também um “lugar simbélico”
através do qual eram veiculados os valores e as crengas do
grupo, transformando-se, portanto, no principal lugar onde
afloravam os conflitos de significado na disputa pelo monopé-
lio da informacao e, at¢ mesmo, do controle social. Em algu-
mas das festas examinadas, foi possivel identificar a utiliza-
¢ao deste “lugar simbélico™: no Calendimaggio, nas disputas
dos palios e nos desfiles dos rioni. No estudo do Vale, este
lugar simbélico pode ser visto nas Festas do Divino, em Cu-
nha, e na Festa do Tropeiro, em Silveiras.

A festa deve ser vista como um conjunto de atos ceri-
moniais de carater coletivo pela sua colocagcao dentro de um
tempo delimitado, tido como “diverso” da cotidianidade. Em
qualquer tipo de festa, o grupo ou a comunidade interrompe o
tempo ordinario para entrar, coletivamente, na dimensao de
um tempo carregado de implicacdo cultural e de conotacao
psiquica proépria, diferente daquele tempo ordinario ou coti-
diano. Este aspecto pode ser claramcnte identificado nas fcs-

¢ Idem, ibidem, pp. 25 e seguinies.
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tas observadas; as pessoas que desfilaram no Carnaval; que
dancavam e cantavam o maggio; que desfilavam como ilalicos
na festa de Corfinio; que encenavam os mistérios de Santa
Cristina; que teatralizavam a vitoria de Brancaleone em
Genazzano, ou que festejavam o San Giovanni, pareciam es-
tar vivendo um outro momento, diferente de sua
cotidianidade. Nao apenas interpretavam, mas vivenciavam
uma experiéncia cultural de outra ordem. O mesmo é valido
para as festas populares do Vale Paraibano.

De fato, o tempo festivo se coloca, com respeito ao tem-
po ordinario ou cotidiano, como seu complemento dialético,
como o ser em relagao ao fazer — eu sou (a materialidade do
ser, a forca de sua existéncia social) - e, na festa religiosa,
como o sagrado em relacao ao profano. Fazer festa significa
colocar-se diante do espelho, procurando a si mesmo e a sua
identidade; & buscar reencontrar as garantias histérico-cul-
turais, reconfirmando-as na for¢a da representacao, no ato
comunicativo e comunitario. Esta acao de resgatar a propria
identidade é fundamental para encontrar-se a si mesmo e
recuperar um equilibrio que pode estar ameacado.” Este res-
gate, entretanto, ¢ um ato conflitivo, porque significa incor-
porar novos valores aqueles tradicionais.

Como nota F. Remotti, o processo de construcao da iden-
tidade traz a baila, inevitaveimente, um processo de relacao
social conflitivo: "Si pud affermare tranquillamente che nessuna
sociela & mai riuscita - per fortuna - a costruire e mantenere la
propria idenlila sotio forma di uma sfera compatta e inattaccabile
(...) Tutte le culture sono il prodoito di inlerazioni, di scambi, di
influsst provenienti da altrove... le culture non sono pure. Ogni
societa ha a da fare i conti con Ualterita...™ .

Esta necessidade de rcencontrar e reconfirmar perio-
dicamente a propria identidade ¢ o correspondente psicologi-
co da condic¢ao de precaricdade que acompanha as fases mais

7 Idem, ibidem.
8 F. REMOTTI, Contro l'identlita. Bari: Laterza, 1996.
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comuns da vida e da qual o homem assume consciéncia atra-
vés do acumulo de experiéncias e das atividades cotidianas.

A dialética entre o ser ¢ o jazer atualmente se coloca
como uma forca, uma necessidade de reacao ao mundo con-
temporaneo, em que os contornos identitarios estao cada vez
mais indefinidos; hoje, mais que nunca, se procura, com re-
novado afa, delimitar as fronteiras entre o eu e o oulro. Nessc
sentido, as festas examinadas aportam significativos elemen-
tos, pois atravessaram a barreira do tempo para buscar, num
passado mais ou menos remoto, os signos de sua identidade.
E provavelmente por esta razdo que estas festas, depois de
haver caido em desuso, voltaram ha pouco tempo a serem
realizadas, nao apenas como reafirmacao da identidade para
uso interno, mas também como fortalecimento desta mesma
identidade frente ao consumo turistico.

A festa reproduz simbolicamente a condi¢ao do caos
mitico primordial, quando promove a anulagao do presente.
Assim, a festa é um simbolico retorno as origens — uma ori-
gem muitas vezes imaginaria ou reinterpretada — necessa-
rio para garantir a integridade do individuo.

Por outro lado, a festa possui uma dupla e contraditéria
potencializacao entre conservacao e criatividade cultural. De
um lado, empurra o individuo a fuga, a evasao da realidade
banal, do cotidiano, para mergulhar no momento magico da
festa, que € também o momento do sagrado e do caos primor-
dial. Esta evasao é provocada pelas técnicas que constituem
a parte essencial da instituigao festiva: o riso, o jogo, a dan-
¢a, a musica, a alegria, o descontrole orgiastico, o dramatico
etc. De outro lado, o clima festivo abre uma possibilidade psi-
colégica e fornece uma carga de energia psiquica que permi-
te ao individuo enfrentar com vigor e independéncia
criativa as batalhas do cotidiano®. No caso destas festas, &
necessario ndo perder de vista um de seus objetivos princi-
pais, de implementar o turismo em suas localidades, o que,
por si s6, € um elemento positivo do ponto de vista da
comunidade.

9 Vittorio LANTERNARI. Op. cit., pp. 27, 30-31.
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No entanto, é necessario salientar quc a festa estabe-
lcce uma relacao complexa com a realidade, nao € uma sim-
ples reproducéo ou inversao de sentido; a festa recolhe expe-
riéncias que normalmente sao vivenciadas em separado e
acrescenta sentido aquilo que no cotidiano € percebido como
descontinuidade. Nesse sentido, a festa estabelece uma re-
lacao com o seu contexto, ao menos, de dois modos: como
inversao, na medida em que o tempo mitico inverte a realida-
de cotidiana, e como reproducao do mundo cotidiano. Através
da performance, a reproduc¢do permite um acréscimo de sen-
tido (nas festas examinadas, o valor da reconstruc¢io da iden-
tidade ameacada) e um aumento da percepcao das relagoes
sociais (a importancia do sentimento de pertencer a deter-
minada comunidade. cujas raizes sdo comuns, como nas fes-
tas em discussao), em que o processo comunicativo-cultural
é dado através da performance, capaz de atrair a atencao de
individuos estranhos a festa, como é o caso dos turistas.

A dialética entre reproducao/inversao junta-se a
dialética entre tradicao/inovacao, indispensavel elemento di-
namico dos processos culturais. Por outro lado, a dialética
entre (radicao/inovagao, apesar de ser um elemento interno
a festa, num sentido mais amplo, reconduz — como a dialética
cntre a reproducao/inversao — a relagdo entre o festivo e o
cotidiano. Comprcende outro conjunto de elemcntos
interativos, de modificacio, de sincretismo e de criatividade,
0s quais constituem o produto visivel no interior da festa, do
dinamismo e das rela¢bes que se desenvolvem entre o con-
texto e a fcsta em si mesma. Nas festas examinadas, a rela-
cao tradicao/inovacgédo (repeticdo-invencao) é visivel para o ob-
servador e também para os participantes - que através de
seus comentarios indicam que a festa ¢ a mesma de cada
ano, mas ¢ diferente daquela anterior. Esta relacao consti-
tui, além de um fort celemento de dinamismo, um indice de
vitalidade do fenémeno festivo.

Ideologia e festa

No exame de uma festa & possivel observar pelo menos
lrés componentes basicos: a prepara¢ao, a execugdo (conjun-
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to de atividades mais ou menos tradicionais, ritualisticas e
formalizadas) e a ideologia presente na fcsta (isto &€, o con-
junto de simbolos, valores e crencas que, explicita ou impli-
citamente, sido rcpetidos pela festa).

A ideologia, representada também pclos dois ouiros ele-
mentos, juntamente com os conceitos de reprodu¢ao/inver-
sao e tradicao/inovacao, reproduz a relacio social entre festa
e contexto e entre tempo festivo e tempo cotidiano!®,

E possivel afirmar que a ideologia que permeia a orga-
nizagao € a instituicdo das festas examinadas permite iden-
tificar como motivacio a necessidade de reafirmar o clo cul-
tural que liga a atualidade italiana ao seu passado glorioso
como fundadora da civilizacdo ocidental. A insisténcia em
buscar no mais longinquo passado as raizes do presente ¢
visivel na maneira como este passado estd significado e sim-
bolizado nos minimos detalhes da estética das festas exami-
nadas.

O carnaval de Ronciglione reatualiza os principais cle-
mentos das Satumnalia, quando os mascheratle invertem os
papé€is sociais da comunidade, rememorando a aurea aeslas;
0s jogos, bailes, diversdes, corridas revivem as celebragoes
pela volta de Saturno.

No Calendimaggio pode-se observar o retorno as festas
profanas em louvor a primavera, a vida, a liberdacle de emo-
¢oes e sentimentos, bem diferentes das contidas e castas
comemoragdes a Madonna. Neste aspecto, o Calendimaggio
assemelha-se a uma reafirmac¢do do antigo ritual agrario,
em oposicao a transformacdo crista, o que pode ser um indi-
cador da necessidade de fortalecer as profundas raizes da re-
lacdo do homem com a natureza. Na maioria das festas me-
dievais e renascentistas, como nos palios, e até mesmo nas

1 Angela GIGLIA. “Clienielismo e cullura popolare tradizionale: la
festa”. In SIGNORINELLI, Amalia. Chi pud e chi aspetta i giovani
clientelismo in una area intema del Mezzogiorno. Napolc: Liguori, 1984,
PP. 247-259.

77



sagras, a identificacao das personagens histéricas rcais al-
gumas vezes chega a scr deslacada, valorizando scus feitos
como exemplo a ser seguido ¢ como meméoria de um passado
a ser re-evocado ¢ re-significado. No caso especifico de
Corfinio, a unica festa quec rememora acontecimentos ocor-
ridos durante o Império Romano, a identidade dos nove povos
anccstrais da regiao € valorizada através de suas lutas tipi-
cas, competicao esportliva que € real atualmente ¢ ponto cul-
minante da festa. Também, no caso das festas do Vale
paraibano, pode-se colocar a Festa do Tropeiro em Silveiras
como tentativa de reviver o herdi histérico (coletivo) como
elemento identitario.

Na festa de San Giovanni, a presenca constante do fogo,
da agua, do culto as ervas sagradas também pode indicar esta
relacdo atavica enire homem e natureza; por outro lado, a
insisténcia em representar, num desfile histérico - que nada
tem de religioso - os personagens significativos do passado
pode eslar relacionada com a necessidade de vincular ao pas-
sado historico concreto as experiéncias remotas
reafirmacloras da identidade coleliva, como, por exemplo, o
fato de Torino havcr sido a primeira capital da Italia.

O mesmo tom identitario ocorre nas outras festas exa-
minadas, principalmentc naquelas festas religiosas cujo san-
to homenageado é considerado o patrono da cidade: sempre
sera destacado um episédio histérico €/ou milagroso, rela-
cionando o santo com as raizes histérico-culturais da cidade.
O que dizer, entao, do longo desfile das tropas, dos carros de
bois, na Festa do Tropeiro, sendo reafirmar valores perdidos
da identidade silveircnise ¢, mesmo, da vida rural brasileira?

Nas festas estudadas verifica-sc a materializacao dos
conceitos de reprodugcdo /inversdo [na medida em que a repro-
ducao do tempo mitico invcrte a realidade cotidiana) e tam-
bém do conceito de {radi¢ao/inova¢ao (na medida em que cada
fesla €, ao mesmo tempo. igual e diferente da anterior). Igual-
mente, pode-se observar a reproducao da relacao social en-
tre a festa e o seu contexto (na medida em que a festa se
fundamenta e se correspondc com uma determinada reali-
dade historica concreta) e entre o tempo festivo e o tempo
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ordinario ou cotidiano, na medida em que o tempo festivo é
reflexo em positivo do tempo cotidiano, nao sendo nunca a
sua negacao; positivo porque, neste caso. o tempo cotidiano é
idealizado e mitificado.

A partir dcstas consideracdes de caraler metodologico,
¢ possivel argumentar que a cultura desenvolvida pelos anti-
gos povos italicos ~ cspecificamente, os romanos, e mais re-
centemente, os italianos, até mesmo a cultura vale-
paraibana - percorreu os séculos, chegando até a atualidade,
modificando-se, porque é viva, mas mantendo o seu elo
identitario; que este fenémeno que tornou possivel reconhe-
cer a sua identidade é conseqiiéncia do ato festivo, rcnova-
dor e reatualizador das praticas culturais; que, apesar dos
esfor¢gos da Igreja no sentido de cristianizar os antigos ritu-
ais "pagaos”, estes - por for¢a dos atos festivos — continua-
ram latentes ou presentes nas praticas culturais das popula-
¢coes, atravessaram os séculos, chegando até os dias atuais.

Todos estes elementos podem ser atualmente observa-
dos porque fazem parte de um complexo comunicacional com-
posto por textos, musicas, danc¢as, imagens, oralidade, cren-
cas, costumes e toda a sorte de praticas culturais, reafir-
mando aquela nogao de que comunicacao € cultura. Esles
componentes estao atualmente presentes nas festas, prin-
cipalmente com o objetivo de atrair a atenc¢do do crescente
mercado turistico; pelas observacdes deste estudo, os resul-
tados tém sido positivos pois estas festas contam com inten-
sa participacao de visitantes que, alids, a infra-estrutura das
cidades promotoras dos eventos esta longe de comportar.

A parte os dividendos psicologicos derivados do fato de
fazer (e assistir) a festa, parece que o fator que torna estes
eventos tio atrativos, principalmente para o turismo inter-
no, é exatamente este “aflorar” das identidades coletivas que
se manifesta através das diferentes formas competitivas de-
senvolvidas pelo fenémeno festivo.
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AS POSSIBILIDADES POLITICAS DO ESTUDO DAS FESTAS

Silas Nogucira

No universo de pesquisas do CELACC, a festa tem tra-
tamento digno de sua importancia. como um dos aspectos
mais significativos da cultura. Em estudo que sintetiza o pen-
samento e as bases teéricas das pesquisas, Maria Nazareth
Ferreira' aponta as perspectivas para o entendimento da festa
como categoria da cultura e, ao mesmo lempo, fornece uma
substancial base para a elaboragao de pesquisas que traba-
lhem essa categoria na sua verdadeira dimenséo politica, no
profundo sentido do termo. O que poderia parecer paradoxal
as lentes de qualquer ortodoxia, que arbitrariamente separa
o inseparavel — festa/prazer de polilica/ saber - mostra-se pleno
de possibilidades enriquecedoras do conhecimento compro-
metido com a transformacdo e a superacao das diferentes
misérias que grassam historicamente nas sociedades.

A contribui¢do de Ferreira para a preserva¢ao e a am-
pliacao desse carater politico inicia-se quando a autora res-
salta dois dos aspectos mais significativos para a comprccn-
sdo da festa como fonte e parte atuante da pesquisa cientifi-
ca. O primeiro refere-se 4 capacidade de sobrevivéncia, alia-
da a capacidade desses fenémenos de transportar ao longo da
histéria as experiéncias culturais dos povos. O segundo,

! Maria Nazareth FERREIRA. "A festa como objelo de estudo”. hn.
FERREIRA, M.N. As festas populares na expansao do {urisimo — a ex-
periéncia italiana. Sio Paulo: Arte Ciéncia, 2001.

81



inseparavel, trata das possibilidades da festa na revelagao da
“verdadeira face de um povo, moldada através da cultura?;
um cncontro, portanto, do qual pode-se “extrair os elementos
de identidade mais significativos de uma determinada cultu-
ra”. Abrc-se cntao o primeiro grande campo de estudos, o das
investigacdes acerca da identidade nas sociedades, nas clas-
ses e nos difercntes grupos que podem existir no seu interior.

A identidade, ou as identidades, na sua relacao intrin-
scca com a cultura, ganhou recentes impulsos e novas leitu-
ras como clemento a ser investigado pela pesquisa cientifi-
ca. Essa retomada de um tema que antes permanecia cir-
cunscrito apenas a alguns circulos da antropologia deve-se,
em grande parte, aos avancos ¢ consolidagido dos processos
de expansio das relagbes capitalistas, ou @ mundializagao do
capital, a chamada globalizacdo. Nessa fase de relagées soci-
ais globalizadas, cujas caracteristicas ideolégicas atingem
todos os cantos do mundo gracas aos novos aparatos
tecnologicos no campo da comunicac¢ao, acentuou-se o cho-
que cntre as culturas de diferentes paises e, dentro desses,
entre as diversas formacdes autéctones, classes, etnias, gru-
pos de diferentes matizes sécio-politicas. No entanto, esse
novo estagio politico-econdmico do capitalismo, que entre
outras conseqiiéncias acentuou as diferencas e também as
desigualdades, nao pode ser tratado como o inicio, o deflagrador
do problema da identidade, da crise de idenlidade, nem dos
demais aspectos da cultura agora em ruidosa ebulicao aca-
démico-cientifica. Os riscos sdo o da des-historizacdo e o da
perda de referenciais de grande valor para a constitui¢ao das
identidades, a partir do tripé identidade/cultura/histéria, triade
que & um unico pilar de sustentacao cuja grandeza s6 pode
ser traduzida no termo politica. Des-historizar €, em grande
medida, despolitizar.

Stuart Hall, um dos autores que tem se destacado no
estudo da identidade, ao mostrar sua simpatia “a afirmacéo
de que as identidades modernas estao sendo ‘descentradas’
(...), entrando em colapso” aponta opiniées dentro da comuni-

2 Idem.

82

dade sociologica segundo as quais as transformacgbes que
ocorrem a partir do final do século XX “estao fragmentando
as paisagens culturais, de classe, género, sexualidacc, etnia,
raga e nacionalidade, que, no passado, nos tinham fornecido
solidas localiza¢gdes como individuos sociais”. ? Hall acentua
ainda que as transformag¢des em curso cstao abalando as
identidades pessoais, e que a “perda que temos de nos propri-
0s como sujeitos integrados” é uma perda de um “scntido de
si”, sendo algumas vezes chamada de “deslocamento ou
descentragao do sujeito”. Ele conclui: “Esse duplo deslocamen-
to-descentracao dos individuos, tanto de scu lugar no mundo
social e cultural quanto de si mesmos — constitui uma *“cri-
se de identidade’ para o individuo”.*

Sem discordar inteiramente de Hall, acredita-se que
algumas outras questdes devem scr trabalhadas na perspec-
tiva de uma maior contextualizacao, tanto do conceito dc iden-
tidade quanto do préprio individuo a que ele se refere. A que
passado esta se referindo Hall e que individuo possuiu “soli-
das localizagoes sociais”? Se é o individuo da modernidade,
em qual contexto essa fase histérica apresentou condicocs
reais para a centralizacio do individuo e do sujeilo que ago-
ra, na pos-modernidade, estariam sendo descentralizados?
Talvez, centrando o foco na Velha Europa e em loda a estru-
tura econdémica e teérico-ideologica quc 1a se produziu ao
erigir-se a modernidade, possa-se encontrar respostas mais
“solidas”. A ainda assim, ¢ grande o risco de um ccrto
reducionismo e da criacao de esteredtipos e da construcio
ideologica, e idealista, do individuo e do sujeito.

Diante dessas colocacoes e indagacoes ganham rele-
vancia as tentativas de investigar os fenémenos capazes de
transportar ao longo da histéria as experiéncias culturais dos
povos, buscar a verdadeira face de uum povo, moldada através da
cultura/histéria e extrair os elementos de identidade nais signi-
ficativos de uma cultura. E nas investigacdes que se csforcam

3 Stuart HALL. A identidade cultural na pés-modemidade. Rio de Ja-
neiro: DP&A, 2000, p. 9

1 Idem.

83



para nao abstrair a histéria gque aparecerao os elementos
das identidades daqueles quie hisioricamente a tiveram avil-
tada, mutilada e, muitas vezes, negada e destruida. A traje-
toria de indios e negros nas Americas, particularmente na
Amcrica Latina, e as transformacées impostas a ferro e fogo
a esses povos, durante a Modernidade, mostram que destrui-
¢ao, alienacgdo, deslocamento e descentracao nao sao fendé-
menos novos e que a crise de identidade nao apareceu com a
globalizacao das relagdes capitalistas de vida e producao.® E
essa postura que da o carater do compromisso, que abre o
outro campo fecundo de pesquisas dentro das linhas aponta-
das por Ferreira e que norteiam as atividades do CELACC.
Trata-se dos universos correlatos e inter-relacionados que
abrangem o coti-diano, a histoéria, o individuo, o sujeito e a
subjetividade, e, por extensao, os movimentos sociais nos
quais ¢ dos quais emergem sujeitos historicos: “A festa deve
ser vista como um conjunto de atos cerimoniais de caraler coleti-
vo pela sua colocagao dentro de um tempo delimitado, tido como
‘diverso’ da cotidianidade (...)”, um tempo “diferenle daquele
tempo ordinario ou cotidiano”. E, na relacdo da festa, como
categoria da cultura, com os movimentos sociais: “Sao estes
movimenlos 0s novos indicadores do lugar onde é possivel com-
preender a for¢ca das organizagoes populares: a sua cullura ,
construida no dia a dia, na luta pela vida, na sua cotidianidade”. ©

Essa inser¢cao em campos aparentemente distintos, po-
rém inseparaveis — cotidiano, sujeito, individuo, subijetivi-
dade, movimentos sociais — exige que as concepg¢des sejam
melhor definidas sob o risco de se repetir um conhecimento

5 “Em que pese todas as dificuldades para o enlendimento da iden-
tidade e clos elementos de resisténcia é indispensavel recordar
que a composicao das classes subalternas na América Latina esta
bascada no legado étnico e cultural de indios e negros. Portanto,
a base cultural da regido assenta-se nessa herancga”. Maria
Nazarelth FERREIRA. Globalizag¢ao e identidade cultural na Aménrica
Latina. Sao Paulo: CEBELA, 1995, p.26.

% Maria Nazareth FERREIRA (org.). Cullura, comunicagao e movimen-
tos sociais. Sao Paulo: CELLAC/USP, 1999, p. 129.
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que sc pretendc valer-se por si mesmo sem o compromisso
da transformacao politica. Entender o cotidiano como espaco
de criacdo e de luta mas também cspaco dc passividade e
alienagao implica em saber nega-lo (tempo ordinario out colicli-
ano) e reafirma-lo (na luta pela vida, na sua cotidianidade) para
conhecé-lo no movimento, nas suas possibilidades dc reve-
lagdo. Da mesma forma, considerando toda a complexidade
dessa categoria, o individuo, em um estudo que busca a trans-
formacao, nao pode ser entendido sendo na sua constituigao
histérica e na sua riqueza cultural 7, contrapondo-se a con-
cepcdo burguesa do individuo/inénada, existente por si so6. E,
na perspectiva revelagido/constituicdo de sujcitos. o estudo
das formas alienadas/alienantes a que estao submetidos os
individuos® torna-se essencial para o conhecimento e para a
superacao dessc aspecto da opressido e da limitacao a que
estao submetidos os individuos nas socicdades que vivemn sob
o capitalismo. E esse o sentido politico de tentar compreen-
der, de pesquisar o tempo diverso da colidianidade, um tempo
que, no contexto da sociedade liberal/burguesa ¢ marcado
pelo predominio da légica e do espirito da mercadoria, da coi-
sa posta gente e da gente posta coisa. Mas nao € possivel
pensar a alienacdo e sua superag¢ao apenas a partir de seu
entendimento ledrico mas sim com c¢ a partir das préalicas
libertadoras que constitucm-se em movimentos sociais. E,
ainda que menos badalados pela midia, ao contrario, ignora-
dos ou falseados em suas caracteristicas, ha niovimentos sig-
nificativos, principalmente na América Latina, quc ultrapas-
sam politicamente aqueles, muitos dos quais descritos por
Alain Toraine?, que parecem ter um fim cm si mesmo e aca-

7 *(...) lodo o individuo é nao somenie a sintese das relacocs exis-
tentes, mas também da hisléria destas rela¢dcs, islo &, o resumo
de todo o passado”. Antonioc GRAMSCI. A concep¢ao dialélica da
listoria. Rio de Janeiro: Civilizagao Brasileira, 1978, p. 40.

8 Paulo SILVEIRA e Bernardo DORAY (orgs.). Elementos para uma
teoria marxista da subjetividade. Sao Paulo: Vértice, 1989.

9 Alain TOURAINE. Critica da modernidade. Lisboa: Institulo Piaget,
1994.
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bam por servir apcnas de ilustragao no cenario de predomi-
nancia neoliberal. Com esse cardter transformador de es-
truturas, na América destacam-se o Movimento dos Traba-
lhadores Rurais Sem Terra, no Brasil, e 0 Movimento
Zapalista, no México. Com esses clementos teoéricos, ainda
que nao explicitados em todas as suas potencialidades, en-
tende-se a proposta e a fecundidade de um estudo politico da
festa como categoria da cultura e da transformacao.
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A IMPORTANCIA DO TRAJE NAS FESTAS POPULARES
Elisa Akemi Watanabe

Quando se deu a colonizacao na Ameérica Latina por
parte de portugueses e espanhois, eles usaram a rcligiao cris-
ta como forma de dominac¢ao dos povos nativos. Uma vcz con-
vertidos a fé catolica, era mais facil torna-los submissos, ten-
tando apagar os costumes e crencas, desarticulando-os do
sistema anterior. Quando trouxeram os negros, utilizaram a
mesma forma de dominacao.

No Brasil, a Festa do Divino, a Folia dos Reais, a cava-
lhada e as congadas sio apenas alguns exemplos de festas
que carregam a tradicdo crista-européia com adaptacoes de
origem afro-indigena, assumindo formas diferenciadas dc re-
giao para regido. A roupa é um dos itens que mais sofre dife-
rencas, pois cada acessoério, cor ou detalhe da roupa é um
simbolo quec representa algo especifico para aquela regiao;
tem a ver com a histéria do lugar e seus personagens. Tcm
relacao direta com a fé dos envolvidos ¢ como estes a tornam
um ato concreto de devocao.

O mesmo acontece no Peru, por exemplo, na Festa de
Nossa Senhora do Carmo, celebrada no dia 16 de julho, em
Paucartambo, que inclui entre outras dancgas a do chamado
Grupo de Chilenos [em Sao Paulo pessoas vestem um traje
especilico para a ocasiao). Os bufdes, personagens de desta-
que, deslilam pelas ruas repletas de barracas acompanhadas
por uma banda de musica da cidade. Outros grupos, como 0s
Diabos, Gollas e Argentinos, também desfilam, mostram seus
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trajes tipicos, em que o colorido das roupas e a profusao de
enfcitcs dao aos personagens um ar dc envolvente magia.

Além disso, as indumentarias mostram a mistura dos
ritos cristaos e pagaos numa cerimodnia promovida pela Igre-
ja Catolica. Esta mistura dos ritos se vé em primeiro lugar
nos trajes dos envolvidos. A heranca pré-colombijana apre-
senta-se nos desenhos e formas dos trajes dando validade
aos ritos dos antigos indigenas. A mesma importancia da
indumcntaria esta presente também na Festa do Rosério,
realizada no dia 7 de outubro em Calca, em que grupos de
diabos e personagens pintados de negro lembram os escravos
mortos no trabalho das minas. Em Colquepata, na festa de
Nossa Senhora da Gloria, a imagem da santa é levada em
procissao pelas ruas da cidade com um guarda-sol incaico,
ao lado da contradanca e de musicas indigenas.'

Todas cssas festas de origem crista trazem a tona uma
identidade cultural que resiste ao tempo e as influéncias da
globalizacdo. Possuem uma for¢a que é a heranca cultural de
milénios. E ¢ através das roupas que essa heranca se torna
mais evidente, pois carrega consigo um conjunto de simbolos
e codigos que, apenas eles, podem decifra-la inteiramente.
Seu significado estd no subconsciente dos individuos. E re-
presenta sua visiao do mundo através das roupas de cores
vibrantes, em que a combinagao de cores nao segue a logica
ocidental, mas padroes e regras antigas.

No Brasil, a herang¢a indigena nao é tao forte quanto no
Peru; no entanto, a histéria reservou também uma absorcao
diferenciada, especialmente pela participacdo dos negros. Em
manifestacées da cultura popular como a Festa do Divino,
congada, cavalhada, danca de fitas, Folia de Reis, jongo, fes-
tas e bailados, os trajes sdo escolhidos com atengao especial.
Representam a devocao religiosa, trazida por lagos de tradi-
¢do familiar e social. Na regido do Vale do Paraiba, essas tra-
dictes religiosas resistem ao tempo, a apropriagdo da midia
€ ao turismo.

! “As feslas cristds nas terras dos incas". In: Revista Geografica
Universal. Mar¢o de 1982.
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Para acuelas pessoas que nasceram e Se criaram no
local, o traje ndo é apenas um adorno. Carrega um grande
valor simbélico religioso. Cada peca, cada accssorio segue
rigorosamente os conceitos da esséncia do ato, nao modifi-
cando exclusivamernte para tornar-sc um “enfeite”, algo va-
zio e exclusivamente visual para atender a um turismo cres-
cente da necessidade econdmica:

A cavalhada é uma disputa enlre os crisidos e
os mouros. Os rosas sao 05 mouros € os azuis,
os cristaos. E uma disputa religiosa da Idade
Média, quando parte da Espanha foi ocupada
por mouros. E quando vem para o Brasil, na
época da colonizagao, isso vai ser introduzido
em varias cidades no periodo colonial. Sao Luiz
foi uma cidade gue cresceu c se industrializou
e preservou essa tradi¢do quc lem mais de 200
anos... € se prestar alengao ao dialogo deles
vocé vai ver que os proprios embaixadorcs
trovam. e em 150 anos sao as mesmas palavras
que eles usam.

...Tentaram mudar o modelo dos reis da cava-
lhada. E uma roupa ja anliga, sc pegar uma
[oto da década de 40 vera que é o inesmo mo-
delo. Entdo, eles eslavam sugerindo alguma
coisa que nao era a realidade, o pessoal muito
enfeitado. Eles ndo quiseram, disseram que a
cavalhada deles ndo era alguma coisa para vi-
sdo, e sim de fe.?

Para essas pessoas, preservar a esséncia dessas ma-
nifesta¢oes tem um significado maior, que esta no inconsci-
ente coletivo. Significa suas raizes, uma histéria. uma liga-
cao entre o passado, o presente e o futuro que ocorre no
momento “magico” da festa. Nesta hora as diversas geracoes
se unem num propdsito comum, em que o traje faz o papel dc
conexao entre avos, filhos e netos, como explica Jurandir,
em depoimento:

? Depoimento de Marcelo Toledo, historiador e morador da cidadc
de Sao Luiz do Paraitinga.
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- Ha quanto tempo o senhor se apresenta?

- Faz 32 anos. E uma tradicao de pai para filho e acabei
aprendendo assim.

- De que lugar vocés sao?
— Nés somos de Lorena.
- Toda Festa do Divino vocés vém para ca?

—Todas. Quando o festeiro convida a gente vem. Mandam
o convite e o énibus para buscar. A gente participa de todas as
Jestas para fora ai, no Estado de Sao Paulo, em Minas, em
Barrelos, todas a _festas a gente vai. Olimpia, Cotia, Sao Roque.

- Vocés vao pela fé?

- E, nés vamos pela fé, ndo tem nada envolvendo dinheiro,
nao cobramos nada. Nés precisamos do énibus, do lugar para
dormir, do lugar para pousar, que eles arrurmam para a genie.

- E os seus filhos, eles também estao participando?

— Participam, sdo seis. E uma diversao e uma religiao, e
ajuda a preservar a raiz passando de pai para fitho.?

Apesar de haver dinheirc envolvido na festa, este é usa-
do gcralmente para transporte, acomodacao e alimentacao.
Mas eles nao recebem qualquer “cachg” pela apresentacao;
trata-se dec uma resisténcia cultural, permitida apenas pelo

proposito religioso: a fé.

O traje da o tom de realidade, revive momentos da his-
toria. E a “fantasia” que faz o individuo lembrar que tem uma
histéria, uma identidade cultural, mesmo que no planc das
sensacoes e nao de forma consciente:

No periodo colonial, a Igreja incentiva a pre-
senca do negro ... vocé pode ver pelo rei e pela
rainha do congo, o casal fantasiado; eles per-

3 Depoimento de Jurandir, mestre de Congada.
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mitiam a entrada do negro, o jongo, o
mog¢ambique, Em documentos aqui vocé vé a
irmandade de Sao Benedito participando de qua-
se 200 anos da Fesla do Divino... ha um lugar
de destaque para o negro... A congada e o
mogambique... as duas preslam homenagem a
Sao Benedito.”

Ha ainda o0 mesmo papel de concxao entre ¢ traje e a
comunidade, em um Aambito maior que & o social, a reuniao
e a uniao de todos os participantes da festa. A roupa adquire
entao um papel ladico, em que a comunidade se vé.

Nesta hora ganha mais um papel, de importancia psi-
colégica: prazer, bem-estar e até felicidadc. Através dcla, to-
dos os envolvidos tornam se importantes, representantes de
um ato mais elevado e que os distingue dos demais. Segundo
Maria Nazareth Ferreira, “deixam de ser multiddo para ser
protagonista”. Sensacgéocs com valor simbélico que dao a festa
sua permanéncia, resistindo ao tempo e as influéncias
“globalizadas” do mundo moderno.

Centenas de anos apés a colonizagao luso-espanhola,
de fé crista e de neoliberalismo que tentaram a todo custo
apagar culturas milenares, tradi¢ocs ¢ visdo de mundo mui-
to particular, a América Latina esconde uma identidade pre-
scnte na classe subalterna, na cultura popular. Segundo Ma-
ria Nazareth Ferreira, a identidade humana ¢ constituida de
trés componentes fundamentais: espa¢o, tempo e movimen-
to. E cm deteminado espaco que o homem inicia a constru-
¢ao de seu espage individual e, mais amplamente, o nacio-
nal. O tempo esta ligado ao movimento; o tempo histérico em
que o homem atua construindo sua histéria e memoéria, num
conhecimento acumulativo. Dessa acumulacao de experién-
cias se tem a cultura.®

4 Depoimento de Marcelo Toledo, historiador e morador da cidade
de Sao Luiz do Paraitinga.

5Maria Nazareth FERREIRA (Org). Glohalizagéao e Identidade Culiu-
ral na América Lalina. Sao Paulo: CEBELA. 1995.
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Segundo Luis Valcarcel, o espirito indigena se refugioun
nas “artes menores”, ou artesanato. O tecedor, o alfarero, o
escultor expressam seu sentido estético e simbalico tanto no
cotidiano como nas festas religiosas.® Para eles nao existem
diferenca de artes maiores ou menores. Em sua concepcao
de mundo, o artistico faz parte natural da vida. Nao ha sepa-
racao do estético-artistico com o cotidiano, os utensilios do-
meésticos ou a religiao. A arte estd em tudo. O negro, também
com sua visdao de mundo, costumes e tradicoes, transformou
as festas, dando-lhes aspectos que lhes eram familiares.

E o que € arte ou nao sao mitos regulados pelo simbdli-
co coletivo para justificar e persuadir, como forma de domi-
nacio.’” O modelo “universal” de arte, ocidental-cristao, é uma
forma de dominacao, na medida que representa apenas o gosto
da burguesia, nao aceitando a existéncia de outras formas
de arte, a nio ser que sejam reduzidas ao exotismo, referén-
cias de um modo de vida “primitivo” ou subdesenvolvido.® Mas
a arte depende de cada cultura, de sua visao de mundo, pois
cada uma expressara seus sentimentos e emocoes sobre o
mundo de forma diferente.

Assim, sdo nas roupas, nas festas populares, nas tradi-
¢6es mantidas de geracdo em geracdo que se esconde a iden-
tidade de um povo. Existe uma aparéncia, reflexo de um mo-
delo de dominac¢ao, que tenta homogeneizar todas as cultu-
ras em seus gostos, costumes, modos de agir e vestir. Pois
homogeneizando é muito mais facil fazer aceitar as merca-
dorias de um comércio global. Mas a forma de sentir e ver o
mundo de cada regido sai do controle do sistema, que o repri-
me, recusando se a aceitar sua existéncia.

¢ Vale um Peru Imagen de uma Nacién en marcha. Publicagoes Conti-
nentle, 1971,

7 Ticio ESCOBAR. E! Milo del Arte y El Mito del pueblo: cuestiones
sobre arte popular. Assuncion: Ed.El Grafico S.R.L., 1981,

B Néstor Garcia CANCLIN]. A socializagao da arte: Teoria e pralica
na América Latina. Sdao Paulo: Ed Cultrix, 1981,
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Os trajes carregados de simbologia ancestral usados nas
festas ou no cotidiano sao carregados de profunda discrimi-
nacao, sendo tachados de atrasados, primitivos ou folclori-
cos, no sentido mais depreciativo do termo.



PARTE II

TurisMO E DESENVOLVIMENTO
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CONSIDERAQOES SOBRE O TURISTA E O RESSURGIMENTO DO VALE HISTORICO

Maria Nazareth Ferreira

O turismo é uma atividade quc s6 poderia descnvolver-
se no ambito urbano moderno, isto é, no contexto de cidades
industriais. Se é possivel falar de turismo moderno e de tu-
ristas desde o século XIX, é somente depois da Segunda Gran-
de Guerra que pode-se entender o turismo como atualmente
é desenvolvido.

O turismo, entrctanto, € uma atividade que praticamen-
te acompanhou o desenvolvimento do hemem. Os primeiros
individuos a praticarem o turismo foram os romanos. O tu-
rismo esta relacionado a possibilidade de tempo livre, o quc
justifica sua presenc¢a na Roma Imperial. Somentc no século
XVI pode-se situar o inicio da modernizacao do turismo: nes-
te século, surgem as viagens particulares como forma de co-
nhecer o mundo, outras culturas, outras linguas.' E dcsta
época também o surgimento do primeiro hotel de que se tern
noticia.? Nos séculos XVIII e XIX nasce o turismo como des-
canso e contemplacdo da natureza; ja naquela época, o turis-
mo é uma forma de fugir da vida deteriorada das cidades.?

! M. BARRETTO. Manual de inicia¢ao ao irnismo. Campinas: Papirus,
1995, p. 47.

? Chamava-se Hotel Wekalet-al-Ghury e siluava-se no Egito. Con-
ferir em M. BARRETTO, op. cit. p. 48.

3 Idem, p.51.
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Um interessante texto* coloca o turista como possivel
descendente do “flaneur” ®. Todo este processo tém como fun-
damento a transformacao das cidades: de cidades industri-
ais as megaldpoles dos anos 50/60 e destas aos mega-aglo-
merados® atuais no Terceiro Mundo, cujos representantes
sao as latino-americanas Cidade do México e Sao Paulo.

O texto aponta ainda para um fenémeno observado na
Europa: o ressurgimcnto de cidades de portes médio e peque-
no em contrapartida com o esvaziamento ou estagnacao das
megalopoles. Este fenémeno nao & apenas europeu, pois aqui
no Brasil é possivel verificar o ressurgimento de varias cida-
des de pequeno e médio portes, principalmente em
funcao do turismo.

A industria turistica, tal como esta atualmente, € um
dos principais frutos do neoliberalismo e da globalizacio e se
alimenta, principalmente, da expansdao do sistema
de comunicacao.”

O turismo moderno, portanto, € um produto da expan-
sdo do capitalismo, estando profundamente vinculado ao de-
senvolvimento tecnoldgico, principalmente as diferentes for-
mas de comunicacado: "O modo de produc¢ao (capitalista) de-
termina quem viaja e o descnvolvimento tecnolégico, como
fazé-10"®. E acrescentamos: onde fazé-lo.

* Filadelpho MENEZES. Signos Plurais: Midia, arle, cotidiano na
globalizag@o. Sao Paulo: Experimento, 1997, p.83.

5 O “flaneur” seria aquele homem do mundo, produto das modili-
cagoes urbanas ocotridas no Velho Mundo, no século XIX. Segun-
do esle autor, o “laneur” seria uma espécie de vagabundo, “um
livre observador que nao encontra fung¢io social definida numa
sociedade do trabalho...”. Idem.

S Jdem, p. 86.

7 Maria Nazareth FERREIRA. “Cultura, turismo e globalizagio: o
caso brasileiro”. In. Globaliza¢ao e identidade cultural na América Latina.
Sao Paulo: CEBELA, 1995.

8 M. BARRETTO, op. cit. p.51.

98

Em termos mundiais, a indudstria turistica é a mais
abrangente e a mais forte atualmente. A induastria turistica,
segundo estudos de tendéncias, podera empregar até 2005
mais 144 milhdes de trabalhadores; atualmente, emprega cer-
ca de 210 milhées de pessoas, perfazendo 10,6% da forca de
trabalho global. Segundo a mesma fonte, o turismo ¢ o setor
que mais contribui para a economia mundial, com a cifra dc
10,2% do PNB em todos os paiscs; por outro lado, é o sctor que
gera o maior numero de receitas de imposto: 655 hilhdes de
dolares. Sua producao bruta é de 3,4 trilhdes de dolares.®

Nao € de admirar que um negocio de tal magnitude nao
produza transformacdes nos diferentes meios sociais, eco-
nomicos e politicos, através do processo de globalizagao, como
operacoes conjuntas entre empresas sediadas nas mais
variadas partes do mundo; pool de empresas de transporte,
redes interligadas de computadorcs para o atendimento ao
cliente 24 horas por dia etc.'®

Entrctanto, como esta “fincado no processo de
globalizacao através do binémio transporte-publicidade™!!,
essa atividade &, como ja foi dito, basicamente urbana, em-
bora haja tipos diferenciados de turismo como turismo rural,
ecoturismo e turismo natural que, evidentemente, se desen-
volveram fora do espago/cenario urbano.

Aqui se tratara do tipo de turismo urbano por excclén-
cia, pois juntamente com este aspecto da questao sera exa-
minado o fendmeno que faz com que algumas cidades brasi-
leiras estejam ressurgindo nos dias atuais.

A nova configuracao que pode ser observada em deter-
minadas cidades leva-nos a considerar alguns fatos como en-
cadeamentos naturais de um processo mais amplo. Este pro-

9 Julio SERSON. A globalizagao da indistria turistica. Sao Paulo:
Gazeta Mercantil, 02/01 /97.

9 Idemn, Ibidem.
" Filadelpho MENEZES. Op. cit., p.86.

99



cesso tem sua base no fenémeno do neoliberalismo e em sua
face mais visivel: a globalizacdo. O neoliberalismo, como é
sabido!?, tem aumentado espantosamente a desigualdade
social, criando verdadeiras ilhas de pobreza generalizada.
Entretanto, principalmente no Brasil do Plano Real, esta po-
breza acentuada vem sendo acompanhada de uma sensivel
meclhoria no nivel de vida daquele contingente que continua
mantendo seu emprego. Este fato esta criando um potencial
mercado para o turismo, o qual vem sendo explorado princi-
palmente pelos agentes de turismo externo. Como a indis-
tria turistica é a que mais tem crescido no bojo da crise
neoliberal, é natural que este mercado pouco aproveitado'®se
articule para recuperar o tempo perdido.

Por outro lado, a vida brutalizada dos mega-aglomera-
dos urbanos, como Sao Paulo, tem expelido seus habitantes
para procurar fora deste espaco suas horas de descanso e
lazer. Nao é por outra razao que, durante o verao, o litoral
paulista seja tdo requisitado e que mesmo durante todo o
ano, uma pequena cidade da Grande Sao Paulo, como Embu
das Artes, consiga um altissimo fluxo de turistas durante os
finais de semana comuns. A busca de lazer e descanso fora
das grandes cidades esta dando énfase aquelas novas conlfi-
guracgoes de cidades de pequeno e médio portes. E o caso de
varias cidades do Vale do Paraiba, conhecido também como
Vale Histérico. O renascimento destas cidades vem sendo
acompanhado pela criacdo de varias atividades de carater
comercial, cultural, desportivo, religioso etc.

Vale Historico

Vejamos os casos mais conhecidos e estudados neste
projeto: Bananal, que renasce a partir de incentivo a produ-

2 Maria Nazareth FERREIRA. Cullura suballerna e neoliberalismo.
Sao Paulo: CELACC, 1997, p.19.

13 Sabe-se que a induslria lurislica inferna brasileira é uma das
menores da América do Sul.
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cao de croché. O croché é uma atividade que quase toda mu-
lher brasileira sabia fazer — pelo menos ha alguns anos —;
transforma-lo na identidade de uma regiao ja rcquer algu-
mas condigdes e voniade politica, as quais cstavam presen-
tes naquela cidade justamente por estar vivendo um proces-
so de estagnacao e se localizar em uma regiao de cruzamen-
to de rotas turisticas. Hoje, Bananal ressurge de seu passado
colonial para transformar-se em estancia turistica, junta-
mente com Arapei, Sao José do Barreiro, Areias e Silveiras.
Estas cinco cidades que contornam a Rota dos Tropeiros re-
nascem c¢m funcao de projetos turisticos que visam explorar
sua historia, seu artcsanato, suas dangas e musicas religio-
sas e seu potencial de ecoturismo, gracas a presenca da “Re-
serva Natural Serra da Bocaina”. As casas coloniais estao
sendo recuperadas, incentivam-se o artesanato e a cultura
religiosa local, instituem-se dias festivos, cria-se infra-cs-
trutura turistica etc., em funcido de uma nova era, de um
novo ciclo econémico, o qual esta consubstanciado na nas-
cente indastria turistica das pequenas e médias cidades bra-
sileiras. E nesse sentido que até mesmo a Embratur criou
um projeto especial: o “Plano de Municipalizacao do Turis-
mo”, que tem participado ativamente destas mudancas.

Outro exemplo que vale ser citado é o caso de Silveiras,
essa cidade esta situada no ponto onde outrora, na época das
minas de ouro, os tropeiros se reuniam para passar a noite.
Suas tropas vinham carregadas de provimentos para as Mi-
nas Gerais e voltavam carregadas de ouro para o porto de
Paraty. Silveiras, a exemplo das outras citadas, tornou-se rota
dos antigos tropeiros. Dcpois sofrcu um lento processo de
decadéncia, que nem o breve ciclo do café nem a construcgao
da Via Dutra conscguiram reerguer. Foi ha dczessetc anos.
quando um grupo de cidadaos locais, inconformados com sua
decadéncia, resolveu buscar na sua antiga identidade
tropeira os elementos para soergué-la. E conseguiram. Haoje,
a Festa do Tropeiro & um evento com duragao de uma scma-
na, que consegue atrair todas as cidades do Vale do Paraiba e
até da capital. Na 17° Festa, em 1997, podia-se contar cerca
de 8 mil pessoas das mais diferentes cidades da regiao, in-
clusive do Rio de Janeiro.
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Outras cidades do Vale Histérico como Paraibuna, Sao
Luiz do Paraitinga, Cunha, Guaratingueta e Taubaté tam-
bém passam pela mesma ctapa de ressurgimento. Paraibuna
criou a Festa do Folclore, realizada durante todo o més de
agosto. Nessa ocasido, todos os grupos brincantes das dangas
tipicas da regiao, como Mog¢ambique, Catira, Orquestra de
Violas, Folia de Reis, Danga da Fita, Congadas etc., sdo apre-
sentados aos turistas. Foi uma tentativa de fazer renascer
as festas populares tradicionais da regiao, em func¢ao da pos-
sibilidade de expandir o turismo. Nesse sentido, Paraibuna
conta ainda com uma represa, o que abre possibilidades para
o turismo aquatico. Sao Luiz do Paraitinga ¢ o ber¢o dos mu-
sicos da regido e, nesse sentido, tem promovido varios festi-
vais de musica nativa. Cunha vem incentivando sua cultura
tradi-cional, principalmente através da Festa do Divino, que
em 1997 reuniu cerca de 10 mil pessoas. Cunha tem como
fatores principais para atrair o turismo a proximidade com
Paraty, a condigao de estancia climatica e o artesanato de
cerdmica, ja famoso inclusive no exterior. Taubaté também
organiza sua Festa do Folclore, em razao da fama de suas
figureiras.

O turista

E interessante notar que, juntamente com este
reflorescer da cultura subalterna, surgem novas residéncias
de veraneio, particulares ou alugadas, ao lado das novas pou-
sadas e hotéis. As residéncias de veraneio, ou residéncias
secundarias, sao significativas quando se trata de analisar a
importancia do turismo e o renascimento das cidades, pois
sendo uma propriedade particular, constitui uma modalida-
de de alojamento turistico, cujo conceito operacional “nao
deveria estar ligado ao fato de ser propria, alugada, arrenda-

'4 Olga TULIK. “Residéncias secundarias: as fontes estalisticas e
a questdo comercial.” In.: Turismo em andlise. V. 6, n. 2, nov. 1995.
p.31.
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da ou emprestada”. ' Segundo essa autora, “rcsidéncia se-
cundaria é um alojamento turistico particular utilizado por
pessoas que tém domicilio permancnte num outro lugar”.'’

O turista é uma personalidade marcante na atualida-
de. Segundo Mcnezes, o turista ndo tcm personalidade indivi-
dualizada, moldando-sc "a qualquer situagao e Iugar, repre-
sentando o papel que lhe cabc de acordo com o cstado das
coisas"'® difcrente, portanto, do “flaneur”, que retira dc todos
os lugarcs o que mais interessa a sua personalidade, cons-
truindo um universo cultural variado e em expansio.'” Se-
gundo este autor, o turista nao é um “vagabundo”, mas é in-
capaz de olhar a vida humana, s6 obscrva momentos c paisa-
gens.'® Estc turista aqui ¢ o tipico turista que vai a Europa
“tomar um banho de cultura”. Entrctanto, observando o tu-
rista que val assistir a estas festas populares tipicas das ci-
dades pequcnas e médias, conclui-se que nio estao procu-
rando paisagens ¢ monumentos, mas uma outra forma de
usufruir o lazer. Ha uma certa participagao do turista nos
acontecimentos; ha com certeza o consumo de cultura, nao
nos moldes tratados tradicionalmente, porque ncm mesmo o
furista tem consciéncia que esta consumindo cultura, O le-
vantamento realizado com turistas nas cidades do Vale His-
torico aponta resultados bastante significativos, o quc leva o
pesquisador a conclusao de que pouco sc sabe sobre o turista
e muito do que se escreve estd fundamentado mais em idéi-
as preconcebidas do que em levantamentos de campo.

'5 Idem, Ibidem. p. 33.

16 Filadelpho MENEZES, op. cit.
17 Idenv Ibidem.

18 Idem, Ibidem.
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CULTURA, TURISMO E PODER

Mbnica Yukie Kuwahara

A "globalizacao”, embora muito discutida, continua ain-
da um conceito inacabado, vago e impreciso. O tcrmo, po-
rém, causa erncanto e aversao, a medida que ¢ associado a
amplas possibilidades de fluxos intcnsos de pessoas, recur-
sos e intercaAmbio de cultura que, para o sctor Luristico, con-
figuram-se em esperangas de crescimento. Através de um
discurso que louva uma pretensa opuléncia global, a palavra
amplia sua forcga politica e acaba por scr utilizada para anu-
viar a realidade, mascarando os conflitos contcmporancos,
através de um simulacro de desenvolvimento.

Esporadicamentc, o simulacro se abala, como aconte-
ceu em 11 de setembro de 2001, a partir do ataque tcrrorista
ao World Trade Center. A fragilidade da maior poténcia cco-
nomica mundial foi desnudada pela prépria prepoténcia nor-
te-americana, gerando reflexos intensos sobre fluxos mone-
tarios e sociais, cujo impacto mais imediato foi a redugao do
fluxo turistico mundial. Uma analisc mais profunda do fato
indica que a resisténcia em solucionar os profundos confli-
tos gerados pelas diferencas de carater étnico e ou cultural
possibilitam rupturas no tecido social ora vigente, alertando
para a necessidade de um maior cuidado no trato das ques-
toes culturais que sao afetadas pcla ampliacao dos fluxos de
pessoas. Nesse scutido, o estudo do turismo cultural torna-
se, aléem de uma alternativa para a sobrevivéncia das clas-
ses subalternas, uma nccessidadc de sobrevivéncia também
para as classes dominantes.
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Desenvolvimento como liberdade!

Apesar dos inegaveis aumentos da produc¢ao material,
dos avancgos da lécnica e da tecnologia, da quebra de frontei-
ras e da maior possibilidade de “conexodes” com qualquer par-
te do globo verificados ao longo do século XX,

“

o mundo atual nega liberdadcs elementares a
um grande numero de pessoas - talvez até mes-
mo a maioria. As vezes a auséncia de liberda-
des substanlivas relaciona-se direlamente com
a pobreza econémica, que rouba das pessoas a
liberdade de saciar a [ome, de obler nutricao
satisfatéria ou remédios para doengas trataveis,
a oporlunidade de vestir-se ou morar de modo
apropriado, de ter acesso a dgua tratada ou sa-
neamenlo basico”.?

Segundo Amartya Sen, a privac¢ao de liberdade também
pode ser associada a caréncia de servi¢os publicos e assis-
téncia social. Independentemente da fonte de privacido da li-
berdade, o fato é que cla é central para o processo de desen-
volvimento. O que a sociedade consegue realizar é influenci-
ado por oportunidades econémicas, liberdades politicas, po-
derces sociais e por condi¢oes habilitadoras como, por exem-
plo, boa saude, educac¢ao basica e o acesso & cultura e ao
lazer. O “progresso”, desse ponto de vista, deveria ser avalia-
do de acordo com a sua capacidade de ampliar as liberdades
das pessoas?® (a razdo avaliatéria) que, livres, poderiam assu-
mir sua condi¢ao de agentes ativos no processo social (a ra-
zao da eficacia).

Desse ponto de vista, a perspectiva do desenvolvimento
como forma de liberdade imp6e ao tema a necessidade de

' Os argumentos apresentados nesta secao foram, basicamente,
extraidos de Amartya SEN. Desenvolvimento como liberdade. Sao
Paulo: Companhia das Letras, 2000 e de Celso FURTADO. Teoria e
Politica do Desenvolvimento Econémico. Sao Paulo: Paz e Terra, 2000.

2 Amartya SEN. Desenvolvimento como liberdade, p. 18.
3 Idem. pp.18-19.
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uma reflexao interdisciplinar, articulando areas de pesquisa
quc envolvam nao apenas a economia, mas a filosofia e a
politica, resgatando a importancia das institui¢des politicas,
culturais e sociais, a analise das desigualdades de género,
do emprego, da saude e principalmente da educacéio, quc, no
entender dessa autora, consistiria na principal condi¢ao ne-
cessaria, porém nao suficiente, para o processo dc desenvol-
vimento. Numa abordagem mais ampla, o "desenvolvimen-
to”, enquanto objcto de estudo, perderia o carater positivista*
a ele atribuido pelas correntcs teédricas dominantes na eco-
nomia — mainstream -, ao deixar de restringir-se a analises
quantitativas - em termos de producio de mercadorias — para
incorporar a necessidade de qualidadc - ndo dos produtos,
mas do uso que se faz dcles. A reflexdo sobre as alternativas
de desenvolvimento deve, portanto, utilizar-se de metodologias
que permitam superar as analises apenas quantitativas, bus-
cando compreender a forma de interpenetragao dos contra-
rios, historicamente localizados.®

Para avanc¢ar na reflexdo sobrc as alternativas de de-
senvolvimento latino-americano®, busca-se a seguir uma bre-

4 Na Economia, o positivismo pode ser localizado nos pressupos-
los de concorréncia perfcita que apregoam que, ndo havendo in-
terferéncias no mercado, haveria uma “for¢a”, chamada de "maéao
invisivel” por Adam Smith, que for¢aria, aulomaticamente, os agen-
tes a tomarem as decisdes 6limas. Desse ponto de visla, com o
crescimento da economia, resultado das decisdes otimas, a dis-
tribui¢do da riqueza ocorreria de acordo com a participacéo de cada
agente na producdo. O crescimento torna-se cle proprio resultado
do 6timo e porlanto, estabeleeer-se-ia a igualdade entre o concei-
to de crescimenlo e¢ de desenvolvimenlo. Para uma visao superli-
eial, mas insligante, da evolugao da Ciéncia Econdmica, veja-se
Fernando Nogueira da COSTA. Economia em 10 licées. Sao Paulo:
Makron Books, 2000.

5 C[. Maria Nazareth FERREIRA. Alternativas do Conthecimento Cien-
tlifico em Cultura e Cormunicagao Social. Sao Paulo: CELACC/ECA-
USP, 2000.

8 A discussao sobre as tentatjvas de integracao regional foi colo-
cada no 1lI Encuentro na exposicido dessa autora “Mercosul: aban-
dono do longo prazo”.
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ve andlise clas estratégias de crescimento que se adotaram
a partir do final da Segunda Guerra Mundial, sendo implan-
tadas num grande conjunto de paises latino-americanos e
apoiadas em discursos do tipo “nacional-populista”, como fo-
ram os casos de Peron na Argentina, Cardenas no México,
Getulio Vargas no Brasil, Haya de la Torre no Peru e José
Maria Velasco lIbarra no Equador?.

Utilizando, principalmente, as bases teéricas desenvol-
vidas no ambito da Cepal, o modelo de crescimento voltado
“para dentro” buscava reduzir o distanciamento tecnolégico
dos paises latino-americanos em relacdo aos paises centrais.
De modo geral, propunha-se a instalacdo de uma industria
diversificada e interdependente, potencializando demandas
intersetoriais que, no limite, permitiriam a independéncia
financeira ¢ tecnologica através da internalizagaoc do setor
de bens de producao.

Para alcancar lais objetivos, o modelo de industrializa-
¢do por substituicdo de importacdes utilizou instrumentos
dc politica econémica como 0s subsidios diretos e indiretos e
incentivos fiscais e financeiros. Aumentou-se a participa-
cao do setor publico na esfera produtiva que se encarregara
de prover a infra-estrutura basica necessaria ao esforcgo
industrializante. A industria nascente também poéde utili-
zar os incentivos dccorrentes das politicas de reserva de mer-
cado que, ao proteger o mercado interno, em alguns casos
reduziu os esfor¢os para avangos tecnolégicos (por exemplo, o
setor de informatica).

Os recursos necessarios para esse amplo esforco de
industrializacao nao eram encontrados entre os capitais na-
cionais, ao mesmo tempo que grandes capitais internacio-
nais também nao se¢ mostravam interessados em assumir

7 Aloizio MERCADANTE. "Plano Real e Neoliberalismo Tardio". In:
MERCADANTE, A. {org.}) O Brasil pés-Real: a politica econémica em
debate. Campinas: [.LE./UNICAMP, 1998, pp. 131-167.
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os riscos deste empreendimento de alto custo inicial ¢ longo
prazo de maturacao. Dessa forma, majorou-se a participacao
do Estado que, ao assumir os riscos privados, viu-se obrigado
a buscar recursos através do endividamento cxterno e da cle-
vacdo do déficit ptiblico, num movimento que, mais tarde,
configurar-se-ia num perverso processo de “estatizacao” da
divida privada. Nas palavras de Wallerstein, “os governos
redistribuiam para os ricos de acordo com o principio da
individualizacao do lucro ¢ a socializagao dos riscos”.® O re-
sultado macroecondémico mais evidente foi a acelcracao da
inflacdo no continente, apesar de alguns paises, como por
exemplo o Brasil, terem alcancado algum nivcl de moderni-
zacao do seu parquc produtivo.

O esgotamento do modelo de substitui¢ao de importa-
¢bes torna-se evidente quando se rcduzem as condicées de
captacao de recursos externos ao final dos anos 70, decor-
rente, principalmente, dos efeitos do segundo choquc do pe-
troleo. Nesse momento, o ambientc externo que favoreccra o
modelo altera-se com a brusca elevagao das taxas de juros.
gerando uma crise de inadimpléncia® (crise da divida), que
fragilizou ainda mais as economias de industria-
lizacao tardia.

A desaceleracao do crescimento buscou novas formas
para dinamizar o sistema. Em termos teoricos, a alternativa
leynesiana com politicas fiscais expansionistas e aumento
dos déficits publicos apresentava-se cacda vez mais improva-
vel, em parte porque essa soluc¢ao teria como contrapartida o
crescimento da divida publica interna que, por sua vcz, in-
centivaria politicas monetarias restritivas. Outra possibili-
dade tedrica para a retomada do crescimento poderia ser en-

8 ITmmanuel WALLERSTEIN. O capilalismo histérico. Cole¢édo Pri-
meiros Voos. Sdo Paulo: Brasiliense, 1985, p. 45.

9 Paulo Davidoll CRUZ. Divida externa e politica econémica: a experi-
encia brasileira dos anos setenta. Sao Paulo: Brasiliense, 1984.
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contrada na "saida schumpteriana’'®, através da promocao de
inovacoes tecnologicas e organizacionais. Porém, tal alter-
nativa apesar de, potencialmcnte, ampliar os gastos, pode
ltambém rcduzir a massa de saldrios na econormia, dado que
as inovag¢dcs mostram um carater cada vez mais “poupador
de mao-de-obra”. Outra opcao seria a redistribuicao da rique-
za, capaz de ampliar o potencial de compra de um conjunto
cada vez maior de excluidos do mercado. Todavia, essa alter-
nativa carece de vontade politica. De tal feita, a saida que
parece ter sido adotada pelos paises centrais para a crise de
acumulacao elege o front externo como tadbua de salvacao,
acirrando a competitividade internacional e favorecendo a
amplia¢do de produtos financeiros de alcance global.

Nos anos 80 o cenario macroeconémico latino-ameri-
cano tornara-se marcado pela crise da divida externa, pela
inflagao elevada e em alguns casos cronica, assim como pela
pressao cada vez maior dos organismos internacionais, Fun-
do Monetario Internacional e GATT, cuja influéncia amplia-
ra-se proporcionalmente ao enfraquecimento das forgas de-
mocraticas latino-americanas, ameagadas pela sucessao de
golpes militares, iniciados em meados dos anos 60. O FMI
exigia o equilibrio dos balancos de pagamentos, fragilizados
pelo aumento da divida externa (pois os juros elevados au-
mentaram as necessidades de recursos também para o pa-

v Joseph Alois Schumnpeler, economista austriaco, foi ministro
das Financas de seu pais apés a Primeira Guerra Mundial. Ele
desenvolveu uma importanle teoria sobre os ciclos econdémicas.
em que o estimulo para iniciar um novo ciclo, apés um periodo de
depressao, seria dado por investimentos em inovag¢oes tecnologicas
que proporcionariam ao seu empreendedor um periodo de lucro
extra, similar ao do monopolista. As inova¢ées poderiam signifi-
car a fabricagao de um novo bem ou o estabelecimento de um novo
mélodo de produg¢ao. Também poderia incorporar novas fontes de
matérias-primas, novas formas de gestido ou entio o proprio mo-
nopolio no sentido strictu. Ver SCHUMPETER, J. A. A Teoria do
Desenvolvimento Econémico. Colegao Os Economistas. 3* ed. Sao Paulo:
Nova Culiural, 1998.
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gamento do servigo da divida) ¢ o GATT impunha novas re-
gras ao comeércio exterior, aumentando a prcssao pela aber-
tura comercial.

Na realidade, a saida preferencial usada pelas econo-
mias capitalistas maduras desde o inicio dos anos 80 tem
sido aquela que procura maior acesso aos mercados inteima-
cionais de bens, servicos e capitais. Essa cstratégia surge
como reacao a insuficiéncia de demanda agregada interna
nos paises capitalistas maduros, sendo ativamente promovi-
da por governos e empresas transnacionais. Portanto, a in-
suficiéncia de demanda agregada nos paises dcsenvolvidos
constitui-se no mais importante determinante do fcnémeno
da globaliza¢ao econdmica do final de século."!

A década de crise refor¢ou a dependéncia externa dos
paises latino-americanos, que tornaram-se sujeitos as poli-
ticas de monitoramento do FMI. Ao mesmo tempo, aqueles
paises que alcancaram algum grau de industrializacao, Ar-
gentina, México e Brasil, por exemplo, buscaram uma nova
insercao nos fluxos financeiros internacionais e surgem nos
anos 90 como “paises emergentes”, que na pratica nada mais
sao do que os “antigos devedores” dos anos 80.'

A suposta “emergéncia” nao altcrou o contexto de fragi-
lidade externa, tampouco reduziu os problemas estruturais
resultantes da ma distribuicdo de renda'®; porém, a ascen-
sdo ao status de “emergente” indica a necessidade do capital
de buscar alternativas de aplicacdo para as irmensas massas

11 Reinaldo GONCALVES. Globalizacao e Desnacionalizac¢ao. p. 35.

12 Note-se a contradi¢do que se eslabelece no falo de que o mon-
tante total da divida, ao evidenciar-se “impagavel” exige uma nova
abordagem sobre devedores que passam a ser “emergenlcs” ¢ nao
mais “devedores”.

13 Segundo Mercadante, no Brasil os 10% mais ricos sdo em média
28,9 vezes mais ricos que os 40% mais pobres que se apropriam
apenas de 7% da renda nacional. Aloizio MERCADANTE. "Plano
Real e Neoliberalismo Tardio”, in Op Cil, p. 137.
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de ativos financeiros formadas ao longo das décadas de 70 e
80 e que acecitam, até mesmo, antigos devedores, contanto
que as taxas esperadas de retorno sejam compensadoras.
Desse ponto de vista, a hegcmonia alcancada pelo modelo
neoliberal na América Latina dos anos oitenta é um resulta-
do, talvez indesejavel, da forma como se estabeleceu o de-
senvolvimento no periodo anterior. Na avaliacido de Maria da
Concei¢ao Tavares'*, o ajuste neoliberal ocupou, portanto, o
vazio deixado pela crise do modelo de substituicao
de importacaes.

Para a América Latlina, a fragilidade das instituicdes
democraticas, a falta de coesao social, a quebra financeira e
politica dos Estados desenvolvimentistas'®, a incapacidade
de enxergar novos agentes sociais de transformacao e as di-
ficuldades de distribuir os beneficios do processo de
regionalizacao somam-se aos problemas de infra-estrutura
e instabilidade econémica, configurando um cenario ainda
mais assustador diante das transformag¢des da economia
mundial.

A partir dessa recuperacgao histérica, torna-se eviden-
te que tanto a liberdade quanto o desenvolvimento mostram-
se, desde muito tempo, restringidos. Para os paises de indus-
trializacdo tardia, em situacgao periférica em relacdo as eco-

4 Maria da Conceigao TAVARES. Ligoes contemporaneas de uma eco-
nomia popular. Rio de Janeiro: Markgraph, 1954.

's Maria da Concei¢cao TAVARES & José Luis FIORI. Desajuste Glo-
bal e Modemnizagao Conservadora. pp. 67-70. Grosso modo, Estados
desenvolvimentistas sao entendidos como aqueles cujos gover-
nos adotaram em maior ou menor grau o modelo de subslituigcao
de importagées, estabelecendo um periodo de intensa interven-
¢ao estatal nas economias nacionais,
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nomias hegemoénicas — “globalizadoras” '*— do Norte, ¢ mui-
to dificil avaliar se as dificuldades maleriais sio (ou foram)
fruto da falta de liberdade ou se a falta de liberdade € (ou {oi)
fruto do parco desenvolvimento. O agravantc deste processo
encorntra-se no fato de que as condi¢cdes para o eslabcleci-
mento de alternativas ao descnvolvimcnto mostram-sc ain-
da. e cada vez mais, resiritas a pequenos grupos. scja do pon-
to dc vista das alternativas de crescimento ou das verdadei-
ras possibilidades de liberdade. A liberdade real — nao aqucla
mascarada pcla razao [luminista, retransformada em indivi-
dualismo econodomico — sd existiria onde houvcsse condicoes
reais de desmacaramento da ideologia que perpassa tanto a
producgao quanto o consumo de bens e scrvigos. Nesse senti-
do, a liberdade deve servir para que haja transformacao, ge-
rando-se assim a prépria negagao da idéia individualista de
liberdade, pois, para transformar, é necessario que se abdi-
que de parte do individualismo, dessa “liber-
dade”, portanto. 7

Comunicacdo e politica: o poder da comunicagio

Refletir sobre a liberdade real ¢ sobre as possibilidades
de desenvolvimento exige uma analise mais cuidadosa so-
bre a qualidade ¢ a forma das informacodes - a compreensao

'8 Termo utilizado por Emir Sader, para evidenciar que ha uma
diferen¢a fundamental em termos de impactos e importancia da
globalizagdo para paises do Hemisfério Norte e os demais. Os pri-
meiros detém grande parcela da riqueza mundial (85%) enquanto
aos do Sul, que correspondem a 80% da populagiao mundial. resta
conlentar-se com apenas 15% da riqueza global. Emir SADER. “Pre-
facio”. In FERREIRA, M. N.(org) Mercosul: a realidade do sonho. Sio
Paulo: CELACC/ECA/USP, 2000.

'7 Cf. Maria Nazareth FERREIRA. Alternativas do Conhecimento Cien-
tifico em Cultura e Comunica¢ao Social. Sao Paulo: CELACC/ECA-
USP, 2000.
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do dominio da informacao e as caracteristicas distintivas
desta em relagao a experiéncia comunicacional. Segundo
Adriano Duarte Rodrigues'®, na esfera da informacao encon-
tram-se acontecimentos que sc¢ tornam informativos & me-
dida que se mostrem o menos previsiveis (e portanto inespe-
rados) possiveis. A informacao fica portanto circunscrita ao
inexplicavel, ao inusitado dos fenémenos.

Uma das discussdes mais importantes das mu-
dangas que os disposilivos tecnolagicos de co-
munica¢do provocam, lanlo na nova experién-
cia pessoal como na nova experi€ncia coleliva,
tem a ver com a redefinicao dos valores da
racionalidade que fundamenlam a experiéncia
modcrna. '

A comunicac¢ao, mesmo quando considerado um con-
junto dos meios de informag¢do, € um processo que ocorre
cntre pessoas que sc rclacionam, fazendo parte de um mes-
mo mundo cultural, partilhando de um mesmo referencial.
Essas pessoas. dotadas de razao e de liberdade, mantém en-
tre si uma identificagao que vai além do fenémeno, do factual,
para englobar a esfera de simbolos compartilhados. Desse
ponto de vista, a busca do mascaramento do jogo de poder
deveria estender seus esfor¢os na compreensiao dos proces-
sos comunicacionais. Ao restringir a analise apenas ao dis-
curso dos media, corre-se o risco de nao localiza-lo num todo
social que define a forma da experiéncia comunicacional con-
temporanea.

A importancia da reflexdo sobre as novas tecnologias
dc informacao ¢ seu impacto sobre as relagdes culturais, eco-
ndmicas e sociais deriva da compreensao de que a comuni-

'8 Adriano Duarte RODRIGUES. Comunicag@o e Cultura. Lisboa:
Edilorial Presen¢a, 1994, p. 21.

19 Adriano Duarte RODRIGUES. Op.cit. p. 187.
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ca¢ao nao deva ser considerada como “coisa a margem”, como
elemento agregado. Também nao deve ser encarada como
um mero estudo de mensagens ou “efcitos”, dado que é partc
da atualidade.

Seu poder nao se circunscreve a transportar/“inculcar”
ideologias, mas tem expressiva abrangéncia, abarcando al-
tera¢oes fundantes do estar no mundo, de sua percepcao scn-
sivel e/ou intelectiva, enfim, de uma nova sociabilidade e de
sua contemporanea dimensao publica engendrada na novi-
dade nomeada comunicacao mediatica. 2¢

Na analise de Octavio lanni, 0 mundo atual apresenta
caracteristicas advindas da forma como sc cstabelece a so-
ciabilidade e os jogos das forcas sociais: “Nessa ¢poca as
tecnologias eletronicas, informaticas e ciberndéticas impreg-
nam crescente e generalizadamente todas as esferas da so-
cicdade nacional e mundial; e de modo particularmente acen-
tuado as estruturas de poder. as tecnoestruturas, os think
tanks, os lobbyings, as organizacdes multilaterais e as
corporagoes transnacionais, sem esquecer as corporagoes da
midia"?! (...). Sem entender esse novo contexto, seria dificil
compreender a tcoria e a pratica da politica em tcmpos de
globalizacao.

Rodrigues® apresenta uma analise mais profunda do
processo de constituicao da nova sociabilidade, preocupando-
se em estabelecer cortes analiticos que permitam visualizar
um todo social marcado pela grande autonomia do campo dos
media. Segundo seu argumento, a medida que os dispositivos
da informacéo se descnvolvem, ganham autonomia em rela-

20 Antonio A. C. RUBIM. “Comunicacao, Polilica e Sociabilidade” .
p. 113.

21 Octavio 1ANNI. O principe elelrénico. Colecao Primeira Versio.
n° 78. Campinas: IFCH/UNICAMP, nov. 1998, p. 4

22 Adriano Duarte RODRIGUES. op.cil. pp. 21-22
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cao as experiéncias sociais concretas. Mesmo que insufici-
entes, as informacoes mediatizadas quc se recebem confi-
guram o referencial utilizado para apreender o real. mesmo
que essa apreensao parega e seja virtual. Esta autonomizacao,
por sua vez, seria responsavel também pela constituicao ou
pelo delineamento de um campo novo - “rede reticular” se-
gundo o autor - onde gerar-se-iam esferas proprias de signi-
ficacao ¢ de produgao que se distanciariam da realidade. Des-
sa forma, para o autor, a autonomizacao do campo dos media
acabaria por associar a comunicac¢do a ideologia.

As redes, enquanto expressoes das tecnologias da infor-
macao, distinguem-se da pura técnica ao deixar de se confi-
gurar em meros utensilios de produgao para se transformar
em dispositivos auténomos gue incidem sobre a linguagem,
sobre a comunicacao. Invadem as esferas da experiéncia
comunicacional e nao pareccm guardar ligagao originaria com
a expcriéncia cultural concreta, mas buscam nela parte de
sua legitimag¢ao. Desse ponto de vista, uma analise mais pro-
funda da idcologia associar-se-ia a reflexdo sobre a experién-
cia comunicacional, esta sim localizada no conflito original,
mascarado pclo consenso politico-ideologico.

Em tempos de globalizacao, portanto, modificam-se as
condicoes sob as quais desenvolvem-se a teoria e a pratica
da politica. Primeiro porque a globalizacao permite o “desen-
volvimentio de relacdes, processos e estruturas de domina-
¢ao politica e apropriagdo ccondmica de alcance mundial™.
Na qualidade de processo civilizatorio, a globalizagao vem
acompanhada de desenvolvimentos tecnologicos que
“agilizam, intcnsificam e generalizam as articulagoes, as
integracdes, as tensoes, os antagonismos, as fragmentacoes
e as mudancas sécio-culturais e politico-econdmicas pelos
quatro cantos do mundo."*

23 Octavio JANNI. O principe eletrénico. Cole¢ao Primeira Versédo, n®
78. Campinas: IFCH/UNICAMP, nov. 1998, p. 5

24 Qclavio IANNI. op.cit.
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Para alcancar tais objetivos, 0 modelo de industrializa-
cao por substituicido de importagdes utilizou instrumentos
de politica econémica como o0s subsidios diretos c¢ indiretos e
incenlivos fiscais e financeiros. Aumentou-se a participa-
cao do setor publico na esfera produtiva gue se cncarregara
de prover a infra-estrutura basica necessaria ao csfor¢o
industrializante. A indutstria nascenie também pode utili-
zar os incentivos decorrentes das politicas de reserva de mer-
cado que, ao profeger o mercado interno., em alguns casos
reduziu os esforgos para avancos tecnologicos (por cxemplo o
setor de informatica).

Os recursos necessarios para esse amplo csforco de
industrializacdo nao eram encontrados cnire os capitais na-
cionais, a0 mesmo tempo gue grandes capitais internacio-
nais também ndo se mostravam interessados em assumir
os riscos deste empreendimento de alto custo inicial e longo
prazo de maturacgao. Dessa forma, majorou-se a participac¢ao
do Estado que, ao assumir os riscos privados, viu-sc obrigado
a buscar recursos através do endividamento externo e da cle-
vacado do déficil publico, num movimento que, mais tarde,
configurar-se-ia num perverso processo dc “estatizacao” da
divida privada. Nas palavras de Wallerstein, “os governos
redistribuiam para os ricos de acordo com o principio da
individualizacao do lucro e a socializacao dos riscos™. O re-
sultado macroecondmico mais evidente foi a aceleragcao da
inflacio no continente, apesar de alguns paises, como por
exemplo o Brasil, terem alcang¢ado algum nivel dc moderni-
zagao do scu parque produtivo.

O esgotamento do modelo de substituicao de importa-
¢des torna-se evidente quando se reduzem as condigdes dc
captacao de recursos externos ao {inal dos anos 70, decor-
rente, principalmente, dos efeitos do segundo choque do pe-
tréleo. Nesse momento, o ambiente externo que favorecera o
modelo altera-se com a brusca elevagao das taxas de juros,
gerando uma crise de inadimpléncia (crise da divida), quc
fragilizou ainda mais as economias de industriali-
zacao tardia.
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Desse ponto de vista, a experiéncia comunicacional tor-
na-sc mais quc um objeto de analisc para configurar-se como
possivel locus de estabclccimento de alternativas, nao ape-
nas ao desenvolvimento, como também de auto-determina-
¢ao dos povos. Ha. porém, uma tensao latente sobre a experi-
éncia comunicacional que. na contemporaneidade, associa-
se as mudancas politicas, cientificas, técnicas e estéticas da
cxperiéncia, mudancas essas que guardam relacio com o de-
senvolvimento do capitalismo e das relagées sociais dele de-
correntcs, de modo que surgem distingdes na forma de legiti-
mar as agocs ¢ os discursos, na mancira de imprimir signi-
ficado a experiéncia individual ou coletiva. na forma de apre-
ensao da realidade. Um dos indicadores das “novas” formas
de legitimagao das acoes e dos discursos encontra-sc em duas
problcmaticas que envolveram (e envolvem)} a socie-
dade brasileira.

Desde abril de 2000, o governo de Fernando Henrique
Cardoso demonstrou sinais claros de “endurccimento” con-
tra os movimcntos sociais. O primeiro episédio envolveu tri-
bos indigenas, “herdeiros dessa terra”, que, contrariando a
"ordem e o progresso” das festividades que envolveram a co-
memoracao dos 500 anos do descobrimento, teimaram em
participar de uma festa para a qual ndo foram convidados.

A repressdao ao movimento indigena recebeu ampla co-
bertura telcvisiva, assim cormno as manchetes dos principais
jornais. A noticia?® confirmava-se diante do inusitado da agao,
recebendo criticas tanto dos segmentos progressistas quanto
dos segmentos conservadores da sociedade. Houve um afron-
to a democracia quando do ataque aos indigenas. Mas a afron-

25 Segundo Ciro Marcondes Filho, a noticia é um fato, dado, trans-
formado em mercadoria. Porém. a nolicia, diferenteniente da in-
formacgdo, “atua no receplor participando de um jogo psiquico, em
gque num momento ela desencadeia processos de preocupagao e,
noulro. de alivio e descontracao (...) trata-se da dialélica da
alemorizac¢do e da iranquilizagfiio, que compde o fato noticioso”,
Ciro MARCONDES FILHO. O Capital da Nolicia. 2* ed. Sao Paulo:
Atica, 1989, p. 14.
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ta ao povo, negros, estudantes e popularcs, expropriados da
terra, de sua sobrevivéncia, de seus direitos, de sua cultura
e de sua liberdade nao foram mencionados pelos grande me-
dia. Uma analise apenas da esfera informativa nao identifi-
caria a furiosa investida contra os movimentos populares,
haja vista os media terem anunciado os fatos. A questao cen-
tral, portanto, esta em compreender porqué a informacao nio
foi capaz de sensibilizar a sociedade civil a ponto de fazé-la
perceber que aqueles que apanharam da policia no 22 de abril
eram cidadaos que, tal qual eles proprios, estavam sendo ex-
torquidos de seus direitos civis.

O episodio contra as tribos indigenas fora tao repulsivo
que possibilitou, ao menos. a indignag¢do. O ataque sistermna-
tico do governo?*® ao Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem
Terra (MST), porém, foi muito mais sutil, persuasivo e as-
sustador. Se na afronta direta 4 democracia consubstanciada
pelo ataque de 22 de abril niao houve identificacdo social.
menor a chance de consegui-la quando o ataque voltou-se
para os sem-terra, “aproveitadores”, que largam empregos na
cidade para “invadir” a propriedade dc “gentc de bem”. Des-
ses acontecimentos despreende-se duas constatacoes: quando
a investida voltou-se contra o direito de ir e vir, os meios de
comunicacao formaram coro contra a falta de democracia do
governo. Quando a ameaca se concretiza contra a proprieda-
de privada, os expropriados da terra e do direito a sobrevivén-
cia transformam-se em inimigos contra os quais até os or-
gaos de imprensa que se auto-denominam criticos do governo
- Folha de S.Paulo, por exemplo - esforcam-se para combater.

“0O nosso grande problema, aqui, ¢ desmontar as narra-
tivas mais ‘inteligentes’, aquelas que procuram justificar,
com argumentos ‘racionais’, o uso de métodos ditatoriais por
um governo supostamente democratico™’, diria José Arbex

%6 Denuncia formalizada por José ARBEX JR. “Midia, mentira e
ditadura”. In : Caros Amigos, ano IV, n°® 39, junho de 2000,
pp. 18-19.

27 1dem, p.18.
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Jr. Esta deveria ser a verdadeira fungio da técnica de anali-
se do discurso, diria esta autora.

O discurso aglutinador e a suposta emancipacédo pelo
turismo

O quadro referencial montado pelos individuos, neces-
sarios para a convivéncia social, carrega uma constante ten-
sdo cntre os elementos buscados na tradicao ~ para a
legitimacao de certos momentos da sociabilidade - e os ele-
mentos de uma realidade construida, imagem, virtual até,
de realizacées ficticias geradas pelas redes de informacao. A
compreensdo dessa relacao aparentemente desconexa esta
no fato de o ser humano se relacionar com outros seres e
com o mundo nao de maneira direta, mas através da media-
cao simbélica da linguagem. Nesse sentido, mesmo néao per-
tencendo aqucla realidade ha uma identificacdo com esses
elementos porque a mediagio simbolica exercida pela lin-
guagem permite a substituicdo da realidade e do aconteci-
mento histérico pela imagem, configurando um simulacro
incondicional.

Esse processo & possivel porque a experiéncia humana
se vé fragmentada na medida em gue, na contemporaneidade,
0s campos sociais rompem com a ordem totalizante encon-
trada na experiéncia concreta., comunitariamente
vivenciada, através de elos e relagoes sociais®. Nio exigin-
do mais a vivéncia comum, as esferas de legitimacao bus-
cam nos referenciais tradicionais apenas a identificacao
necessaria para prosseguir a legitimagao das novas relagdes.
Desse modo, “a tradicional experiéncia material € simbélica
de apropriacao convencional do mundo entra em crise"?. A

28 Adriano Duarte RODRIGUES. Estratégias da comunicag¢ao. Lis-
boa: Editorial Presenca, 1990, p. 144 e sepuintes.

2% Antonio Albino Canelas RUBIM. "Comunicacao, Politica e Soci-
abilidade”, in RUBIM, A. A. C. {org.) Idade Midia. Salvador: EDUFBA,
1995, p. 113.
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construcao dos espacos publicos, tradicionalmente resultan-
tes do espago comum compartilhado socialmente, transferem-
se para o dommlo privado e o cspaco anteriormente comum
transforma-se em “territorio ‘anénimo’ de ninguém, gerido
pelo Estado: puro lugar de circulagao e de passagem"*.

O ponto central da analise parece estar no fato de que a
autonomiza¢ao - que poderia ser interpretada como isola-
mento ~ do campo dos media, em vez de reduzir o podecr de
ocultar a ideologia, aparentemente ampliou seu alcance,
transformando o campo dos media em lugar de producao, por
exceléncia, do discurso aglutinador de todas (ou da maioria
das) diferengas, ao permitir “a homogeneizagao virtual das
categorias sociais sob a constelagao benéfica dos objetos™!.
A existéncia de um sistema substancial de comunicacao
permite que haja uma outra esfera em que néao ha mais ne-
cessidade de ﬁnahdade ou sentido para a prépria comunica-
¢ao, na qual esta obtenha uma capacidade de expansao ili-
mitada, na mcdida em que cria simulacros da realidade. O
real transforma-se em virtual e o virtual desempenha o pa-
pel de referéncia aglutinadora, tanto para a experiéncia
comunicacional quanto para a propria sociabilidade na qual
se insere3?.

O individuo fragmentado. paradoxalmente, é aquele que
ao mesmo tempo pode conectar-se com as mais diversas re-
alidades, mas que, no entanto, sendo esse contato mediatizado
pelos dispositivos da comunicacao, tem sua capacidade de
compreensao da realidade dificultada. A realidade virtual no
qual se insere é mais do que virtual. Nao se trata apenas da
possibilidade de ser irreal, mas principalmente do fato de ser
parcial; e o fato de ser parcial amplia a capacidade do discur-

30 Ibidem.

8! Jean BAUDRILLARD. Critica de la economia politica del signo., 10°
ed. espanhola. Madrid: Siglo Venteiuno, 1995. [Primeira edicao
em 1972] p. 48, em traducao da autora

% Inleréncias a partir de Adriano Duarte RODRIGUES. Es(ratégias
ca comunicacgao.
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so aglutinador de esconder o conilito dc poder e a exclusado
inercntcs ao processo.

E que, além da dcfini¢do dos processos e dos procedi-
mentos a que a razdo deve obedecer para fundamentar a pro-
cura da verdadc, do bem e do belo. esta igualmente em jogo a
concepcao da natureza da propria experiéncia humana, a pro-
cura de regras de convivéncia, assim como a fundamenta-
¢ao da legitimidade no exercicio do poder e, portanto, da ins-
tauracao de uma ordem mundial suscetivel de reger hoje as
relacoes entre os povos®.

A racionalidade contemporanea, portanto, legitima o
excrcicio do poder, contemporaneamente, recorrendo a dis-
cursos essencialmente ccondémicos, em que a primazia do
econdmico sobre a estrutura deixa de ser categoria explicativa
para transformar-se em fonte e forma de persuasao*. O eco-
nomico, quc no materialismo histérico explicaria a conforma-
¢ao de estruturas regionais e especificas, na racionalidade
contemporanea transforma-se em instrumento de persuasao
e seducao. No limite, o “economés” substitui a lingua patria e,
em sua dimensao mais claborada, funde-se ao idioma anglo-
saxao para qualificar movimentos que afetam toda a socieda-
de. Termos técnicos, como aqueles utilizados para discutir al-

33 Adriano Duarte RODRIGUES. Cormunica¢ao e Cultura, p. 32.
# Albino Canelas RUBIM. Op. cit,. p. 119.

¥ Currency board seria uma espécie dc Conselho que poderia emi-
Lir moeda de forina similar ao fluncionamento nas institui¢cdes cmis-
soras dos anligos regimes coloniais ingleses. A moeda paralela
emitida por csses Conselhos da Moeda “seria conversivel, em d6-
lares, a uma laxa de cambio nominal [ixa. Sua conversibilidade
seria assegurada pela obrigacao inposta ao board de manter uma
relacao de pelo menos 100% entre seus ativos liquidos em moeda-
lastro e a moeda de sua emissao.” Foi uma proposta de André Lara
Resende aprcsentada como variante do programa argentino de
estabiliza¢gdo conhecido como Plano Cavallo. Paulo Nogueira BA-
TISTA Jr. “Dolarizagao, ancora cambial e reservas internacionais”
, in Revista de Economia Politica. Sao Paulo: v. 13, n°®. 3(51): 5-20,
jul/set.1993, p.13.
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ternativas as politicas cambiais, ganham os noticiarios sem
traducgodes, como currency board®, diluindo-se o sentido do ter-
mo, assim como suas implicacoes sobre a economia.

Amparada por uma série de pressupostos, supostamen-
te logicos, a teoria econdmica hegeménica tem-se mostirado
cada vez mais hermética. Além da linguagem, as vezes cor-
rompida, 0s economistas usam varios termos cmprcstados
de outras profissoes (da fisica: equilibrio, estabilidade. liquidez:
da medicina: diagnostico, exame, receita). A “troca” de ter-
minologia nao seria algo grave caso houvesse difusao do co-
nhecimento associado & terminologia. A pratica, porém, in-
dica uma inversao de valores entre meios e fim, ou seja,
entre a forma de comunicar e a mensagem comunicada.

A, ciéncia econémica lornou-se pouco inteligi-
vel até mesmo ao comum dos prolissionais. Um
economista académico altamenle treinado difi-
cilmente consegue se comunicar com o ccono-
mista dotado apenas de formagao basica, para
nao falarmos do nao-especialista — o leigo, in-
clusive aquele com formacio universitaria.®°

O agravante desse hermetismo € que os economistas
nao tém tido éxito em transmitir informacdes ao publico em
geral, que sao aqueles que demandam e influenciam as de-
cisdes de condutores de politica, nao apenas econdmica, mas
cultural e social. Parte do desafio, portanto, encontra-se em
vencer a incomunicabilidade entre “quem pensa, cientifica-
mente, e quem decide”.%

3% Fernando Nogueira da COSTA. Economia em 10 licées. Sao Paulo:
Makron Books, 2000, p. 33.

37 Frase atribuida a Mauricio Coutinho por Fernando Nogueira da
COSTA. Economia em 10 licoes. Sao Paulo: Makron Books, 2000, p.
33

38 Bernardo KUCINSKI. “A midia de FHC e o fim da razao". In
LESBAUPIN, Ivo (org). O desmonte da na¢ao: balanc¢o do governo FHC.
Petropolis: Vozes, 1999, pp. 181-199.
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Bernardo Kucinski®®, ao analisar a atuagao do jornalis-
mo brasilciro durante o governo de Fernando Henrique Car-
doso, verifica que o discurso econdémico transformara em-
presas, executivos ¢ fundos de pensao em protagonistas das
historias veiculadas. O ser humano deixou o papel principal
do enredo para ser substituido pelas varias representagées
do capital e pelas suas formas de acumulac¢do. “Com esse
tipo de discurso articulador de interesses estratégicos da gran-
dc burguesia, a imprensa brasileira passou a adotar uma lin-
guagem de abstracées, que, aliada ao seu governismo, alie-
nou-a da realidade e do povo".3°

A penetracao do capilal na esfera da produgao
de cullura inaugura seu processo de subsuncao,
necessariamenle diferencial se comparado a
avanc¢ada subordinacao ja empreendida pelo
capilal, em rclagao a producao de bens materi-
ais, com a conslilui¢cao de um modo de produ-
cao especificamenle capitalista, no dizer de
Marx. A inaugurada subsuncéao da producao de
bens cullurais ao capital reafirma, realiza e con-
solida, enfim, o destaque da comunicacao soci-
al. Como processo instiluinie, conforma a co-
municacao enguanto campo social especifico -
campo dos "media“ -, €, ao institucionalizar sua
parcela mais significaliva, de acordo com a for-
ma social capitalisia de relagbes, enquanio em-
presas, configura a novidade da modalidade
medjatica da comunicac¢ao.??

Nesse contcxto, a constituicdo de um simulacro de de-
mocracia em torno da idéia de universalidade do consumo
torna-se decorréncia logica, necessaria para a sobrevivén-
cia do sistema, indicando a urgéncia de reflexdo sobre o pro-

3 Bernardo KUCINSKI. op.ci., p. 186.

10 Albino Canelas RUBIM. “Comunicag¢ao, Politica e Sociabilida-
de”, pp. 119-120.

it Jean BAUDRILLARD., Critica de la economia politica del signo. p.
15, em lradugiao da autora.
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cesso para que se viabilize o resgate da soberania dos
povos envolvidos.

Na analise de Jean Baudrillard*', “os objctos dirigem-
se a uma socicdade estratificada, mesmo quc os objetos pa-
regcam dirigir-se a todos, eles o fazem para pér cada um em
seu lugar”. Com tal afirmativa, o autor estaria salientando a
importancia de se realizar uma analise da logica dos meca-
nismos sociais que gerariam fungoes distintivas aos objetos.
Ao se localizar tal légica, superando-se também a visao
utilitarista dos bens, possibilitar-se-ia a desconstrucao das
narrativas simbdlicas que associariam o consumo a uma
pretensa universalizacao de direitos. Uma das grandes con-
tribuicdes advindas de suas reflexdes estd na percepgao de
que distintas classes sociais possam atribuir sentidos dife-
rentes aos objetos. Sendo assim, a decisao auténoma sobre o
proprio destino nio pode ser encontrada no consumo per se,
pois o mesmo estaria ocultando significagdes distintas da-
quelas identificadas, de imediato, pelo sujcito.

A divulgacao do projeto “Turismo cultural: o potencial
das cidades historicas do Vale do Paraiba™ apresentou nitida-
mente tais momentos de conflitos entre intcresses indivi-
duais e coletivos. Embora a comunidade das cidades visita-
das, assim como seus dirigentes e representantes mais sig-
nificativos, reconhecessem a importancia de um projeto de
longo prazo como o proposto pelo CELACC, as discussdes cm
cada uma das reuni6es de apresentacdo sempre se voltavam
para a questdo: dinheiro. Mesmo que enuviada pelos mais
nobres interesses coletivos, a atengao ao projeto s6 era
conseguida quando se sinalizava alguma possibilidade de in-
gresso de divisas, ou para a cidade ou para seus habitantes.
Para a populacéo, o turismo representaria apenas a possibi-
lidade de recursos e nao a possibilidade de retomada do ca-
minho para o desenvolvimento em seu sentido mais amplo.
Nesse sentido, as possibilidades de aplicacao e intervengao
do projeto mostraram-se reduzidas, haja visto que cada e qual-
quer acdo surgia condicionada pela pergunta: e o dinheiro?
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Conflito de interesses e o mascaramento do jogo de
poder

Quando as allernativas tornam-sc condicionadas ape-
nas por questoes imcediatistas de curto prazo, as possibilida-
des concretas de desenvolvimento mostram-se limitadas e
surgem espagos para (ue o0s intcrcsses oportunistas e indi-
viduais se sobrepujem aos interesses coletivos. O gravame
ao proccsso surge do fato que tal conflito de interesses nem
sempre se apresenta dc forma clara. Os interesses pessoais,
ou de grupos especificos, sido aprcsentados como os interes-
scs do grupo, como foi o caso de muitos dos municipios envol-
vidos no projeto. Quando o grupo que participava das discus-
sodcs sobre o turismo cultural viram seus anseios politicos
nao se concretizarem pelo pleito municipal, houve esvazia-
mento do processo, mostrando claramente que o interesse
no projeto cra individual. Infelizmente, a comunidade envol-
vida nao se mostrou suficientemente organizada para reto-
mar o debate, tampouco para assumir a conducao do proces-
so. O esvaziamento da proposta, portanto, surgiu do esvazia-
mento do debate politico ¢ as desculpas para a nao-realizagao
foram facilmente cncontradas na nao-acao do grupo oposto,
num jogo de empurra-empurra em que todos sao culpados,
mas ninguém ¢ responsavel.

Enquanto nao houver clareza das responsabilidades in-
dividuais e coletivas de cada cidadao e sociedade nos rumos
do desenvolvimento almejado, a velocidade do crescimento e
a construcao das alternativas de emancipacdo estarao sujei-
tas aos desejos de quem melhor administrar o jogo de inte-
resses que cnvolve o negbcio, seja ele o do turismo cultural,
ecolégico, radical, ou qualquer que seja a nova “marca” defi-
nida pelo mercado.
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TurRISMO E CIDADANIA

Simone Brombay

Casar turismo com cidadania & mais que uma criacao
tedrica; é na verdade uma observacao que parte de fatos bas-
tante concretos e do préprio processo dindmico que sc da entre
esses dois termos. Assim, de um lado temos um conccito que
tem estado presente no discurso de politicos e no cotidiarno
de todos aqueles que acreditam na construcio de um mundo
melhor: a cidadania; de outro, uma das atividades que mais
crescem no mundo moderno a despeito de todas as crises: o
turismo.

Também pode-se observar que o turismo é uma ativi-
dade que vem dando novo sentido as praticas cullurais das
classes subalternas. Isso pode ser visto desde a artesanato
que os turistas procuram até a apresentacdo de folgucdos
populares tipicos como a ciranda, o0 bumba-meu-boi e tantos
outros que atraem a atencdo da comunidade externa, assim,
contribuindo para intensificar a participacdo da populagao
em atividades que correspondem em grande medida a prati-
cas tradicionais. Conquistar o direito a propria identidadc é
um dos maiores ganhos no plano da cidadania.

Além dos beneficios para a comunidade local, também
opera transformagdes nos turistas. Ou seja, na medida que
um individuo sai de seu espaco, leva bem mais que uma mala
cheia de roupas; leva um olhar que o define e o distingue dos
outros. A compreensao desta diversidade é capaz de provocar
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profundas mudanc¢as no modo dc¢ ver e atuar sobre
a realidade.

Desde sua origem, na Grécia, até os dias atuais, pas-
sando pela Revolug¢ao Francesa, o termo cidadania sempre
esleve vinculado a uma parcela muito bem definida da popu-
lagao, como uma distin¢ao entre os integrantes das antigas
polis. Assim, longe de definir o sujeito que vive na cidade,
ser cidadao significava participar de um grupo bastante sele-
to do qual so os individuos homens e livres podiam fazer par-
te. Fazer parte desse grupo significava ter poderes sobre os
demais, na medida que cabia-lhes tomar as decisdes politi-
cas de toda a polis. Ou seja, a idéia de cidadania sempre ope-
rou com um grande numero de excluidos por oposi¢cao aos
eleitos, ou aos cidadaos.

Mas, afinal, o que é ser cidadao?

E praticamente impossivel pensar a nocao de cidada-
nia sem rcmcter a Franga do século XVIII, mais precisamen-
te ao periodo poés-revolugao, quando se formaram as dirctri-
zes basicas do conceito de cidadania e dc direitos tal como o
conhecemos hoje, descnvolvidos sob a bandeira da “Liberda-
de, Igualdade e Fraternidade”. Dentre esses trés conceitos, €
importante analisar o termo “igualdade”, fundamental para
compreender a relagao com o outro €, consequentemente,
com sua cultura.

Além disso, € importante notar que a palavra igualdade
figura como termo central no artigo I da Carta dos Dircitos
Humanos, assinada pela Organiza¢do das Nag¢des Unidas
[ONU], constituindo a base dos artigos seguintes. A partir da
afirmac¢ao “Todos os homens sio iguais perante a lei”, cria-
se o primeiro problema relacionado ao conceito de igualdade,
que tal como o formulado na Franc¢a do século XVIII néo foi, e
nem poderia ter sido, estabelecido sob uma base neutra. As-
sim, a neutralidade liberal criou o seu modelo de igualdade e
de cidadao, tendo como modelo um tipo determinado de indi-
viduo, a saber: homens, brancos e cristios. E mais: até que
pontlo a expressao igualdade de direitos deve levar em conta
guem € o individuo apto a exercer ou a se beneficiar desses
mesmos direitos?
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Na Franca pos-revolucdo, durante as varias sessoes
organizadas para preparar as novas leis que formariam a nova
nacao, a discussao do problema da igualdadc passou por trés
fases.'

Num primeiro momento, a igualdadc de direitos estava
estritamente vinculada ao mérito, ou seja, o individuo deve-
ria prestar algum tipo de servico a nacao para ter direito a
ter direitos. No caso, ter méritos estava diretamente associ-
ado a posi¢ao que o individuo ocupava na sociedade. Um pro-
prietario, por exemplo, segundo a concep¢ao da época. pres-
taria mais servigos a nacao que um homem comum, do povo,
€ por essa razao mereceria ter direitos. E interessante notar
que muitos filésofos aceitaram essa idéia. Voltairc, por exem-
plo, via com naturalidade serem atribuidos os primeiros lu-
gares aos homens esclarecidos.

Num segundo momento, a preocupacgao se voltou para a
igualdade de bens. Alguns pensadores perceberam que dis-
tribuir justica através dos méritos criaria uma injustica. “O
que dizer, por exemplo, dos homens sem méritos particula-
res — propriedades —, sem trabalhos brilhantes,- como ser
filésofo, por exemplo?"2. Foi nesse momento que chegaram a
conclusao que o igualitarismo deveria voltar-se contra a de-
sigualdade de bens. “A virtude principal da igualdade, tema
classico, € curar o ressentimento que o despojamento cria
no homem e fazer florescer a participacio civica™. Porém,
nenhum dos filésofos chegou a radicalizar; ao contrario, era
a moderacdo que dava o tom aos discursos.

Essa mesma moderag¢ao produziu o terceiro momento
da discussao sobre o tema, e a igualdade acabou se reconci-
liando com a propriedade e com a desigualdade. Assim, a

! Cf. Frangois FURET e Mona AZOUF (org). Diciondrio Critico da Re-
volucao Francesa. Rio de Janeiro: Nova Fronteira.

2 Idem, Ibidem.
3 Idem. “A Igualdade”.
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igualdade abstrata passou a conviver com a desigualdade con-
creta ¢ presente cm toda parte.

Esse ponto pode ser melhor observado se acompanhar-
mos a descricdo do processo para a igualdade de condigoes de
Tocqueville, dividido em trés momentos: eqgiiidade dos esta-
tutos juridicos, que permitiu a todos os individuos uma apti-
dao igual para celebrar contratos, para comprar ou vender ou
para o casamento; igualdade dos direitos politicos; igualdade
das condicoes de existéncia material.

A Constituinte francesa realizou plenamente a primei-
ra, imperfeitamente a segunda e nao realizou em absoluto a
terceira. Ou seja, criou um no diante da nog¢ao de igualdade
quc. no entender de Marx, nada mais foi que uma mentira
funcional:

E nesla mentira que Marx vé revelada a verda-
de da Revolugio Francesa, o (riunfo dos inte-
resses burgueses, aplicados em fazer prospe-
rar a desigualdade social sob 0 mantlo da igual-
dade absirata da democracia. Esta justamenle
esconde e agrava aquela. Eis que chega o reino
cinico da burguesia proprietaria, em que a igual-
dade consistia numa mentira funcional.!

Alguns pensadores da ¢poca, no entanto, perceberam o
abismo entre a igualdade de direitos e a ignaldade de fato e
chegam a conclusao de que cabia a educagdo diminuir essa
distancia. “No meio de tantas desigualdades de fato, os ho-
mens s poderiam sentir a igualdade dos direitos desde que
a instrugao publica procurasse restabelecer o nivel”, como
define Tallcyrand.®

4 Idem. "A lgualdadc".
5 Idem. "A lgualdadc”.
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A promessa nao cumprida

A partir da percepgido da igualdade/desigualdadc sur-
giu o projeto da escola publica, obrigatoria e laica que, se-
gundo Ozouf, traduz o fato essencial: a igualdadc ndo ¢ um
estado, mas um devir.

No entanto, nem mesmo isso foi possivel. A escola pu-
blica que deveria ao menos promover a igualdade no acesso
as informagodes necessarias para a obteng¢io e consolidacio
dos direitos do cidadado é, na maioria dos casos, ineficiente.
O mesmo pode ser dito sobre os meios de comunicagao.

Assim como a educacao ¢ parte fundamental no pro-
cesso de construcao de cidadania. os meios de comunicagao
também o sdo na medida em que conferem transparéncia e
democratizam o processo. Ou seja, numa sociedade de mas-
sas é impossivel pensar em dircito a informacao, essencial
para o desenvolvimento da cidadania, sem pensar na atua-
¢ao dos meios de comunicacio e sobretudo do jornalismo. E
essencial ao cidadao ser informado de seus direitos para que
possa exigi-los.

Saber que tem direito a ter direitos, principio basico
para a pratica da cidadania, hoje & praticamente impensavel
sem a acao dos veiculos de comunicagcao de massa. Porém,
da forma como estao organizados. os meios de comunicacao
pouco tém contribuido para a ampliagao de direitos €, nao
raras as vezes, tém favorecido exatamente o contrario, como
acontece em programas humoristicos e realizados em andi-
térios, com a utilizacdo de termos pejorativos e
preconceituosos que ferem o principio da igualdade de direi-
tos e de tratamento. O “outro”, considerado inferior, normal-
mente pessoas vindas de regides pobres, em geral do Nordes-
te, é freqiientemente ridicularizado, quer pela de fala dife-
rente da encontrada no eixo Rio-Sao Paulo, quer pelo vestua-
rio ou o proprio modo de se comportar diante dos apresenta-
dores e de situacodes
limites.

E interessante observar que sido exatamente essas mes-
mas regides que expulsam seus habitantes pela falta de pers-
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pectivas profissionais, mas que a cada ano atraem mais ¢
mais turistas, tanto do exterior quanto do proprio pais. As
belas praias, as paisagens paradisiacas ¢ até mesmo a hos-
pitalidade do povo local sdo alguns dos principais motivos que
atraem a cada ano pessoas ao Nordestc brasileiro.

Romper essc circulo ¢ tarefa que nao pode ser delcgada
exclusivamente a escola, que por sua vez também esta rc-
pleta de contradlg:oes assim como nao pode ser deixada a
cargo da imprensa. E preciso buscar uma resposta na propria
sociedade.

Construcio da cidadania e participacao

Frentc aos problemas cxpostos, é preciso antes de mais
nada muita determinacao e senso critico para poder enfren-
tar o desafio com a mecsma forca com a qual ele se impoe.
Niao basta detectar onde estdo os grandes entraves para a
consolidacao da cidadania e, conseqiientemente, para o di-
rcito a cxercer e ter sua propria identidade cultural. E preci-
so avalia-los. um a um, e tentar anula-los ou, ao menos,
minimiza-los.

Organizar a luta por uma politica cultural de carater
nacional e orientada com seriedade faz parte do exercicio de
cidadania c pode, sem duvida, trazer um novo folego para as
manifestacoes culturais das classes subalternas, principal-
mente para aquelas quc ja encontram dificuldades para se
manterem vivas e quc tém atualmente, no turismo, uma nova
chance de se erguerem.

Verifica-se, na pratica do turismo, um importante ins-
trumento para o desenvolvimento da cidadania, desde que
realizado de forma comprometida, respeitando os preceitos
basicos da alteridade e heterogeneidade cultural encontra-
dos no Brasil. Para quc isso se dé é necessario um csforgo,
dc governos c¢ setores nao-governamentais, envolvendo em-
presarios do setor, profissionais de todos os niveis. artistas
populares que representam as culturas locais, pesquisado-
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res, enfim, uma gama muito grande de individuos interessa-
dos em tirar proveito do direito de ir e vir. fazendo deste di-
reito um aliado para a ampliagdo do direito a diferenca, a
riqueza da heterogeneidade cultural.

Um bom comeco seria a industria do turismo perceber
o enorme potencial humano e cultural que ha por tras de
qualquer paisagem; perceber a importancia dos roteiros lo-
cais que representam de fato a expressao artistica verdadei-
ra da regiao visitada; e ndo simplesmente levar os turistas a
pontos preparados, onde os tragos originais foram e vao sen-
do pouco a pouco substituidos por uma forma mais branda,
mais homogénea e que pouco a pouco vao deixando de carac-
terizar a cultura local.

A partir do momento que isto for conquistado, pode-se
caminhar para cidadania plena que, dentre outros pontos, se
caracteriza pela liberdade de expressao e pelo direito de ser
respeitado e valorizado por suas caracteristicas, por sua cul-
tura. Afinal, ndo podemos esquecer que a cultura nada mais
€ que um conjunto de processos simbolicos através dos quais
se compreende, reproduz e transforma a estrutura social.®
Ou seja, os turistas devem aprender a tirar proveito de seu
deslocamento espacial para refletir sobre seu proprio cotidi-
ano, ressignificando suas praticas, renovando e transforman-
do a sociedade, conquistando direitos para si ¢ para o outro.

Entrar em contato com a cultura do outro pode ser mui-
to estimulante, pois traz o questionamento sobre a propria
realidade, e isso da sentido a existéncia do género humano.
Mesmo os possiveis conflitos provocados por esses encontros
sao essenciais para o progresso humano. E no desenrolar dos
processos culturais que podem ser percebidos com maijor cla-
reza os confrontos de classes, quando se constréi, se preser-
va e se anula o consenso. Quando faz turismo, o homem esta

6 Esile conceito foi particularmente desenvolvido por Néstor Garcia
Canclini em seus continuos trabalhos sobre a cultura popular,
reafirmando os conceitos de A. Gramsci.




mais apto a interagir com o meio. pois, ao contrario do traba-
Iho, geralmente alienante, o lazer e a vivéncia cultural des-
pertam o ser humano para a sua propria esséncia, possibili-
tando uma real confrontagdo de seus valores com os valores
de outros homens de outras classes. Esse confronto é extre-
mamente necessario para a superagao de sua “escravidao”,
do cotidiano mecdnico que vitima a maior parte das pessoas.

O aspecto fisico do povo do lugar, seu modo de falar, a
maneira como danca, as musicas que ouve, a comida que
come, tudo isto acaba por formar um guadro complexo que o
turista capta mesmo sem se dar conta. E todas as informa-
¢des adquiridas vao, em um ou em outro momento, entrar
em confronto com seu préprio universo, transformando-o, as
vezes sutilmente, as vezes profundamente. Ao retornar para
sua propria realidade, este individuo estara mais consciente
de si proprio e do outro.
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A RELACAO ENTRE CULTURA, TURISMO E DESENVOLVIMENTO

Maria Nazareth Ferreira

O turismo é uma das atividades econdmicas que mais
vem crescendo nesses ultimos anos no mundo, tanto em ter-
mos de volume de recursos gerados quarnto em numero de
turistas.

Segundo dados da Empresa Brasileira de Turismo
(Embratur), a receita do turismo internacional representa
7% do comércio mundial de bens e servigos, o que faz com
que o turismo ocupe lugar entre os trés segmentos mais im-
portantes do comércio mundial, juntamente com o petréleo e
a industria automobilistica. Entre 1980 e 1989, o turismo
internacional cresceu 42,3%, ou seja, a uma taxa de 4% ao
ano. Em 1995, foi verificada uma movimentacgao internacio-
nal de aproximadamente 580 milhées de turistas no mundo.
Quanto ao turismo interno, em 1988 avaliou-se em cerca de
4,1 bilhées o niimero de viagens no mundo a titulo de turis-
mo doméstico, o que permite uma estimativa de receitas da
ordem de 2,1 trilhoes de ddlares'.

No Brasil, embora seja reconhecida a escassez de da-
dos estatisticos relativos ao setor turistico, & importante men-
cionar algumas estimativas aproximadas. Pesquisas reali-
zadas pela Embratur e pelo IBGE afirmarm que a receita gera-

' Luiz G. God6i TRIGO. Turismo e Qualidade: Tendéncias Contempo-
raneas. Campinas: Papirus, 1993, p. 65.
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da pelo turismo direta e indiretamente, em 1988,
correspondeu a 2,2% do PIB nacional, avaliado em 280 bi-
lhoes de délares. Além disso, a analise afirma que o setor
empregava 1,5 milhdo de pessoas, ou 2,6% da populag¢ao eco-
nomicamente ativa do pais. De acordo com uma declaragao
da Conferéncia de Haia, em paises onde a atividade turistica
supera os 2% do PIB, esta passa a ser considerada como um
segmento solido e confirma estar contribuindo efetivamente
para o desempenho econémico nacional. Mundialmente, a
média de participagcao do turismo na economia tem variado
de 1,1% a 3%. Na Espanha, esse indice € de 9,5%, isto como
resultado de um trabalho longo e de uma cuidadosa estraté-
gia do setor turistico espanhol, que recebe anualmente mais
de 40 milhdes de turistas?.

Os dados mais recentes indicam que, em todo o0 mundo,
617 milhdes de pessoas {ou seja, um habitante em cada dez
do planeta) viajaram por motivos turisticos em 1997, o que
representou um incremento de 3.8% em rela¢do ao ano an-
terior. Os dados sdo da Organizacao Mundial do Turismo, pu-
blicados por ocasido da 182 edi¢do da Bolsa Internacional do
Turismo, confirmando a Franga como o pais que ocupa a pri-
meira posicdo mundial na recep¢ao de turistas, com 66,8
milhoes de visitantes, um incremento de 7,04% com relacao
a 1996. Seguem os EUA, com 49 milhoes € um incremento
de 5,72%; a Espanha, com 43.4 milhées e incremento de
7.06% e, em 4° lugar, a ltalia, com 34 milhoes de turistas €
aumento de 3,76%. Em termos de receitas com o turismo, no
entanto, a Italia ocupa a 2* posi¢do, com um montante de 30
bilhoes de dodlares, perdendo apenas para os EUA, com 75,1
bilhdes de dolares. De um modo geral, a Europa ocupa o 1°
posto, seja pelo numero de turistas (362,9 milhoes), seja pelo
faturamento (225,5 bilhdes de délares).

Na ltalia, o turismo é considerado uma das pilastras da
economia nacional, ocupando 1,8 milhdo de trabalhadores

2 Beatriz H. Gelas LAGE e Paulo César MILONE. Economia do Tu-

rismo, 2° edi¢do. Sao Paulo: Papirus, 1996, p. 85.
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diretos e contribuindo com 7% do PIB, de acordo com o ENIT,
organismo italiano para o turismo®.

Paralelamente ao incremento do turismo em geral ve-
rificado nas ultimas décadas, também se observa que o inte-
resse das pessoas por um tipo de turismo que inclua cultura,
arte, histéria e ecologia vemn aumentando, haja visto a res-
tauracdo de amplos conjuntos arquitctdnicos de épocas pas-
sadas, a revalorizacao dos museus (no Brasil podem ser lem-
bradas as restauragoes de edificios historicos em Salvador —
Pelourinho —, em Ouro Preto, certos casardes de Sao Paulo e
do Rio de Janeiro). Na Italia, sdo numerosas as restauracoes
de igrejas, museus e monumentos arquiteténicos, bem como
as novas escavagoes arqueologicas para ampliar o espaco ofe-
recido ao turismo cultural.

As atividades turisticas estdo se constituindo em im-
portantes fontes de receita de municipios, estados e paises,
principalmente pelo chamado “efeito multiplicador™. Além dos
gastos diretos efetuados pelos turistas durante sua perma-
néncia nos locais, esse aporte de dinheiro reflete-se em ou-
tras areas da economia local. como por exemplo no aumento
da urbanizag¢ao, no incremento de atividades correlatas:
transportes, alojamento e hospedagem. alimentacao (restau-
rantes, bares, lanchonetes, produgao ¢ fornecimento de ali-
mentos), comércio (farmacias, postos de servico), artesana-
tos, servicos que dependam de mao-de-obra especializada
(informatica, traducao etc.), tudo com evidentes reflexos posi-
tivos na arrecadacao tributaria, constituindo uma nao des-
prezivel fonte de recursos, sem contar os beneficios indiretos
que podem ser levados as populagées, principalmente durante
periodos, como o atual, de intensificagdao do desemprego e dos
seus efeitos negativos sobre todos os aspectos da vida social.

O artesanato é outra fonte importante na geracao de
empregos € na ampliacao do comércio turistico. Segundo fon-

3 Euro GRILLI. Seicento milioni de turisti. Corriere della Sera, 24/
02/98.
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tes do Ministério da Industria, Comércio e Turismo, atual-
mente, no Brasil, cerca de 5 milhdes de pessoas estdo envol-
vidas com o setor artesanal; este setor contribuiu com RS 5
bilhdes na receita do pais em 1997. O Brasil tem cerca de mil
municipios cuja base economica & o setor artesanal.

Por outro lado, existem, no Brasil, varios municipios que
contam com uma riqueza cultural valiosa em termos esteti-
cos e de patriménio cultural e histérico (artes, artesanatos,
musicas e dancas) que retratam uma diversidade cultural
proveniente de diferentes formas de existéncia e também
das multiplas estratégias de sobrevivéncia que as classes
subalternas, principalmente, foram acumulando ao longo de
séculos de exclusiao econémica e desigualdade social.

Um fator que influencia acentuadamente a perda de
identidade cultural das classes subalternas é o chamado tu-
rismo predatério. E caracterizado como um tipo de turismo re-
alizado de forma nociva para com as comunidades e os espa-
cos envolvidos, sem equilibrio e sem a preocupacao com a
“capacidade de carga do territério”, com o “limite de
tolerabilidade ao desenvolvimento™, ou seja, ultrapassando
parametros condizentes com uma adequada utilizacao dos
recursos envolvidos. Nesse tipo de turismo, os visitantes agem
de forma impositiva sobre os receptores em geral.

Em relacao ao patrimdnio natural dos locais a serem
visitados, o lurismo predatério age descaracterizando-o e de-
vastando-o. Seus agentes, turistas ou mesmo a propria ad-
ministracao local, além de seus respectivos papéis ativos nes-
se processo, exercem o papel de legitimadores dos desmandos
contra o patriméonio das localidades, constituindo uma ver-
dadeira onda destruidora dos recursos e potencialidades de
regides inteiras.

As manifestacdes culturais tipicas das regides e locali-
dades sao prejudicadas pela falta de cuidado ou mesmo pela

4 Giuseppe Loy PUDDU. "O que se espera do lurismo para a déca-
da de 90". In: Turismo: grande desafio dos anos 90, AMFORT: ECA/

USP, 1990, p.62.
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banalizacio destas por parte dos visitantes. Esse tipo de ati-
tude, muitas vezes, esta atrelada a conivéncia das autorida-
des locais, isso por nao disporem estas de qualquer orienta-
cao no sentido de integrar esses visitantes a realidade espe-
cifica da comunidade, nao observando, portanto, a integracao
harmoénica com seu foco principal de preocupacao. As clas-
ses subalternas e seu cotidiano ficam expostos a um arras-
tao cultural, uma varredura de seus costumes com a presen-
¢a do visitante. Uma determinada atividade da cultura popu-
lar local pode se transformar no sentido de adequar-se a uma
demanda externa a sua realidade, desvinculando-se radical-
mente de suas origens sociais e histéricas, ou seja, de seu
mais significativo bem.

No ambito da producao cultural, esse processo de
descaracterizagao se da a partir de apelo desenfreado dos pré-
prios turistas, que, por sua vez, também sofrem influéncia
de padrdes culturais freqiientemente divulgados pelos media,
formando uma rede de influéncias da cultura transnacional,
que acaba se sobrepondo a cultura local e tradicional. Artesaos
localizados em determinado ponto do pais, com uma produgao
circunscrita a suas necessidades diretas, a partir da presen-
c¢a de um atravessador, interligado ao mercado externo, dis-
posto a comprar o seu produto, acaba direcionando a sua ati-
vidade de acordo com os interesses desse elemento estra-
nho, € nao mais de acordo com suas proprias demandas, afe-
tando tanto a qualidade da producao quanto a definicao do
que e quando produzir.

Esse tipo de ocorréncia acaba por descaracterizar acen-
tuadamente o produto gerado por aquele processo anterior de
producao e, sem duavida, o atrativo primeiro do mercado, o
trabalho artesanal encarnando, a sua propria originalidade.
A mesma descaracterizacao pode acontecer no ambito de pro-
ducgoes simbdlicas, como a musica, as dancas e as festas po-
pulares.

Como consequiéncia deste tipo de turismo, pode-se ob-
servar, além da degradacao dos locais em questdo, uma radi-
cal modificacao nas manifestacdes culturais no sentido de
se “adapta-las” ao gosto médio dos turistas. Podem ocorrer
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ainda alguns processos particulares de transformagdo: a ade-
yuagdo do calendario das comunidades a possibilidade de se
ter ou nao turistas, a dependéncia que estes geram nas ati-
vidades locais e a total submissao cultural, social e economi-
ca frente a um determinado padrao de lazer e consumo €x-
terno a propria comunidade.

Dessa forma, & preciso que as iniciativas de estimulo
ao turismo sejam direcionadas de maneira que permitam a
cxpressdo da diversidade ¢ da especificidadc dec cada comu-
nidade, sem gue essas eXpressoes se fransmutem em mer-
cadorias confeccionadas ao gosto médio do turista.

Por outro lado, a manutencao das identidades é fator
importante para atrair a atengao dos turistas nao predado-
res, visto que estes buscam na diversidade e na
especificidade cultural os elementos para o seu lazer.
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DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL, ECOTURISMO E A
CONSTRUCAO DE SUJEITOS-ATORES DE MOVIMENTOS SOCIAIS

Soledad Galhardo

O presente texto pretende apontar possiveis problemas
decorrentes das praticas do desenvolvimento sustentavel do
ecoturismo, a formagao de sujeitos-atores de movimentos
sociais e a conseqiiente preservacao das culturas de comu-
nidades locais.

Os principias basicos que norteiam as prdaticas turisti-
cas sustentaveis se defincm em: uso sustentavel dos recur-
sos; reducao do consumo supérfluo e do desperdicio; manu-
tencdo da biodiversidade; introdug¢ao do turismo no planeja-
mento (global e local); suporte as economias locais;
envolvimento das comunidades locais; consulta ao publico e
as instituigoes publicas e nao-governamentais; capacitacao
de mao-de-obra; marketing turistico responsavel e estimulo
e desenvolvimento da pesquisa relacionada aos problemas a
cles vciculados.

Ecaturismo se define como “toda atividade realizada em
area natural com o objetivo de observagcao e conhecimento da
flora, da fauna e dos aspectos do sentido da aventura; pratica
de esporites e realizacao de pesquisas cienlificas”. '

! Célia M. Toledo SERRANO. “Turismo, Culiura e Ambiente" in
Viagens & Nalureza. Sao Paulo: Papirus, 2001.
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Nao obstante encontrarmos em ambas as defini¢coes a
preocupacao pelo "envolvimento das comunidades locais” e
pela “realizacdo de pesquisas cientificas”, acreditamos que
tais praticas tém-se mostrado distantes das minorias étni-
cas, sociais e culturais, da participa¢ao dos sujeitos sociais,
entendidos como agentes ativos das comunidades, constru-
tores de suas aspiracoes, de sua dignidade e do reconheci-
mento social, submetendo-o a racionalidade intrinseca aos
planejamentos oficiais, instrumentais e utilitarios, e ao dis-
curso do mercado do turismo e do consumo de produtos
de massa.

A difusdo do conceito de desenvolvimento sustentavel
se consolidou de varias maneiras entre os diversos agentes
interessados em crescimento econdmico mundial, nacional
e regional. O turismo é uma das atividades econdmicas for-
temente influenciadas pela tentativa de elaboracdo de novos
paradigmas que idealizermm o desenvolvimento como proces-
so, e contemplam a preservacao ecolégica e a justica social,
com visdo do presente e do futuro. Dessa forma, expressdes
como “ecoturismo” ou “turismo ecolégico” tornam-se comuns
no marketing do segmento turistico, da indastria do lazer, do
entretenimento e da hospitalidade, tornando-o um dos seto-
res mais promissores de geracao de divisas e empregos, en-
volvendo aspectos de consumo de bens simbélicos, que vem
demonstrando um grande crescimento, representando uma
nova ordem da histéria capitalista, com novas formas de pro-
ducao, de relacgdes sociais e de ideclogias.

Da-se lugar as chamadas industrias limpas, onde cres-
ce O setor terciario da economia, tais como dos bens e servi-
cos, das informacdes e conhecimentos, da bictecnologia, en-
tre outros, tomando o lugar até entao ocupado, dominante-
mente, pelas industrias poluidoras, pela construcao civil,
marcada pela exploracdo e predacao de recursos naturais.

Nesta fase de transicao entre as duas sociedades (in-
dustrial e pos-industrial) na qual nos encontramos, instala-
se o ambientalismo que se configura como

o interlocutor dos diversos agentes formadores
do campo politico do desenvolvimento, estimu-
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lam a criacdo de novos produlos, mercados e
eslilos de desenvolvimenio mais condizenles
com as novas dinamicas e relacées de
hegemonia internas ao capitalismo, e (ambém
possibilita a redefinicao de modelos de produ-
¢io de alividades econdmicas tradicionais. De-
senvolvimento sustentavel é a wmatriz
capacitadora da nova coalizagio de atores.?

Este contexto ¢é favoravel para manter o crescimento do
turismo, atividadc que ha muito tempo ¢ chamada de “in-
duastria sem chaminés”, levando os operadores de turismo a
ampliar seu raio de atuacdo no mercado de viagens. O novo
valor da natureza e do exotico é agregado ao turismo tradici-
onal, dinamizando a economia e construindo novas culturas
de massa.

Porém, turismo é, antes de tudo, um movimento que
envolve gente e comunidades, transcendendo a esfera da pai-
sagem e da balanca comercial. E um ramo das Ciéncias So-
ciais, cujas pesquisas tém crescido constantemente, tratan-
do de temas como impactos sécio-ambientais; politicas publi-
cas de desenvolvimento e de meio ambiente; o turismo como
vetor de migra¢des e formacio de modernidade, da pos-
modernidade ou da sociedade pos-industrial: o exético, sua
mistificacao e mercantilizacdo na sociedade de massas; efeij-
tos da globalizacao econdmica e cultural; o transnacionalismo:
novas formas de colonialismo e dependéncia; desenvolvimento
regional e novas formas de integracido no sistema mundial:
da mudanca socio-cultural; a marginalizacdo de minorias
sociais, étnicas e culturais, campos estes elencados pela pes-
quisadora Flavia Lessa de Barros, que classifica o turismo
ecologico em quatro categorias:

1- Turismo tipo comum: que é assegurado por uma infra-
estrutura de transportes, de hotéis e de guias, consis-

% Gustavo Lins RIBEIRO e Flavia Lessa de BARROS. “A corrida por
Imagens auténticas” e “Turismo, Meio Ambiente e Subjetividade
no mundo conlemporianeo”, in Viagem a Natureza. Sio Paulo:
Papirus, 2001.
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tindo em empreendimento do capitalismo transnacional,
apoiados por uma retérica de respeito ao meio ambien-
te e & cultura locais.

2- Turismo tipo institucional ambiental, em que o visi-
tante é freqiientemente guiado dentro de um territorio
delimitado, devendo seguir regras pré-estabelecidas
para usufruir da area.

3- Turismo tipo aventura de luxo, com inlra-estrutura que
garante ao turista seguranga e conforto, guiado por au-
toridades ambientalistas em visita a mae-natureza e
ao bom selvagem.

Turismo tipo aventura de grupo, como canoagem, tri-
Jhas, caminhadas, alpinismo, de baixo investimento e
alto retorno, apoiado em ideologias ambientalistas ou
mistico-religiosas.?

i

Nio resta duvida que as concepgdes vinculadas ao
ecoturismo representam um avango €m relacao ao turismo
tradicional, defende Lessa, considerando ainda que suas po-
sicoes mais elaboradas contemplam os problemas proveni-
entes do choque cultural e de questdes de dificil solu¢do como
a geracao de renda para as populagoes locais. Mas, mesmo
marcado por boas intengdes, pode criar aspectos inespera-
dos, mudancas indesejadas e dependéncias clientelistas ou
patrimoniais.

Dessa maneira, o turismo ecolégico, ndo obstante de-
monstre esforcos para atender as caracteristicas da realida-
de social, econémica e cultural, pode, ao mesmo tempo, apre-
sentar problemas classicos, sob a 6tica da “retorica da
sustentabilidade”, de iniciativas desenvolvimentistas mais
conservadoras e tipicas de modelos tradicionais. Neste sen-
tido. podemos identificar um dos problemas que se instau-

3 Idem.
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ram na regiao do Vale do Paraiba, onde o discurso do descn-
volvimento sustentado e do ccoturismo podc estar interle-
rindo na construcao do sentido da cultura, da resisténcia e
da identidade do lugar. especialmente em Paraibuna.

Com a instalagdo da CESP (Companhia de Energia de
Sao Paulo), em 1960, o potencial turistico da regiao, conleri-
do pela beleza natural, rica de fauna e flora e de clima agra-
davel, foi incrementado. A instalagao da Barragem de
Paraibuna, inimeras atividades de lazer, pcsca e csportes
nauticos, além da construcao da Rodovia dos Tamoios, ligan-
do a capital paulistana ao litoral Norte, tornaram-se fatores
importantes para o desenvolvimento da cidade. Porém, a ques-
tdo da dependéncia do municipio em rela¢ao aos 6rgaos ofici-
ais e empresas estatais pode levar a uma situacao
paternalista, conduzindo o ecoturismo de forma extensionista,
por meio do discurso oficial, distante do movimento da comu-
nidade, de seus anseios, de sua legitimidade.

Em que pesem todas as melhorias da qualidade de vida,
da chamada municipalizacao do turismo, dos projetos de con-
servacdo da fauna e da flora, a CESP parece impor-se a co-
munidade, predominando sobre a autenticidade da
acao social.

Outro aspeclo a ser considerado acerca dos problemas
que a ideologia ambientalista pode acarretar as comunida-
des envolvidas ¢ o lado do turista, pretenso sujeito da acao. A
promessa bdasica para a venda de produtos do ecoturismo se
respalda na premissa de que a experiéncia individual com o
ambiente e com as paisagens passa ser um dos valores mais
desejados para a afirmac¢ao do individualismo contempora-
neo, numa sociedade saturada por imagens bombardeadas
pelos meios de comunicac¢ao de massa, propiciando um des-
ligamento dos simulacros e das rotinas aos quais os indivi-
duos e suas relacoes estdo imersas no dia-a-dia. A ruptura
do cotidiano permite, em maior ou menor grau, sair da re-
producao massiva, das rotinas obrigatorias e previsiveis, cri-
ando uma sensacao de liberdade, mesmo que temporaria, le-
vando a uma situacdo de singularidade do sujeito na socie-
dade de massa. O ecoturismo sacraliza a natureza, depreda-
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da e aviltada pela civilizacao, “faz" o sujeito experimentar
uma relacao auritica com a natureza, com a sensacao de
estar fora do capitalismo industrial. Assim, o turista se sen-
te distante do fetichismo da mercadoria; porém, se torna re-
fém e objeto de outro universo de fetiches e simulacros do
capital e do discurso do poder que espetaculariza a natureza.

Desta situacao decorre outro problema: o sujeito-turis-
ta, ou mais propriamente, o objeto do marketing do
ecoturismo, representa uma insercdo na realidade do outro,
o sujeito das comunidades, para o qual o cotidiano tem valor
da interag¢do, nao s6 com as mensagerns, mas com a comuni-
dade, com outros atores, de sujeito para sujeito.

Sujeito-ator de movimentos sociais

O sujeito se manifesta como o propulsor da produg¢ao
ativa da sociedade, nas suas formas subalternas ou popula-
res, que podem existir a despeito da forma massificada da
producao cultural massiva e interagir com ela, contribuindo
para a constituicido de individuos livres e antonomos, poden-
do pensar a producao, pelas classes populares, de valores como
a solidariedade. integracao, compartilhamento e
humaniza¢ao, 8 medida em que os individuos nao s6 se sa-
tisfazem com o consumo cultural dos mejos massivos, rea-
firmando sua vivéncia, auto-valorizacao, dignidade e aspira-
coes ao reconhecimento social, conceitos-base das reflexdes
de Maria Luiza Mendoncga. Afirma a autora:

O que se pode pensar é que ainda existem es-
pagos para a conslruc¢do da subjetividade que
se enconira fora de mira (ou do interesse) tan-
lo das industrias cullurais quanto das instan-
cias oficiais da socializacdo. E que estes espa-
¢os sao regidos por uma oulra légica, outra
racionalidade, nem sempre ulilitarista ou ins-
trumental.*

4 Maria Luiza MENDONCA. “Comunicacdo ¢ Cultura: um novo
olhar"” in Revista Novos Othares. Sao Paulo: ECA/USP, 1998.
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Se no contexto considerado, o Sujeito é o propulsor ati-
vo da sociedade, devemos considera-lo como Sujcito Publico.

Nas bases do entendimento sobre Habermas por Wilson
Gomes, podemos inferir que o Sujeito Publico ¢ aqucle quc ¢é
desprovido de seus interesses e vontades do ser em-si, do
individuo. E o sujeito sim da argumentacao e do convenci-
mento, do consumo acerca dos objetos comuns de discussées,
onde seu interesse particular é neutralizado. E o sujeito in-
serido na esfera publica,

Segundo o autor, “esfera publica” &€ o ambito da vida
social em que interesses, vontades e pretensdes que com-
portam conseqiiéncias concernentes a uma coletividade apre-
sentam-se discursivamente e argumentativamente de for-
ma aberta e racional. Neste perimetro, o sujeito so se faz
presente enquanto interesses, vontades c desejos quando
equacionados em discursos, lugar do raciocinio publico.

A esfera publica, completa o autor, é o Ambito social em
que se realiza a discussao permanente eritre pessoas priva-
das reunidas num publico.

O sujeito participante da esfera puablica esta compro-
metido com a racionalidade, onde nao se reconhece o nao-
racional, a influéncia do poder, do dinheiro e das posi¢oes de
classes sociais, do desejo, das motivacoes pessoais que s6 se
validam na esfera publica depois de tornados discursos.
Pretensamente, o Sujeito Publico é desprovido de seus privi-
légios de pessoa privada, e s6 ingressa na vida da esfera pu-
blica se ligando a outros homens, também na condigao de
homens livres.

Defende Gomes, em sua leitura de Habermas, que

todas as instiluicoes de que se dota a esfera
publica estdo deslinadas a garantir algo como
uma espécie de debale ou discussio permanen-
te das pessoas privadas reunidas em publico.
Temas e questoes geradas como tais fora e den-
tro da prdpria esfera publica aqui sao submeti-
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das a comunica¢ao publica, no jogo de posi¢des
e réplicas.?

Sob o comando do raciocinio publico, no seu sentido lato
de ser a capacidade pela qual a posicdo deve ser “aceitavel”
publicamente, através do debate, da argumentacao e da con-
seqiiente transformaciao em discurso, o dominio esta sub-
metido a razao, protegido da intromissdo de elementos nao
racionais e nao argumentativos. “A esfera publica ou a publi-
cidade - ¢ o ambito da sua negociacao argumentativa, o do-
minio do scu debate racional-critico, a dimensao dos procedi-
mentos pelos quais se pode formular, estipular, rejeitar ou
adotar posi¢des sobre qualquer objeto em questio”.®

O espago publico dever garantir que qualquer interes-
sado, com capacidade para argumentar, pode introduzir-se
num publico e fazer-se presente e valido na esfera publica.

O Sujeito Publico pode ser identificado como o conjunto
de argumentos, modos de ver, concepcio, posicao que se trans-
forma em opinido publica, nascida da melhor argumentacao
do consenso, da discussao critica, imposta por for¢a da lagica,
onde a vontade se transforma em razao e legitimada como
razao. Porém, para Habermas, a estrutura da esfera publica,
como resultado do equilibrio essencial, entra em decadén-
cia, principalmente com a ocupacédo dos meios de comunica-
c¢ao de massa, que ao invés de colocar os argumentos no in-
terior da esfera publica, os coloca diante da esfe-
ra publica.

De Sujeito Publico passa-se a Sujeito Objeto, passivo,
roubando-lhe a dimensao critica, inconsciente, fazendo-o de
joguete nas maos de um sistema interessado na reproducio
ampliada, transformando o bem publico (cultural) em consu-

5 Wilson GOMES. “Esfera Publica e Midia: com Habermas contra
Habermas”, in Produg¢dao e Recep¢iao de sentidos medialicos. Rio de
Janeiro: Vozes, 1998.

¢ Idem.
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mo de massa, reorganizando o processo da produgao capita-
lista, deixando de produzir cultura para produzir mercadoria
(como o quer a teoria da denuncia franlfurtiana). Este ¢ o
sujeito turista, objeto das emprcsas de pacotes dc ecoturismo.

Este ponto representa uma ponte para o prosseguinien-
to de nossas incursoes sobre a constituigio do Sujeito, lc-
vando-nos aos estudos culturais desenvolvidos por Nestor
Canclini.?

Canclini aponta as seguintes redefinicdes de consumo:

§ O consumo ¢ o conjunto dos processos sociais de apro-
priacdo dos produtos. E algo muito mais amplo ¢ indis-
pensavel que a compulsao consumista € muito mais do
que a caracterizacao marxista que o definia como a area
onde se completa o ciclo produtivo, onde se realiza o
produto.

§ O consumo ¢ o lugar em que os conflitos entre classes
originados pela desigualdade vém emergir, marcando
as diferencgas de classes.

§ O consumo ¢ um sistema de integracao e comunica-
¢ao. Consumir € intercambiar significados culturais e
sociais; através das coisas é possivel criar relacdes entre
as pessoas. As relagaes afetivas, simbélicas com os bens
participam da formagao da identidade pessoal e grupal.
Somos reconhecidos e identificados conforme os obje-
tos que consumimos.

§ O consumo como lugar das objetivagdes dos desejos.
Além de ter necessidades culturalmente elaboradas,
atuamos seguindo desejos sem objetos, impulsos que
nao apontamn a posse de cojsas precisas ou a relagao
com pessoas fisicas. O desejo é insaciavel (exemplo: a
comida satisfaz ao nosso desejo de alimentarmos, mas
nao a nossa fome).

7 Nestor CANCLINL “Cultura Transnacional y Cultura Populares™
. in Bases Teorico -~ Metodolégicos para la investigacion, s/d.
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Destas redefinicées de consumo, as pesquisas da co-
municacio, e consequentemente do sujeito e receptor, to-
mam dire¢ées inaugurais.

O receptor se torna partida de novos sentidos para a
sua comunidade, configurando-se em Sujeito da Comunida-
de, o sujcito intcrativo entre os bens e mensagens
hegemonicas com 08 codigos perceptivos € 0s habitos cotidia-
nos das classes populares.

E na vida cotidiana, antes vista como espago de repro-
ducao da forga de trabalho, que se produz ativamente a s0cCi-
edade, pela e para a maioria das pessoas, construindo senti-
dos e cultura. A proposta da comunicacgao e do meio nao esta
nas mensagens, mas nos modos de interagéo, e assim torna-
se um espacgo de interagao, nao s6 com as mensagens, mas
com a sociedade, com outros atores sociais, de sujeito para
sujeito. -

Portanto, a interacao, o consumidor € 0 consumo como
conjunto de processo socio-culturais e a vida cotidiana sao
elementos formadores de um espaco onde o Sujeito toma o
sentido do pertencimento; este € o “novo” espaco publico, onde,
sem a possibilidade do sentido do pertencimento, nao se pode
considerar o sujeito como propulsor ativo da sociedade. Ou-
camos Mauro Wilton de Souza:

O pertencimento parte da esfera subjetiva para
se realizar na dimensdo de algo, que ora é cha-
mado de comum. ora de publico, mas de alguma
forma traduz a desocullagio e sintonia das pra-
ticas vividas no cotidiano e sua realiza¢gdo no
social e cultural mais amplo, sua realiza¢ao no
buscado estar junto coletivo. E essa dimensao
de comum que também os diferencia. Talvez se
possa assegurar que o comum se constitui na-
quele todo que motiva o sentimento de
pertencimento, mas ele se confunde com o que
¢ {radicionalmente constituido com o que € so-
cialmente objeto de constituicdo. E a fronteira
entre a comunidade, um comum-identlidade,
ambito de comunidades simbélicas, e oulro co-
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mum, o desdobraincnto do anterior que sc re-
vela na construgao de umna significagdo ainda
em exercicios, donde os espagos publicos. Esse
parece ser o elo por onde se da o limile entre
comunidade/sociedade, mas também a linha
limite por onde o pertencimento igualmente se
amplia e diversilica enquanto dmbito de signi-
ficagao”.8

Defende ainda Souza que "nao s6 O processo
comunicacional permeia hoje a configuracao do espago pu-
blico como nao seria tcmerdrio visualizar as praticas de re-
cepgao como praticas de pertencimcnto a publico-comum,
ainda que a partir de experiéncias de praticas privadas de
acesso mediatico”.®

Souza adverte, no entanto, que a problematica aprescn-
tada exige o aporte do entendimento de outros problemas tais
como o lugar do sujeito e os novos movimentos sociais, a dis-
tincao entre subjetividade e cidadania, a interacao do sujei-
to e os novos modos de vida, em consonancia com o principio
de que a recepgdo é um processo social e politica-
mente ativo.

Os direitos comuns, segundo Souza, sao o [oco dos no-
vos movimentos sociais, centrados mais na participacdo do
que no seu usufruto. “E assim que a vinculagdo entre movi-
mentos sociais e a cidadania faz retornar a questao do sujei-
to”, conclui.

O nascimento do Sujeito é ordem de discussao e estudo
de Alain Touraine. Parte de uma definicao objetiva: “O Sujei-
to € a vontade de um individuo agir e de ser reconhecido
como ator”.'°

8 Mauro Wilton de SOUZA. “Praficas de recep¢ido medialica como
praticas de pertencimento publico”, in Novos Olhares. Sao Paulo:
ECAUSP, 1999,

9 Idem.

10 Alain TOURAINE. Critica da Modemidade. Rio de Janciro: Vozes,
1999.
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Alain Touraine considera que a unica for¢a capaz de se
impor ao mundo é a reivindica¢io de cada um de nés pelo
direito de se construir como individuo que tem vida especifi-
ca, particular, singular, descobrindo o direito humano de uma
forma difcrente. Nao ¢ o direito do homem universal, mas o
contrario, o direito que cada um tem de defender nao s6 os
direilos politicos ou seus interesses econdmicos, mas acima
de tudo, seus direitos culturais, querendo participar do mun-
do com a sua cultura, que € ao mesmo tempo uma heranga e
um projeto.

O Sujeito € o desejo de si e & a modernidade realizada;
é a desconstrucdo do principio superior da inteligéncia, do
principio de ordem religiosa, politica e social. E apenas a afir-
macao de sua propria liberdade contra as ordens sociais opres-
sivas, manipuladoras e ameacadoras,

Para Touraine, quando se fala de Sujeito, isto €, da
construcao do individuo como ator, é impossivcl scparar o
individuo de sua atuag¢ao social. "O Sujeito so existe como
movimento social, como contestagdo da logica da ordem,
seja esta utilitarista ou scja simplesmente a busca da
integracao social”.!'

Souza assim se refere ao Sujeito-ator. “O pertencimento
pode se confundir com participacdo, deixa de ser um senti-
mento para traduzir em acgao, deixa de ser sentimento para
ser pratica e & por esse caminho que a identidade se revela e
o Sujeito se torna ator”.'?

Para Agnes Heller & na vida cotidiana que o “ator” de
movimentos soclais se realiza, através da dialética do ser
particular e genérico. Para ela, a vida cotidiana & "um con-
junto de atividades que caracterizam a reprodugao dos ho-
mens particulares, que por sua vez acreditam na possibilida-

! Idem.

12 Mauro Wilton de SOUZA. “Recepcdo e Comunicacio: a busca do
sujeito”, in Sujeilo, o lado oculto do receptor. Sao Paulo: Brasiliense,
ECA/USP, 1994.
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de da reproducao social. Nenhuma sociedade pode existir sem
gue o homem particular sc rcproduza. Toda sociedade tem
uma vida cotidiana, e todo homem, seja qual for seu lugar na
divisao de trabalho, tem uma vida cotidiana”.'”

Para Heller, a capacidade do homem particular trans-
forma e gera valores, que vao se integrando ao conceito do
hoinem genérico de forma essencial e histérica. Esta capa-
cidade transformadora do homem particular se da através da
motivacdo, tomando como estado de suspensao do fluxo do
cotidiano "a possibilidade para o homem médio de rcalizar
na vida cotidiana uma relagao consciente com a generalida-
de e gran de desenvolvimento desta relagao cotidiana™.'

Levando pela via do turismo massivo, representante do
grande capiftal nas sociedades de massas, o turista se
“descotidianiza”, num movimento contrario ao sujeito-ator,
que tem na vida cotidiana o lugar da sua realizacao. buscan-
do nas comunidades alheias o distante da sua vida cotidia-
na, o exo6tico, o prazer da contemplag¢ao, do estar proximo mas
ndo estar envolvido na vida das comunidades,

Sua posicao é o de estar “fora” das culturas, seu olhar é
o do espectador, centrifugado do processo de constirugao do
sentido das culturas das comunidades por seus sujeitos ati-
vos. Nao constréem o sentimento do pertencimento e da rea-
lizacdo do estar junto coletivo. Ele & o “outro”, para quem a
industria do turismo padroniza estilos de servigos, da arqui-
tetura e do design dos equipamentos, para quc se treinam
guias, que decoram tcxtos prontos sobre 0s escolhidos pontos
das cidades, tornando-o objeto da retérica e nao de momen-
tos vividos e vividos do lugar. As comunidades e suas cultu-
ras sao “consumidos” e controlados de acordo com os cinones
determinados por agéncias de reproducao de massas, ¢ os
sujeitos, na sua complexa relacdo de atores e construtores

13 Agnes HELLER. Sociologia da la Vida Cotidiana. Barcelona: Penin-
sula, 1987.

1 Idem.
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das suas culturas, sido considerados objetos, sobre os quais
se impdem a ideologia do desenvolvimento sustentavel, que
constrof a sua propria concepcao de meio ambiente, atraves
das relagdes entre natureza e seus aspectos fisicos ou de
outra vertente, que assume a relacao de sociedade e nature-
za. Mas, em ambas as concepg¢des, ndo esta contemplado o
sujcito, de grande potencial integrador, que, infelizmente,
terminou por ser banalizado pela mercantilizacao.

Acreditamos ser tarefa académica urgente o debate so-
bre o desenvolvimento sustentavel e o ecoturismo, conside-
rando como as populagdes sdo tratadas nas bases de sua con-
cepcao, e enfrentar o dificil problema da ampla incorporacao
pelas populagoes locais dos verdadeiros beneficios gerados por
suas atividades, de sua transformacgio, considerados como
sujeitos do desenvolvimento.
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TURISMO, CULTURA E PAISAGEM

Henrique Alckmin Prudente

A discussao da problematica do turismo no mundo atu-
al ndo pode se dissociar de certos elementos que contribuem
para compreender as circunstancias nas guais se insere esta
atividade. Dentre estes elementos ha fatos concretos e as
implicacboes trazidas pelos mesmos, constituindo um proces-
so dindmico, historico, impregnado de contradigdes que en-
volvern Estados nacionais soberanos, classes sociais, grupos
étnicos, elementos de ordem cultural e, por fim, a propria
sociedade de maneira geral. As transformagdes que ocorre-
ram no século XX e certamente as que estdo por vir se rela-
cionam, portanto, com os conflitos de interesses que
permeiam a sociedade contemporanea.

Na Primeira Revolucao Industrial, ocorrida na Europa,
em sua fase de expansao no inicio do século XIX, tendo a
Inglaterra como principal pélo difusor, o mundo comegou a
experimentar os avangos na utilizagdo da maquina a vapor,
principalmente no transporte ferroviario. A Segunda Revolu-
¢ao Industrial, encabe¢ada pelos Estados Unidos ja no final
do século XIX e inicio do século XX, trouxe um desenvolvi-
mento dos setores de base da industria, como a sidertrgica,
a metalargica, a petroquimica e a industria pesada, relacio-
nando-se também com o advento do motor a combustio, con-
tribuindo para que o século XX se constituisse como o século
das rodovias. A “Terceira Revolugédo Industrial” é a “revolu-
¢ao do conhecimento”, relacionada com a expansao interna-
cional do sistema capitalista que, a partir da Il Guerra Mun-
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dial, foi marcada pela propagacdo das cmpresas
multinacionais e pelo automével como fator indissociavel do
modo dc vida dos Estados Unidos da América.

Ncssa fasc de desenvolvimento das industrias enquan-
to processos produtivos, as matérias-primas, que outrora
eram motivos de disputas entre os recém-unificados Estados
na-cionais da Europa no inicio do século XX, passam para um
grau inferior de importancia, cabendo agora um papel pre-
ponderante aos novos ramos industriais como o0s “divisores
de aguas” entre os paises desenvolvidos e os paises subde-
senvolvidos ¢ em descnvolvimento, agora qualificados como
paises “emergentes”.

Os novos ramos industriais incorporam o avango, o de-
senvolvimento, o aprimoramento dos recursos técnico-cien-
tificos. Constituem um novo panorama mundial, caracteri-
zado nao mais pela monopolaridade do Império britanico do
século XIX, tampouco pela bipolaridade do periodo da Guerra
Fria entre Estados Unidos e Uniao Soviética, durante a se-
gunda metade do século XX. Este novo panorama € marcado
pela multipolaridade, diretamente vinculada a recuperacao
economica da Europa e do Japao no periodo pos-iI Guerra e
pela crise do socialismo soviético, a partir do final da década
de 80. Paralelamente, a nova ordem mundial é marcada pe-
los blocos econdmicos regionais que demarcam uma nova ins-
tancia politico-administrativa, contendo patamares diferen-
ciados de integracdo que variam de organizacao para organi-
zacao. abrangendo aspectos econdmicos, politicos
e militares.

A multipolaridade, portanto, representa um maior equi-
librio do poder em escala mundial, tendo como principais pro-
tagonistas os Estados Unidos da América, emergindo no peri-
odo pds-Guerra Fria como a maior superpoténcia do planeta;
Uniao Européia, o bloco econdmico em estagio mais avanga-
do de integracao; Japao, detentor do segundo maior Produto
Interno Bruto; Russia, maior pais em extensao territorial e
possuidor de armas nucleares; ¢ China, que contempla um
sistema politico ainda fechado, governado pelo Partido Comu-

156

nista, com areas econdmicas de livre mercado, possibilitan-
do assim a convivéncia com o capitalismo.

Contudo, sem a divisio ideologica que de certa forma
“encobria” inquietac¢des ¢ diferencas em varias regioes, a nova
ordem mundial estabelece cenarios com conflitos ndo mais
dicotémicos, caracteristicos da bipolaridade, mas que fazem
emergir as diferenc¢as étnicas e culturais entre os povos.

Neste sentido, Samuel Huntington, diretor do Instituto
de Estudos Avancados da Universidade de Harvard, defende
que as diferencas se dardo a partir de conceitos de valores
dentro de conflitos entre as civilizagdes do mundo. Para
Huntington, “as grandes divisées na humanidade e as fontes
predominantes de conflitos serdao de ordem cultural”. Pode-
se dizer que diferencas entre valores, fundamentos, sao muito
mais significativas do que diferencas de ordem ideoldgica,
na medida em que as primeiras sao inerentes ao modo de
vida, a escala de valores das sociedades no mundo contempo-
raneo. Huntington nomeia as seguintes civilizagcées como
sendo: Ocidental, Islamica, Confunciana, Japonesa, Hindu,
Eslava Ortodoxa, Latino-americana e Africana.

Alguns fatos sintomaticos podem contribuir para com-
preender melhor essas concepg¢des. Primciramente, a ques-
tao do “choque de civilizagoes” ganhou espago nos mcios de
comunicagdo em escala internacional quando, em 1998, a
India e o Paquistdo retomaram testes nucleares fundamen-
tados pelas tensdes ocorridas na regido da Caxemira, o que
evidencia um conflito entre a civilizacdo hindu, politeista, e
a civilizagdo muculmana, monoteista. O ataque terrorista em
Nova lorque e Washington trouxeram a paula dc discussocs
esta problematica de forma muito mais incisiva e contun-
dente, deixando claro o choquc entrc os valores ¢ crencgas da
sociedade ocidental, respaldados no modo dc produgao capi-
talista e nas religides judaico-cristas, e os fundamenlos do
islamismo, ou pelo menos de grupos islamicos radicais, quec
se opdem ferozmente a propagacao da economia de mercado
no mundo mugulmano como forma de ampliar a rede de in-
fluéncia dos paradigmas ocidentais.
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Tendo como ponto de partida estes elementos, a
globalizagdao cconomica precisa ser compreendida, conforme
ja enfatizado, como um processo histérico, complexo, que ca-
ractecriza um avango do turismo como uma de suas possibili-
dades mais concrctas. Iniciou-se nio com a internet ou com
a Terceira Revolucao Industrial, mas através de bases de
sustenta¢ao desde os primordios do capitalismo comercial, a
partir das grandes navegacgoes no final do século XV e inicio
do século XVI sob a lideran¢a dos paises ibéricos. Esse pro-
cesso esta dirctamente relacionado com duas caracteristi-
cas: a expansao internacional do sistema capitalista e com a
Terceira Revolucao Industrial, aliados com o avango dos meios
de comunicag¢ao e dc transportes, ampliando desta forma a
influéncia da midia, que age unilormizando habitos, costu-
mes, crengas, valores, principios, idéias, raciocinios etc.

O avanco da técnica e a participa¢ao da midia como ele-
mento (des)articulador de segmentos sociais encontra eco
na analise de Muniz Sodré, durante o Il Simpésio Internaci-
onal de Cultura e Comunicacgao, realizado na Escola de Co-
municagodes e Artes da Universidade de Sao Paulo. Nesta opor-
tunidade, o professor da Universidade Federal do Rio de Ja-
neiro considerou que, a partir do que disse Aristoteles — o
homem possui 3 “bios” (intelectual/conhecimento, politico/
social e emotivo/afetivo) — , ha o surgimento de um quarto
“bio": o “bio” virtual, ou seja, o ser humano ja contempla ma-
nifesta¢does em seu ser relativas ao mundo virtual, o que po-
deria se relacionar com a questdo também estudada por Jean
Baudrillard em Simulacros e Simulagées.

Turismo, paisagem' e cultura

! Definimos “paisagem” como sendo “o suporte de uma informa-
¢do original sobre numerosas variaveis relativas notadamente aos
sistemas dc produc¢ao e cuja superposi¢do ou vizinhanc¢a revelam
ou sugerem interacdes”. J. P. DEFFONTAINES, 1973.

Utilizamos neste (rabalho um conceilo de "paisagem” impregnado
de clementos tidos como natlurais e também de aspectos trazidos
pela acdo modificadora do homem. Trata-se, portanto, de uma de-
finicio que contempla diferentes relacdes em uma determinada
sociedade.
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O turismo vislumbra, no inicio do século XXI, um grande
desafio que se coloca frente aos aspectos unilormizadores da
globaliza¢do da economia: combater a padronizac¢ao dos aspcc-
tos culturais, cuja premissa principal ¢ “deixar tudo igual”.?

A padronizacao imposta pelas caracteristicas do capita-
lismo permeia as regides e tende a gerar um mcsino com-
portamento dos individuos, anulando suas idcntidades e pc-
culiaridades e, portanto a identidade cultural, a identidadc
do lugar. Os habitos se assemelham na medida em que 0s
padroes de consumo também se tornam parecidos; consome-
se a mesma comida, as mesmas roupas, os mesmos mocdelos
de ténis, as mesmas musicas, os mcsmos habitos e costu-
mes etc. Para Eduardo Yazigi, “o turismo, mais do que nunca,
precisa do lugar”. Acrescentariamos que o lugar precisa e
identidade prépria, preservando seus aspectos que lhe conle-
rem uma unicidade e individualidade ¢ ressaltando os as-
pectos culturais, histéricos e naturais.

A padronizacdo sc ramifica, cstando prescnte em vari-
0s lugares: no Vale do Paraiba, litoral Norte do Estado de Sio
Paulo, litoral sul fluminense e sul de Minas Gerais. Na praia
podemos citar Guaruja (SP), Paraty (RJ) e Ubatuba (SP) e, na
montanha, Campos do Jordao (SP), Caxambu (MG) e Pocos de
Caldas (MG). Em Ubatuba, a negaciao do clima e das condi-
¢oes naturais se faz presentc com a construcio de chalés
em pleno dominio do clima tropical amido. Em Campos do
Jordao, reduto da classe alta paulistana durante o inverno,
os principais empreendimenlos turisticos sao [omentados por
empresarios de Sao Paulo, nao trazendo para o municipio os
recursos obtidos com a realizacdo de determinadas ativida-
des, deixando de favorecer claramentc a populacao local e
contribuindo para segregar o habitantc e o turista. Na cstan-
cia hidromineral de Caxambu, localizada no Circuito das
Aguas, em Minas Gerais, cstd havendo um aumento de ati-

*> Anotagdes em aula do Prof. Dr. Eduardo YAZIGI, na disciplina
Geogralia do Turismo, do Departamento de Geogralia da Universi-
dade de Sao Paulo.
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vidades noturnas voltadas para o publico jovem, como bailes
em boates, pcrmissio para abertura de motéis, agitagdo nas
ruas ctc. Essas atividades contrariam as caracteristicas ori-
ginais do municipio que, como integrante impar da regiao
montanhosa do sul mineiro, com um Parque das Aguas mui-
to visitado, em vez de potencializar atividades relacionadas
com o descanso e com o sossego, tipicas das regiées monta-
nhosas, age contrariamente, o que pode descontentar os tu-
ristas mais fiéis e antigos que costumam visitar o munici-
pio. O poder ptiblico, que nao deve se manter omisso frente a
algumas descaracterizagoes, pode direcionar as areas com-
petentes nos diferentes niveis da administracado, adotando
ou auxiliando na execucao das seguintes medidas:

1. Combater as formas de poluicao atmosférica, sonora,
visual, dentre outras:

2. Proteger os recursos hidricos, com énfase nas
nascentes;

3. Preservar e ampliar as areas verdes no perimetro
urbano;

4. Priorizar os deslocamentos nao-motorizados nas areas
centrais (bicicletas e pedestres);

5. Restaurar e conservar prédios antigos de valor histoéri-
co, arquitetdnico e paisagistico; proceder a restaura-
¢ao das fachadas e adotar critérios para um “uso ade-
quado™ dos estabelecimentos em questio;

6. Promover acgoes articuladas nas diferentes esferas de
atuacgao do Poder Publico Municipal, estabelecendo par-
cerias e agoes cooperadas com diferentes areas (servi-

3 Pode-se compreender um “uso adequado”, uma reutilizacio, a
partir de processos de restauracdo, através de uma func¢iao seme-
lhante ou relativa a fung¢ao original das edificacoes. Seria interes-
sante, por exemplo, ao se restaurar estagoes ferrovidarias possibi-
litar a instalagao de museus ferroviarios como um resgate da his-
toria das ferrovias.
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¢os urbanos, meio ambiente, educacio, obras e servi-
¢os, planejamento);

7. Potencializar a cultura popular nos mais variados mo-
dos de expressdo: culinaria, dangas, esportes, festas,
lendas etc.;

8. Combater a segregagao espacial; desenvolver uma mes-
ma “cidade” para o habitante e para o turista.

Na esfera municipal, as prefeituras precisam ter uma
visdo abrangente dos problemas através de cquipes
“multidisciplinares” que possam oferecer os trabalhos, abor-
dagens e diferentes niveis de comprcensao de profissionais
como advogados, agronomos, arquitetos, bidlogos, engenhei-
ros, geografos, geodlogos, historiadores e outros, englobando
inclusive profissionais que chegam ao mercado de trabalho
oriundos dos cursos de Turismo que estao se multiplicando
em todo o Brasil.

O Poder Pablico Municipal e as demais esferas de poder
tém a atribuicéo, através de legislagdo pertinente, de propor
intervengdes no espaco, harmonizando o crescimento urba-
no e o “desenvolvimento” econdmico com os elementos exis-
tentes nos meios fisico (geologia, hidrologia, pedologia,
geomorfologia), natural {clima, vegetacao, fauna) ¢ social (eco-
nomia, politica, sociedade).

As legislagoes com este fim especifico podem ser desig-
nadas como leis de incidéncia territorial, pois exercem exa-
tamente este fim proposto, sendo as principais as seguintes:

1. Plano Diretor - Trata-se de um importante instrumen-
to que objetiva airibuir diretrizes para o crescimento
urbano, ou seja, para “onde” e “como” a cidade deve cres-
cer, considerando desta forma os vetores de crescimento
e hierarquizando a estrutura viaria com a consolida-
¢ao dos principais eixos de circulagao. Deve ainda man-
ter e propor novos equipamentos urbanos, inclusive os
de lazer, ¢ descentralizar atividadcs econdmicas em re-
gioes distintas do perimetro urbano, evitando desta for-
ma o agravamento das condi¢oes de trafego nas vias
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principais, enfartando-as. Paralelamente a isso, o Pla-
no Diretor precisa prevcer agdes do Poder Publico Muni-
cipal para incentivar o transporte coletivo e o transpar-
te cicloviario, dependendo das condig¢oes topograficas c
climaticas existentes em cada municipio, como um
meio de locomogao.

Lei de Zoneamento - Os aspectos centrais de uma lei
de zoneamento incidem fundamentalmente na criagao
de zonas especificas voltadas para diferentes usos, como
zonas residenciais, comerciais e de servigcos e indus-
triais. Dentro dessa classificagéo superficial, a lei de
zoncamento cria em cada uma destas trés grandes ca-
tegorias citadas zonas de uso mais especificos, como
por exemplo uma zona residencial de baixa densidade,
o que em um futuro préximo poderia se constituir em
um “bairro verde", ou distritos industriais, centros de
comércio e de servicos, regidoes que poderiam tolerar
adensamentos através de processos de verticalizagao,
acomodando desta forma fungoes residenciais e comer-
ciais etc.

Lei de Uso e Ocupacao do Solo — Também é uin instru-
mento juridico importante. De certa forma,
complementa a lei de zoneamento porque pode permi-
tir o desmembramento de lotes, contribuindo ou nao
para o agravamento da ocupacéao desordenada. Por isso,
a lei de uso e ocupacao precisa manter o cuidado para
nao servir de base legal para a degradagido ambiental,
muito comum em areas com lotes de tamanho reduzi-
do em regides com razoavel declividade e com condi-
¢coes geotécnicas inadequadas para suportar determi-
nados adensamentos. Faz-se necessario enfatizar que
um dos graves problemas que assolam os municipios
brasileiros é a impermeabilizacdo do solo, consequién-
cia de politicas urbanas que priorizam a verticalizacao
sem critérios, a ocupagao desordenada dos fundos de
vale e 0 uso abusivo do automoével como principal meio
de transporte.

Leis de Protecao Ambiental — Dentre outros propoésitos

criam as unidades de conscrvagdo ambiental, estabe-
lecendo normas para disciplinar o uso de cada uma de-
las. Ha varias categorias de unidades de conservacao,
sendo que para cada unidadc ha um uso caracleristico
€ um objetivo especifico.*

Podendo ser de iniciativa tanto da esfera municipal,
como da estadual e federal, as leis dc protecao ambiental tém
ultimamente trazido como objeto central de preocupacio os
recursos hidricos e a necessidade da prescrvacao, nao ape-
nas dos mananciais, mas também do entorno, como forma
de garantir uma ocupagao racional que nio coloque em risco
estes tao escassos e imprescindiveis recursos naturais.

Todas as consideragdes colocadas convergem para a
melhoria das condi¢oes de vida nas cidades. Os processos de
urbanizagdo, com a chegada do capitalismo no campo, ten-
dem a se intensificar. Certamente isto influencia sobrema-
neira as cidades. que se constituem os palcos principais das
grandes transformagées em ambito mundial. Como dizia o
professor Milton Santos, o ser humano “vai desfrutar a pleni-
tude da vida nas cidades; o problema ¢& quc a atual civilizagao
nao € uma civilizagdo para o homem".

“ Podemos citar os seguintes exemplos de unidades de conserva-
¢do ambienlal: Parques Ecologicos, Eslagoes Ecologicas, Reser-
vas Biologicas, Estagdes Experimenlais, Viveiros Floreslais, Are-
as de Protecdo Ambiental etc. Fonte: Secrelaria do Meio Ambiente
do Estado de Sao Paulo, 1999.



A GESTAO OFICIAL DO TURISMO

Mauricio Fiore

Por mais que se possa argumentar, pensar e discutir o
turismo e suas conseqliéncias, uma coisa € clara e princi-
palmente objetiva: o turismo cresce ¢ o pais que. inserido no
contexto mundial do neoliberalismo, ndo se adaptar a esta
situacado pode perder a chance de captar recursos que repre-
sentam mais de 10% do PIB mundial. Até mesmo paises so-
cialistas, como Cuba, ja perceberam no turismo a chance de
formar uma industria que nao necessita das condigoes nor-
mais para poder competir no mercado mundial.

Vender turismo nao é como exportar agacar ou magui-
nas, pois o seu consumo esta diretamente ligado ao lazer e,
portanto, permeado pelo campo do simbalico (como quase tudo
na contemporaneidade). Cuba conseguity transformar este
consumo em seu principal gerador de divisas e salvaguarda
de uma economia que ja esteve proxima do colapso da escas-
sez. Mas o turismo, em um palis socialista ou em qualquer
parte do globo, ira repetir a logica contraditoria de seu gran-
de impulsionador no mundo moderno: o capitalismo.

Essas desigualdadcs acontecem tanto rio contexto in-
ternacional quanto nas fronteiras nacionais. Os paises que
mais geram receitas com visitas turisticas sdo os que mais
gastam com o turismo emissivo. Os turistas deste conjunto
de paises, formados basicamente pelo G-7 {os sete paiscs mais
ricos do mundo), viajam para o mundo financiados pelas pes-
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soas do mundo inteiro que viajam para la.! Esse quadro se
repete com a desigualdade dentro dos préprios paises, pois
somente as classes mais altas tém condigdes de viajar in-
ternacionalmente. O abismo toma proporgoes gigantescas no
Terceiro Mundo. A grande maioria das populagdes dos paises
subdesenvolvidos {portanto a maior parte da populagao mun-
dial) ndo tem acesso nem mesmo ao turismo interno; o tu-
rismo internacional ndo passa de um sonho distante.

Mesmo considerando o quadro mencionado, 0s paises
do Terceiro Mundo nio podem e nem devem fechar suas por-
tas para o turismo, até porque nao é desse modo que a exclu-
sdo social tera fim. O turismo bem administrado pode ser, ao
contrario, um gerador de empregos e receita que o préprio
Primeiro Mundo descobriu muito cedo. A maior indastria da
Espanha, por exemplo, ¢ o turismo.

Falou-se até agora do aspecto econdémico, mas o turis-
mo tem outra face, que nao é uma mera reflexao da desi-
gualdade econdmica, mas pode aprofunda-la, e da ao turismo
a cara tragica do final de século: a massificacdo, a perda da
consciéncia e da identidade, enfim, o fim do sujeito
autdénomo.

Evidentemente isto nao é uma conseqliéncia do turis-
mo isolado. O processo de massificagcdo é complexo e faz par-
te de diversos fatores pés-lluminismo, se tornando uma das
conseqiiéncias mais importantes, se ndo a mais, de todo o
processo contemporaneo. Mas o turismo pode ser isolado,
numa construg¢ao teorica, tanto como causa quanto como
conseqiiéncia de tais processos, numa relacao necessaria-
mente dialética.

O turismo pode ser entendido como mecanismo duplo:
necessidade econdmica frente ao contexto neoliberal e
massificacdo cultural (também inserida no neoliberalismo,

I Mauricio FIORE. “Turismo Internacional: impressdes sobre 0
fim do século". In: Relatério Parcial do Projeto Cultura, Turismo e
Globalizagao: o caso brasileiro. Sao Paulo: CELACC/ECA-USP, 1999.
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s6 que com outro viés). Essas duas construgoes tcoricas se-
rao usadas na analise das gestoes oficiais diante da necessi-
dade de gerir a questédo turistica.

Entende-se gestao oficial como todo o poder burocrati-
co-estatal responsavel direta e indiretamente pela
implementacdo e gerenciamento de projetos, programas e
tudo que tem relacdo com o turismo, em todos os seus aspcce-
tos. Este conceito de gestao oficial engloba nao sé todas as
esferas dos poderes Executivo e Legislativo, como também
empresas estatais e 0rgaos governamentais que tenham par-
ticipacao no desenvolvimento rcgional ou nacional da ques-
tao turistica. Na hierarquia do poder existem difercngas dc
posicionamento, mas em todas as csferas existe uma
recorréncia: desde o secretario de Turismo de uma pequena
cidade do Vale do Paraiba até o presidente da Republica, todos
se igualam ao admitir que o turismo no Brasil € uma ativida-
de sub-explorada.

Ha coeréncia neste discurso. Um pais como o Brasil,
com a diversidade de paisagens e culturas espalhadas pelos
seus mais de 8 milhdes de quilometros quadrados, nao pode
receber menos turistas estrangeiros que o Uruguai, pais de
menos de 200 mil quilémetros quadrados (apesar de o Brasil
receber menos turistas que o Uruguai. gera um pouco mais
de receita com o turismo, o que nao muda o quadro descrito).

Para a analise, deve-se comecar pelo poder central, a
esfera federal. O governo de Fernando Henrique Cardoso teve
um plano audacioso para 0 aumento do turismo no pais. A
Politica Nacional de Turismo? implantada em 1995, com o
apoio de diversos érgaos e entidades como Sebrae, Senac,
Banco do Brasil e muitas outras, pretendeu que o Brasil re-
cebesse no final de 1999 mais que o dobro de turistas que
recebeu em 1995, além de gerar o dobro de receitas
com o turismo.

2 Politica Nacional de Turismo - Direlrizes e Programas/1996-1999.
Ministério da Industria do Comércio ¢ do Turismo/Embralur.
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Tabela 1

Aumentos desejados pelo governo com @ programa
nacional de turismo até 1999

indices Turisticos | 1996 1999
Ingressos de turistas | 1,8 milhoes 3,8 milhoes
estrangeiros de pessoas de pessoas

Ingressos de divisas | US$ 1,95 bilhao |US$ 4 bilhoes
estrangeiras

Empregos gerados 9% da 10,6 % da

pelo turismo na populagao ativa |populagao ativa

economia (além da média
mundial)

Fonte: Politica Nacional de Turismo - Embratur

A questao: como estes numeros podem ser alcancados?
Pela Politica Nacional de Turismo, uma série de estratégias
pode levantar o turismo. A principal idéia € o chamado de-
senvolvimento local sustentado, que alias tem sido ponto co-
mum em estratégias turisticas. Esse desenvolvimento sus-
tentado passaria por uma série de articulagdes que primari-
am pelo desenvolvimento regional, pela melhora de qualida-
dc de vida, pela preservacao do mcio-ambiente € que chega-
ria, ao fim, na inser¢ao do Brasil no panorama turistico mun-
dial. A satisfacao do cliente, entendido ai como o turista es-
trangeiro, seria o objetivo final desta politica.

O plano, bem articulado, pelo menos teoricamente, en-
volvia uma série de programas que englobam diterentes mi-
nistérios e entidades, com a preocupag¢do de formar no pais
uma estrutura, e mais do que isso, uma cultura turistica, na
qual o turista pudesse ser visto como um benfeitor da econo-
mia nacional. Nesta légica so estd inserida a preocupacao
cm nivel econdmico. Nao que a cultura nao seja um dos pon-
tos constantes da politica de turismo, mas o problema ¢ que
ela apareca apenas como algo que deva ser incentivado sim-
plesmenle como mercadoria.
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Se o neoliberalismo faz deste proccsso 11ma necessida-
de para que a producao cultural nao desapareca, era dc se
esperar dos gestores oficiais gue pelo menos se questionas-
sem sobre os efeitos que isso podc lrazer a identidade da cul-
tura popular. A preocupacio com a cultura nao podc se limi-
tar ao estimulo para depois servi-la em bandeja de prata para
o turista, perguntando-lhe em seguida se deseja mais um
produto cultural. Pode-se analisar, neste sentido, os dois mai-
ores programas da area turistica, o PAB (Programa do Artesa-
nato Brasileiro) e o PNMT (Programa Nacional dc
Municipaliza¢do do Turismo), scndo que o PAB, apesar de nao
ser especificamente um programa turistico, foi criado ja com
uma idéia ledrica de articulacdo com o PNMT.

O PAB seria um aprofundamento da SUTACO (Superin-
tendéncia do Trabalho Artesanal nas Comunidadcs), 6rgao
que organiza os trabalhos artesanais nas comunidadcs, pre-
parando sua catalogacao e divulgando cstes trabalhos, dc¢ for-
ma comercial, nio s6 nacional como internacjonaimente. O
PAB continuaria esse trabalho, s6 que de forma mais global,
com recursos que ja totalizaram mais de US$100 milhoes
desde que o programa foi criado, no final de 1995. O PAB se-
ria nm centralizador da atividade artesanal, um centro dc
referéncia que daria o mais variado lipo de apoio. Isto nédo
aconteceu na pratica; o PAB nao ¢ uma realidade.

O PNMT, criado também em 1995, tem como objetivo
desenvolver nos municipios de pequcno ¢ médio pories (o pro-
grama nao engloba capitais} o potcncial turistico Jatente. A
Embratur ja catalogou cerca 1.780 municipios com potencial
turistico, sendo que 800 ja desenvolvem a municipalizacao.
O programa lem aspectos altamente positivos, pois tem como
uma de suas metas a conscientizacao das comunidades lo-
cais para a importancia do turismo, semn deixar dc lado a ques-
tao cultural. O PNMT tem como base o turismo segmentado,
em que prevalece a chamada “especializagdo” do turismo.

O PNMT foi criado pela OMT (Organizacdo Mundial de
Turismo) e implantado pela primeira vez na Espanha. A OMT
tem ajudado a implementa¢éao no Brasil, concedendo inclu-
sive um prémio por sua implementacdo bem-sucedida em
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varias cidades. Este sucesso talvez se explique pela inser¢ao
do problema cultural em suas diretrizes.

Em relagao ao PAB, a mesma analise nao pode ser fei-
ta. Muitas vezes o PAB deixa de ser um programa de desen-
volvimento do artesanato, tornando-se um comércio artesanal
em larga escala. O PAB consegue gerir de melhor forma a
producdo artesanal quando justamente esta articulado com
o PNMT. Perfeitamente explicavel, ja que a comercializacao
do artesanato depende basicamente do turismo, pois. no li-
mite, a populagao local ndo consome seu proprio artesanato.

A boa articulagao entre o turismo e a produgao cultural
depende, além de um pgerenciamento eficiente, de uma pes-
quisa, principalmente académica, da cultura e das conse-
qliéncias de sua exploracao comercial.

No sentido de pesquisa, ha na Politica Nacional de Tu-
rismo uma énfase grande na formacgao de recursos humanos
que irao atuar diretamente com turismo, ou seja, na forma-
cao de cursos em nivel técnico e no investimento maior na
pesquisa académica. Tracar como meta o investimento em
pesquisa académica deve ser uma preocupacgao governamen-
tal, que so tera sentido se os resultados forem considerados
nas a¢oes praticas do governo, mesmo que essas praticas
tenham de ser totalmente repensadas.

Nao € o que a Embratur tem feito até o momento, pois
nem mesmo scus funcionarios de altos postos hierarquicos,
com grande poder de decisao sobre projetos, parecem estar
conscientes das varias facetas turisticas. Isso é perceptivel
na entrevista com uma funcionarias:

- Entao, o turismo hoje nao é mais encarado com essa vi-
s@o de elemento predatorio.

E claro que o turismo nao é simplesmente um elemen-
to predatério, mas dai afirmar que o turismo nao é mais pre-
datorio pode ter conseqiiéncias sérias, principalmente nas
idéias de uma alta funcionaria da Embratur. Além disso, essa
mesma funcionaria fala sobre a massificacao turistica:
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- Hoje. nao trabalhamos com uma linha de acéo voltada
para o turismo de massa. Todos nossos Pprogramas s@o de turis-
mo segmentado. Enido os municipios vao procurar qual é a mai-
oridade etc. Qual o segmento e, dentro desle segmentlo, verificar
quais as possibilidades que ele pode trabalhar.

Ora, ndo € a segmentacao pura e simples do tipo de
turismo que vai exterminar a massificacido. Se assim fosse,
tudo seria muito facil. Poderia se definir que uma cidade, por
exemplo Ubatuba, tivesse vocacao para o turismo natural,
investir-se-ia neste tipo de turismo ¢ a massificacio nao acon-
teceria mais nesta cidade. “Segmentar” nao quer dizer que o
turismo de massa deixara de acontccer. A funcionaria da
Embratur sé saberia disso se tivesse tivessc acesso aos re-
sultados das pesquisas académicas que o governo federal afir-
ma serem prioridades para o desenvolvimento sustentado do
turismo brasileiro.

O caso do Vale do Paraiba

Quando se desloca o olhar da macro-esfera — o governo
federal —, para a micro-esfera — os governos municipais —,
percebe-se que existe a mesma preocupacgao no desenvolvi-
mento rapido do turismo, tanto como um gerador cficiente de
receitas como um lancador de pequenas cidades no cenario
nacional. Este é o caso do Vale do Paraiba, que tem no seu
desenvolvimento histérico peculiaridades que o tornam in-
teressante objeto de estudo no campo turistico, inclusive na
analise das gestdes oficiais.

Rota de passagem das mercadorias que supriam a mi-
nerac¢ao no século XVIII, maior produtor de café do Brasil no
final do século XIX, o Vale do Paraiba sempre teve ciclos que
alternavam entre riqueza e poder ¢ pobreza e esquccimento.
E desde que o ciclo do café acabou, o esquecimento e a deca-
déncia reinam em muitas de suas cidades. A Rodovia Presi-
dente Dutra, que liga os dois maiores centros urbanos do pais,
fez do seu tracado o fator decisivo para que algumas cidades
continuassem a se desenvolver. Esse é o caso de Taubaté e
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Sao José dos Campos que, por exemplo, s¢ desenvolveram e
hoje sao cidades de médio porte.

Se para essas cidades o turismo vem sendo considera-
do atividade de suma importancia, para aqueles que nao per-
maneceram no cixo da Rodovia Presidente Dutra o turismo
passa a ser considerado a grande esperanca para o desenvol-
vimento econdémico. Cidades que ficaram esquecidas, como
Silveiras, Paraibuna, Sao Luiz do Paraitinga, Cunha, Taubaté
- e também Paraty e Embu das Artes, que ndo se encontram
no Vale do Paraiba - tentam reviver seus tempos de gléria, e
ja perceberam no turismo uma solugao.

As cinco cidades que formam a antiga Rota dos Tropeiros
- Areias, Silveiras, Bananal, Arapei € Sao José do Barreiro —
sao exemplo de tal processo. Isto é perceptivel nas palavras
de prefeitos e secretarios de Turismo:

— Pelo fato de a gente ser uma cidade do interior, disiante
da Dutra, uma das tnicas formas que a gente tem de melhorar a
cidade, melhorar a vida do pessoal, pra poder ter mais recursos,
éjustamente através do turismo.

E que tipo de turismo esses governantes planejam para
as suas cidades? A resposta é complexa, ja que o Vale do
Paraiba tem grandes areas de preservagdo ambiental, como
a Serra da Bocaina, e um grande patrimonio histérico e cul-
tural. Ou seja, pode existir (ja existe) uma grande quantida-
de de tipos de turismo a serem desenvolvidos na regiao. E
quando se trata mais especificamente do turismo cultural,
pode haver a procura tanto pelo grande acervo histérico con-
servado, que vai desde museus até suntuosos casaroes colo-
niais, até a procura pelas manifestagoes e produgdes cultu-
rais, como dangas e artesanato. E, € claro, todos estes tipos
de turismo podem acontecer simultaneamente. Estdo dadas
as condi¢oes para um grande potencial turistico, pois ainda
deve-se considerar que o Vale do Paraiba esta localizado en-
tre dois centros urbanos que totalizam mais de 30 milhoes
de pessoas. Como as prefelturas estio pensando e organi-
zando este potencial turistico?
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E importante esclarecer que nas cidades existe um con-
flito de interesses quando se trata de turismo. Hoteleiros,
comerciantes e outras forcas tém suya esfera de jnfluéncia,
mas a decisao final, obviamentc, sempre é tomada pelo po-
der municipal; dai a importancia dos chamados gestores ofi-
ciais. Pode-se considerar que uma primeira funcgao destes
gestores cstaria na conscientizacao da populagiao para a im-
portancia do turismo.

Uma recorréncia no discurso de todas as autoridades
locais esta no fato dc defendcrem um turismo organizado e
nao massificado. Os gestores locais pensam sempre a
massificacao turislica como visitas desordenadas c predaté-
rias, com uma grande participacdo popular, ou seja, um tu-
rismo das camadas sociais mais pobres. Portanto, o que ¢
pretendido & um turismo de classe média/meédia-alta, com
bom poder aquisitivo e grau de escolaridade avancado. O pro-
cesso que tornaria isto possivel, na opinido dos gestores, se-
ria articular um turismo segmentado, ou seja. para camadas
e§peciﬁcas da populacao. A divulgacio da cidade scria atra-
ves de meios de comunicagio especificos, escolhidos de acordo
com a camada social que atingem. Dois secretarios de turis-
mo da regido excmplificam a situacao:

= Turismo de massa vai chegar se voce divulgar assim pra
todos os..., agora se voceé colocar a divulgacéao do polencial turis-
tico do municipio em veiculos que tenham ptiblico espe-cializado,
entao vai vir pra ca um turista especializado e é isso que a gente
vai_fazendo.

E outro:

- ...porque nos estamos fazendo um filme aqui para a re-
gido para nés passarmos nos grandes circuilos de cinema de
Sao Paulo. Entao, nés vamos irazer ja um pessoal de certa cullu-
ra, um pessoal assim mais refinado para conhecer a Bocaina.
nas cinco cidades daqui.

Evidentemente, quando se pensa num turismo ecologi-
co e cultural, ja ¢ de se esperar que s6 desperte interesse em
uma camada mais escolarizada da populacao. Isto pode, em
principio, reduzir bastante os efeitos da depreda¢ao ambiental
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¢ do vandalismo urbano. O que nao quer dizer que o turismo
de massa nao va- acontecer na cidade. Afinal, a camada da
populagao que tem acesso a viagens para Cancun, Miami e
até mesmo Porto Seguro tem, na sua maioria, poder aquisi-
tivo meédio/ médio-alto, além de um nivel de escolaridade re-
lativamente alto, o que nao impediu que nesses lugares se
implementasse um turismo de massa dos mais predatérios
vistos até hoje. Sente-se falta de uma discussdo sobre o que
realmente seja um turismo de massa, principalmente em
se tratando de gestores oficiais. Mais uma vez, o
neoliberalismo e sua pressdo para uma geracao rapida de
capitais podem ser uma das explica¢ées para tal problema.

O turismo esta criando no Brasil um fenémeno que nao
é caracteristico na area governamental: a congruéncia e a
continuidade entre a macro-esfera federal e a micro-esfera
municipal, passando ai por todas as instancias intermedia-
rias. A explicagao talvez esteja no fato de o turismo ser uma
unanimidade no sentido de desenvolvimento econdmico con-
temporaneo. De qualquer forma, ainda é perceptivel que as
medidas que vao sendo tomadas continuam vindo dos pode-
res governamentais, ou seja, a comunidade nao se organiza
para tomar ac¢des concretas.

Essa questao entra no ambito da chamada cultura tu-
ristica a ser despertada nas populagdes das cidades que tém
potencial turistico. Este item esta colocado, inclusive, na Po-
litica Nacional de Turismo, definida como “Conscientizacao
da Sociedade Brasileira para a Importancia do Turismo™3.
Para alcangar este objetivo, a Embratur abre um leque enor-
me que abrange desde todos os setores da midia até os cha-
mados “formadores de opiniao™. O despertar desta conscién-
cia turistica por parte da populac¢ao nao deve ser encarado
apenas pelo seu lado comercial, como uma realidade em que
as comunidades devem se submeter & indastria turistica pas-
sivamente, mas sim priorizar nas comunidades uma posicao
ativa frente a necessidade pratica do turismo, através da di-

3 Idem, p.20,
1 Idem. Ibidem.
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vulgagdo de todo o conhecimento disponivel sobre o turismo
¢ seus efeitos. S6 através do dominio do conhecimento (nao
necessariamente tedrico) € que as comunidades podem cn-
tender como opera o turismo, podendo participar assim da
formacao da cstrutura turistica local.

No Vale do Paraiba ha exemplos de como a comunidade
comeg¢a a se articular para também participar do
gerenciamento do potencial turistico, Mas a participac¢ido ain-
da ¢ bastante limitada, restringindo-se principalmente aos
intercssados nos retornos econémicos diretos, ou seja, aque-
les que detém o poder econémico na cidade, como, por cxem-
plo, comerciantes e hoteleiros. Mas a tendéncia, em algu-
mas cidades. como Cunha, é que o debate ganhe um carater
publico e que a populacao comece a participar. Mas na maio-
ria das cidades o que domina é um paternalismo governa-
mental, em que as pessoas esperam sempre projetos oficiais
para realizar coisas que devertam partir delas proprias, prin-
cipais interessadas e influenciadas.

Um exemplo desse paternalismo é a cidade dc
Paraibuna, que criou uma relacao de dependéncia com a CESP
(Companhia Energética de Sao Paulo). A CESP desenvolveu
um audacioso plano turistico envolvendo a Represa dc
Paraibuna. Através de seus esforgos, conseguiu fazer com
que a cidade criasse a Copatur, um conselho formado por
pessoas que tenham ligagées dirctas com o turismo. Mesmo
assim, a participagao é pequena e ainda prevalece a relacao
paternalista da cidade, como & perceptivel nas palavras de
um funcionario da CESP envolvido no projeto:

- Onde a CESP estd, os municipios tém sua atividade eco-
némica muito ligada diretamente & CESP, Isso ndo é bom. E de-
vido a questao hisiérica do governo militar. o governo sempre_oi
muilo paternalista, e isso é um problema hgje, porque essa his-
téria esta mudando, as empresas vao ser privatizadas. Os muni-
cipios nao estavam devidamente preparados para isso.

> Mesmo depois da privatizacao da CESP, as relacdes - agora
enfraquecidas - combinam em termos palernalistas.
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O exemplo da CESP em Paraibuna mostrou que até
mesmo na estruturagao do turismo, a saida do Estado pode
deixar um vacuo enorme quanto as iniciativas a serem to-
madas em todos os aspectos de gerenciamento turistico. O
Estado deve gerir e incentivar ao maximo uma gestao
participativa do turismo, principalmente em cidades gue es-
tao neste limiar da explosao turistica. Se ausentar com poli-
ticas de privatizacoes pode ser perigoso.

E importante ressaltar que toda a Politica Nacional de
Turismo tem como principal objetivo aumentar a recepcao
de turistas estrangeiros no pais. A Embratur deve estar cien-
te de que o desenvolvimento da estrutura turistica em todos
os locais com potencial deve ser feita por igual, e nao ser
prioritaria em poélos que atraiam mais o turista estrangeiro.
O turismo nacional, além de promover um nivelamento do
desenvolvimento econdmico nacional, ¢ de suma importan-
cia para as reservas brasileiras. O turismo interno pode nao
representar dolares que entram no pais, mas representa va-
liosos reais que nao deixam nossas fronteiras.

Concluindo: ndo se deve manter uma postura contra-
ria ao turismo. Ele é um fenémeno tipico do mundo contem-
poraneo, € nao vai parar de crescer. Além disso, representa
uma fonte de divisas imprescindiveis no mundo da competi-
¢ao financeira globalizada. E importante que o Estado, tanto
em suas pequenas esferas (municipais, por exemplo), mas
principalmente em sua grande esfera de poder, o governo fe-
deral, tenha despertado para esta realidade. Mas os gestores
oficiais, com toda sua importancia num pais como o Brasil,
onde a sociedade civil ndo tém for¢ca nem autonomia sufici-
ente para gerir por si propria o turismo e suas implicacgoes,
tem de estar preparados para observar no turismo todas as
suas faces, todos os seus meandros. Gerir o turismo nao deve
ser apenas tentar produzir a maior receita ou lucro possivel.
A preocupacao com a depredacao, a marginalizacao e, o mais
importante, a massificagao cultural (principalmente quando
se trata da descaracteriza¢ao da cultura popular) deve vir, no
minimo, ao lado das preocupac¢des do mercado.
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O TURISMO NA ATUALIDADE

Fabiana Amaral

Este texto propée-se a analisar a questao do turismo na
atualidade, seus impactos no espaco econdmico, social e cul-
tural e, também, estabelecer um questionamento as acées
das politicas existentes. O enfoque é de um estudo critico a
partir da andlise dos impactos do turismo e a sua gestao ofi-
cial. Tratar-se-a da questdo do desenvolvimento sustenta-
vel, referéncia certa nos discursos hegemoénicos, e em
contrapartida apontar-se-ao questionamcntos, invcstigados
em trabalho de campo, sobre a possibilidade de um turismo
com uma real preocupacdo com as relagoes socioespaciais
dos lugares, que vém sendo apropriados e desestruturados
pelos processos do mercado.

O turismo € uma das atividades economicas que mais
vem crescendo nesses ultimos anos no mundo, tanto em ter-
mos de volume de recursos gerados quanto em niincro de
turistas.

Segundo dados da Empresa Brasileira de Turismo
(Embratur), a receita do turismo internacional representa
7% do comércio mundial de bens e servicos, o que faz com
que ocupe lugar entre os trés segmentos mais importantes
do comércio mundial, juntamente com o petréleo e a induas-
tria automobilistica. Entre 1980 e 1989, o turismo internaci-
onal cresceu 42,3%, ou seja, a uma taxa de 4% ao ano. Em
1995, foi verificada uma movimentacao internacional de apro-
ximadamente 580 milhdes de turistas no mundo. Quanto ao
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turismo interno, em 1988, avaliou-se em cerca de 4,1 bi-
lhoes o niimero de viagens no mundo a titulo dc turismo do-
meéstico, o que permite uma estimativa de receitas da ordem
de USS 2,1 trilhoes.

No Brasil, embora seja reconhecida a escassez de da-
dos cstatisticos relativos ao selor turistico, é importante men-
cionar algumas cstimativas aproximadas. Pesquisas reali-
zadas pela Embratur e pelo IBGE afirmam que a reccita gera-
da pelo turismo direta e indiretamente, em 1988,
correspondcu a 2,2% do PIB nacional, avaliado em USS 280
bilhoes. Além disso, a analise afinna que o sctor empregava
1.5 milhao de pessoas, ou 2,6% da populagido economicamente
aliva do pais. De acordo com uma declaracao da Conferéncia
de Haia., em paises onde a atividade turistica supera os 2%
do PIB, esta passa a ser considerada como segmento solido e
confirma estar contribuindo efetivamente para o desempe-
nho econdémico nacional.

As atividadcs turisticas estdo se constituindo em im-
portantes fontes de receita de municipios, cstados e paises.
Além dos gastos diretos efetuados pelos turistas durante sua
permanéncia nos locais, esse aporte de dinheiro reflete-se
emn outras arcas da economia local, como por exemplo, no
aumento da urbanizagdo, no incremento de atividades
correlatas, tudo com evidentes reflexos positivos na arreca-
dacao tributaria, constituindo uma nao-desprezivel fonte de
recursaos, sem contar os beneficios indiretos que podem ser
levados as populagdes, principalmente durante periodos de
intensificacao do desemprego € dos seus efeitos negativos
sobre todos os aspectos da vida social.

Em geral, os argumentos evocados sdo sempre 0S mes-
mos, tais como a geragao de empregos para populacéo, a cap-
tacdao de divisas para o municipio € os lucros para o setor de
servicos. No entanto, pouco se tém perguntado se esse de-
senvolvimenio promove a distribuigao de renda mais eqiita-
tiva, ou seja. melhoria nas condigées de vida da populagao
como um todo, e ndo apenas de uma parcela. Por outro lado,
em que pescm os beneficios econdmicos do turismo, muitos
estudos e pesquisas tém mostrado que e¢ssa atividade provo-
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ca impactos negativos no mejo ambiente. Sao impactos que
incidem tanto no meio natural (vegetacao, rios, praias, man-
gues, montanhas etc), quanto no patriménio histérico cultu-
ral e modos de vida dos habitanies locais.

A gestio oficial do turismo

As préticas do turismo na atualidade podem ser exami-
nadas nas vdrias politicas e projetos de planejamento do tu-
rismo, que se véem fortalecidos e conservados tanto no am-
bito das politicas federais e de planos rcgionais ¢ locals dos
governos e prefeituras, quanto no campo das empresas pri-
vadas. Observando essas praticas do turismo, percebe-se
mudancas significativas na maneira de abordagem em rela-
¢do a certos setores envclvidos. Estabelecem referéncia a
gquestoes como o meio ambiente e o espaco socio-cultural,
detentores de certa relevancia nos discursos utilizados pelo
turismo moderno. Sempre com os argumentos de um desen-
volvimento sustentavel e da preocupacio com as identidades
culturais, essas praticas ganham credibilidade, porém a re-
alidade nem sempre é a que esta definida nos discursos.

Explicitando esse argumento pode-se fazer uma anali-
se dos planos de turismo existentes no Brasil ¢ estabelecer
uma critica a gestao oficial do turismo, em quc pcsem duas
vertentes referenciadas em seus discursos:

1. desenvolvimento econdomico:

2. preocupacgéao preservacionista com as questocs do meio
ambiente, do patriménio histérico cultural ¢ os maodos
de vida dos habitantes locais.

Dando énfase a essa ultima vertente, poder-se anali-
sar a idéia de desenvolvimento sustentavel e as implicagoes
existentes entre os discursos e a pratica.

Tracando um histérico dessa segunda vertente, obser-
va-se que, com a Conferéncia da ONU em Estocolmo em 1972,
os efeitos e as causas dos problemas ambientais comecam a
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ser denunciados. Durante a década de 80, outros encontros e
conferéncias intergovernamentais aconteceram, em que es-
tiveram em pauta assuntos como: adocdo de estilos alterna-
tivos dc desenvolvimento — com a problematica social e
ambicntal. No Relatdrio de Brundtland, em 1987, o conceito
de dcsenvolvimento sustentavel comeg¢a a ser consolidado:
“Aquelc que atende as nccessidades do presente semn com-
prometer a possibilidade de as geracdes futuras atenderem
as suas proprias necessidades”. Ja na realizacao da Cnumad,
no Rio dc Janeiro, em 1992, o conceito de desenvolvimento
sustentavel se consagrou e teve seu uso amplamente disse-
minado.

Rodrigues, em seus apontamentos sobre o desenvolvi-
mento sustentavel ¢ a atividade turistica, problematiza a
questao do turismo ¢ sua abordagem como pratica de um de-
senvolvimento sustentavel, em que a id€ia de que & apenas
consumo contemplativo da paisagem o desvincula da nocéo
de atividade economica; porém, na realidade, o que esta em
quesiao nao ¢ capacidade humana de pensar mas, sim, os
lucros c¢ as divisas obtidos nas atividades econérnicas pre-
sentes também no turismo:

Considerar a atlividade turislica sustentavel ou
integranilc da possibilidade do desenvolvimen-
to susicntavel é apenas desviar os termmos da
quesilao sem analisar a complexidade de uma
atividade econémica que tem por base o consu-
mo de paisagens naturais exéticas ou a histé-
ria passada (...}

A suslenlabilidade precisa ser construida soci-
almente, ou seja, penso que o desafio € cons-
truir a utopia da sociedade sustentavel, desen-
volvendo-se emm continua progressao a capaci-
dade de pensar. que é a esséncia da natureza
humana.

Neste contexto, vale salientar a concepcdo do termo
desenvolvimento para poder desmistificar a sua vertente ape-
nas econdmica, baseada em indicadores quantitativos, e
acrescentar alternativas para questionar a realidade atra-
vés de uma visado qualitativa do termo.
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O desenvolvimento econémico ¢, basicamente, o
binomio formado pelo crescimento econdmico (mensuravel
por meio do crescimento do PNB ou do PB) e pela modernidade
tecnoldgica, em que ambos se estimulam reciprocamente. A
histéria do Brasil tem mostrado - veja o exemplo do milagre
economico - que o desenvolvimento estritamente econ6mi-
co pode ocorrer sem que, automatica oy forcadamente (ou
proporcionalmente), haja melhoria do quadro de concentra-
¢ao de renda ou dos indicadores sociais.

Souza, ao analisar esta questao, sugere a necessidade
de compreender o desenvolvimento como uma preocupagio
com as relagées soclo-espaciais, ou seja, incorporando aos
indicadores quantitativos [econémicos) os indicadores quali-
tativos (que seriam as relacées sociais, o espac¢o natural e
espaco social);

Com efeito, para quem de fato quiser levar a
sério a convicgdo de que o termo “descnvolvi-
menlo”, no essencial, é devidamente despido
de sua carga ideolégica conservadora
(elnoceéntrica c capitalistofila), deve designar um
processo de superagido de problemas sociais.
em cujo ambito uma sociedade se torna, para
seus membros, mais justa e legitima, o
reducionismo embutido na idéia de “"desenvol-
vimento econémico” precisa ser energicamernle
recusado.

O desenvolvimento s6cio-espacial — compreendido como
processo de superacdo de problemas e conquista de condi-
¢oes (culturais, técnico-tecnolégicas, politico-institucionais,
espago-territoriais) propiciadoras de maior felicidade indivi-
dual e coletiva - exige a consideraciao simultanea das diver-
sas dimensoes constituintes das relacoes sociais (cultura,
economia, polifica) e também do espa¢o natural e social.

Por mais que as preocupagoes estejam “legalizadas”,
observa-se que muitos dos problemas ambientais ¢ sociais
estdo a merce da ilegalidade, o que coloca em questdo a falta
de uma real preocupacio dos “setores” com as rclagdes so-
cio-espaciais, perpetuando desta forma os interesses das leis
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do mercado. Assim, o turismo, com os pressupostos de geragao
de empregos. acumulacao de capital, ganha espaco, cada vez
maior. como uma das possibilidades de “"desenvolvimento eco-
némico” para as cidades envolvidas. Porém, € preciso questio-
nar: como cssas “vantagens” tém sido administradas e, portan-
to, quem realmente privilegia-se com a expansao do turismo?

Cabe discutir e problematizar esscs planos, através de
uma andlise do quadro dc referéncia que baliza as discus-
soes sobre o papel do turismo alternativo como fator de de-
senvolvimento local, ao abordar o Plano Nacional de
Municipalizacao do Turismo, ja que a cidades contempladas
no estudo de campo possuem as caracteristicas apontadas
por cste plano.

O PNMT , criado em 1995, tem como objetivo desenvol-
ver nos municipios de pequeno e médio portes [0 programa
nao engloba capitais) o potencial turistico latente. A Embratur
ja catalogou cerca 1.780 municipios com potencial turistico,
sendo que 800 ja desenvolvem a municipalizagao. O Progra-
ma tcm aspectos altamente positivos, pois tem como uma dc
suas nietas a conscientizagdo das comunidades locais para
a importancia do turismo, sem deixar de lado a questao cul-
tural. O PNMT tem como base o turismo segmentado, em que
prcvalece a chamada “especializa¢do™ do turismo.

Um dos objetivos desse programa é “descentralizar as
ac¢des de planejamento, motivando o municipio como um todo,
transmitindo as técnicas basicas do planejamento turistico,
de forma a capacita-lo a elaborar seus proprios planos de de-
senvolvimento™.

Benevides, em suas analises sobre o turismo como fa-
tor de desenvolvimento local, aponta a problematica a res-
peito da dcscentralizagao:

Cabe disculir, portanto, se essa eslralégia de
descentralizacio das agoes do planejamento
turistico realmcnle abrc novas possibilidades
de geslao do lerrildrio, isto &, uma gestao mais
demnocralica e parlicipativa, ou simplesmente
nio passa dec uma lransferéncia na escala de
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poder, em que as decisdes sao lomadas para [or-
talecer os esquemas do poder polilico local ¢ para
beneliciar grupos economicos hegemonicos|...)

A critica principal recai sobre o carater mecanico e
aleatoério da descentralizagcao, ao nao levar em conta a
heterogeneidade social, cultural e econdmica do territorio
nacional, um dos motivos que dificultaria o estabelecimento
de critérios para articular a descentralizacao de recursos
e poder,

Assim, diante de um postulado de suposto acesso de-
mocratico ao mercado, essas praticas hcgemonicas
constréem sua legitimidade, porém de maneira contradito-
ria, pois essas idéias de “liberdade de consumo” mascaram
as desigualdades geradas pelo processo (perda dc identidade
local, destruicao ao meio ambiente etc).

Assim, torna-se necessario um olhar critico, para diag-
nosticar o que vem sendo pensado para cssas questoes tao
importantes para toda a humanidade.

O turismo e as relagdes sdcio-espaciais dos lugares

Direcionando as inquietagdes para as consequéncias
desse turismo no Ambito cultural, poder-se-ia analisar e com-
preender a situacao deficitaria em que se encontram as ma-
nifesta¢oes das classes populares. Poder-se-ia denominar
esse turismo como turismo predatério, pois se encontra des-
tituido de uma preocupac¢ido com as praticas sociais e cultu-
rais das sociedades envolvidas.

Em conseqiiéncia da atuacdo das praticas neoliberais,
através das acoes dos meios massivos, essas sociedades en-
contram-se obrigadas, devido & necessidade de sobrevivén-
cia economica e social, ou por falta de opg¢ao. a adcquar-se a
essas proposi¢cdes, muitas vezes de maneira inconsciente.
As populacgdes se “vendem” mas. na verdade, acreditam ser
parte integrante do processo,
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A apropriacido e re-significacio dos significados das
manifestagoes das classcs populares sao alvo recorrente des-
sas praticas hcgemoénicas, que, cm prol do controle ¢ para
cficaz funcionamento de seus ideais, aniquilam o real signi-
ficado dcssas manifcstagcoes. Por conseguinte, perdem sua
legitimidade, pois “ndo se reconhece qualquer autonomia
as culturas populares, ao inseri-las na rcalidade da indus-
tria cultural”. Assim, apropriadas como ferramentas da ideo-
logia dominante, essas manifcstagdes perdem sua legitimi-
dadc, transformam-sc em produto de consumo. Essas prati-
cas ganham credibilidade perantc as préprias classes, mas-
carando e aniquilando o seu significado real: o da transfor-
macao social.

Trabalho de campo

Essas situacdes podem ser visualizadas no contexto de
algumas cidadcs brasileiras, onde o turismo vem atuando de
mancira devastadora e niveladora de significados.

Os questionamentos propostos sao frutos da vivéncia
como pesquisadora de aperfeicoamento dessc projcto, que
contribuiu para o questionamenio “conscicnte” da atualida-
de, através do posicionamento do pesquisador, enquanto su-
jeito ativo e transformador da realidade, comprometido com
o seu papel social, ponto fundamental nas pesquisas efetuadas
pelo CELACC- Centro de Estudos Latino-Americanos sobre
Cultura e Comunicacao, gestor desse trabalho académico.

Varias foram as analises realizadas apés o término des-
se projeto; aqui estao pontuadas apenas as relacionadas com
0s questionamentos propostos neste texto. A comparacao é
feita entre as cidades de Sao Luiz do Paraitinga e Cunha,
buscando examinar os mecanismos necessarios para a pos-
sibilidade de um turismo com uma real preocupag¢ao com as
relagoes sacio-espaciais dos lugares.

Na cidade de Cunha, a administragdo municipal ¢ do
mcsmo particdo do governo estadual e do governo federal. Ob-
serva-se que 0s processos e agoes vinculados a politica do
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turismo tém surtindo algum efeito. E aqui cabe a reflexao
sobre se a descentralizacao do poder nio passa simplesmen-
te de uma transferéncia na cscala de poder, em que as deci-
soes sao tomadas para fortalecer os esquemas do poder politi-
co local e para beneficiar grupos econémicos hegemonicos.

Em entrevista com um dos gestores oficiais da cultura e
do turismo do municipio de Cunha., pode-se obter a informa-
cao de que os investimentos federais e estaduais nas praticas
do turismo, no inicio de mandato, tém acontecido através do
encaminhamcnto de projetos as secretarias federais e esta-
duais. Ao colocar o questionamento sobre a dindamica desse
processo, suas articulagoes e implicagées. ele apontou:

- E um pouco complicada tendo em vista a administra¢ao
ptiblica como um todo, mas o nosso prefeito é muito articulado e
criou um clima muitlo propicio nas Secretarias, e nés estamos
entrando com projetos em lodas as Secretarias, o prefeilo nao
deixa passar uma.

Apesar desla triste contestacao de que as “coisas” sem-
pre funcionam de cima para baixo, ha um ponto relevante a
colocar, desta cidade em especifico, que ¢ a possibilidade de
transgressdao ao modo de producao constituido que a secrela-
ria tem conseguido garantir. Essa possibilidade esta scndo,
até o momento, garantida, pois os gestores oficiais do muni-
cipio estdo imbuidos dos contetidos necessarios, analisados
€ propostos por este projeto, que nada mais sao do que a no-
¢ao de cidadania e da conscientizagao da preocupagio com
um desenvolvimento socio-espacial .

Porém, sabe-se que essa nao ¢ a solugao adequada. Tra-
ta-se de uma acéo isolada em que os principios necessarios
estao sendo garantidos até o momento. Porém, cabe questio-
nar: até quando?

Em Sao Luis do Paraitinga, onde a prefeitura também é
do mesmo partido do governo estadual e do governo federal,
observa-se na pesquisa de campo que nao estio sendo ga-
rantidas as necessidades das populagdes envolvidas, pois os
gestores oficiais ndo conseguem gerir as praticas do turismo
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voltadas para o desenvolvimento socio-espacial. Foi diagnos-
ticado que esta havendo nesta cidade uma disputa de poder,
em que os proprios gestores oficiais nao possuem a nogao
clara de cidadania e pensam o turismo apenas pelo viés do
desenvolvimento econdmico, uma maneira imediatista de
analisar a questao do turismo.

Como questiona Kuwahara, em texto para relatério fi-
nal deste projeto:

Quando as allernalivas lornam-se condiciona-
das apenas por quesloes imediatistas de curto
prazo, as possibilidades concretas de desenvol-
vinienlo mostram-se limitadas e surgem espa-
¢os para que os interesses oporlunistas e indi-
viduais se sobrepujem aos inleresses coletivos.

Nesta analise foi possivel diagnosticar, ao observar es-
ses dois estudos de caso, que a possibilidadc de um turismo
com uma real preocupacdo com as relagdes sdcio-espaciais
dos lugares nao esta podendo ser garantida pela gestao ofici-
al, possuidora do discurso hegeménico, e nem mesmo por
acoes isoladas de alguns gestores culturais, oficiais ou nao.
Desta forma, vale questionar até quando as populagbes en-
volvidas vao estar a mercé da ilegalidade, sem a garantia da
gestdo de suas manifestacdes, que é delas por direito.

Kuwahara, ao finalizar seus questionamentos sobre o
tema Cullura, Turismo e Poder, aponta as possibilidades de
insubordinacao das classes populares, ou seja, buscam-se as
condic¢des reais de transgressdo ao modo de produc¢ao consti-
tuido, no caso de nosso questionamento, as questoes relacio-
nadas ao turismo.

Enquanto nao houver clareza das responsabili-
dades individuais e coletivas de cada cidadao e
sociedade nos rumos do desenvolvimento al-
mejado, a velocidade do crescimenlo e a cons-
tru¢do das allcrnativas de emancipacao esta-
rio sujeitas aos desejos de quem melhor admi-
nistrar o jogo de inleresses que envolvem o
negocio, seja ele o do lurismo cultural, ecolégi-
co, radical, ou qualquer que seja a nova “mar-
ca” definida pelo mercado.
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GESTAO OFICIAL DE CULTURA

Maria Nazareth Ferreira,
Camiia Carrascoza Bomfim e
Manoela Lopes Lourenco

Dentro da classificacao de gestores ligados a cultura
das classes subalternas, encontra-se uma categoria a que
chamamos gestores oficiais: pessoas ligadas a 6rgaos ofici-
ais da area de cultura, secretarios e subsecretarios, funcio-
na-rios de fundagoes geridas por governos municipais ¢ esta-
duais, e até mesmo prefeitos.

Para compreender as particularidades que permeiam a
problematica da gestao oficial, faz-se neccssaria uma apre-
sentacao dos dados relativos ao posicionamento dos gestores
culturais quanto a visdo que manifestam sobre a cultura das
classes subalternas, bem como dos dados sobre a prdxis da
gestao, que, por vezes, se chocam. Expressar este antagonis-
mo entre a teoria e a pratica da gestao cultural & a proposta
basica deste texto.

A reprodugao desigual das classes gera apropriagoes
desiguais dos bens econdémicos e culturais no ambito da pro-
ducdo e do consumo. Ja que consumir significa, muitas ve-
zcs, modernizar-se e Incorporar habitos relativos a outras
classes sociais, isto proporciona, nas classes subalternas,
uma reelaboragio prépria sobre suas condicées dc vida e uma
satisfagdo especifica das necessidades dos setores excluidos
da participagao plena no produto social. Desta forma, a pro-
ducao cultural das classes subalternas cumpre uma fungao
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social, seja lazer, culto, organizacao hierarquica, relagoes in-
ternas de poder; cnlim, ha que scr cntendida sob esta pers-
pecliva. Sao aquelas fung¢dcs de ressignificacao e de adapta-
¢ao, segundo Néston Garcia Canclini.

Sobre a problematica da cultura subalterna, percebe-
se quc 0s geslores posicionam-se de modo uniforme com re-
lacao a pratica da gestdo cultural. Todos sentem-se “resga-
tando” as manifestagoes populares, seja de forma direta, fi-
nanciando os criadores em questio. seja de forma indireta,
incentivando a producao.

Estcs gestores, por outro lado, ndo possuem uma for-
macao especifica, ou mesmo geral, que os instrumentalizem
para a realizagao de seu trabalho. Nao tendo uma formacao
apropriada, muitas vezes encontram-se diantc de problemas
culturais complexos que ndo conseguem resolver de manei-
ra satisfatéria. A cultura subalterna é composta por inume-
ras facetas complexas — principalmente num pais pluricultural
como o Brasil.

Além disso, deve-se levar em conta que a migracao é
um fator constituinte na formacao da identidade das classes
subalternas, colocando frente a frente culiuras diversas que,
naturalmente, com o passar do tempo, resultardo em uma
nova cultura oriunda das anteriores. Posicionar-se contra
este processo, que nao deve ser confundido com o de perda da
tradi¢ao popular, pode nao passar de purismo ou preconceito.

Em todo caso, as tentativas e os mecanismos que os
gestores criam para “resgatar” a cultura tradicional sao aque-
les mais apropriados a sua realidade. Por exemplo, as ofici-
nas de arte.

A existéncia destas oficinas se deve ao fato de que os
gestores entrevistados em Belém procuram, através delas,
resgatar as formas tradicionais das manifestacdes popula-
rcs que se diluiram com o tempo e com a progressiva pene-
tracdo da cultura hegemdnica, sem uma consciéncia clara
do papel que cada uma destas culturas desempenha na
cotidianidade da sociedade.
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Percebe-se, porém, que esse retorno a tradicao. cnten-
dido como um resgate das festas e folguedos dc forma com
que cstas encontrem um significado no colidiano das clas-
ses subalternas, nao acontece realmente. O quc se resgata
&, na maioria das vezes, a forma do chamado “folclove”, ¢ o
resultado € um misto de festa popular com espctaculo turisti-
co que rellcte-se bem nos chamados grupos parafolcléricos’ .
grupos de brincantes quc nao pertcncem a regidao de origem
nem se apresentam nccessariamente nas datas originais
das festas que, no geral, sao ligadas ao calendario das mani-
festacdes religiosas.

Sobrc esta questao podemos considcrar quc se, por um
lado, & importante a preservacao das festas, cstes grupos nio
as prcservam necessariamentc, pois isso nao acontece de
forma integral.

Na mudanca do interior para a cidade grande, de uma
data religiosa para uma data qualquer, transforma-se o sig-
nificado de tal manifestacao, caracterizando-a como um es-
petaculo que serd consumido simbolicamentc de uma forma
desprovida de sua funcgao original, mcsmo para as pessoas
que dancam e participam, pois 0 que sc mantém ¢ apenas
uma parte da manifestagao.

A problematica dos grupos parafolcléricos é complcxa
pois € necessario manter-se a questao participativa da co-
munidade envolvida para manter a fun¢do de manifestacao
popular, como mostra o texto:

O tempo e 0 espago da lesia religiosa sdo de
enorme importancia, comumentie aconleccndo
de um bairro ou de uma cidade readquirirem a

! E necessario esclarecer a regionalidade do conceilo de grupaos
para:folcléricos. Estes grupos sao identificados modernamente como
grupos de projecdo folclérica, ou como grupos de aproveitamento esté-
tico do folclore. Nesia analise o canccito se idenlifica com o pri-
mciro caso.
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[ungao do sagrado para seu equipamento urba-
na, ainda que parcialmente e por algumas ho-
ras (...).?

Um outro lado do problema ¢ levantado por um gestor de
cultura entrevistado, que nos da seu parecer sobre 0s grupos
parafolcléricos:

— Hoje nés temos a tristeza de presenciar uumas brincadei-
ras que estao surgindo com a maior das boas intengées e vonta-
de de alegrar, principalmente de agradar o turismo. Isso tem um
lado muito negativo. (...) porque néo foi um grupo que surgiu na-
luralinente durante os anos e que precisou de assimilagdo para
que fosse aceito pela comunidade, ndo, ele _foi imposto, e no re-
pertorio dele se incluem varias manifestagdes como se_fosse uma
colagem do que existe para ser mostrado.

Este gestor também expoe que estas manifestacoes tém
muita aceitagdo pelo turista em geral e explica o porqué:

— O grande publico, que tem menos informagao e me-
nos engajamento com a brincadeira original, esse grupo se
encanta mais, a propaganda ¢ maior, o apelo € maior (...) uma
colsa muito grave e séria é a coisa da higienizacido na cultu-
ra popular, que & um grupo que vem bonitinho, com pessoas
bonitinhas, cheirosas e com um linguajar mais urbano,
modernizante, as pessoas tém preconceito contra o negro e o
tradicional.

Percebe-se que esta “higienizagdo” da cultura popular
é uma forma de reforcar o preconceito que este mesmo publi-
co tem dos brincantes tradicionais, ou seja, aceitando me-
lhor o que tem a ver com o seu cotidiano, o que evidente-
mente nio inclui as manifestacoes das classes subalternas.
Essa atitude tem ligacao direta com o crescente processo de
globalizacao, que muitas vezes se traveste na violéncia das
camadas mais altas para com as camadas populares da soci-

2 Américo PELLEGRINI FILHO. Ecologia. Cullura e Turismo. Campi-
nas: Papirus, 1993.
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edade, se manifestando também na forma de paternalismo
social, influindo na producio da cultura popular de forma que
as classes subalternas ¢ imposta, uma vey que na visao das
classes dominantes tratam-se de pessoas naturalmente igno-
rantes e consegiientemente inferiores, a forma de producao e de
venda de suas mercadorias.

] A questao da preservacao da identidade ¢ das tradicoes
€ muito complexa. Dentro desta complexidade percebe-se a
presen¢a do turismo, fator cada vez mais importante econo-
micamente para as comunidades produtoras, agindo como
elemento globalizante.

Com relacao a esta questao, uma gestora de Salvador
e¢xpoe como vé o problema:

- Os artesaos estao fazendo qualquer coisa para vender,
et tive oportunidade de ver, onde existe uma comunidade de
ceramistas muito grande, eu vi uma série de produtos artesanais
com aspecto mais de souvenires, pintados de rosa-choque, ver-
de-limao, azul turquesa, e eu questionei o porqueé daquilo.

E, logo depois, afirma:

- Existe uma preoctipa¢ao nossa com a preservagao das
técnicas, preocupacao para que hagja identidade cultural, incen-
tivando o artesao para que ele produza e, uma vez produzindo,
noés também temos uma preocupacé@o de que se promova e
comercialize esse prociiiio,

Percebe-se um conflito nas declaracées desta gestora.
Ao mesmo tempo em que afirma existir uma preocupacao
em manter as técnicas € a tradigao, esti claro que esta
preocupacdo nao surte os resultados esperados, pois os
artesdos estao produzindo “qualguer coisa” para vender suas
mercadorias.

Outra gestora mostra um posicionamento claramente
conflitante quando afirma que a tradicdo tem que ser mantida
ao mesmo tempo que a produgdo cultural tem que acompa-
nhar o pensamento hegemoénico:
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- Digo que o proprio artesanato hgje, ele tem que nao _fugir
da sua raiz, mas ele tem que desenvolver e criar coisas deniroda
moda também.

Com relagao a estas contradigoes exemplificadas aci-
ma, ¢ necessario notar que a justaposicao destas esferas an-
tagonicas (de um lado a preservagao da cultura e das tradi-
coes, e de outro a forte presenca da cultura transnacional)
cria uma relagao instavel, nao permitindo que a gestdo de
cultura aconteca de forma ordenada.

Percebe-se nas cidades analisadas uma pecnetracao
grande da cultura hegeménica sobre a cultura popular,
notadamente em funcao do turismo. Esta penetragao ocorre
de uma forma polissémica, agindo em todos os setores da
vida cotidiana e predominantemente na producdo cultural
(festas e manifestacdes populares), trazendo, com a progres-
siva globalizagdo, um maior consumo de produtos materiais
¢ simbélicos que “representam” a modernidade.

Este processo acaba por potencializar a existéncia de
grupos parafolcléricos, que surgem basicamente da tentativa
de manter vivas as tradi¢goes das festas que contém elemen-
tos “"consumiveis” pelas classes hegemdnicas.

Também € clara a influéncia do turismo na producao
artesanal dessas pessoas, ditando modismos claramente li-
gados a cultura transnacional. Um exemplo de como ocorre
este processo € o fato de uma gestora, diretora de uma funda-
¢ao pro-artesanato, incentivar a producao de artigos que se-
jam facilmente consumiveis pelas classes hegemonicas em
detrimento de sua propria cultura, como mostra seu depoi-
mento:

— Nés temos que ler enquanto loja turistica também uma
preocupacao. Nos temos também que ler uma linha souvenir...

E também:

- Um lipo de artesanato que a técnica é boa, a qualidade é
de primeira, mas o produlo tradicional ja naoc sai, a gente ta
Jjogando allernaltivas.
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_ Na‘ verdade, o que a gestora esta propondo é uma alter-
nativa s6, pois o joguinho americano é o oposto exato do que
representa a toalha grande. Comer com 0 joguinho america-
no ¢é comer sozinho, rapidamente, refletindo a
individualizacao gerada pela modernidade. .:]a a toalha gran-
de representa comer em companhia de alguém, juntando to-
dos os membros da familia e os agregados. Néo ha espago
nas sociedades "modernas”, para o consumo de algo que re-,
presente, prioritariamente, a comunidade,

Porém, ao mesmo tempo, nao se pode ignorar o fato de
que este processo de hegemonizac¢do nao pode ser confundi-
do com dominacao, pois

entende-se por hegemonia - diferente da domi-
nagao, que se exerce sobre adversarios e medi-
ante a violéncia - um processo de direcio poli-
lica e ideoldgica em que uma classe ou selor
consegue uma apropriacdo preferencial das ins-
tancias de poder em aliangas com outras clas-
ses, admitindo espa¢os onde os grupos subal-
fernos desenvolvem praticas independentes e
nem sempre ‘funcionais’ para a reprodugio do
sistema.?

Isto significa que é de interesse das comunidades pro-
dutoras que este contato entre as duas culturas (hegemonica
€ popular) ocorra, mesmo que acarrete prejuizos para a cul-
tura popular.

O turismo pode também assumir caracteristicas pre-
datoérias junto a comunidade, como considera um gestor. Em
sua entrevista, explica que o turismo nao contribui para a
recuperacao e reativacéo de atividades que representem a
identidade cultural; ao contrario, colabora muito para que as
manifestagées populares tradicionais acontecam cada vez
menos, ja que “represeniam o velho, o ultrapassado”. Consi-
dera, porém, o turismo “irreversivel” {...) “nao tem como fugir ao
turisrmo”,

3 Idem, p.22.
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Constata-se que, nas cidades objeto de estudo do proje-
to, ocorre um “enfrentamento entre o simbolo como elemen-
to de participagao coletiva € o simbolo coma espetaculo
massivo™ por tras de uma aparente postura de preservacao
e resgate das manifestacaes populares, Este fato se consoli-
da pela cristalizacao das manifestacées (sejam elas simbdoli-
cas ou materiais) dentro de modelos que sejam perfeitamen-
te consumidos pelo turista (representante das classes
hegemonicas).

A insercdo da cultura popular na questiao do turismo
pode também ser explicada como sendo “a cultura massiva
como substituicao do patriménio cultural tradicional, instru-
mento eficaz para dominar”.’

O processo de re-significagdo dos valores sécio-cultu-
rais identificados com a chamada “tradi¢cao” é muito comple-
x0. “Manter” a tradicao significa, muitas vezes, um
envolvimento do gestor no préprio modo de produgdo dos
criadores, sem perceber que estao, de fato, tentando tomar
as rédeas de um processo que nio lhes pertence. Isto fica
claro ao se levar em conta o fato de que o artesanato nao era,
originalmente, o meio de vida destas pessoas e sim uma das
muitas atividades secundarias que, em func¢ao do turismo e
das dificuldades economicas de cada cidadao, tornou-se, aos
poucos, 0 meio mais importante de sustento dessa fatia da

populagao.

Deve-se levar em conta ainda que, se por um lado as
manifestacoes da cultura popular® devem ser resgatadas e
mantidas, por oulro lado é preciso que as pessoas envolvidas,
ou seja, os gestores, tenham muito cuidado na maneira de
tratar essa questao. A forma com que o gestor cultural vai

* Idem, p.36.

5 Umberto ECO, em Néstor Garcia CANCLINI, Culturas
Transnacionais e Culturas Populares, Lima: IPAL, 1988.

¢ Nesta andlise, o termo cultura popular é entendido como cultura
de classes subalternas.
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tratar deste problema ¢ fundamental para o desenvolvimen-
to posterior das ditas manifestacées populares e para enten-
Qer sua fun¢io como cultura da classe subalterna., Para que
I18so aconteca € prudente que se crie uma relacdo dialégica
entre gestor e produtor, em que cada passo sera analisado
cuidadosamente pelo gestor, de forma a nao influenciar dire-
tamente na producao do outro.

A questdo do turismo esta diretamente imbricada com
a questao dos media. E importante notar que o turismo nao €
necessariamente imposto e sim utilizado pelas classes
hegemoénicas e pelos meios de comunica¢ao como instrumen-
to da globalizacao.

A influéncia dos media, representada principalmente
pela televisdo, reflete-se diretamente nas manifestacées da
cultura popular, que se modificam conforme a “moda atual”,
refletida nas novelas, programas de variedades e entrevis-
tas. Sobre esta problematica um entrevistado pronuncia-se
da seguinte maneira:

- E um perigo constanie e no nosso caso é uma ameaca
Pporque os meios de comunicacdo estao se utilizando da cultura
popular para se promoverem {...) estao sendo criados concursos
para eleger o grupo, a melhor dangarina, (...) ¢ aquela coisa,
desvirtua um pouco os valores de cada Ppersonagem, de cada
brincadeira. {(...) Introduz a competicdo, os aderecos vao sendo
mudados, as roupas exageradamente elaboradas como se _fos-
sem destaques de escolas de samba.

Ao mesmo tempo nao pode-se deixar de levar em conta
o fato de que a influéncia dos meios de comunicag¢ao € inevi-
tavel e que a cultura é “um conjunto de processos simbélicos
através dos quais se compreende, reproduz e transforma a
estrutura social””, ou seja, o préprio conceito de cultura im-
plica transformagoes.

7 Néstor Garcia CANCLINI. Op. cit.
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Apesar de a maioria dos gestores posicionarem-se con-
trariamente aos eleitos dos meios de comunica¢do, um pen-
samento diferente é encontrado no depoimento de um politi-
co que considera o turismo, via media, possivel de ser utiliza-
do para manter a tradi¢ao:

- A concepgao que nos temos de turismo, nés entendermnos
que turismo, sem a cultura néao _funciona.

Ele explica uma forma como isso pode acontecer:

- Esse ano nés fizemos um apelo aos proprietarios de ho-
téis e eles tém nos atendido, é que em vez da rendeira sair e
vender a suarenda fora e tendo dificuldades para vendé-la, cada
hall de hotel estareservando um espago para uma rendeira onde
ela fica fazendo sua renda de bilro e vendendo aquilo que ela
fez durante o inverno...

Esta proposta funciona como “mantenedora” das ativida-
des artesanais tradicionais das rendeiras, mas nao pode ser
considerada uma soluc¢ao, e sim um paliativo, pois comporta
apenas o que ¢ produzido nos hotéis, ndo dando espacgo para
outras produtoras que nao estejam inseridas neste projeto.

Como solugdo a médio prazo desta problemdética, um
gestor propoe investir na educacao da populagao adulta, via
meios de comunicacao:

- O primeiro passo seria toda a populagéao se conscientizar
da necessidade de preservar o que sobra, ndo sé dessa identi-
dade cultural, mas o que sobra ainda do que temos no meio
ambiental preservado, o que temos de mangues etc. Agora, entao
o trabalho consiste de conscientizar a populagao através de uma
campanha intensiva dos meios de comunicagao (...} eles tém que
dar um apolo forte, um apoio que venha a mostrar os dois lados
da questao.

Por sua vez, educar a populac¢io adulta por meio de cam-
panhas dos media, coordenadas pelo Estado, se faz necessa-
rio para um imediato cessar do turismo predatério, porém
resolve apenas esta questao, deixando de lado a questao da
identidade cultural, que € mais complexa.
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A questao da identidade cultural esta diretamente relaci-
onada ao problema da cidadania de um PoOvo, (que passa a ser
classificado como um conjunto de cidadaos que, a priori, possu-
em direitos iguais perante a autoridade nacional soberanaé®,

~ Na verdade isto nao ocorre, gerando varios niveis de
diferencia¢do, perante a autoridade soberana, entre as di-
versas camadas sdcioeconomicas da sociedade, diferencia-
¢oes que vao atingir principalmente as classes subalternas,

Junta-se a este processo de perda da cidadania o atual
processo de globalizagdo ¢ obtém-se a auséncia de elemen-

tos identitarios por parte da populacdo com relacao a cultura
de seu pais.

8 Bendix REINHAR. A Ampliagao da Cidadania. In: Fernando

Henrique CARDOSO e Carlos Estevan MARTINS. Politica e
Sociedade.
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O PODER PUBLICO E A GESTAO DA CULTURA®
REFLEXOES E CAMINHOS

Romilson de Castro Madeira

O tratamento dado pelo poder puiblico 4 cultura no Bra-
sil reflete, na maioria dos casos, a postura ncolibcral defen-
dida e implantada pela economia globalizada de forma
avassaladora na iltima década. A gestao das atividades cul-
turais nos municipios brasileiros, em geral, trata a questdo
com um olhar miope. posicionando-se de forma distante, €
até arrogante, diante daqueles que ainda resistem e perma-
necem desenvolvendo a construcao da histéria, da cducacéao
¢ da cidadania das comunidades onde atuam.

A afirmacao carregada de prepoténcia e ignorancia de
dirigentes publicos de cultura, das mais diversas origens poli-
tico-partidarias, de que “devemos levar cultura ao povo” deixa
claro que falta, a eles, o entendimento da grandeza da cultura
subalterna (ou popular), que traz em si toda a possibilidade de
reflexao dialética do cotidiano das comunidades e de seus in-
tegrantes. Exemplos da citada grandeza podem ser encontra-
dos em diversas formas de manifestacdes culturais - o congo
do interior das Minas Gerais e as escolas de samba no interi-
or dos Estados do Rio de Janeiro e de Sao Paulo — que a despei-
to do quase total desconhecimento ¢ desprezo do poder publico
resistem, apesar de contradi¢des e difleuldades estruturais.

Podemos encontrar na origem das escolas de samba ele-
mentos que, ainda hoje, permeiam a vivéncia dos integran-
tes das agremiacdes carnavalescas no interior do pais. A este
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respeito Ismael Silva, sambista e fundador da que é consi-
derada a primeira cscola de samba, descreve o momento
historico e as necessidades que geraram o desejo de buscar
a identidade e, mais do que isto, a dignidade através da es-
cola de samba.

Assim descreve o compositor o momento do surgimento
da escola, em 1928':

- A Deixa Falar nasceu do desejo de nao apanhar da poli-
cia. Alguns dizem que o samba se modifica, se adapta ao mundo
social por isso. E podia ser diferente? Samba nao é folclore, tem
de se modificar. E a parte viva da nagéo.

O sambista interage, anda nas brechas do permitido e vai
se afirmando. se aprimorando...

Uma das mudancgas que aconteceu ao longo dos anos, que
Jfaz parte mesmo das mudangas sociais do pats, foi a maior par-
ticipagao popular. A partir da fundagao da Deixa Falar, o ma-
landro péde brincar seu carnaval, sem ser incomodado, como os
brancos, entende?

Paulo César Pereira dc Oliveira, presidente do Centro
Cultural Orunmila, entidade de cultura negra que trabalha
com educacao ndo-formal para jovens de periferia, defende
que? “a falta de entendimento de que existe uma cultura viva faz
com que toda relacao do poder piiblico com o povo seja de
‘(des)culturar’ visto que, tradicionalmente, os gestores da cultura
sao oriundos da elite dominante®.

Quanto a formac¢ao de cidadania, Oliveira acredita que
“a cultura é a grande possibilidade do individuo pobre e ex-
cluido adquirir um identidade, auto-estima e formar uma efe-
tiva cidadania”. A analise da questdo da construgao da cida-

' Luis Fernando Medeiros de CARVALHO. Ismael Silva: samba e re-
sisténcia. Rio de Janeiro: José Olympio, 1980.

? Paulo César Pereira de OLIVEIRA. Entrevista concedida para este
trabalho. Ribeirao Preto, 2001.
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dania tem uma abordagem extremamente precisa no traba-
Iho da professora Maria Nazareth Ferreira, que afirmas3:

A cullura subalterna contém clementos que po-
dem contribuir para romper o isclamento a que
as classes populares estdo condcnadas, atra-
vés dos movimenlos e mobilizacdes populares
nos quais as pessoas se encontram, identifi-
cam-se, geram [armas democrilicas de comu-
nica¢ao, simbolos, cancaes, palavras de ordem
etc. Estas formas de resisténcia cultural reme-
tem a preservagio da identidade frente aos de-
safios da sobrevivéncia.

A gestéo das politicas publicas de culiura tem se pauta-
do por parcerias com a iniciativa privada. A alternaliva, se
nao pode ser descartada, tem, sem divida, que sofrer adc-
quacgoes, ja que em muitos casos apenas reproduz uma ma-
triz de dependéncia da populacio, nao dando a cla a opcao de
gerir de fato as atividades culturais.

Com isso, através da imposicio do poder econémico, o
poder publico descaracteriza as manifestagoes, transformando
a cultura em algo vendavcl como uma mercadoria pasteuri-
zada ¢ sem a real esséncia contida em cada um dos inte-
grantes das mais diversas manifestacoes culturais. Desia
forma, o poder publico abre mao de sua responsabilidade com
a educacao ~ conceito que deve ultrapassar os limites da edu-
cagao formal - e mantém, atendendo a seus proprios inte-
resses, as classes subalternas desarticuladas e impossibili-
tadas de refletir, através da resisténcia cultural, sobre sua
condig¢ao de exclusio.

A construcao de uma relacao integrada e democratica
entre o poder publico e a comunidade, no que tange a cultura,
¢ indispensavel. Tadeu Di Pietro, produtor cultural afirma®:

3 M?ria Nazareth FERREIRA. Globalizacao e Identidade Culiural na
América Latina. Sdo Paulo: CEBELA, 1995.

* In: Hamillon FARIA e Maria Ercilia do NASCIMENTO. Desenvolvi-
mento Cultural e Planos de Governo. Sao Paulo: Pélis, 2000. p- 77.
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E fundamental, como primeiro movimento, que
se promova, junto a comunidade e 2 adminis-
tragao publica, o conceito de geracdo de uma
Politica Cultural efetiva que propicie acesso.
fruicdo e estimulo as manifestagdes culturais
envolvendo e integrando a populagao em lorno
de suas multiplas faces, seus valores, concei-
tos e visdes de mundo, em termos amplos €
democraticos.

A respeito das agdes da comunidade como participante
efetiva na politica cultural Pietro defende:

Para o sucesso na criacido e planejamento de
uma politica cultural, é indispensavel a parti-
cipagio da comunidade, por meio de seus di-
versos segmentos (féruns, debates., seminari-
os etc.) a comunidade podera expressar suas
necessidades, potencialidades e formas de
interagdo com a gesldo municipal, além de no-
vas formas de atuacdo dinamicas e criativas,
que poderao surgir desse processo.

A percepcgao da importancia da autonomia das comuni-
dades na gestao da cultura pode avangar no sentido de per-
mitir que o integrante — que passa a ser, na evolugao do pro-
cesso, gestor efetivo da relagao de sua propria cultura, e por
conseqiiéncia de sua comunidade, com o0s mais variados se-
tores da sociedade — perceba que além da prépria manifesta-
¢do cultural existe a possibilidade de transformacao da sua
condicao histérica e socioeconémica de forma efetiva.
Vazquez® afirma que "é o homem, sem qualquer duvida, que
faz as circunstancias mudarem e que se muda a si mesmo”.
Ainda sobre a possibilidade transformadora de uma pratica
cotidiana argumenta que “o homem ¢ o ser que tem de estar
inventando ou criando constantemente novas solugdes”.

Portanto, nos parece claro que o papel do poder publico
nesta questdo ulirapassa a viabilizagao de acesso a cultura.
A atuacao da esfera publica deve ser a de estar centrada no
entendimento, na valorizagao da cultura popular, que come-
te o eterno pecado de nao ser hegemoénica e universal.

5 Adolfo Sanches VASQUEZ, Filosofia da Praxis. Rio de Janeiro: Paz
e Terra, 1968. pg. 160
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Os INTELECTUAIS E A GESTAO DA CULTURA SUBALTERNA

Camila Carrascoza Bom{im ¢
Simone Brombay

No decorrer desta pesquisa foram encontrados diferen-
Les tipos de gestao cultural ¢, consequientemente, de gestores.
Percebeu-se, na analisc das entrevistas, que além dos
gestores comprometidos com o6rgéos oficiais, tais como pre-
feituras, secretarias de Turismo e de Cultura e de gestores
ligados a ONGs, havia ainda um terceiro grupo que se carac-
teriza por estar vinculado a érgaos dc diferentes naturezas,
oficiais ou nao, que tém na pesquisa e na divulgacao da cul-
tura das classes subalternas seus objctivos primordiais. Por
este motivo foram chamados de gestores intelectuais.

Percebe-se que esta gestao cultural, no Brasil e nos
demais paises latino-americanos pcsquisados, é ainda mui-
to personalizada, ou seja, muito ligada a experiéncia pesso-
al, a formacao e as idiossincrasias de cada produtor. Por este
motivo, uma das dificuldades para o desenvolvimento desta
analise foi a auséncia de uniformizag¢ao dos processos de
gestao desenvolvidos por cada um desses gestores, Isso se
deve, basicamente, ao modo de filiacao dos intclectuais com
as suas institui¢oes de origem, muito menos impositivo, até
porque os objetivos gerais destas instituicées sido mais ge-
néricos e flexiveis do que os gestores ligados as ONGs e aos
orgaos de administracao publica.

Por esse motivo, o trabalho se desenvolve sobretudo a
partir das percepcéoes e da visao que os entrevisiados (ém,
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uns mais, outros menos criticos, sobre a problematica cultu-
ral das classes subalternas. O imaginario que cerca a atua-
¢ao desses gestores intelectuais pode ser melhor compreen-
dido. Ja o padrao de atuagao dos mesmos s6 pode ser medido
com o aprofundamento dos temas trabalhados em entrevis-
tas e com o acompanhamento do trabalho de campo num
momento futuro.

E importante ressaltar que a unidade criada pela
metodologia tem como principal propésito estruturar o traba-
lho de analise em seu aspecto formal e nido condicionar a
uma analise generalizadora das entrevistas. Podera ser ob-
servado que, sob o aspecto de praticas de gestao cultural,
muitas vezes esses gestores se distanciam uns dos outros.

Assim, na analise das entrevistas procurou-se preser-
var as diferencas entre esses gestores e efetuar desta forma
uma critica aos distintos tipos de atuacao. Partindo de al-
guns pontos em comum presentes nas entrevistas é que se
desenvolve este trabalho.

Um tema que aparece em todas as entrevistas refere-se
a questao das raizes culturais dos respectivos grupos por eles
enfocados. A dualidade basica exposta nos discursos dos en-
trevistados esta justamente na relagao entre dois elementos:
as raizes e as tradi¢cbes, interagindo com os elementos
constitutivos do que se entende aqui por universo da
modernidade (globalizagdo, agentes de mercado, turismo, de-
senvolvimento tecnolégico, a questdo ambiental, entre outros).

Ao mesmo tempo que alguns dos gestores demonstram
uma preocupacao toda especial com a preservagao das raizes
e das tradicdes culturais, outros afirmam o carater de
inevitabilidade do processo de integracao dessas culturas com
esse “universo moderno contemporaneo”.

Com relagao a problematica da modernidade versus pre-
servacdo de identidade, foi observado que os gestores tém
percepcdo do problema mas, muitas vezes, ndo conseguem
tomar posi¢oes definidas, pois lhes falta uma visao giobal so-
bre o tema. Além disso. nota-se que a cultura hegemoénica
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langa vérios apelos para que sejam consumidos o que se pode
chamar de signos da modernidade’ . Quanto a isso percebe-se
que os gestores ndo conseguem minimizar os resultados pro-
vocados por esse consumo,

Um entrevistado menciona a questio da sobreposicao
cultural. O problema identificado por ele nesta regiao esta
na transformagao de muitos elementos da cultura regional,
fortemente indigena. Isso tem grande colaboragao das igre-
jas cristds que, segundo ele, foram responsaveis pela des-
truicdo de grande parte da meméria de diversas culturas re-
gionais, a0 mesmo tempo que criaram uma classe
intelectualizada ocidental e crista.

Visto assim, o processo de transformacéao da cultura tra-
dicional popular vem sendo imbuido, desde a época da coloni-
zagao, de uma moral baseada em preceitos cristios, colocan-
do o elemento miscigenado ndo mais como indio mas tam-
bém nao como branco, sendo este marginalizado por sua ori-
gem, ficando também desprotegido juridicamente, exposto ao
Jjugo dos tribunais daqueles que etnicamente nio compdem
seu quadro social. Se por um lado a extensao dos direitos
civis beneficia camadas nao-articuladas da populagao, tra-
zendo um significado positivo de liberdade ao reconhecimen-
to legal da individualidade. por outro lado a obtencgao desta
igualdade perante a lei se situa lado a lado com o fenémeno
da desigualdade social e econémica?.

Porém, este gestor se descompromete da questdo ao
afirmar que a globalizacdo é nada mais que a acentuacgio do

! Neste lexto, entende-se por signos da modernidade o conjunto
de bens simbélicos ou materiais que representam o mundo "mo-
derno”, tais como coca-cola, calga jeans, musicas veiculadas nas
grandes cidades elc.

* Bendix REINHARD. “A Ampliacido da Cidadania”. In.Fernando
Henrique CARDODO e Carlos Estevan MARTINS. Politica e Socie-
dade.
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regional, que renasce com um novo objetivo, marcando mui-
to mais as diferencgas. Ele cita José Ramos Tinhorao: “"O que
¢é o universal a nao ser o regional de alguém que foi exporta-
do para o mundo?”.

Este fenomeno de transformacao da cultura tradicional
se deve ao fato de que, com a crescente globalizagdo mundi-
al, as pessoas tendem a consumir produtos peculiares a cul-
tura hegemonica, “sendo uma forma de pertencer a esta cul-
tura, negando suas raizes culturais™.

Deve-se levar em conta que a cultura nao deve ser en-
tendida como um elemento estatico. Ao contrario, é “um con-
junto de processos simbélicos através dos quais se compre-
ende, reproduz e transforma a estrutura social.”

Este processo é agravado pelo desenvolvimento do tu-
rismo, que por questdes econdmicas e politicas, ¢ um dos
instrumentos da globalizagao mundial. Isso ocorre na medi-
da em que as comunidades subalternas sao postas em conta-
to direto com os representantes de uma outra cultura, mui-
tas vezes transnacional, que sio os turistas:

. no mundo do turismo nao &€ apenas a pre-
senga de grandes grupos — chamem-no hotéis,
agéncia de viagens ou aluguel de carros — nos
paises do Terceiro Mundo. Grupos econdmicos
que para a maioria da nossa populacido perma-
necerao e atuarao (apenas) ao nivel de criagao
de expectalivas: um modelo de vida que o tu-
rista ou o homem de negécios e sua organiza-
cao social incorporam, e¢ que reproduzem para

3 Maria Nazareth FERREIRA, em texto sobre seminario a partir do
livro Cotidiano, de Agnes HELLER.

4 Néstor Garcia CANCLINI. Cultura Transnacional e Cultura Popula-
res. Lima: IPAL, 1988.
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0s dominados 0s mesmos mitos que formam a
cultura do capitalismo que oferece em seus pro-
dutos mais acessiveis, como suas histérias em
quadrinhos, suas revistas e seriados de TV.®

) Pode-se ainda acrescentar que normalmente o turista
¢ visto pelas comunidades locais, sobretudo pelos mais jo-
vens, como aquele que por ter o poder aquisitivo é o rcpre-
sentante de um mundo que é “melhor” comparado ao seu, ¢
de quem eles devem, portanto, assimilar tudo o que for possi-
vel, desde o modo de vestir até alguns habitos de falar, gosto
por determinadas musicas etc,

] Outro problema relacionado ao turismo é a intensifica-
¢ao da constante presenca de atravessadores, pessoas que
compram o produto artesanal diretamente dos artesios e o
revendem posteriormente para turistas por um preco maior.

Este fcnémeno é fruto de um processo crescente de
hegemonizacio cultural, em que o vendedor nao se insere
no contexto da realidade local, se mantendo a parte, indivi-
dualizado e a0 mesmo tempo ligado ao que se pode chamar de
“sociedade global”. Como em muitas cidades os criadores
(artesaos e brincantes) tém a sua prépria producio de cultu-
ra como fonte de subsisténcia, esta situacio gera um confli-
to entre eles. Este conflito nao é apenas de ordem econémi-
ca, mas também sociocultural, na medida que o atravessador
influencia diretamente o modo e a propria produgdo. Sobre
este assunto a posig¢do dos gestores é de critica:

... fonte de subsisténcia dessas [amilias (..) o
atravessador é quem leva vantagem. Ele pega o
produto por um prego irrisério e vende la fora
pPor um pre¢o muito maior.

Percebe-se que a questao do turismo age de diversas
formas sobre as comunidades produtoras. Um dos varios efei-

5 Armand MATTELARD. La cultura como empresa mullinacional. Mé-
xico: Era, 1974, pp.119-120.
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tos sobre elas se referc ao fato de que os seus produtos cultu-
rais (sejam eles materiais ou simbélicos) tendem a se modi-
ficar a partir dos apelos dos proprios turistas, que por sua vez
também sofrem influéncia dos rnedia.

Apesar deste gestor expor este fato, nao se percebe um
posicionamento critico, de sua parte, sobre este processo de
paulatina transformacao da tradicao cultural relacionada com
as manifcstagoes folcloricas. Isso demonstra que o gestor nem
sempre esta atento e/ou comprometido com esta pro-
bicmatica.

Esta problematica é agravada pela situag¢ao econdmica
dos artesaos que, nao tendo condi¢oes de bancar sua propria
producéo, acabam recorrendo a gestores culturais que mui-
tas vezes utilizam a classe subalterna em prol de seus inte-
resses, nao se importando muito com a questao da tradicao e
da identidade cultural.

Essa situacao €, na maioria das vezes, conhecida do
criador que, acostumado com este “apoio” dos gestores e cons-
ciente do joguete politico a que esta sendo submetido, nao
consegue se desvincular totalmente. A saida mais comum é
a aceitagdo da situacao e a tentativa de tirar o maximo pro-
veito possivel para si proprio enquanto durar a relacio.

Esta questao se origina no periodo de desenvolvimento
do que Raymundo Faoro chama de Estado Patrimonialista,
onde a sociedade ¢é gerida pelo Estado de forma tutelar. Com
os fendmenos do populismo e da ditadura militar na socieda-
de brasileira, esses padroes de participacao politica vao ser
acentuados.

Por outro lado, se esta relagao de poder nao ocorre, sur-
gem situacdes de conflito politico ndo permitindo, na
maioria das vezes, a livre manifestacao das classes subal-
ternas. A exemplo disso um gestor entrevistado de Salvador,
ator de teatro de rua, explica:

- O movimento de teatro ainador na Bahia iniciou-se em
1964, iniciativa de estudantes da classe média; (...) e depois
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perdeu-se esse espago, muito por forca das sobrevolias politicas
da época.

Conta ainda que, durante a ditadura militar, o teatro
sofreu fortes repressées, e alguns grupos tiveram que ser
desativados:

- Mais ou menos nos anos 70, foi fechada a Federagao de
Teatro Amador, por ser considerada uma atividade subversiva.

Esta situacao se insere dentro do que podemos chamar
de Autoritarismo da Sociedade Brasileira®, yma incapacida-
de de trabalhar com conflitos e contradicoes sociais, que sao
sempre considerados perigo. Como solucao, surge a
repressao.

Um dos pontos que mereceu maior destaque nesta ana-
lise diz respeito aos meios de comunicac¢do enquanto
veiculadores da cultura hegemoénica. Assunto tratado pela
maioria das entrevistas, os media, segundo muitos dos en-
trevistados, sao um dos principais responsaveis pelo enfra-
quecimento das manifestagoes culturais das classes subal-
ternas pois “se os meios de comunica¢ao nao cumprem aque-
las fungdes primordiais de promover a cultura e os valores da
regiao no sentido de fortalecer a sua unidade, deixam o ca-
minho aberto para a expansio da cultura transnacional.””

As classes subalternas, que nao tém sua cultura refe-
rendada pelos media, vém na sua propria realidade cotidiana
se distanciando cada vez mais das praticas culturais tradici-
onais para se colocarem ao lado de tudo aquilo que represen-
ta o "novo” e o “moderno”. Desta forma, os membros desta
classe vao paulatinamente modificando suas referéncias para

8 Marilena CHAUI{. “Cultura Politica e Politica Cullural”. In.:Revista
do Instituto de Estudos Avancados, 9 (23). Sao Paulo: Edusp, 1995.

7 Maria Nazareth FERREIRA. “Consideracdes sobre a Cultura Su-
balterna como Mercadoria”, relatério ao CNPq, 1994,
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assumirem novos codigos que, teoricamente, levariam a um
desenvolvimento e conseqiientemente a uma melhoria na
sua qualidade de vida.

Essc processo é bastante complexo e dialético. Se por
um lado essas pessoas sao atraidas para consumirem os no-
vos modelos ditados por uma sociedade cada vez mais
homogeneizada, na pratica elas acabam ficando a margem
deste processo “modernizador”. O consumo de alguns bens,
simbélicos ou nao, propagados pelas classes hegémonicas e
difundidos pelos media néo é, ao contrario do que acreditam,
suficiente para inseri-los na chamada modernidade.

O limite da analise desse grupo de gestores estd na
omissao ao que se refere a reflexdo sobre o processo de trans-
formacao da cultura de classe subalterna, visto como inevi-
tavel por eles proprios, na medida que nao € colocada nenhu-
ma alternativa para este processo que vem ocorrendo, a que
chamamos de integracgdo culiural.

E preciso ainda observar que a integracdo em si ndo é
o problema ja que “o homem é um animal que constitui, atra-
vés de sistcmas simbdlicos, um ambiente artificial no qual
vive € o qual esta continuamente transformado. A cultura é,
propriamente, esse movimento de criagdo, transmissao e
reformulacao desse ambiente artificial.”® O problema ¢ a ma-
neira como esta se dando essa integracao.

Assim, pode-se compreender essa infegragao observan-
do e considerando diferentes aspectos envolvidos:

* Como fato que permeia historicamente as relagdes so6-
cio-culturais, sendo constitutivo da prépria dinadmica
destas relacgdes;

* Tendo a integragao de culturas como algo absolutamen-
fe inevitavel no mundo comtemporaneo;

& Eunice R. DURHAM. In.:Antonio A. ARANTES. Produzindo o Pas-
sado. 1».26.
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* Observar que ele muito menos integra e muito mais
cria condi¢des para o estabelecimento de uma
“hegemonia cultural”.®

Considerando esses aspectos, entre outros, pode-se afir-
mar que ha necessidade de relletir sobre as questées que
envolvem a interrelacao e a integracao das varias culturas e
realidades. Essa reflexdo deve ocorrer dentro de um campo
onde se tenha condi¢des para propor novas formas de
integracao cultural, que possam de fato interferir ¢ amorti-
zar o impacto do encontro de culturas diferentes. £ preciso
considerar que esse encontro nao deve significar a
sobreposi¢cdo de uma cultura em detrimento ou desapareci-
mento de outra

Além disso, esta situagdo exemplifica a insercéo do pro-
dutor no projeto neoliberal que

. intenta no sélo globalizar la economia a nivel
mundial, sino homogenizarla. El projeto
neoliberal no considera las diversidades y las
heterogencidades de cada una de las realida-
des del globo terrestre, sino que pretende
convertirnos a Llodos em seres consumido-
res.'®

Todos estes gestores trabalham com comércio de arte-
sanato e se mostram preocupados com a preservacao da cul-
tura nacional ¢ na forma com que isso se manifesta na pro-
ducao de cultura material, envolvendo a problematica da
modernizagdo. Percebe-se, porém, que essa preservagdo nio
ocorre, e que a questao do turismo versus uma real preserva-
¢ao da identidade nacional & muito mais complexa do que
parece, assim como a questdo do envolvimento do gestor com
o produtor.

® Para uma melhor compreensao desses aspectos, assim como a
Inclusdo de oulros ver: Néstor Gareia Canclini, op. cil.

'0 Zonia PALAN em cntrevista a Maria Nazarecth FERREIRA. Qui-
to, Equador, 01/94.
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