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As apresentacdes de dancga nos habitos culturais dos moradores de

Sao Paulo?

Jalia Guimaraes Arneiro?

Resumo: A danca esta presente no cotidiano do homem de diversas formas e nas mais variadas
situacOes: em celebracgdes religiosas, em festividades populares, nas casas noturnas, em eventos
familiares, nos esportes e nas artes. No entanto, apesar de sua relevancia social, cultural e
artistica, as apresentacfes de danca sdo pouco frequentes nos habitos culturais dos moradores
de S&o Paulo, conforme aponta o levantamento realizado pela Rede Nossa S&o Paulo em
parceria com o IBOPE Inteligéncia apresentado em 2019. Este artigo, portanto, tem o intuito
de analisar este fenbmeno por meio de pesquisas feitas com moradores da metrépole e de
estudos sobre 0s aspectos da danca profissional no Brasil, os fluxos de fomento a cultura e os
impactos da industria cultural — conceituada pelos filésofos alem&es Theodor Adorno e Max
Horkheimer — nos espetaculos de danca.

Palavras-chave: Danca. Espetaculo. Sdo Paulo. Publico.

Abstract: Dance is present in people’s life in many and different situations: in religious
celebrations, popular parties, night house’s, family meetings, sports and at arts. However,
despite its social, cultural and artistic relevance, the dance performances are uncommon in
cultural habits of S8o Paulo residents, as the survey made by Rede Nossa Sdo Paulo in a
partnership with the IBOPE Inteligencia presented in 2019 points out. This article, therefore,
have the intention to analyse all of aspects of professional dance in Brazil, the flow of promotion
of culture and the impacts in the cultural industry — conceptualized by german philosophers
Theodor Adorno and Max Horkheimer — in dance performances.

Key words: Dance. Performance. Sdo Paulo. Audience.

Resumen: La danza esta presente en la vida cotidiana del hombre de diferentes formas y en las
mas variadas situaciones: en las celebraciones religiosas, en las fiestas populares, en los clubes
nocturnos, en los eventos familiares, en los deportes y en las artes. Sin embargo, a pesar de su
relevancia social, cultural y artistica, las representaciones de danza son poco frecuentes en los
habitos culturales de los paulistas, como sefiala la encuesta realizada por Rede Nossa Séo Paulo
en alianza con IBOPE Inteligéncia presentada en 2019. Este articulo, por lo tanto, tiene como
objetivo analizar este fenOmeno mediante una investigacion realizada con residentes de la
metrépoli y estudios acerca de aspectos de la danza profesional en Brasil, los flujos de
promocion de la cultura y los impactos de la industria cultural - conceptualizados por los
filésofos alemanes Theodor Adorno y Max Horkheimer - en espectéaculos de danza.

Palabras clave: Danza. Muestra. Sdo Paulo. Publico.

! Trabalho de concluséo de curso apresentado como condicdo para obtencéo do titulo de Especialista em Midia,
Informacéo e Cultura.
2 pos-graduanda em Midia, Informacéo e Cultura.



1. INTRODUCAO

A danca é uma atividade fisica que parte do corpo e do movimento capaz de exprimir
emocgdes, ideias, atitudes, sentimentos e que “relaciona fatores biologicos, psicoldgicos,
socioldgicos, historicos, estéticos, morais, politicos e geograficos”, na definigdo da mestra em
ciéncia do esporte Santos (2017 apud Ribeiro, 2009, p. 25)3. Apesar de sua relevancia para o
homem e ser multifuncional, a danca como arte e programa cultural tende a ser esquecida,
desconhecida ou ignorada por grande parte dos moradores da cidade de S&o Paulo, como
apontam os dados da pesquisa “Cultura — Viver em Sao Paulo”, apresentada em 2019 pela Rede
Nossa S&o Paulo e pelo IBOPE Inteligéncia.

Para melhor compreender este cenario e os motivos pelos quais este fenbmeno
ocorre, 0 artigo apresenta levantamentos sobre a relacdo dos moradores de Sdo Paulo com a
danca, a partir de uma pesquisa qualitativa, e mostra também a importancia do fomento a arte
para a sua disseminacao, a historia da danca e seus impactos na sociedade.

Perpassa esse artigo o conceito de industria cultural, de Theodor Adorno e Max
Horkheimer, que aponta critica e negativamente como se estabeleceu na sociedade o culto a
pretensas necessidades que s6 seriam atendidas por produtos oriundos do capitalismo. A danga,
por ser um produto de mais dificil massificacdo demandada pela industria cultural, estaria
fadada a nunca ganhar relevancia? Ou, como diziam os fil6sofos alemaes, outras expressdes
artisticas, como o cinema e a musica, fartamente disseminados por pertencerem a cultura de
massas, estariam pondo em risco a sobrevivéncia da danca?

Para avancar nessas discussdes, a se¢do 2, “Danga ¢ sociedade”, aborda os aspectos
sociais e historicos da danga; conectando, aqui, as defini¢gdes de “industria cultural” propostas
pelos estudiosos alemaes. A secdo seguinte, “A danc¢a nos habitos culturais dos moradores de
Sao Paulo”, apresenta os dados da pesquisa da Rede Nossa S&o Paulo e do IBOPE Inteligéncia,
as principais formas de captacao de recursos para a cultura e o desfavorecimento da danca perto
de outros géneros das artes cénicas. A “Pesquisa qualitativa: metodologia”, objeto central desse
artigo, inicia com uma sec¢do onde fundamentaremos o0s processos e a metodologia utilizada
para a realizagdo das pesquisas quantitativa e qualitativa, cujos resultados serdo revelados na

parte seguinte “Apresentagdo das pesquisas”.

3 SANTOS, A. P. C. O contributo da danc¢a no desenvolvimento da coordenag3o das criangas e jovens.
Universidade do Porto, Portugal, 1997.



2. DANCA E SOCIEDADE

Dentre alguns sentidos figurados para a palavra, “danga”, segundo definicdo do
dicionario Houaiss, € um substantivo feminino de duas silabas cujos principais significados séo
“arte e/ou técnica de dancar” e “conjunto organizado de movimentos ritmados do corpo,
acompanhados por musica; bailado”. Etimologicamente, a palavra em questdo ¢ oriunda do
francés danse (antes dancier), que, ao que tudo indica, tem origem no verbo germanico dansjan,
que se traduziria como “puxar”, “estender” ou “esticar”.

A danca é um resultado da necessidade humana de extravasar sentimentos, o que fez
com gue o homem dancasse antes mesmo de comegar a desenvolver a linguagem verbal e a
musica. E, entdo, depois de perceber que poderia dangar por motivos espirituais ou para
anunciar uma guerra, por exemplo, descobriu que poderia dancar também por prazer
(ACHACAR, 1998 apud PUOLLI, 2010, p. 16)*.

E seguro dizer que a danca esta presente em diversas situagdes na vida das pessoas: em
festas populares, espetaculos, encontros familiares ou de amigos, danceterias (“baladas”), nos
esportes e, até mesmo, dentro de casa. Na cultura brasileira a danca é elemento-chave em
diversas celebragdes populares e regionais, como nas quadrilhas nas festas de S&o Jodo e o frevo
no carnaval pernambucano, apenas para citar dois exemplos. Para dancar, portanto, ndo séo
necessarios lugar, data, ocasido, condi¢do fisica ou idade especificos. Pressupde-se que, das
sete artes classicas®, a danca deva ser a mais acessivel de todas — o Unico instrumento
fundamental é o proprio corpo.

Para algumas pessoas esse ato de se movimentar nao é somente algo esporadico ou uma
consequéncia por estar em determinada ocasido: dancar — ou melhor, praticar dangca — passa a
ser uma espécie de compromisso, impulsionado por uma paixao ou um estilo de vida. Nesse
contexto, a danga pode ser um tipo de exercicio fisico (sobretudo quando praticado
regularmente), um hobbie ou, até mesmo, uma profissdo. Como arte, a danga tambem
desempenha um papel politico, “de libertacdo, de emancipacao, de autonomizagdo do homem
na sociedade” (SILVA, 2009, p. 8), tornando-se, inclusive, um mecanismo de combate as
desigualdades sociais, conforme destaca Silva (2009, p. 2). Medina et al (2008, p. 110) defende
que a danga, acima de tudo, é uma “manifestagdo de direito dos povos”, a qual transgride

obstaculos que poderiam dificultar o processo de democratizagdo”.

4 ACHACAR, Dalal. Ballet Arte Técnica Interpretag3o. Rio de Janeiro: Cia Brasileira de Artes Gréficas, 1980.
> Denominac3o atribuida pelo estudioso italiano Ricciotto Canudo em Manifesto das Sete Artes (1923).



E se existem pessoas que se dedicam em disseminar estudar a danca, ha aqueles que sdo
espectadores dessa arte. Segundo os comunicélogos Gasparini e Katz (2013, p. 5), uma
coreografia pode ser interpretada de variadas formas por aqueles que a assistem a partir da
percepcéao de cada individuo. Ou seja: hd uma comunicacao entre pablico e obra, a qual nem
sempre € linear, mas deve existir para que a arte cumpra com o seu compromisso. Davallon
(1999, apud Aragdo, 2012, p. 84) cita que a imagem como producdo cultural sempre é parcial,
pois depende do ponto de vista do espectador, que faz conexdes com seus proprios saberes ao

observa-la.

2.1 Histéria da danga

De acordo com Medina et al (2008, p. 100), nos primérdios da humanidade a danca era
uma atividade comumente desempenhada para fins religiosos/espirituais (acreditava-se que no
ato de se movimentar se estabelecia uma conexdo com o divino) e, também, como forma de
comunicacdo entre os individuos da comunidade. Segundo os estudiosos (2008, p. 101), neste
inicio ndo havia preocupacao com a performance e com técnicas, 0 que tornou o ato de dancar
muito “orginico” e “natural”. A partir dai as dangas foram aprimorando-Se e passaram a ser
vistas também como forma de entretenimento e préatica, o que fez com que comecassem a exibi-
la ao publico que hoje chamamos de “plateia” (MEDINA et al, 2008, p. 102).

O ballet classico teve seu surgimento na Italia, durante a Idade Média, com a danca
grupal “mourisca”, a qual era realizada nas procissdes do teatro popular religioso (SANCHEZ,
2010, p. 270). Conforme explica Sanchez (2010, p. 270), entre os séculos X1V e XV houve uma
releitura desta danca, que, posteriormente, recebeu 0 nome de balleto ou “ballet” (“pequeno
baile”). Isso porque além de ter ganhado um novo contexto, passou a acontecer nas mansoes da
aristocracia.

Apesar da origem italiana, foi na Franca que o ballet ganhou expressividade, sobretudo
no reinado de Luis XIV (conhecido como “rei Sol”), responsavel pela fundacéo da Academie
Royal de Musique et Danse — instituicdo que codificou e estruturou a técnica do estilo de danga
em questdo — (SANCHEZ, 2010, p. 271). Diante da relevancia cultural do Pais na época e das
iniciativas do rei Luis X1V, o ballet ndo s6 passou a ser profissionalizado, mas disseminado por
todo o continente e, consequentemente, pelos paises de col6nia europeia — como o Brasil.

Parece-nos igualmente correto dizer que o ballet surgiu no continente
americano como parte de um projeto ibérico de colonizacdo do Novo Mundo,
fosse associado a Igreja e sua necessidade de expansdo, fosse como veiculo
de refinamento para a nobreza e para a constituicdo de monarquias
absolutistas, formadora dos Estados Modernos (Monteiro, 1999). Estamos,
assim, tratando da nossa propria colonizagdo”. (SANCHEZ, 2010, p. 271).



2.1.1 Danga no Brasil

E impossivel dissociar a historia da danca (como arte e atividade profissional) da
trajetdria do ballet classico, que foi o precursor desta formatagdo. Segundo Puoli (2010 p. 47),
a chegada do ballet no Brasil foi incitada vinda de professores e bailarinos do exterior,
majoritariamente da RUssia, nas primeiras décadas do século XX. O Theatro Municipal do Rio
de Janeiro foi a primeira “casa” de uma companhia profissional, o Corpo de Baile do Teatro
Municipal do Rio de Janeiro, fundado a partir da escola aberta por Maria Olenewa em 1927
(PUOLL, 2010, p. 47).

Na capital paulista, o grupo do Theatro Municipal de S&o Paulo veio a ser langado 13
anos depois, em 1940, por Vaslav Veltchek. Segundo Puoli (2010, p. 49), “o acontecimento
mais importante no desenvolvimento do ballet em Sao Paulo foi a formacéo do Ballet do 1V
Centenario em 1953, sob a direcdo de Aurélio Milloss”. Apds o inicio deste movimento, o ballet
se espalhou rapidamente no Brasil, o que contribuiu para o surgimento de diversas companhias
profissionais de valor em vérios pontos do territério brasileiro, as quais existem até hoje
(FARO, 2004 apud PUOLL, 2010, p. 49).

Dentre essas companbhias, as principais sdo: Balé da Cidade de Sao Paulo, Grupo Corpo,
Cisne Negro Companhia de Danca, Companhia de Danca Deborah Colker, Sdo Paulo
Companhia de Danca e Escola do Ballet Bolshoi no Brasil®. Sobre a Gltima, é importante
destacar que a Escola do Teatro Bolshoi no Brasil, localizada em Joinville (SC), responsavel
pela companhia, é a Unica filial do mundo da escola russa. Outro titulo unicamente brasileiro
em relacdo a danca é o de ter o maior festival do mundo. Presente no Guinness Book desde
2005, o Festival de Joinville, que acontece no més de julho, recebe um pablico superior a 230
mil pessoas e cerca de 7 mil participantes por ano.

2.2 A danca sob a dtica da Industria Cultural

Ao dissertar sobre Adorno e Horkheimer, Nepomuceno (2010, p. 3) contextualiza que
“industria cultural” € um conceito que nos permitiria distinguir as culturas que surgem
espontaneamente das massas daquelas que sdo impostas por uma classe dominante, as quais
visam unicamente o lucro (NEPOMUCENO, 2010, p. 3). A industria cultural é a indUstria do
divertimento, e, no caso, a diversao ¢ “procurada pelos que querem se subtrair os processos de
trabalho mecanizado, para que estejam de novo em condicBes de enfrentad-lo” (ADORNO,

2020, p.30 - 31). Essas ideias sdo introduzidas majoritariamente pela grande midia, conforme

6 Escolas e companhias destacadas por Puoli (2010).



explica Batista (2007 apud Nepomuceno, 2010, pg. 3), de forma que as pessoas quase nunca
conseguem “sentir’” os impactos dessa influéncia.

Franca (2014, p. 20) pontua que a aceitacdo passiva por parte dos consumidores de
produtos da industria cultural — que acabam se totalizando em um grande nimero de pessoas —
se d& por conta de uma manipulacdo da midia. Sendo assim, a televisao, os jornais, as revistas
e o radio, juntamente com a publicidade e a propaganda, “procuram ‘fabricar’ € manipular as
necessidades de seu publico, de forma que o binémio oferta e demanda atenda as exigéncias do
capital investido, sem margem para erros na precisdo do lucro calculado” (FRANCA, 2014,
p.20).

Sobre a influéncia da industria cultural na danga (como atividade corporal, no caso),
Nepomuceno (2010, p.5) explana que as dancas expostas pelos meios de comunicacao de massa
sdo, geralmente, ausentes de personalidade e identidade e que a aceitacdo do que é “pronto”
acaba por reduzir a espontaneidade e expressividade de muitos individuos (GONCALVES,
2004, apud NEPOMUCENO, 2010, p.5)".

A partir desses conceitos, compreendemos gue a danca sofre diretamente com a acdo da
industria cultural. A danca profissional e/ou competitiva, em geral, ndo tem o teor
“mercadologico” que, como destaca Nepomuceno (2010, p.5), teriam aquelas que sao
transmitidas e fomentadas pela grande midia. Portanto, essa falta de conexdo que as pessoas
tém com a danca as coibe de ter interesse de buscar por esse tipo de programa cultural e, por

consequéncia, criar o habito de apreciar este tipo de arte.

3. ADANCA NOS HABITOS CULTURAIS DOS MORADORES DE SAO PAULO

O Brasil, de modo geral, ¢ um pais que tem estruturas para formar bailarinos
profissionais e oferecer bons espetaculos. Em Sao Paulo, a maior metropole da América Latina,
no entanto, a dan¢a € uma arte colocada em segundo plano — ou melhor, nono — pelos moradores
quando o assunto é programa cultural. De acordo com a pesquisa “Cultura — Viver em S&o
Paulo”, de abril de 2019, elaborada pela Rede Nossa Sdo Paulo em parceria com o IBOPE
Inteligéncia, apenas 8% dos entrevistados assistiram a algum tipo de espetaculo de danga nos
12 meses antecedentes ao levantamento — ficando a frente apenas de saraus/slams® e concertos

de musica classica.

7 GONGALVES, M. A. Sentir, pensar, agir: corporeidade e educagdo. Campinas: Papirus, 1994.
8 Poetry slam ou slam é o nome dado & batalha de poesias.



A plateia dos espetaculos de danca se forma, atualmente, com os que vivem
essa realidade; dai a necessidade de se compreender a dificuldade em
conseguir criar esse momento de pausa no dia a dia, que dificulta a
possibilidade de se viver o encontro com a danga como uma experiéncia
transformadora. 1sso reflete diretamente na dificuldade de atingir um puablico
maior e mais diversificado para a danca, algo a ser considerado pelos artistas
e coreografos. (GASPARINI e KATZ, 2013, p. 55)

A partir deste cenario, portanto, é necessario entender por que a danca é tdo ausente da
agenda cultural dos moradores de S&o Paulo. Puoli (2010, p. 50) atribui o fracasso das
companhias de danca que nao conseguem se firmar a falta de dinheiro, apoio e publicidade.
Isso significaria que, se ndo hé interesse por parte do publico em consumir este tipo de arte, ndo
ha ganhos significativos em bilheteria e, consequentemente, desinteresse por parte dos
investidores em fomentar esses espetaculos, numa espécie de ciclo vicioso.

No Brasil, o incentivo a arte como um todo outrora passara por um processo de
crescimento emergente. Durante 0 mandato do ex-presidente Luis Indcio Lula da Silva
(exercido entre 2002 e 2010), surgiram politicas publicas voltadas a cultura que fortificaram o
meio artistico neste periodo. Foi nesta presidéncia, por exemplo, que o Ministério da Cultura
(MinC) foi reestruturado, em agosto de 2003. Contudo, o cenario atual ¢ mais adverso,
principalmente por conta do atual presidente da republica, Jair Bolsonaro; que, dentre diversas
medidas que desestimulam a atividade cultural no Brasil, foi responsavel pela extin¢do do
MinC, em janeiro de 2019.

Para que possamos entender o funcionamento deste mercado, € imprescindivel analisar
os fluxos dos principais mecanismos de fomento a cultura e como o favorecimento de alguns
projetos € inversamente proporcional a desvalorizacdo de outros — bem como os reflexos da

indUstria cultural neste contexto.

3.1 Como a danca recebe capital?

Para que um festival, apresentagdo ou companhia de danca receba recursos financeiros
para se estruturar e entrar em atividade existem diversas formas. Se pensarmos num grupo
formado por alunos de uma escola de danga particular € comum que o espetdculo seja
estruturado por meio da contribuicdo dos proprios alunos e/ou responsaveis e pela venda de
ingressos. No entanto, para a confeccdo de projetos maiores e mais abrangentes, geralmente
recorrer-se a programas de incentivo cultural, como a prépria Lei de Incentivo a Cultura ou Lei

Rouanet, como é popularmente denominada.

3.1.1 Lei Rouanet
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A Lei de Incentivo & Cultura (n°® 8.313, de 23/12/1991), criada por Paulo Sérgio
Rouanet, prevé que pessoas fisicas e juridicas tenham um valor abatido do Imposto de Renda
(o governo abre mao do valor que seria recolhido) para que essa quantia seja designada a
atividades culturais. E importante destacar, aqui, que no se trata de um investimento, mas de
um patrocinio (quando h& a¢des de marketing ou publicidade em cima desta acao) ou doagao —
quando ndo ha a contrapartida da divulgacdo — (PUOLLI, 2010, p. 66). Para que um projeto possa
captar recursos utilizando a Lei Rouanet, € preciso que ele seja redigido e submetido para
analise da Secretaria Especial da Cultura do Ministério da Cidadania (sujeito a aprovacao).

O auge da Lei Rouanet foi em 2018, quando alcangou o valor de R$ 6.813.470.979,50,
distribuidos entre 5.449 projetos aprovados em todo o Brasil. Em 2019 este valor ja caiu para
3.776.328.249,32 e 3.784 aprovacdes. Coincidentemente (ou ndo), foi neste ano que o MinC
foi desfeito e transformado em Secretaria Especial da Cultura, a época sob o Ministério da
Cidadania — e mais tarde transferida para o do Turismo.

Com a eleicdo do presidente Jair Bolsonaro, a cultura como um todo vem sendo
desmerecida, bem como a Lei de Incentivo a Cultura. Essa “guerra” foi evidenciada quando
artistas se posicionaram contra o atual presidente — que ja propunha desacelerar o incentivo a
cultura no periodo pré-candidatura — e foram acusados pelo proprio de “tirar proveito” da Lei
Rouanet. Desde entdo, foi criado um estigma em torno da Lei; o qual aponta que ela seria um
mecanismo de endossar o “marxismo cultural”® por meio de verbas plblicas. Em uma entrevista
sobre quais seriam as previsdes para 0 mercado cultural em 2020, publicada no Estaddo, Pedro
Mastrobuono, presidente do Instituto VVolpi, comenta que Lei Rouanet “vem sendo demonizada

de uma maneira avassaladora”.

3.2 Relagéo entre leis de incentivo e danca

Adentrando na questdo do incentivo a danca, é possivel observar um movimento que
corrobora para a atual situacdo desta atividade cultural em Séo Paulo. De acordo com o portal
do Sistema de Apoio as Leis de Incentivo a Cultura (Salic), de 2002 a 2020, 1.038 projetos
voltados a arte em questdo foram aprovados e fomentados por meio da Lei Rouanet no Estado.
Na categoria “Artes Cénicas”, a danga ¢ a segunda atividade a receber mais recursos. Contudo,
apesar da segunda posicao, em “Teatro” (que esta na mesma categoria) o nimero de projetos

aprovados foi de 7.239 no mesmo periodo, quase sete vezes mais do que as propostas voltadas

% Disponivel em: https://www.cartacapital.com.br/cultura/lei-rouanet-da-ascensao-a-queda-provocada-pelas-
fake-news/. Acesso em 22 de out. de 2020.
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para a danca. Dos dez maiores proponentes (ou seja, solicitantes) de 2019, nenhum tem
atividades ligadas diretamente & danga — e, tampouco, ao teatro*°,

3.2.1 O fenbmeno Broadway

Por meio destes nimeros, vimos que h& um baixo interesse daqueles que aderem a Lei
Rouanet em apoiar projetos relacionados a danga, se comparado a outras artes e/ou atividades
culturais. Para compreender o porqué destas estatisticas, € conveniente realizar uma breve
associacdo com os espetaculos musicais, que vém fazendo um sucesso gigantesco nas salas de
teatro — e entre as empresas patrocinadoras. Conforme mostra um levantamento realizado pela
Carta Capital, entre os anos de 2016 e 2019, R$ 200 milhdes foram captados para producGes
musicais no eixo Rio-Sao Paulo por meio da Lei Rouanet. A T4F, maior proponente do periodo,
captou, sozinha, R$ 78 milhdes. Dentre as principais montagens produzidas pela companhia
estdo Les Misérables, O Fantasma da Opera, Mudanca de Habito, Wicked, Antes Tarde do Que
Nunca e 2 Filhos de Francisco, que, com excec¢do do Ultimo, sdo todos oriundos da Broadway.

Diante desse fenbmeno dos musicais, conseguimos ter alguns vislumbres dos motivos
pelos quais a danga ndo faz o mesmo “barulho”. Em entrevista publicada na Carta Capital,
Carlos Cavalcanti, produtor responsavel pela montagem do musical Billy Elliot no Brasil, diz
que “empresas de Sdo Paulo e do Rio gostam muito de investir em teatro musical porque ao
receberem a cota de ingressos gratuitos podem desenvolver uma politica para seus
colaboradores ou clientes, oferecendo a eles uma experiéncia gratificante”. Na mesma
reportagem, José Roberto Walker, diretor do reality show “Cultura, o Musical”, da TV Cultura,
ao falar dos resultados colhidos das produg¢des musicais nacionais e importadas, questiona, mas
em tom de afirmagéo: “Qual outro género consegue atrair tanto ptblico jovem?”.

A partir destas afirmagdes, € passivel de constatagdo que as empresas escolhem o0s
projetos nos quais querem investir pensando no retorno que terdo. Ou seja: os investidores
sabem que 0s musicais sao atrativos para seus clientes ou colaboradores e que Ihes proporcionar
essa experiéncia podera aumentar os lucros da companhia. Entdo, quando relacionamos esse
discurso com o contexto das apresentacOes de danga, fica subentendido que esta atividade

cultural ndo ¢ tdo fomentada porque, na visdo de quem “entra” com o capital, ndo geraria 0

10 £ valido destacar que nem sempre essa equiparacdo entre “popularidade x incentivo financeiro” é uma
maxima. Um exemplo disso é o fato de dois dos dez maiores preponentes de 2019, estarem ligados a musica
classica, que sdo a Fundagdo Orquestra Sinfonica do Estado de Sdo Paulo (Fundagdo OSESP), em 4° lugar, e a
Fundacgdo Orquestra Sinfonica Brasileira, em 7°. Além disso, na categoria “Musica Erudita” ha 1.611 projetos
aprovados entre 2002 e 2019 em Sao Paulo, nimero superior as aprovagdes de danga. Porém, na pesquisa
realizada pela Rede Nossa S3ao Paulo e pelo IBOPE consta que apenas 7% dos entrevistados foram a concertos,
indo totalmente na contramao desta relagdo.
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interesse em comprar ou vender mais para ganhar os ingressos como presente. E, de fato:
quando revisitamos os dados da pesquisa da Rede Nossa Sdo Paulo com o IBOPE Inteligéncia
ja apresentados — e conforme veremos mais a frente —, esta teoria ganha ainda mais forca. Aqui
também observamos um movimento quase que ciclico: a danca, por receber menos apoio
financeiro, acaba ndo sendo tdo disseminada como outras atividades e, por conta disso, tem
pouca procura. Por ter pouca procura, os investidores compreendem que a danga nao atrai

publico e, consequentemente, ndo gera rentabilidade. E a tempestade perfeita.

3.2.1.1 Danca versus teatro musical e os efeitos da industria cultural

Nesta relagdo de causa e efeito, que parece ndo ter inicio ou fim definidos, podemos ver
com clareza os impactos da industria cultural. De um lado ha as empresas apoiadoras de projetos
culturais por meio da Lei Rouanet, que financiam aquilo que lhes possa gerar lucro,
independentemente do contetido da obra; e, do outro, a valorizacéo e a comercializagao daquilo
que ¢ “divertido” aos olhos do publico, uma vez que a industria cultural ¢ mediada pelo
entretenimento (FISCHER 2002 apud NEPOMUCENO, 2010 p. 5)*.

Trazendo a pergunta de Walker (2019) para esta reflexao, € possivel também tracar um
outro paralelo: o motivo pelo qual os musicais s3o mais atraentes para os “jovens” do que um
espetaculo de danca pode estar ligado ao seu carater mais literal. Diferentemente da danca, que
instiga o0 espectador a decifrar uma narrativa por meio de uma linguagem corporal, o teatro
musical conta uma historia de forma mais direta por meio de dialogos, can¢des e coreografias,
0 que pode tornar a compreensdo da obra mais facil. Além disso, os musicais costumam
“conversar” muito com as obras do cinema (ha filmes que sdo adaptacdes de musicais e vice-
versa), 0 que contribuiria para que o espectador se engaje mais em assistir essas montagens.
Com isso, podemos compreender que o musical seria “lugar-comum” para o publico, o qual,
consequentemente, se interessara mais por algo com que tenha familiaridade. Segundo Costa et
al (2003, p. 8), Adorno e Horkheimer argumentam que:

O surgimento das industrias de entretenimento como empresas capitalistas
resultaram na padronizacdo e na racionalizagdo das formas culturais, e esse
processo, por sua vez, atrofiou a capacidade do individuo de pensar e agir de
maneira critica e autbnoma.

4. PESQUISAS QUANTITATIVA E QUALITATIVA: METODOLOGIA

1 FISCHER, E. A necessidade da arte. 9. ed. Rio de Janeiro: Guanabara Koogan, 2002
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Por meio de argumentos discorridos anteriormente, pudemos identificar alguns pontos
criticos a respeito da situacdo dos espetaculos de dancga na cidade de S&o Paulo. Além de ser
um programa cultural negligenciado pelos moradores da metropole, a danca ndo é uma das artes
mais beneficiadas pelas leis de incentivo a cultura. Para que possamos entender mais
precisamente 0S motivos que ocasionam este movimento — sobretudo a baixa adeséo aos
espetaculos —, foi realizada uma pesquisa qualitativa em grupo, na qual sete individuos de perfis
distintos compartilharam a relacdo que tém com a esta arte.

A pesquisa qualitativa € compreendida, segundo Neves (1996 p. 1), como um método
de estudo que visa a captacdo de dados descritivos por meio de um contato proximo com o
objeto de estudo. Conforme explica Maanen (1979 apud Neves 1996, p. 1)*2, as técnicas que
configuram esta pesquisa descrevem e decodificam os componentes de um sistema complexo
de significado; além de traduzirem e expressarem os fenébmenos no mundo social e reduzirem

0 espaco entre a teoria e os dados.

4.1 Delimitacao de perfis

Para a escolha dos perfis que viriam a participar da pesquisa qualitativa, foram
consideradas as informagdes dispostas no levantamento Cultura — Viver em S&o Paulo. Para a
divisdo geografica, levou-se em conta o fato de que o centro e a zona oeste so as regides mais
favorecidas de aparelhos culturais. A definicdo das faixas etarias, por sua vez, foi feita com
base na comparacdo®® entre os dados de frequéncia em atividades culturais das idades mais
baixas versus as mais altas. No caso, 0s jovens de 16 a 24 anos sdo 0s que mais fazem programas
culturais, enquanto mais pessoas com 55 anos ou mais foram a espetaculos de danca. Sendo
assim, os perfis escolhidos foram:

1) Homem ou mulher, de 18 a 24 anos, morador(a) do centro ou da zona oeste de
Sédo Paulo e que tenha feito alguma atividade cultural nos Gltimos 12 meses;

2) Homem ou mulher, de 18 a 24 anos, morador(a) da zona norte, sul ou leste de
Sdo Paulo e que tenha feito alguma atividade cultural nos altimos 12 meses;

3) Homem ou mulher, de 25 a 34 anos, morador(a) do centro ou da zona oeste de

Sédo Paulo e que tenha feito alguma atividade cultural nos Gltimos 12 meses;

12 MAANEN, J. V. Reclaiming qualitative methods for organizational ressearch: a preface. In Administrative
Science Quarterly, vol. 24, no. 4, 1979.

13 A comparacdo foi feita e apresentada pela prépria pesquisa da Rede Nossa S3o Paulo com o IBOPE
Inteligéncia.
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4) Homem ou mulher, de 25 a 34 anos, morador(a) da zona norte, sul ou leste de
Sao Paulo e que tenha feito alguma atividade cultural nos ultimos 12 meses;

5) Homem ou mulher, com mais de 55 anos, morador(a) do centro ou da zona oeste
de S&o Paulo e que tenha feito alguma atividade cultural nos ultimos 12 meses;

6) Homem ou mulher, com mais de 55 anos morador(a) da zona norte, sul ou leste
de Séo Paulo e que tenha feito alguma atividade cultural nos ultimos 12 meses;

7) Homem ou mulher, de qualquer idade e regido de residéncia, que ido a um

espetaculo de danca nos ultimos 12 meses.

4.1.1 Pesquisa de filtro

Para que esses perfis fossem selecionados para a fase da pesquisa qualitativa em grupo,
foi aplicado um questionario quantitativo de filtro'* (on-line), no qual os participantes
responderam, além de perguntas triviais (como nome, género, idade, local de residéncia,
escolaridade e renda familiar mensal), questdes relacionadas a frequéncia em atividades
culturais e a relacdo com apresentacbes de danca. Entre os programas culturais, foram
considerados o cinema, teatro, musical, espetaculos de danca, shows, feiras de

artesanato/gastronémicas, museus, concertos, saraus/slams.

4.2 Pesquisa qualitativa

Por conta da pandemia da Covid-19, a pesquisa qualitativa aconteceu de forma
on-line, por meio de videoconferéncia, e teve uma duracdo de 1h30. Para uma melhor divisdo
de assuntos, as perguntas foram separadas em trés blocos: no primeiro, buscou-se compreender
um pouco mais sobre os interesses dos entrevistados por atividades culturais no geral; no
segundo, a relacdo dos participantes com diferentes tipos de apresentagGes de danga; no

terceiro, a familiaridade dos presentes com a danga.

5. APRESENTACAO DAS PESQUISAS

5.1 Pesquisa de filtro

14 Jargdo utilizado no meio das pesquisas de mercado para se referir ao questionario utilizado para selecionar
pessoas com perfis especificos para a pesquisa qualitativa. Disponivel em:
http://www.saopaulopesquisas.com.br/pesquisa-de-mercado-elaborando-um-bom-questionario/. Acesso em
13 de nov. de 2020.



15

Apesar de a pesquisa de filtro ter sido utilizada como mecanismo de sele¢cdo dos
individuos para a qualitativa, as respostas puderam fornecer informacGes relevantes sobre a
relacdo que os moradores de Sdo Paulo tém com as apresentacdes de danca. Foi possivel
observar que 51% dos 138 respondentes do questionario raramente vao a espetaculos de danca
e que o maior motivo pelo qual as pessoas ndo costumam frequentar este tipo de atividade é a
falta de informacdo (31% das respostas), seguido pela falta de interesse (22%). Quando
questionados sobre 0 quanto investiriam para assistir a um espetaculo de danca, a maior parte
dos participantes (38%) disse que pagaria entre R$ 51 e R$ 100 e a segunda maior fatia, que
corresponde a 28% das respostas, gastaria até R$ 50 reais neste tipo de programa. Na pergunta
sobre a afinidade com apresentagdes de danca, 57% afirmou gostar da atividade cultural e 25%
disse que so iria para assistir algum conhecido®®.

Ao final da pesquisa, foi disponibilizado um espaco livre para que 0s respondentes
pudessem compartilhar, se quisessem, opinides pessoais acerca do tema “apresentagdes de
danca”®. Por meio desses comentarios, foi possivel notar que a falta de divulgacdo é um
impeditivo para que essas pessoas deixem de ir ou frequentem pouco este tipo de evento. Uma
das participantes, Natalie Yamamoto, 32, afirma que tem bastante gosto pelo ballet classico e
que, inclusive, costuma a assistir videos de danca pelo YouTube, mas que dificilmente fica
sabendo de algum espetaculo ao qual ela possa ir. “Sempre que eu tenho oportunidade de assistir
ballet classico no teatro eu vou. [...] Eu sinceramente ndo vou muito, porque raramente fico
sabendo quando tem. [...] se eu soubesse de mais apresentagdes, eu iria”, comenta a participante.

Leylla Pastore, 25, tece um comentario relevante sobre alguns aspectos das
apresentacdes de danca. Segundo a respondente,

Talvez se 0 mundo das dancas 'ndo convencionais' como moderna,
contemporanea etc. fossem mais ‘comerciais’ e menos criticas e
introspectivas atrairia mais a atencdo de um publico que é de fora da
bolha dos que ja estdo nesse mundo. Nao sei explicar melhor mas eu fui
do mundo da danca [...] e eu entendia uma apresentacdo mas meus pais
ndo nem meus amigos. Esse ramo especifico da danca ainda nédo
conseguiu construir uma ponte com o publico do mesmo jeito que a
danca de rua e a danca do ventre conseguiram.

5.2 Pesquisa de grupo qualitatival’

5.2.1 Primeiro bloco — habitos culturais

15 Ver gréficos em Apéndice A.
16 Ver demais respostas em Apéndice B.
Y7 Transcricio completa disponivel em: encurtador.com.br/ASV6S.
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A pesquisa qualitativa em grupo aconteceu no dia 27 de outubro de 2020, as 19h, por
videoconferéncia. Este bloco inicial contou com questdes sobre os habitos culturais dos
entrevistados — sem tocar, ainda, no objeto central do estudo, que s&o as apresentacdes de danca.
Antes de comegar a entrevista, os participantes foram orientados a sempre considerarem (com
uma excecdo) o cendrio pré-pandemia da Covid-19.

Como forma de ambienta-los e dar um tom mais descontraido a conversa, as primeiras
perguntas foram sobre o que os entrevistados gostavam de fazer aos fins de semana e se a forma
de consumir entretenimento durante o isolamento social havia mudado. Dos programas
preferidos, “barzinho”, cinema e séries de TV/streaming*® foram as atividades mais citadas,
enquanto, na pandemia, as lives'®, contetidos pelo YouTube e séries (novamente) foram
bastante mencionados como forma de consumo de conteudo cultural e/ou educativo em tempos
de crise sanitaria.

Em seguida, os entrevistados foram perguntados sobre quais eram as suas atividades
culturais favoritas (considerando as que estavam presentes no questionario de filtro) e quais
eram as que mais frequentavam. O estudante de jornalismo Jonathan Oliveira, 23, morador de
Paraisépolis (zona sul de Sdo Paulo) e a empresaria Neusa Domingues, 67, residente de Santana
(zona norte), elegeram o cinema como atividade favorita e mais frequentada.

Os shows musicais também apareceram expressivamente como programa cultural
preferido: foi a resposta da advogada Camila Batista Modesto, 27, moradora de Boagava, da
estudante de veterinaria e ex-bailarina amadora Ariane Holanda Gaeta?°, 28, de Perdizes, e do
motorista de transporte escolar, Roberto Martins, 58, do bairro da Agua Branca — todos da zona
oeste. Desses trés respondentes, Camila e Ariane afirmaram que o cinema seria a atividade
cultural mais recorrente, enquanto apenas Roberto disse que ia mais a shows do a outros
programas. Na verdade, Roberto foi o Gnico dos entrevistados que ndo apontou o cinema como
atividade cultural mais frequentada, uma vez que o publicitario Felipe Faria de Oliveira, 30, de
Itaquera (zona leste) e a estudante de oceanografia Taina Lotito Venturi, 19, moradora da Vila
Romana (zona oeste) também vdo mais frequentemente ao cinema. Como atividade favorita,
tanto Taina quanto Felipe escolheram as apresentagdes de danca como opcdo — apesar de

raramente irem a este tipo de evento ou, até mesmo, nunca terem ido, como € o caso de Felipe.

18 Contelido consumido pela internet disponibilizado em servidores de empresas especializadas. Ex.: Netflix,
Amazon Prime, Spotify etc.

1% Transmiss3o ao vivo de dudio e video na internet, geralmente feita por meio das redes sociais.

20 Ariane, no caso, é a personagem que foi a um ou mais espetaculos de danca nos Ultimos 12 meses.
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De acordo com os entrevistados que vao mais ao cinema, este habito esta diretamente
atrelado a praticidade que este programa cultural oferece. “[...] eu moro a cinco quadras de um
cinema, entdo é mais facil de ir. E [tem] a diferenca do preco entre um espetaculo de danca e
um cinema, e esta disponibilidade mais recorrente”, comenta Taind. Para encerrar este primeiro
bloco de perguntas, os participantes foram questionados sobre qual(is) atividades eles nédo
gostam e/ou tém menos probabilidade de frequentar. As opgdes mais escolhidas foram concerto

e sarau, seguido por slam e museu.

5.2.2 Segundo bloco — impressdes sobre a danca

Este segundo bloco de entrevista foi totalmente focado nas impressdes e na relagdo que
o0s entrevistados tém com as apresentacdes de danca e com a arte da danca propriamente dita.
A pergunta que abriu esta fase da conversa foi sobre o que Ihes vinha a mente quando pensavam
em “apresentagdo de danga”. “Ballet classico”, “danga de saldo”, “expressdo corporal”,

99 ¢ 9 ¢

“sentimento”, “arte”, “danca contemporanea”, “dang¢a de rua”, “historia”, “apresentacdo com
diversos tipos de danga”, “coreografia” e “figurino” sdo palavras ou termos que surgiram a
partir desta questdo — sendo que algumas foram citadas mais de uma vez, como ‘“ballet
classico”, “expressao corporal” e “historia”.

Segundo os entrevistados, nenhum rejeitaria um conteldo de danca que viesse a
aparecer no feed?! de uma rede social ou num programa de televisdo, por exemplo. Porém,
alguns afirmaram que dependeria do contetdo ou da “plastica”, como afirma Roberto. Taina,
por sua vez, comenta que o tamanho do contetido interfere na vontade de assisti-los ou no. “As
vezes da uma preguica de ver, se é um clipe muito grande ou algo do tipo”, explica a estudante.

A partir deste momento a entrevista comeca a ganhar elementos maios sensoriais. Foram
exibidas para os participantes quatro imagens: uma que remetia ao ballet classico (apresentagdo
de O Lago dos Cisnes??), outra a danca contemporanea, a danca de rua e a danca popular
brasileira/folclorica com bailarinos de frevo. Com elas apresentadas na tela, os respondentes
deveriam dizer quais, na opinido deles, teriam mais a ver com o termo “apresentagao de danca”.
Jonathan, Neusa e Roberto apontaram a imagem do ballet classico, enquanto Camila, Ariane,
Taina e Felipe escolheram a opgdo da imagem de danga contemporanea como principal
referéncia ao termo em questdo. Ainda com as imagens projetadas, os entrevistados deveriam

dizer, agora, quais delas mais os agradavam. Jonathan escolheu a imagem da danca de rua e

21 Sec3o das redes sociais onde aparecem conteudos publicados em contas “seguidas” pelo individuo.
22 Ballet de repertdrio composto por Piotr Ilitch Tchaikovsky.
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afirmou que ja assistiu muito esse tipo de contetido na internet. Roberto, no caso, optou pela
imagem do ballet classico. Os demais (Camila, Ariane, Taina e Felipe) disseram que a imagem
da danca contemporanea era a preferida.

O passo seguinte foi questiona-los sobre o sentimento que cada imagem transmitia. “E
um grupo, uma coisa mais bonita, no meu ponto de vista”, diz Jonathan sobre a do ballet
classico. A que referenciava a danga contemporanea, o estudante de jornalismo definiu como
“algo mais dificil, elaborado”. Para a danga de rua, os termos escolhidos foram “técnica” e
“algo diferente”, enquanto sobre a quarta imagem, a do frevo, ele diz ser a mais alegre de todas.
“Um ¢ grupo, né? [...] Organizacgdo. O dois, eu vejo uma questdo, assim, mais corporal, mais
intimista, né? O trés, a liberdade e, 0 quatro, alegria, esbornia”, define Neusa, respectivamente,
as imagens do ballet classico, danca contemporanea, danca de rua e frevo.

Seguindo esta mesma ordem, Camila diz que as imagens transmitem “disciplina”,
“sentimento e profundidade”, “algo de turma e mais alegre” e “cultura”. Assim como Camila,
Roberto, que responde em seguida, também pensa em “disciplina” quando V€ a primeira
imagem. Para as demais, no caso, 0s sentimentos ou palavras que vém a mente sdo
“coreografia” (danga contemporanea), “técnica e habilidade” (danca de rua) e “festa” (frevo).
Para Ariane,

Na um eu vejo perfeccionismo, algo mais elegante. Bonito de se ver,
todas sdo, né? Na dois, eu acho algo mais expressivo, bem sentimental;
assim, tipo um troco que vem de dentro e vocé nem sabe 0 que que é e
SO vai. A trés eu acho bem alegre também. [...] vocé estar junto de
amigos, enfim... sempre [com] sorriso no rosto e a quatro também acho
alegre, acho cultural.

Para Taind, a imagem do ballet classico remete a “coisa de ser muito regrado, muito
certinho”, enquanto a do contemporaneo tem a ver com “expressdao” e algo “visceral”. A da
danga de rua, para ela, passa o sentimento de algo mais “descontraido” e a do frevo,
“tradicional”. Por fim, ainda se baseando nesta sequéncia, Felipe menciona “postura”, algo que
“conta historia”, “for¢a” e “felicidade”. Ap0Os essa pergunta, foram apresentados trechos de
videos de algumas modalidades de danca e os entrevistados deveriam dizer qual delas mais
gostavam. A maioria preferiu o de hip hop, seguido pelo de danga contemporéanea e pelo de
tango e, depois, o de jazz. Aqui vale ressaltar ndo s6 que o video de ballet cléssico né&o recebeu
“votos”, mas, também, que o tango foi a preferéncia dos entrevistados mais velhos (Neusa e
Roberto).

Com base nos videos, os entrevistados deveriam dizer o quanto eles achavam que o

ingresso para uma apresentacéo de cada estilo de dangca mostrado custaria. O ballet classico foi
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opinado como o que seria mais caro, seguido pelo contemporaneo e pelo tango. Vale ressaltar
que foram considerados os pardmetros pessoais de cada personagem e ndo uma media entre 0s
valores estipulados. Por exemplo: Jonathan considerou que o espetaculo de ballet classico
custaria por volta de R$ 50, enquanto Camila sugeriu um valor de R$ 100 a R$ 150 — e, no caso,
ambos os valores foram os mais altos que eles mencionaram entre as outras modalidades.

A pergunta seguinte foi “para qual apresentagdo vocé€ estaria propenso(a) a pagar um
valor mais alto?”. Apesar de gostar mais de hip hop, Jonathan afirma que pagaria mais pelo
ballet classico. Neusa, assim como ele, também gastaria mais para assistir ballet, principalmente
se fosse uma apresentacdo no Theatro Municipal de Sdo Paulo, pois, segundo ela, € um local
ao qual ela foi poucas vezes. “Eu acho muito bonito, ¢ ¢ uma oportunidade pra eu ir [...] ¢ um
lugar que me remete [a] muitas coisas assim... da histéria, ai eu ja fico imaginando como que
¢, quando foi inaugurado [...] entdo eu acho que eu usufruiria mais”, acrescenta. Camila
investiria mais para ir a um espetaculo de danca contemporanea ou de hip hop, mas acredita
que os precos de todas as modalidades deveriam ser similares. ... nd0 deveria ter um mais caro
do gue o outro e uma boa parte dos ingressos deveria ser custeado pelo estado como uma forma
de fomentar a cultura”, pontua a advogada.

Em seguida, Roberto diz que pagaria mais pelo tango por conta da “pléstica” e do
“glamour”. Ariane, apesar de nao preferir o ballet classico, pagaria mais por uma apresentacao
desta modalidade por conta do nivel de producédo e Taina concorda com 0s mesmos pontos da
estudante de veterinaria e ex-bailarina. Além disso, ela acrescenta: “muitas vezes € num espago
— entre aspas — melhor, né?”. Por fim, o publicitario Felipe afirma que estaria disposto a gastar
mais com 0 ingresso para uma apresentacao de jazz principalmente por conta da familiaridade
que tem com as mdsicas que provavelmente tocariam. “Musicas atuais e pela produgio,
também. Porque, neste caso, pelo menos as que eu vejo na TV, sdo bem legais”, acrescenta.

Para encerrar este bloco, foi exibido um Gltimo video, desta vez do musical da Broadway
O Rei Ledo, que passou pelo Brasil entre 2013 e 2014 atraindo um publico de mais de 800 mil
pessoas. Nessa questdo, os entrevistados deveriam responder se prefeririam investir num
ingresso para assistir a modalidade de danga que mais Ihes agradasse ou um espetéculo de teatro
musical (que, como ja vimos anteriormente, € uma arte cénica que normalmente faz muito
sucesso nas bilheterias). Com exce¢do de Taind —que diz que, dependendo da obra, poderia,
sim, optar pela apresentacdo de danca —, todos 0s outros presentes escolheriam o teatro musical.
Ariane, inclusive, comenta ter assistido O Rei Le&o duas vezes durante a turné brasileira.

5.2.3 Terceiro bloco — conhecimentos e memorias sobre a danca
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Nesta Gltima parte da entrevista, buscou-se conhecer o nivel de conhecimento que 0s
respondentes tém sobre a dan¢a de um modo geral. Inaugurando o bloco, os participantes
deveriam dizer nomes de profissionais da danca que viessem a mente. Diferentemente das
outras perguntas, para esta nao foi estipulada uma ordem de resposta com o intuito de descobrir
0 qudo rapido eles conseguiriam pensar em nomes de personalidades deste ramo artistico.

Apds um intervalo de alguns segundos de siléncio Felipe mencionou “Mackenzie, do
clipe da Sia”. E valido pontuar, aqui, que a bailarina que estrelou alguns clipes da cantora se
chama, na verdade, Maddie Ziegler. Mackenzie Ziegler, no caso, € a irma de Maddie que
também € bailarina. No entanto, ambas estrelaram o reality show Dance Moms, exibido no
Brasil pelo canal Lifetime — entdo provavelmente houve um equivoco por parte de Felipe ao
mencionar o nome da bailarina. Em seguida, Camila citou a apresentadora Fatima Bernardes e
a bailarina Ana Botafogo, sendo que a segunda [Botafogo] viria a ser mencionada
posteriormente por Neusa também, que acrescentou a atriz Claudia Raia. Apds alguns
segundos, Jonathan mencionou Monica Tarrag0, coredgrafa e fundadora do Ballet Paraisépolis,
localizado na mesma comunidade onde o estudante mora. Em sequéncia, Ariane trouxe os
nomes da dancarina e youtuber Lorena Improta e da bailarina e coredgrafa Lilla Radoci. Taina
pensou na modelo, influenciadora digital, atriz, apresentadora e ex-bailarina Aline Riscado, no
dancarino Nick DeMoura e no coredgrafo e bailarino Rubens Oliveira (além de Claudia Raia,
assim como Neusa). Por fim, Felipe acrescentou o cantor, ator, coredgrafo e drag queen Todrick
Hall. Roberto ndo mencionou nenhum nome.

A pergunta seguinte foi sobre o tipo de meio de comunicacdo e/ou formato de midia no
qual mais viam ou escutavam contetdos sobre danca em geral. Jonathan mencionou as redes
sociais e Neusa o0s canais TV Cultura e Artel. Camila também disse que tinha acesso a esses
conteldos majoritariamente em programas de televisdo, principalmente em telejornais e canais
voltados para a cultura.

Roberto, por sua vez, partilhou da mesma resposta, mas acrescentou algo curioso. Ele
diz que costuma “ouvir falar” sobre danga em “alguma reportagem sobre alguém especifico que
conseguiu vencer barreiras”. Fazendo uma breve pesquisa em um site de buscas pelas principais
matérias que tiveram as palavras “bailarino” e “bailarina” no ultimo ano, foi possivel notar que,
de fato, grande parte dos contetdos tém esse teor — sobretudo com a palavra no masculino.
“Bailarino da Nigéria viraliza nas redes sociais” e “Bailarino de 12 anos da periferia de SP abre
vaquinha para participar de festival em NY” sdo alguns exemplos de titulos que aparecem na
primeira pagina do Google. Ariane e Taina dizem que o Instagram é o meio pelo qual essas

informacdes chegam mais facilmente, mas Taina ainda acrescenta que concorda com o Roberto
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sobre as reportagens de superacdo. Felipe encerra dizendo que, para ele, esses conte(ldos séo
mais comuns nas redes sociais e no programa Altas Horas, da TV Globo.

Quando questionados sobre os filmes que tinham a danca como tematica eles
conheciam, os nomes citados foram Cisne Negro, Mamma Mia!, Moulin Rouge, Se ela danca,
eu dango, Chicago, Footloose, High School Musical, Teen Beach Movie, Billie Elliot, Os
embalos de sabado a noite e Grease. De todas as peliculas mencionadas, apenas Cisne Negro,
Se ela danca, eu danco, Footloose, Billie Eliiot e Os embalos de sdbado a noite tém, de fato, a
danca como tema central. Os outros, no caso, sdo filmes musicais que integram coreografias
nas performances. Para finalizar a pesquisa, a pergunta feita foi “vocés gostam de dangar?”.
Alguns disseram ser timidos ou “sem jeito”, mas, unanimemente, todos afirmaram gostar da

atividade.

6. CONCLUSAO

Por meio das respostas de ambas as pesquisas e dos levantamentos que compuseram
este projeto, foi possivel constatar trés fatos principais: o primeiro é que a falta de divulgacao
e de incentivo financeiro sdo prejudiciais e estdo diretamente ligados a baixa adesdo desta
atividade. Ou seja: quanto menos as pessoas ficam sabendo, menos elas frequentam este tipo
de evento e, consequentemente, menor é a vantagem de se investir na danca. A iniciativa
privada, de modo geral, ndo prioriza a danga no apoio a cultura por meio da Lei Rouanet e
outros programas de fomento, pois ndo ¢ uma modalidade que garantiria um retorno financeiro
a companhia — diferentemente do teatro musical, por exemplo. No conceito da industria cultural,
a danga nédo consegue alcancar o status de produto massificado.

Em uma breve pesquisa pelas edi¢6es da Folha llustrada (caderno de cultura do jornal
Folha de S. Paulo) de dezembro de 2019 a margo de 2020 (antes da pandemia), notou-se que a
grande maioria dos espetaculos divulgados foi de ballet classico e danga contemporanea. 1sso
é reflexo de um dos pontos trazidos por participantes da pesquisa quantitativa e das impressoes
obtidas por meio da qualitativa. A segunda constatacdo, portanto, é sobre o tipo de danca que
acaba sendo mais incentivado e disseminado. Se houvesse mais espaco para outras
modalidades, como a danga de rua, o jazz e as dancas de salao, é provavel que as pessoas teriam
a disposicdo mais formas de se conectar com essa arte e, consequentemente, consumi-la com
mais frequéncia.

O terceiro ponto a ser levantado é sobre o conhecimento que as pessoas tém sobre a

danca. A pesquisa qualitativa nos mostrou que, no Brasil, poucos profissionais desse ramo sao
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populares a ponto de serem personalidades conhecidas por pessoas que estdo fora deste meio
artistico (e a situacdo parece ainda mais critica quando se trata de artistas estrangeiros). Esta
falta de referéncia, inclusive, dificultou a tarefa de os entrevistados pensarem em nomes de
profissionais da danca. Quando o fizeram, muitas das mencdes foram a pessoas que nao
trabalham mais com isso e/ou ndo sdo reconhecidas primariamente pela carreira de bailarino(a).

A partir das informacdes obtidas para este projeto, conclui-se que, em geral, ndo ha uma
rejeicdo a danca ou aos espetaculos. No entanto, essa arte é ofuscada em relacdo a outras
atividades culturais, principalmente pela falta de incentivo financeiro e de uma divulgagdo mais
massiva. A0 que parece, essa ¢ uma arte que se sustenta e se “vende” para um grupo pouco
heterogéneo, composto por aqueles que praticam, “entendem” ou buscam, de forma proativa,
por este tipo de experiéncia cultural. Por outro lado, percebe-se que alguns subgéneros da danca
se comunicam melhor com determinados publicos do que com outros, entdo uma solucéo
possivel e imediata para incentivar a ida as apresentagdes (e instigar o gosto por esta arte) seria
viabilizar e popularizar eventos de outras modalidades além do ballet cléssico e da danca
contemporanea, por exemplo. A danca é plural e deve ser para todos. Quanto mais a ideia de
gue essa arte vai muito além dos tutus, das sapatilhas de ponta ou das coreografias “abstratas”

for disseminada, € provavel que mais pessoas desenvolvam o habito e o gosto de aprecia-la.



23

REFERENCIAS

Acervo. Festival de Danca de Joinville. Disponivel em: <
http://festivaldedancadejoinville.com.br/acervo/grandiosidade-do-festival-de-danca-de-
joinville/>. Acesso em 17 de nov. 2020.

ADORNO, T. Industria Cultural e sociedade. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2020.

ARAGAO, V. O olhar do espectador: o visivel e o invisivel na construcdo da imagem no
ballet. Rio de Janeiro: Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro, 2012.

CACERES, A. Financiar a cultura é gasto ou investimento? S&o Paulo: Estaddo, 2020.
Disponivel em: <https://alias.estadao.com.br/noticias/geral,financiar-a-cultura-e-gasto-ou-
investimento,70003142006>. Acesso em: 28 out. 2020.

COSTA, A. C. S. da et al. Industria cultural: revisando Adorno e Horkheimer. Belém:
Movendo ldeias, 2003.

Cultura— Viver em Sdo Paulo. Rede Nossa Séo Paulo e IBOPE Inteligéncia. Séo Paulo, 2019.
Disponivel em: < https://www.nossasaopaulo.org.br/wp-
content/uploads/2019/10/viversp_cultura_apresentacao_2019.pdf/>. Acesso em: 26 de ago.
2020.

FRANCA, L. F. O popular e o erudito em Theodor Adorno: A situa¢do da musica no
contexto da industria cultural. Belo Horizonte: Universidade Federal de Minas Gerais, 2014.

GASPARINI, I; KATZ, H. A comunicacéo entre danca e publico: o papel do coredgrafo na
construcdo da relacdo obra-espectador. Salvador: Revista do Programa de Pds-Graduacgao
em Danca, 2013.

Lei Rouanet: entenda o principal mecanismo de incentivo a cultura. Rio de Janeiro: Globo
Universidade, 2013. Disponivel em: <
http://redeglobo.globo.com/globouniversidade/noticia/2013/03/lei-rouanet-entenda-o-
principal-mecanismo-de-incentivo-cultura.html/>. Acesso em: 28 out. 2020.

MACHADO, F. Musical 'O Rei Ledo' se despede do Brasil com sucesso de publico e 20 meses
em cartaz. Belo Horizonte: Estado de Minas, 2014. Disponivel em: <
https://www.uai.com.br/app/noticia/e-mais/2014/12/10/noticia-e-mais,162365/musical-o-rei-
leao-se-despede-do-brasil-com-sucesso-de-publico.shtml/>. Acesso em: 12 de nov. 2020.

Maiores proponentes por meio da Lei Rouanet. Sistema de Apoio as Leis de Incentivo a
Cultura (SalicNet). Disponivel em:
<http://sistemas.cultura.gov.br/salicnet/Salicnet/Salicnet.php/>. Acesso em: 28 out. 2020.

MEDINA, J et al. As Representagdes da Danca: uma Anélise Socioldgica. Porto Alegre:
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, 2008.



24

NEPOMUCENO, M. O corpo na danca: uma reflexdo a partir dos olhares da industria
cultural. Goiania: Pensar a Pratica, v. 13, n. 1, 2010.

NEVES, J. L. Pesquisa qualitativa — caracteristicas, usos e possibilidades. Sdo Paulo:
Faculdade de Economia, Administracdo, Contabilidade e Atuéria da Universidade de S&o
Paulo, 1996.

NUNOMURA, E. “Broadway brasileira” capta 202 milhdes da Lei Rouanet em 4 anos. Sa0
Paulo: Carta Capital, 2019. Disponivel em: <
https://www.cartacapital.com.br/cultura/broadway-brasileira-capta-202-milhoes-da-lei-
rouanet-em-4-anos/>. Acesso em: 24 de out. 2020.

Procura por palavras-chave: “Danga”, “ballet”, “balé”. Sao Paulo: Acervo Folha, 2020.
Disponivel em:
https://acervo.folha.com.br/busca.do?keyword=qualquer%3Adan%C3%AT7a+ballet+bal%C3
%A9&periododesc=01%2F01%2F2010+-
+01%2F05%2F2020&por=Por+Per%C3%ADodo&startDate=01%2F01%2F2010&endDate=
01%2F05%2F2020&days=&month=&year=&jornais=1/. Acesso em 12 de nov. 2020.

Projetos relacionados a danca inscritos em Sdo Paulo. Portal de Visualizagdo do Sistema de
Apoio as Leis de Incentivo & Cultura (Versalic). Disponivel em:
http://versalic.cultura.gov.br/#/projetos?limit=12&offset=0&area=1&segmento=12&UF=SP
&sort=valor_solicitado:asc/. Acesso em: 28 out. 2020.

PUOLI, G. G. O ballet no Brasil e a Economia Criativa: evolugdo historica e perspectivas
para o século XXI. Sdo Paulo: Fundacdo Armando Alvares Penteado, 2010.

RIBEIRO, L. D. A importancia da danga no desenvolvimento motor de criangas. S&o
Sebastido do Paraiso: Faculdade Calafiori, 2009.

SANCHEZ, V. A. de S. Entre o popular e o erudito, “a civilizacdo no Brasil comecgou pelos
pés”. Rio de Janeiro: Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro, 2010.

Significado da  palavra  “danga”.  Dicionario  Houaiss.  Disponivel  em:
https://houaiss.uol.com.br/corporativo/apps/uol_www/v5-4/html/index.php#1/>. Acesso em:
22 de nov. 2020.

SILVA, T. G. R. da. Arte e poder: relacbes entre corpo, danca e politica. S&o Luis: 1V
Jornada Internacional de Politicas Publicas, 2008.



25

APENDICE A — seleco de graficos da pesquisa quantitativa

11. COM QUE FREQUENCIA VOCE COSTUMA IR A:
ESPETACULOS/APRESENTACOES DE DANCA
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11B. PORQUE VOCE NAO COSTUMA IR OU VAl RARAMENTE
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11C. POR QUE VOCE COSTUMA IR FREQUENTEMENTE A:
ESPETACULOS/APRESENTACOES DE DANCA
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12. QUANTO VOCE GASTA POR MES COM ATIVIDADES
CULTURAIS (CONSIDERANDO AS LISTADAS
ANTERIORMENTE)?
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13. ASSINALE QUANTO VOCE GASTARIA EM INGRESSO /
ENTRADA PARA IR A CADA UM DESSES EVENTOS /
ATIVIDADES, MESMO QUE VOCE NAO TENHA O HABITO DE
IR.

ESPETACULO/AP. DE DANCA

a0%
355
30%
I5%
205
15%

10% oo

-l
-
—

ATE RS 50 DE R 50 ARS DERS 10D A RS DE RS 200 A 300 DERS 300 A RS MAIS DE RS 200 30 IRIA/VOU SE
oo 200 400 E GRATUITO

1)

0%

16. Por qual (is) canal (is) vocé mais se informa sobre a
agenda cultural de S30 Paulo? (pode escolher mais de uma

opcdo)
3I5% o3y
3I0% Ll
258
2k e
15% :
10% [T
0Lo5 ood
~ il = - N =
-] o ax i 4 Pl
& & &
&ﬁ ﬁ‘“ﬁ ) ) 45”&‘ & fqﬁ dj&ﬁ%ﬁ
o o
e #‘6‘ o q‘j' R
&
é\_‘:"\' "EF
&

27



17. QUAL E A SUA AFINIDADE COM APRESENTACOES DE

DANCA?
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18. Qual estilo de danca vocé mais gostaria/gosta de ver
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APENDICE B - respostas dissertativas coletadas na pesquisa quantitativa

Maria Luiza | Mais divulgagdo!! Tem mais divulgagdo de shows!! Os museus sei porque sigo as paginas, agora dancga e
Hass teatro nunca vejo anuncio e normalmente nem sei quando tem
Uma melhor divulgagdo me estimularia a pensar em ir. Acompanho alguns canais de danca pelo
Felipe Faria | YouTube e programas de TV fechada como dancing momes.
Creio que ndo vou mudar minha maneira de viver agora. Ndo moro mais em Sdo Paulo e aqui ndo tem
Ana Audi muitas apresentagoes.
O custo para sair de casa é alto! Eu e 0 meu companheiro, dois ingressos mais estacionamento e
transporte! Fica bem caro! Até o cinema que o custo é mais acessivel tem o estacionamento que é caro!
Rosane Mas acho que em fungdo disso vc acaba se acomodando!
Fretes Assisto bastante coisa em casa, filmes e espetaculos de danga! Temos esta facilidade hoje!
As apresentagdes culturais ficam concentradas no centro ou em bairros nobres de Sdo Paulo, deixando
os bairros mais afastados e periféricos sem acesso. Mesmo com a informagdo chegando, muitas das
Erika vezes o0 acesso é dificil. Entdo, muitas pessoas nem sabem se gostam ou ndo porque essa arte as vezes
Santana nem chega até elas!
Ana Paula
Canel Bluhm | oferta maior de espetdculos e participagdo nestes espetdculos
Silvana
Sombra Eu ja dancei e AMO assistir apresentagdes de danga, mas acho que falta divulgagdo e incentivo.
Costumo consumir bastante conteudos de danga na internet, principalmente as que envolvem batidas
Gustavo remixadas, rap e eletrénicas, creio que se encaixariam como hip-hop. E algumas dangasne coreografias
Goto asiaticas, como o kpop.
Taind Acho que ter companhia e um prego mais barato, junto com ser um local de facil acesso aumentaria as
Venturi chances de comparecer ao evento.
Rhayre Vou bastante a apresentagdes de dangas quando parentes se apresentam. Tenho bastante interesse em
fecchio danga do ventre por vir de familia arabe. E adoro assistir apresentaces de danga de rua e ballet classico
Paula As divulgacGes deveriam ser mais expressivas! Fago danga semanalmente e também os bailes da turma
Remistico que fago aulas e dango. Além de amar qualquer programa cultural, independente do que for.
Priscila Preco acessivel é o principal. Até existem alguns eventos gratuitos, mas nem sempre é facil conseguir
Oliveira ingresso.
Na verdade nunca tinha pensado que fui rarissimas vezes a espetaculos de danca até preencher essa
Cecilia pesquisa. Acho que precisam de melhor divulgagdo, grande tempo em cartaz, releitura de pegas
Odainai classicas...
Fernando
Santos
Silveira Movimento humano
Amo ballet classico! Assisto muito pela internet.
Sempre que eu tenho oportunidade de assistir ballet classico no teatro eu vou. Esse é o Gnico evento que
eu me enrolo para pagar (quando esta acima das minhas possibilidades), mas eu dou um jeito. Eu
sinceramente ndo vou muito, porque raramente fico sabendo quando tem. N3o sei se eu sou mal
Natalie informada, ou se tem poucas apresentagdes mesmo. Ano passado eu fui em umas 5 no total, mas se eu
Yamamoto | soubesse de mais apresentagdes, eu iria.
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Pedro Precos de ingressos populares e mais propostas de apresentagdes que fossem mais acessiveis a outras
Ribeiro partes da populagdo.

Ligia Arneiro | Interatividade

Ariane

Gaeta Valores mais acessiveis e mais variedades nos estilos e locais de apresentagao.

Andressa Eu amo apresentagdes de danga, sempre dancei e assistir é ver poesia pelo corporal! Eu iria mais se
caram tivesse mais divulgagdo e mais oportunidades gratuitas e proximas do local onde moro

Laine araujo

Horarios e localizagoes mais acessiveis para quem mora longe e depende do transporte publico seriam
questdes que me fariam ir mais a esses eventos

Ana Se houvesse um mix de companhias diferentes no mesmo espetaculo. Acho entediante ver por horas o
Gongalves mesmo processo criativo
Vitéria
Ferreira fiz aulas de danga por muito tempo e apresentages também, portanto gosto muito
Thais Beluco | Acho que falta um pouco de divulgagdo para o publico.
Talvez se o mundo das dangas 'ndo convencionais' como moderna, contemporanea, etc fossem mais
'comerciais' e menos criticas e introspectiva atrairia mais a atengdo de um publico que é de fora da bolha
dos que ja estdo nesse mundo. N3o sei explicar melhor mas eu fui do mundo da danga junto com vc
(saudade inclusive haha) e eu entendia uma apresentagdo mas meus pais ndo nem meus amigos. Esse
ramo especifico da danga ainda ndo conseguiu construir uma ponte com o publico do mesmo jeito que a
danca de rua e a danga do ventre conseguiram. Ndo tenho uma solugdo de como construir essa ponte
Leylla mas acho que a discussdo é valida hahaha desculpa ai se ficou confuso. Se vc ndo entender pode me
Pastore chamar pra tentar te explicar melhor
Michaela
Ergas N&o sei... Acho que falta conhecer mais sobre
Odirlei
Oliveira Ampliar a divulgagdo, oferecer diversidade de apresentagdes e prego acessivel e que fosse prox de casa
Nathalia N&o vou muito nem tenho muito acesso a esse tipo de atividade cultural. acredito que ndo estd muito
Cirillo presente na minha bolha, sabe? Entdo acaba passando desapercebido.
Renata que fossem ballet cldssico
Oliveira Com maior divulgagdo
Isabelle Eu gostaria muito de comegar a ir!! Porém nunca foi um costume na minha familia. Sé assistimos quando
Silva viajamos pra algum outro lugar. Aqui mesmo na nossa cidade, é muito raro.
Gosto de espetéculos de danga que de alguma forma o tema esteja ligado a obras de literatura,
dramaturgias teatrais, algum artista plastico
ou cantor especifico ... espetaculos que se inspiram em obras ja criadas e que através da DANCA ddo
ALEXANDRE | outro significado. Adoro!. A Cia. Kasulo (Sandro Borelli), faz muito isso...espetaculos baseados em KAFKA,
SOUZA por exemplo.
Tatiana Saber mais sobre! Por exemplo, se eu ver algum espetaculo que me deixe curiosa, vou querer ver! Saber
Moreira mais das histdrias, enfim
Gosto muito de apresentagGes de Ballet classico, mas é pouco divulgado em meu contexto e o valor é
alto para quem ndo tem mais carteirinha de estudante, por exemplo. Ndo gosto de apresentagdes de
Camilla dangas mais modernas tanto por preferéncia quanto por serem complicadas demais de acompanhar e de
Bastos entender o que elas estdo querendo transmitir.
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Odete
Santos

Eu amo danga...quando posso vou mesmo..curto demais, pena que em Guarulhos, onde moro sdo
poucos os espetdculos. Com a pandemia tenho assistido alguns on line e adoro.
Tenho amigos dangarinos e isto tb me motiva a curtir.
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