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INFLUENCIADORES DIGITAIS - YOUTUBERS E A POLITICA
Anderson Aparecido Leite Lima

Resumo: Neste artigo analisamos as etapas de transformacéo pela qual os
produtores independentes de conteldo para internet e redes sociais passaram
desde a popularizacédo dos sites de relacionamento até se converterem no que
hoje ficou conhecido pelo termo “influenciadores digitais”. Esses personagens
passaram a ocupar espacos de influéncia em diversas areas que antes eram
restritas as personalidades de destaque das midias convencionais,
transformando-se em garotos-propaganda de grandes marcas para em seguida
ultrapassarem essa condicdo chegando ao ponto de, com base no poder de
alcance e na audiéncia de seus canais, conseguirem se eleger para cargos
legislativos com resultados expressivos nas urnas.

Palavras-chave: Youtubers, Influenciadores digitais, redes sociais, internet,
politica, youtube.

Abstract: In this article we analyze the stages of transformation by which
independent producers of Internet content and social networks have passed from
the popularization of social networking websites to what is now known by the
term "digital influencers". These characters began to occupy spaces of influence
in several areas that were previously restricted to prominent personalities of the
conventional media, becoming standard-bearer of great brands and then
overcome this condition in the level of, based on the power of reach and in the
audience of their channels, being able to be elected for legislative positions with
expressive results in the poll. e level of, based on the power of reach and in the
audience of their channels, being able to be elected for legislative positions with
expressive results in the poll.

Key words: Youtubers, Digital influencers, social networks, internet, politics,

youtube.

Resumen: En este articulo analizamos las etapas de transformacion por la cual
los productores independientes de contenido para internet y redes sociales
pasaron desde la popularizacién de los sitios de relacién hasta convertirse en lo
gue hoy se conoce por el término "influenciadores digitales". Estos personajes
pasaron a ocupar espacios de influencia en diversas areas que antes eran
restringidas a las personalidades destacadas de los medios convencionales,
transformandose en nifios de cartel de grandes marcas para luego superar esa
condicion llegando al punto de, con base en el poder de alcance y en la
audiencia de sus canales, elegirse para cargos legislativos con resultados
expresivos en las urnas.

Palabras clave: Youtubers, Influenciadores digitales, redes sociales, internet,
politica, youtube.



Introducao

Pode-se dizer que a figura do influenciador se faz presente na internet desde o
advento dos Blogs tematicos no final do século passado quando os blogueiros
agiam como filtros de conteddo divulgando para seus publicos aquilo que
consideravam interessante ou relevante (KARHAWI, 2016a).

Entretanto, foi ha pouco tempo, com o advento das redes sociais on-line, que
surgiu um novo personagem conhecido como influenciador digital e que, de certa
forma, pode ser definido como aquele que produz contetddo para internet
utilizando como ferramenta de compartilhamento um ou mais sites de redes

sociais, visando exercer algum tipo de influéncia sobre seu publico.

O discurso circulante sustenta que os influenciadores sdo aqueles que
tém algum poder no processo de decisdo de compra de um sujeito;
poder de colocar discussdes em circulacdo; poder de influenciar em
decisdes em relacdo ao estilo de vida, gostos e bens culturais daqueles
gue estdo em sua rede. (KARHAWI, 20164, p.48).

O surgimento das redes sociais criou um cenario que facilitou a participacdo de
sujeitos amadores como produtores de contetdo para os mais diversos publicos.
Foi essa facilidade de interagir e se comunicar diretamente com 0s usuarios das
redes sociais que permitiu que esses criadores passassem a ser conhecidos
pelo publico sem o intermédio das tradicionais empresas de comunicacao.
Posteriormente, passaram também a ser reconhecidos como personalidades
publicas e, assim sendo, detentores de crédito para, ao emitirem suas opinides,

exercerem alguma influéncia sobre seus seguidores.

Os sites de rede social, com isso, podem ser compreendidos como
elementos ampliadores da esfera publica que proporcionam um espago
onde, além da socializacdo, os atores podem expressar e reproduzir
opiniBes politicas e ideias que contribuem para o debate publico. A
facilidade técnica para produzir e reproduzir mensagens de
manifestacdo e apoio (curtindo ou retuitando, por exemplo) é
condizente com um conceito de opinido publica como uma rede de
comunicacdes intermediando mdltiplas relagdes entre sistemas sociais.
Essa rede de opinibes e comunicagdes, contudo, nao é
necessariamente fatica e permeia tanto posicbes explicitas como
arranjos tacitos. (RECUERO e col. 2015, p. 35).



Esses produtores passaram entdo a disputar e ocupar um espaco de influéncia
que antes era restrito as personalidades que durante décadas se fizeram
presentes nos grandes veiculos de comunicacdo atuando como principais

representantes das grandes marcas.

De acordo com dados quantitativos do blog de beleza Coisas de Diva,
72% de suas leitoras ja compraram algo indicado nos posts. Em
pesquisa similar, a blogueira Marina Smith, do 2Beauty, descobriu que
83,5% das pessoas que acessam seu blog sempre confiam em sua
opinido. Ja Camila Coutinho, blogueira de moda, foi responsavel pela
venda de metade de uma colecdo de calcados da Dumond apds a
publicacdo de uma foto em seu Instagram. Théssia Naves gerou um
namero de 200.000 acessos ha pagina de uma loja de roupas infantis
em apenas duas horas apés um post sobre a marca em seu blog de
moda. Em 2016, a youtuber Kéfera Buchmann emplacou seu livro
autobiografico como o mais vendido em néo ficcdo. (KARHAWI, 20163,
p.48).

Foi na medida em que os influenciadores comecaram a demonstrar seu
potencial de relacionamento com o publico que passaram também a ser
considerados como potenciais propagadores pelas empresas para divulgarem

seus produtos.

1 - De Vlogueiros a Influenciadores

Apbs a chegada do YouTube em 2005 os produtores que criavam contetdo para
seus canais na plataforma, e que inicialmente eram conhecidos como
videologgers ou vloggers, passaram a ser chamados de Youtubers, que é a
denominacédo pela qual sdo conhecidas atualmente as personalidades que
possuem canais no YouTube e que alcancaram alguma notoriedade em sua
area de atuacdo, seja falando sobre games, muasica, moda ou politica.

De acordo com a pesquisadora Isaaf Karhawi (2016a), teria sido somente a
partir de 2015 que os Youtubers passaram a ser chamados de influenciadores
digitais e isso se deu pelo fato de terem deixado de ser presentes somente em
suas plataformas digitais de origem passando a atuar também nos novos

aplicativos de interacao que surgiram.
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O termo influenciador digital (e antes dele, sua versdo em lingua
inglesa; digital influencer) passou a ser usado mais comumente, no
Brasil, a partir de 2015. Um dos principais motivos pode estar atrelado
a entrada de novos aplicativos na esfera de producdo desses
profissionais que deixaram de se restringir a apenas uma plataforma —
s6 0 YouTube, no caso dos vlogueiros; ou s6 o blog, no caso dos
blogueiros. (KARHAWI, 2016a, p.53).

Com uma presenca mais ampla nas redes sociais e cada vez menos
centralizada, os influenciadores digitais passaram a aumentar de forma
significativa seus numeros de seguidores, ampliando consideravelmente a
audiéncia de seus canais nas plataformas digitais. A partir de entdo passaram a
despertar o interesse de empresas que buscavam novas formas de interacéo e
aproximacdo com seu publico-alvo. Essas empresas perceberam que, além de
possuirem um grande namero de seguidores, os influenciadores digitais falavam
para um publico bastante segmentado e que, consequentemente, poderiam
proporcionar resultados mais eficientes do que as formas de propaganda

tradicionais.

Em janeiro de 2016, foi divulgada a pesquisa “Os novos
influenciadores: quem brilha na tela dos jovens brasileiros” realizada
pela Provokers para o Google e o portal Meio&Mensagem. A pesquisa
revelou que das 20 personalidades mais admiradas pelos
adolescentes, entre 14 e 17 anos, dez delas sdo youtubers -
produtores de conteldo/donos de canais no YouTube. (KARHAWI,
2016b, p.40).

Além das grandes empresas, outros segmentos da sociedade compreenderam o
potencial das redes para difundir informacées e ndo demorou muito até que
igrejas, partidos politicos e outros tipos de associacbes passassem também a
utilizar as redes sociais e seus principais influenciadores como porta-vozes de

suas ideias e opinides.

No Brasil, jA ha empresas responsaveis pela gestdao de imagem,
assessoria, publicidade e projetos especiais de influenciadores digitais.
Plataformas como o YouPix, desde o inicio de 2015, passaram a
trabalhar com a profissionalizacdo e aperfeicoamento do mercado de
creators. N&o faltam evidéncias, portanto, que os influenciadores néo

séo apenas uma moda de adolescentes, mas novos perfis profissionais



gue reorganizam dindmicas no mercado da comunicacdo — desde o
jornalismo até a publicidade. (KARHAWI, 2016b, p.40).

Esses novos atores sociais se mostram, portanto, como sendo capazes de
promover mais do que a venda de produtos manufaturados ou servicos, mas
também de proporcionar a inclusdo de determinados assuntos nas rodas de

discusséo além de alavancarem sua propagacao nas redes sociais.

2 - Influenciadores Digitais e a Politica.

Um dos segmentos que nos ultimos anos passou a ser campo da capacidade
dos influenciadores digitais foi o da politica. Em matéria publicada pelo Nexo
Jornal em 28 de agosto de 2018, o jornalista André Cabette Fabio abordou uma
apuracdo do ministério publico eleitoral sobre possiveis irregularidades
cometidas por integrantes do Partido dos Trabalhadores que teriam pago para

uma influenciadora digital fazer publicacdes elogiosas a candidatos do partido.

A jornalista Paula Holanda, militante de esquerda e dona de uma conta
no Twitter com mais de 6.000 seguidores, foi a responsavel por levar o
caso a publico. Na rede, ela afirmou que foi contatada por Isabella
Bomtempo, de uma agéncia de Belo Horizonte chamada LaJoy. Ela diz
que aceitou lidar com temas raciais, feministas e LGBT. Depois, foi
adicionada a um grupo no WhatsApp chamado #Lulazord e passou a
receber e-mails da LaJoy com informacdes a partir das quais deveria
elaborar suas postagens, e que estranhou ter sido orientada a
promover Hoffmann, Marinho e Dias sucessivamente. (Nexo Jornal,
2018, sem p)

De acordo com a matéria, o que teria motivado a investigacéo por parte do MPE
seria a hip6tese dessa prestacédo de servico ter sido contratada fora do periodo
legal previsto nas regras eleitorais que também estabelecem que todo contetudo
de campanha eleitoral deve ser identificado como tal, porém, irregularidades a
parte, o ponto que interessa na reportagem € justamente o da escolha dessa
forma de publicidade indireta ter sido priorizada como modo de provocar
mudancas na percepc¢ao do publico por meio das publicagbes da influenciadora
digital em sua conta no Twitter.

Essa escolha aponta para um entendimento existente de que a capacidade de

acao dos influenciadores digitais vai além da pratica da promocao de produtos,
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servigos e costumes, podendo, de alguma forma, ter também reflexo na deciséo
de voto de seu publico.

Outro ponto que chamou atenc¢éo nesse caso foi 0 do nUmero de seguidores que
cada um dos perfis acusados de participacdo possuia. Seriam 5 mil, 10 mil e 20
mil seguidores cada um, de acordo com matéria publicada pela Folha de Séo
Paulo com o titulo “Marketing de influéncia esta por tras de compra de usuarios
nas redes por candidatos”.

Na publicacdo o jornalista Mateus Luiz de Souza salienta que esses nameros
sdo considerados microscopicos quando comparados com a quantidade de
seguidores que possuem Youtubers como Whindersson Nunes e Kéfera
Buchmann, por exemplo, e descreve trés razées, apontadas por especialistas de
marketing digital, que justificariam essas escolhas. A primeira seria financeira,
uma vez que os influenciadores maiores cobram mais caro por estarem mais
“profissionalizados”. A segunda estaria relacionada as métricas, pois apesar de
terem menos seguidores, os influenciadores menores possuem uma maior
tendéncia de engajamento. E a terceira estaria ligada a questdo da
autenticidade, dado que o grande influenciador, uma vez que esta envolvido em
uma série de atividades simultaneamente, teria maior dificuldade de persuaséo
ao expor 0 assunto ao seu publico.

Toda essa mudanca se da num contexto em que os influenciadores digitais
passaram a ser dotados de um status diferenciado que se equipara ou até
mesmo supera 0 de outras personalidades publicas que possuem longa
trajetOria e presenca constante nos tradicionais veiculos de comunicacao.
Karhawi (2016b) aponta que a legitimacéo desses influenciadores por parte do
publico, de seus pares e da midia tradicional aparenta resultar, além da

regularidade das postagens, da qualidade estética e do conteudo compartilhado.

Todos esses atributos levam a construcéo de influéncia na rede, quase
uma autoridade no ambiente digital. Esse status, no entanto, s6 €&
mantido se o influenciador mantiver o foco na sua producdo de
conteldo e relacionamento com sua audiéncia. No processo de
construcdo de reputacdo é primordial concentrar-se no contelddo
produzido. Um influenciador, geralmente, publica conteddos com
regularidade, consisténcia (linha editorial) e qualidade a fim de atender
as exigéncias de seu publico. Publico esse que legitima o influenciador
na medida em que ele constréi uma relacao sincera, genuina e intima
com a comunidade a sua volta. (KARHAWI, 2016b, p.46).



De acordo com a pesquisadora a diferenca entre um influenciador digital e uma
celebridade é marcada justamente pela questdo do “Eu”, que no caso do
influenciador é mais preservada pelo fato dele ter maior presenca nas redes
sociais, mantendo uma comunicacdo em primeira pessoa e garantindo uma
maior percepcdo de igualdade com seu publico por ocuparem 0S mesmos
espacos. Ja as celebridades séo vistas de forma mais distante por quem as
assiste nos filmes e programas de TV, que sao entendidos como lugares de
exclusividade e inacessiveis por esse publico (KARHAWI, 2016a).

Outro ponto que vale ressaltar € o da diferenca entre o uso de influenciadores
digitais nas campanhas eleitorais e o da pratica da disseminacdo de noticias
falsas, também conhecidas como “fake news”, e que acabou se tornando um dos
grandes destaques das campanhas eleitorais de 2018. Enquanto a primeira
opcao consiste em fazer uso do prestigio de um influenciador para emitir
opinides favoraveis a respeito de um determinado partido, candidato ou pauta
politica, a segunda, por ser considerada crime, faz uso do anonimato para criar e
propagar nas redes sociais noticias falsas e caluniosas com a finalidade de
provocar danos a imagem de um candidato ou programa de governo, por
exemplo.

Em resumo, podemos entender que a forca de um influenciador digital esta na
sua capacidade de se comunicar com seu publico de forma eficaz e também por
poder induzi-los a propagar seu conteudo pelas redes sociais, conquistando,

assim, um alto indice de visualizagcéo para suas publicacoes.
3 - Adinamica da Propagabilidade

Diferente de uma ideia de distribuicdo tradicional, na qual todas as etapas do
processo de compartilihamento de um produto podem ser previamente
determinadas pelos interesses comerciais de seus criadores, O
compartilhamento de conteddo nas redes sociais obedece, principalmente, a
uma légica de circulacdo baseada na colaboragédo entre individuos integrantes
de grupos, que podem estar distribuidos por diferentes localidades, muitas vezes

distantes territorialmente.

Essa mudanca — de distribuicAo para circulagdo - sinaliza um
movimento na direcdo de um modelo mais participativo de cultura, em

que o publico ndo é mais visto como simplesmente um grupo de
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consumidores de mensagens pré-construidas, mas como pessoas que
estdo moldando, compartilihando, reconfigurando e remixando
contelidos de midia de maneira que nédo poderiam ter sido imaginadas
antes. E estdo fazendo isso ndo como individuos isolados, mas como
integrantes de comunidades mais amplas e de redes que lhes
permitem propagar conteldos muito além de sua vizinhanca
geografica. (JENKINS; GREEN; FORD 2014, p. 24).

Baseando-se na concepcéao do tedrico francés Patrick Charaudeau (2006), sobre
a formacdo da identidade coletiva, € possivel inferir que essa dinamica de
atuacao, propagando e compartilhando contetdo nas redes sociais, visa atender
aos interesses coletivos de grupos que se formam baseados na identificacdo de
similaridades ideoldgicas e culturais de seus integrantes que, por sua vez, sao
movidos por uma demanda individual, que € a da necessidade de pertencer a

um grupo.

Entdo, de que é feita a identidade de um grupo? Daquilo que os
membros do grupo compartilham: suas opinides, conhecimentos,
valores, gostos (em familia, no trabalho, enquanto mulher, homem,
jovem ou idoso etc.), que constituem um vinculo social, o espelho no
qual os individuos se reconhecem como pertencentes a um mesmo
conjunto, a uma mesma entidade, e que norteiam sua conduta na vida
em sociedade. O grupo se constréi entdo segundo fatores de ordem
cultural que constituem uma identidade cultural. (CHARAUDEAU. 2006,
p.27)

Portanto, diante do exposto e partindo da afirmacdo de Jenkins (2014, p. 23) de
que “se algo ndo se propaga, esta morto”, € possivel deduzir que aquilo que
hoje, nas redes sociais, se propaga em abundancia € justamente o que de fato
estd vivo e pulsante no dia a dia dos usudrios da internet, ou seja, o fator
primordial que determina que uma publicagdo possa ter um alto indice de
compartilhamento estaria, inicialmente, relacionado a aceitacdo por parte do
publico em relagcdo ao conteudo disseminado e, consequentemente, a sua
predisposicao e interesse em compartilha-lo com os demais usuarios. Existem,
porém, outros fatores que podem ser considerados essenciais para determinar o
guanto de engajamento uma publicacdo pode ter nas redes sociais, ou seja, qual
sera o seu potencial de propagabilidade.
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A “propagabilidade” se refere aos recursos técnicos que tornam mais
facil a circulagdo de algum tipo de contelldo em comparagdo com 0s
outros, as estruturas econbmicas que sustentam ou restringem a
circulacao, aos atributos de um texto de midia que podem despertar a
motivacdo de uma comunidade para compartilhar material e as redes
sociais que ligam as pessoas por meio da troca de bytes significativos.
(JENKINS; GREEN; FORD 2014, p. 26).

Ou seja, além das motivacdes individuais e coletivas dos usudrios das redes
sociais, existem outros fatores que estdo atrelados ao potencial de
propagabilidade de uma publicacdo. Um deles, de ordem técnica, seria a
disponibilidade de ferramentas e recursos de compartilhamento nas plataformas.
Esses recursos variam de acordo com a rede social utilizada e podem, por
exemplo, determinar qual sera o nUmero maximo de pessoas alcancadas por
uma publicacdo, delimitando assim o numero de visualizacbes que ela podera
obter. No que diz respeito as estruturas econbmicas que sustentam ou
restringem a circulagdo, um exemplo seria o do recurso que possibilita
impulsionar uma publicagdo mediante pagamento. Esse recurso de ordem
econbmica permite que 0 usuario torne seu conteddo mais acessivel
possibilitando que uma publicacdo obtenha um maior nimero de visualizacdes e
compartilhamentos, sendo que o resultado obtido sera equivalente ao valor
investido. Outro fator envolvido seriam os atributos de composicao da publicagcéo
em si que podem despertar o interesse dos outros usuarios em compartilha-la

garantindo uma maior aderéncia entre o publico.

Nosso uso da “propagabilidade” talvez seja mais eficiente como um
corretivo das maneiras pelas quais o conceito de “aderéncia” se
desenvolveu com o tempo para medir 0 sucesso no comeércio on-line.
Esse termo despontou no discurso do marketing e foi popularizado por
seu uso no trabalho de Malcolm Gladwell intitulado O ponto da virada
(2000) e em outros contextos; em sentido amplo, “aderéncia” se refere
a necessidade de criar um conteddo que atraia a atencéo da audiéncia
e que a envolva. Gladwell propde: “Ha um modo simples de embalar a
informacdo que, nas circunstancias certas, pode torna-la irresistivel.
Vocé s6 tem que encontra-la” (2000, p.132). Gladwell usa o termo
aderéncia para descrever os aspectos dos textos de midia que
provocam um forte engajamento do publico e pode motiva-lo a
compartilhar com mais pessoas o que foi lido. Em suma, para Gladwell,
o conteudo que gruda, que tem aderéncia, € o material que as pessoas
guerem propagar. (JENKINS; GREEN; FORD 2014, p. 27).
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E por ultimo, outro fator relacionado a propagabilidade de uma publicacao, seria
o da capacidade de alcance da rede utilizada no que diz respeito ao numero de
usuarios que participam dela, ou seja, 0 numero total de pessoas disponiveis

para visualizar o que é compartilhado pelos outros usuérios.

3.1 - O uso das redes e a manutencao do conservadorismo

O ano de 2013 ficou marcado pelas manifestacdes populares que tiveram inicio
em Sao Paulo e depois se alastraram por outros estados brasileiros. O
movimento, encabecado inicialmente pelo grupo intitulado Movimento Passe
Livre, se colocava contra o aumento das tarifas de 6nibus, trens e metrés, mas
em seguida passou a incorporar outras pautas como a do combate a corrup¢ao.
Na medida em que os atos foram repercutindo na midia e nas redes sociais,
outras demandas ditas progressistas como, por exemplo, a da luta pela
habitacdo, salude e educacdo foram sendo incorporadas pelas manifestacdes
que, em seu auge, chegaram a levar mais de um milhdo de pessoas as ruas.
(Nexo Jornal, 2017, sem p.).

Foi no decorrer desse contexto que, no ano de 2014, surgiu o MBL (Movimento
Brasil Livre). O movimento ficou famoso ao coordenar uma série de
manifestacbes contra o governo da entdo presidente Dilma Rousseff e desde
entdo passou a ser uma referéncia para a direita conservadora brasileira, tendo
como principal base de atuacdo a organizacdo de atos e mobilizacdes através
das redes sociais. (Le Monde Diplomatique Brasil, 2017, sem p.).

O que chama atenc¢do nesse caso € justamente o fato de que um movimento de
grande adesao popular e que inicialmente se colocou nas ruas levantando
bandeiras progressistas tenha posteriormente culminado com a ascensédo de um
grupo conservador de direita. De acordo com o pesquisador Juliano Spyer em
seu livro sobre midias sociais no Brasil (2018), as redes sociais foram
inicialmente vistas como uma for¢ca que seria capaz de ajudar a reduzir as
desigualdades sociais, porém, o resultado de sua pesquisa aponta para uma

resposta diferente da apresentada nessa premissa:

Este livro trata de uma questdo fundamental: as midias sociais sao
uma for¢a que ajuda a reduzir a desigualdade que resulta de 300 anos
de colonialismo baseado na escraviddo? (Barros, 2001). A resposta
mais comum é que essa nova infraestrutura de comunica¢éo esta do

mesmo lado que outras forcas de transformacdo social, como a
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ampliacdo da presenca do Estado, a estabilidade econémica advinda
de empregos formais, a crescente influéncia do protestantismo (e sua
promocéo da alfabetizacdo e do individualismo) e a expansédo geral de
infraestruturas de comunicacdo e transporte. Mas a etnografia
apresentada neste livro traz evidéncias que apontam para uma
resposta diferente: de que talvez as midias sociais sejam populares
também porque permitem que brasileiros de baixa renda retenham o
tipo de relagBes sociais densas que a migragdo e novas modalidades
de trabalho estéo diluindo. Segundo esse argumento, as midias sociais
permitem que algumas dessas pessoas resistam a modernizacdo ao
renovarem as possibilidades de ataque ao crescimento do
individualismo e ao fornecerem novas possibilidades para o cultivo de
redes de apoio coletivas e tradicionais. Essa hipétese alternativa
explica o entusiasmo com que brasileiros de origem popular usam as
midias sociais para vigiar uns aos outros e espalhar boatos. Sendo
assim, este estudo chega a conclusdes similares as encontradas em
outros livros desta série, como Costa (2016) e Miller et al. (2016), de
gue as midias sociais sao frequentemente usadas para reforgar formas
de conservadorismo. (SPYER, 2018, p.21).

Diante do exposto, o que podemos entender € que, a grande mudanca
promovida inicialmente pelas redes sociais seria a de conectar as pessoas
permitindo a criagcao grupos que se formam em torno das afinidades e demandas
de seus integrantes, o que nao implica diretamente na adocdo de um
posicionamento menos conservador.

Isso ajuda a compreender, mesmo que parcialmente, o fendmeno da converséo
do movimento apartidario, que, a frente das manifestacées que reivindicavam
passe livre, moradia, salde e educacdao, se transformou em um grupo de defesa
de pautas conservadoras tendo como principal ferramenta de mobilizacdo as
redes sociais.

4 - De Influenciadores a candidatos: O caso Mamae Falei

Recentemente, nas eleicdes de 2018 para o legislativo, um caso que chamou a
atencao da imprensa foi o da eleicdo do youtuber e influenciador digital Arthur
Moledo do Val, mais conhecido como Arthur Mamé&e Falei, que foi eleito
deputado estadual de Sao Paulo pelo partido DEM (Democratas), com 470.606
votos, sendo o segundo candidato mais votado do estado. Com postura liberal e
de direita, Arthur do Val ficou conhecido por ter um canal no YouTube chamado
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Mamée Falei e que hoje reine mais de 2.300.000 inscritos. Em seu canal,
costuma postar videos criticos ao PT, Lula, MTST, Guilherme Boulos, entre
outros politicos e temas relacionados a esquerda.

Esse caso em especial chama atencdo devido ao fato de Arthur Moledo ser
praticamente o primeiro egresso direto de um canal do YouTube, ou seja, um
youtuber, que sai das redes sociais diretamente para a Assembleia Legislativa
do Estado de Séo Paulo tendo tido uma votacao extremamente expressiva.

De acordo com informac&o que consta no préprio YouTube, o canal de Arthur
Moledo esta na plataforma desde 25 de maio de 2015, portanto, foram
necessarios pouco mais de trés anos de uso para que o canal atingisse os mais
de dois milhdes de inscritos, além de obter mais de 213.087.013 (duzentas e
treze milhBes oitenta e sete mil e treze) visualizacbes em seus videos.
Considerando esses numeros, ndo é de surpreender o total de votos alcancado
por Arthur nas elei¢cbes, além do que, um fato que também justificaria esse
resultado € o de que seus videos tratam principalmente de temas relacionados a
politica nacional, o que fez dele uma referéncia para muitos seguidores que
compactuam da mesma visdo politica que ele. Apesar de ndo se colocar como
um integrante do MBL, a militdncia de Arthur é oriunda dos mesmos
acontecimentos politicos que deram origem ao movimento, ou seja, a onda de
manifestacdes populares contra o governo da entdo presidente Dilma Rousseff,
que tiveram inicio no ano 2013 e duraram até a concretizacdo de seu
impeachment em 31 de agosto de 2016. Os videos do canal Mamae Falei foram
feitos sempre visando atingir um publico alvo especifico por meio da utilizacao
de um discurso que, devido ao contexto politico vivido pelo pais, foi facilmente

absorvido pelo publico.

No momento de sua enunciacdo, ndo h& palavra coletiva. Nao ha,
como num coral ou no coro da tragédia grega, varias bocas que se
abrem ao mesmo tempo para proferir uma mesma palavra. O que ha é
apenas uma pessoa que fala para enunciar uma palavra que lhe é
propria. Desse ponto de vista, pode-se dizer que sO existe palavra
individual. Mas ao mesmo tempo, ao defender sua crenca, o individuo
pretende que esta seja partilhada pelos outros. E isso que faz com que
a opiniao se expresse sob o modo de um enunciado “verdadeiro”,
portador de um ponto de vista geral, de uma doxa anénima, de uma
crenca supostamente comum. (CHARAUDEAU. 2006, p37)
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Existe em seus videos uma coeréncia entre aquilo que ele fala, ou seja, seu
discurso contrario aos movimentos de esquerda, e sua forma de agir, também
em relacdo a esses movimentos e a seus militantes, que fez de Arthur uma
referéncia para o publico jovem que o segue nas redes sociais.
Com uma postura debochada e afrontadora, Arthur costuma gravar seus videos
em manifestacdes e atos politicos promovidos por partidos e organizacdes de
esquerda, dando énfase a ocasifes nas quais tenha obtido algum tipo de éxito
em constranger os participantes por meio de argumentacdes e questionamentos
que os deixem em situacdes que podem ser consideradas vexatérias em
algumas ocasioes.
A palavra politica ndo tem nada a ver com a verdade absoluta. O que
Ihe interessa é o movimento das opinibes, repertoria-las, ver seus
pertencimentos de maneira a recuperar algumas, rejeitar outras,
criticando-as a fim de impor as suas. Locutor e auditério se acham
unidos por uma relacdo de solidariedade reciproca, em nome das
opinides e dos valores que circulam entre eles. Trata-se, para todo
orador politico, de utilizar estratégias de “captagao”, interpelando o

auditério para fazé-lo existir, para toma-lo como testemunha e implica-
lo numa acéo por vir. (CHARAUDEAU. 2006, p88)

Por meio da utilizacédo de recursos de edicdo e montagem alguns de seus videos
apresentam compilacdes de momentos em que teve embates nas ruas, alguns
dos quais em que chegou a sofrer agressdes por parte dos manifestantes como
forma de represalia por suas provocacfes. Em seus videos, Arthur demonstra
ter plena consciéncia de que busca com suas atitudes provocadoras levar as
discussbes a situacdes polémicas, ja que seria essa uma formula de sucesso
para obter mais visualizacbes ao compartilhar seus videos em seu canal no
YouTube.

Toda pessoa que quer ser reconhecida como credivel deve tentar
responder a pergunta: como fazer para ser credivel, de tal modo que os
outros sejam levados a julgar o outro digno de credito? E para isso, a
pessoa deve fabricar, de si mesma, uma imagem que corresponda a
essa qualidade. De maneira geral uma pessoal pode ser julgada
credivel se for possivel verificar que o que ela diz atende a certas
condi¢des: condicdo de sinceridade (o que ela diz corresponde sempre
ao que ela pensa); condicdo de saber (ela sabe e pensa com razao);
condicdo de desempenho (ela tem os meios de aplicar 0 que anuncia

ou promete). Inversamente, revelar-se como mentiroso, incapaz de
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honrar suas promessas ou obter os objetivos almejados, s6 faz
desacreditar o sujeito. Ou seja, a credibilidade depende, ao mesmo
tempo, de uma maneira de ser, no que tange ao “dizer a verdade”, de
um saber, para demonstrar “razdo”, e de um saber fazer, para
demonstrar “competéncia” e experiéncia, sendo esses 0s componentes
da base sobre a qual se constr6i a autoridade da pessoa.
(CHARAUDEAU. 2006, p73)

No processo de construcao de sua imagem como influenciador digital a escolha
de Arthur de ir as ruas para dar demonstracdes “praticas” daquilo que considera
ser um exemplo de militdncia tornou-se uma das caracteristicas mais marcantes
de seus videos, mesmo que nem todos sigam essa linha, e € provavelmente o
que o ajudou a ser levado a sério por seu publico, ja que, de certa forma, suas
atitudes corroboram seu discurso politico.

Essa prética, pautada na busca pelo conflito, € o que parece alimentar os
anseios de seu publico em relacdo ao seu canal no YouTube e, ao perceber
isso, Arthur demonstra ter de fato incorporado o personagem “Maméae Falei”
para leva-lo como um representante direto de seus seguidores das redes sociais
a Assembleia Legislativa do Estado de Sao Paulo.

4.1 - Conclusodes finais

Diante do que foi exposto é possivel perceber que, apos todo esse processo de
mudanca em relacdo a percepcao que se tem sobre os influenciadores digitais,
esses personagens da internet estdo, de forma consideravel, participando de um
processo de transformacdo social intensamente motivado pelo advento das
redes sociais.

As facilidades proporcionadas pela internet e pelo uso de dispositivos moveis de
comunicacao permitiu o surgimento desses novos atores sociais que souberam
desenvolver formas alternativas de se comunicar com seus publicos-alvo
alcancando, além do sucesso de publico, lugares de destaque na sociedade, 0
que, em um determinado momento, os tirou da condi¢do de meros criadores de
contetdo e entretenimento amador e os algou ao posto de garotos propaganda
de grandes marcas e produtos.

O que fica perceptivel nesse momento € o acontecimento de uma nova etapa

desse processo de transformacdo na qual os influenciadores digitais estao
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passando de representantes de marcas para representantes deles mesmos,
promovendo-se como marcas proprias, vendendo 0s seus préprios produtos e se
promovendo politicamente como representantes diretos de seus seguidores das
redes sociais. O sucesso de aceitacdo dos Youtubers do segmento politico esta
relacionado a impressdo que se tem atualmente de que nunca havia sido téo
facil participar de discussdes politicas e encontrar respaldo para suas opinides.
O mesmo acontecimento, que permitiu as pessoas Se comunicarem com
facilidade, permite também que se organizem em torno de ideias e concepc¢des
de mundo com uma facilidade Unica. Ser ativista de uma causa hoje € mais
simples, pois de acordo com Shirky (p.46, 2012) “O compartilhamento é a
atividade que menos exige dos participantes [...]” e tem sido essa a principal
forma adotada para se expressar politicamente a favor ou contra o que quer que

seja.

Vistas sob essa luz, as ferramentas sociais ndo criam acéo coletiva
apenas — apenas removem o0s obstaculos a ela. Esses obstaculos,
contudo, eram tdo consideraveis e onipresentes que, a medida que
vém sendo removido, o0 mundo tem se tornado um lugar diferente. E
por isso que muitas das mudancas significativas se baseiam n&o nos
langamentos mais recentes e sofisticados da tecnologia, mas em
ferramentas simples e faceis de usar como o e-mail, os celulares e os
sites de internet, porque essas sao ferramentas a que a maior parte
das pessoas tem acesso e, sobretudo, que podem ser usadas na vida
cotidiana sem dificuldade. A revolugdo n&o acontece quando a
sociedade adota novas tecnologias — acontece quando a sociedade
adota novos comportamentos. (SHIRKY. 2012, p137)

Um ponto que também merece ser ressaltado nessa concluséo € que, diferente
de outros momentos em que era mais facil saber quais eram os patrocinadores
das informacdes e das ideias veiculadas nas grandes empresas de
comunicacéo, a fragmentacao das vozes promovida pelas redes sociais acaba,
de certa forma, por dificultar a identificacdo de quais grupos ou interesses estéao
por tras desses novos emissores. 1sso, mais do que uma carateristica, funciona
perfeitamente como uma estratégia, pois essa suposta independéncia dos
influenciadores digitais serve para atrair como seguidores aqueles que buscam
representantes ou discursos que sejam de certa forma livres, ou pelo menos

sinceros, ja que nao estariam comprometidos com interesses de terceiros.
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Entretanto, ndo se pode deixar de observar que, com o0
desenvolvimento tecnolégico em nossa modernidade, a complexidade
das redes de circulacdo da palavra faz com que ndo se saiba mais
guem sdo 0s mandatarios, 0s responsaveis, 0s que encomendam
esses discursos, tampouco os verdadeiros destinatarios, pois as vezes
o discurso manipulador circula com algum consentimento popular,
sendo mesmo nédo consciente. As diferentes formas de manipulacéo s6
podem ter efeito na medida em que correspondem a preocupacdes
pregnantes: o conjunto de uma populagdo, ou uma parte desta, estara
mais propensa a cair na armadilha das falsas aparéncias quando
estiver vivendo descontente e sentindo-se impotente para resolver seus
problemas. E é mais manipulavel ao sentir necessidade de que lhe
deem explicagbes simples e Ihe facam relatos dramaticos.
(CHARAUDEAU. 2006, p146)

Seria, portanto, esse fendmeno da ascensédo de alguns influenciadores digitais
para uma atuagéo pratica na vida politica, uma consequéncia ndo somente das
mudancas tecnoldgicas ocorridas no mundo da comunicagcdo, mas também o
resultado de uma série de fatores sociais, politicos e econdmicos que
movimentam a sociedade em busca de novas solucdes e formas de organizacao

baseadas nas facilidades disponiveis em cada época.
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5 - ANEXO - Principais canais de influenciadores que tratam de
politica.

Arthur Mamae Falei

= EYoulube mamaefalei = Q

» Pl % 001/1039

#Resisténcia
Resisténcia de Jean Wyllys
615.717 visualizagdes ifs 7ML & 23MIL & COMPARTILHAR =i SALVAR  eee ‘

Recentemente, nas eleicdes de 2018 para o legislativo, um caso que chamou
atencado da imprensa foi o da eleicdo do youtuber e influenciador digital Arthur
Moledo do Val, mais conhecido como Arthur Mamae Falei, que foi eleito
deputado estadual de Sdo Paulo pelo DEM (Democratas), com 470.606 votos
sendo o segundo candidato mais votado do estado. Com postura liberal e de
direita, Arthur do Val ficou conhecido por ter um canal no YouTube chamado
Mamae Falei, que hoje reine mais de 2.269.680 inscritos. Em seu canal, ele
costuma postar videos criticos ao PT, Lula, MTST, Guilherme Boulos, entre

outros politicos da esquerda.

» Pagina no Facebook: 1.613.215 seguidores

* Canal no YouTube: 2.270.834 inscritos

* Visualizag¢des no canal: 203.284.091

* VVideo mais acessado: 15 minutinhos com Jair Bolsonaro - 3.991.022

visualizacbes
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* Video menos acessado: Gregorio Duvivier e os Direitos Humanos - IDIOTA OU
SE FAZ? - 290.304 visualizacbes

Nando Moura

= @3YouTube nando moura =m| |  Q

P Pl o 202/842

0 PODEROSO CHEFAO

229.076 visualizagdes ife 52MiL &1 TMIL & COMPARTILHAR S SALVAR  .us

M vencovous o DTl

Integrante de uma banda de heavy metal chamada Pandora, Nando Moura se
auto define em seu canal como um comentarista de filosofia e teologia. Iniciou
seu canal em 2011 fazendo videos sobre musica, mas passou a falar sobre
politica em 2015 com uma postura conservadora e continuou abordando o tema
desde entdo. Em seu canal costuma postar videos criticando a esquerda e tudo

que a represente.

* Pagina no Facebook: 513.301 seguidores

* Canal no YouTube: 2.916.417 inscritos

* Visualizagdes no canal: 587.166.129

* Video mais acessado: MALAKOI - O Garoto Ixpertinho!!! - 3.232.481

visualizagodes.
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+ Video menos acessado: Bruno Gagliasso - Hipdcrita e Intolerante. - 673.166

visualizagdes.

Jout Jout

= [E3Youlube JouT JouT = Q

ULTIMO ENSINAMENTO DO ANO

» » & oas/10m (i “
607.822 visualizagdes ifls 89MIL &1 452 & COMPARTILHAR = SALVAR  «ae ‘

n JoutJout Prazer & meroiTa 2 1an A

Julia Tolezano conhecida pelo apelido de Jout Jout é uma vlogueira, escritora e
jornalista brasileira. Julia é conhecida pelo seu canal no YouTube, Jout Jout
Prazer, que atualmente possui mais de dois milhdes de inscritos. Eu seu canal
posta videos sobre diversos temas e se posiciona de forma favoravel sobre

temas como o feminismo, igualdade de género e outras bandeiras progressistas.
» Pagina no Facebook: 1.010.035 seguidores

» Canal no YouTube: 2.045.688 inscritos

* Visualizagdes no canal: 245.876.044

* Video mais acessado: A FALTA QUE A FALTA FAZ - 5.361.279 visualizagbes

« Video menos acessado: MENOS CULPA, MAIS PARABENS - 484.224

visualizacbes
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Nataly Neri

= E3YouTube nataly neri m |  Q

> » o o046/11:58

COMO ESCOLHI MEU CURSO (Ciéncias Sociais) - #VidaUniversitéria

28.068 visualizacbes i 64MIL &1 24 & COMPARTILHAR =i SALVAR  «us

‘a Afros e Afinspor NatalyNeri A e [

Comecgou a produzir conteado para o YouTube em 2015, abordando temas
como moda consciente, empoderamento e estética negra. Neri é idealizadora e
produtora de seu proprio canal o 'Afros e Afins', que tem como objetivo geral
estimular a autonomia financeira, intelectual e estética da mulher negra, a partir
de discussdes sobre consumo consciente e autbnomo, racismo e

empoderamento feminino.

* Pagina no Facebook: 20.197 seguidores

e Canal no YouTube: 469.659 inscritos

* Visualizagdes no canal: 18.491.879 visualizagbes

+ Video mais acessado: TUTORIAL DREADS DE LA | PARTE 1 (como fazer
passo a passo) - 1.681.260 visualizacoes.

* Video menos acessado: TAG: FEIRA PRETA 2015/ SORTEIO DE CONVITE! -

5.590 visualizacoes.
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