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RESUMO

Trata-se de um trabalho de conclusdo do curso de Pos Graduagdo Gestdo, Projetos
Culturais e Organizacdo de Eventos, no qual estudamos o processo histérico da cultura no
Brasil e como se deu a construcdo de conceitos sobre o tema. Durante o curso, além de
discutimos as leis e incentivos culturais que vigoram atual mente, buscamos um conceito de
cultura popular. N&o h& paavra mais dificil de definir do que a palavra cultura, dificuldade
que resulta ndo da fata de definicbes, mas do excesso. Para algumas ciéncias, a cultura €
um meio paraatingir um fim: ainvestigacdo do homem nas suas multiplas realizagoes.

Em base no contexto do curso, este trabalho observa e analisa o jornalismo cultural
a fim de investigar seus aspectos estruturais e responder como a informacéo cultural €
tratada nas revistas segmentadas culturalmente. O objeto de estudo foi arevista Bravo!, que
aos logo dos anos percorreu o jornalismo cultural erudito, para um jornalismo de carater

comercial, acompanhando uma tendéncia de mercado.

PALAVRAS- CHAVE: Cultura, Jornaismo Cultural, midias, reportagens, pautas.



ABSTRACT

This is a work of completion of the Graduate Course Management, Cultura Projects and
Events Organization, which studied the historical process of culture in Brazil and as it was
the congtruction of concepts on the subject. During the course, and discuss the laws and
cultural incentives currently in force, we seek a concept of popular culture. There is no
word more difficult to define than the word culture, difficulty arises not from lack of
definitions, but the excess. For some sciences, culture is a means to an end: the
investigation of the man in his many accomplishments. On the basis of the current context,
this study observes and analyzes the culturd journalism in order to investigate its structural
and respond to cultura information is treated in magazines targeted culturally. The object
of study was the magazine Bravo!, Who at once went through years of cultural journalism

scholar, journalism for acommercial character, following amarket trend.

WORDS- KEY': Culture, Cultura Journalism, media, reports, agendas.



RESUMEN

Este es un trabgjo de terminacion del Curso de Gestion de postgrado, proyectos culturales y
Organizacidn de Eventos, que estudié el proceso histérico de laculturaen el Brasil y como
era la construccion de conceptos sobre el tema. Durante €l curso, y discutir las leyes y los
incentivos culturales, actualmente en vigor, buscamos un concepto de cultura popular. No
hay palabramas dificil de definir que la palabra cultura, la dificultad no surge de lafatade
definiciones, pero el exceso. Para agunas ciencias, la cultura es un medio para un fin: la
investigacion del hombre en sus muchos logros. Sobre la base del contexto actual, este
estudio observa y andiza el periodismo cultural, a fin de investigar su estructuraes y
responden a la informacion cultural es tratada en revistas destinadas culturalmente. El
objeto de estudio fue larevista Bravo!, Que en seguida se fue a través de afos de estudioso
del periodismo cultural, periodismo de caracter comercia, siguiendo una tendencia de
mercado.

PALABRAS- CLAVE: Cultura, Periodismo Cultural, medios de comunicacion, informes,
Ordenes del dia.
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INTRODUCAO

A cultura e sociedade estdo interligadas, caminha juntas num processo de consolidar
trgjetorias, convengdes, construir (e “desconstruir’) relacfes, expressar o cotidiano. Existe
uma diversidade cultural e incontaveis formas de manifestaces e interpretagdes. Afind, a
cultura esta interligada ao cotidiano social, que por sua vez estd ligado aos
comportamentos, crencas, regras, simbolos, cédigos e trgetdria de uma dimensdo social.

Nesse universo o jornalismo cultural ocupou espaco definitivo e importante.

O fator econbmico também esta ligado a cultura e a parte social. Hoje vivemos num
mundo capitalistano qual o dinheiro proporciona tecnologias que produz mais cultura, cada
vez mais renovadas. E no capitalismo, que segundo Muniz Sodré, vivemos em um
momento tecnocultural, no qual sdo construidos cendrios a partir de uma nova ambiéncia,

gue se tornareferéncia para as novas tecnologias e sociabilidade.

O objeto de estudo utilizado para esta pesquisa foi a revista Bravo!. A investigagdo
objetiva conhecer e relatar 0 universo da revista Bravo!, desvendar seus aspectos

estruturais; e aprofundar o conceito de jornalismo cultural .

Este trabalho pretende investigar como a publicaco estd inserida no mercado
cultural, o publico potencial e a hipotese da valorizagdo das formas simbdlicas, culturd e

econdmico.



1. CONCEITOSDE CULTURA (capital econémico, cultural e simbdlico)

Thompson define comunicagdo: “um tipo distinto de atividade social que envolve a
producdo, a transmissdo e a recepcdo de formas simbdlicas’ (THOMPSON, 1998, P.25).
Por estar caracterizada pela troca de informagdes, a comunicagdo implica a utilizacéo de
recursos de Varios tipos. Os meios de comunicacdo estéo relacionados com a produgdo, o
armazenamento e a circulagdo de materiais significativos para os individuos que os
produzem e os que recebem.

O uso dos meios de comunicagdo transforma a organizacdo espacial e tempora da
vida socid e, assim, cria novas formas de acdo e interagdo. O desenvolvimento desses
meios € uma reelaboracdo do carater simbdlico da vida social, uma reorganizacdo dos
meios pelos quais a informacdo e o contelido sdo produzidos e transmitidos no mundo
socia e uma reestruturacdo dos meios pelos quais os individuos se relacionam.

Os meios de comunicacéo evoluem t&o rapidamente quanto a velocidade das
informag6es que atingem um grande nimero de pessoas. Dai a origem da expressdo “meios
de comunicacdo de massa’. E esses meios de comunicagdo exercem grande influéncia
sobre amentalidade da sociedade.

A utilizagdo do termo “meios de comunicagdo” gquase sempre remete a um conjunto
mais especifico de ingtituicdes e produtos, tais como livros, jornais, programas de radio e
de televisdo, discos, filmes, etc. Ou seja, € pensado um conjunto de institui¢ces e produtos
gue sdo comumente agrupados sob a etiqueta “comunicagdo de massa’. No entanto, ao
utilizar o termo “massa’, ele ndo deve ser reduzido a uma questdo de quantidade. O que
importa na comunicacdo de massa € a quantidade de individuos que recebe os produtos,
mas o fato de que eles estdo disponiveis em principio para uma grande pluralidade de
destinatarios, adverte Thompson.

Est&o ocorrendo mudancgas fundamentais na natureza da comunicagdo mediada. De
acordo com Thompson:

A troca dos sistemas anadgicos pelos sistemas digitais na codificagdo da
informagdo, combinada com o desenvolvimento de novos sistemas de transmisséo

(incluindo os satélites e os cabos de fibra 6tica), estéo criando um novo cenério técnico no



cana da informacdo e a comunicacdo pode ser operada em maneiras mais flexiveis (1998,
p.31).

Existe uma distribuicdo desigual de recursos e/ ou capital (econdmica, cultura e
simbadlico). Nas sociedades desenvolvidas as davancas mais eficientes de distingéo sio as
posses de capital econdmico e de capitd cultural. Logo, 0s sujeitos ocuparéo espacos mais
préximos quanto mais similares for a quantidade e a espécie de capitais que detiverem. Em
contrapartida, os agentes estardo mais distantes no campo social quanto mais dispar for o
volume e o tipo de capitais. Assim, pode-se dizer que a riqueza econdmica (capital
econdmico) e a cultura acumulada (capital cultural) geram internaizagtes de disposicdes
(habitus) que diferenciam os espagcos a serem ocupados pelos homens. Dessa forma,
portadores de um quantum de capital de diversas naturezas, seja ele capital cultura, capital
social, capitd politico, capital artistico, capita esportivo, capital econdmico etc., estéo a
contestar ou a aceitar certas diretrizes que redefinem as bases da sociedade. E o que explica
Bourdieu:

Sem davida, os agentes constroem a realidade socid; sem divida, entram em lutas e
relagOes visando aimpor sua visio, mas eles fazem sempre com pontos de vista, interesses
e referenciais determinados pela posicdo que ocupam no mesmo mundo que pretendem
transformar ou conservar (1989, p. 8).

O capital econdmico esté relacionado a fatores de producdo, renda, patrimonio, bens
materiais.

Para Thompson, a valorizac&o econdmica é o processo através do qual € atribuido as
formas simbdlicas um determinado “valor econdémico”, isto € um valor pelo qual elas
poderiam ser trocadas em um mercado. Através do processo de valorizacgo econdmica, elas
s80 constituidas como mercadorias.

Capital Cultura trata-se de uma riqueza simbdlica desigua mente distribuida dentro
de um campo, que é acumulada e transmitida de geragdo em geracdo, traz poder a seus
detentores e suscita 0 desegjo — consciente ou n&o — de se distinguir dos demais por meio de
atitudes “tipicas’ de um conhecedor. Segundo Bourdieu, 0 “capital cultural” pode gparecer
sob trés formas diferentes. como habitus cultural, quando é fruto da socidizacdo
prolongada, que garante a alguém saber falar bem em publico ou se sentir a vontade em

uma Opera, por exemplo; como forma objetivada, presente em bens culturais como livros,
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quadros, discos; sob forma institucionalizada, contida nos titulos escolares e vinculada ao
mercado de trabal ho.

O capitd simbdlico, diferente das outras modaidades de capital, ndo é perceptivel
de maneiraimediata. Trata-se da medida do prestigio e/ou carisma, lideranca, ou sgja, vaor
simbdlico que um individuo ou instituicdo possui em determinado campo. Esté ligado a
honra e ao reconhecimento (ritos, etiqueta, protocolo). E uma representacio, um modelo de
exceléncia. A partir desta marca quase invisivel de distingdo, o capital simbdlico permite
que o individuo desfrute de uma posicéo elevada frente a um campo, elevacéo essa
reforgada pelos signos distintivos que reafirmam a posse deste capital. E possivel afirmar
que o capital simbdlico, enquanto elemento indicador de prestigio pode ser convertido em
dado momento em capital cultural ou econdmico, na medida em que 0s acessos a estas
outras modalidades sdo facultadas pelo efeito de valorizacdo exercido pelo individuo
detentor deste capital.

As formas simbdlicas muitas vezes s80 submetidas a processos de valorizag@o,
avaliacdo e conflito. Thompson denomina de processos de valorizagdo. “ Valorizacéo
simbdlica é o processo através do qual é atribuido as formas simbdlicas um determinado
“valor simbdlico” pelos individuos que as produzem e recebem. E aquilo que os objetos
tém em virtude dos modos pelos quais, e na extensio em que, sdo estimados pelos

individuos que os produzem e recebem’” .
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2. JORNALISMO CULTURAL

Como o jornaismo atende segdes especificas como politica, esportes, variedades e
economia, fez-se necessaria a epeciaizacdo do jornalismo no campo da cultura, a fim de
que pudesse atender a uma parcela de publico segmentado. O sentido da paavra cultura
tem gerado diversos debates quanto a conceituacdo desta préticajornalistica

O grande entrave na analise do conceito de Jornalismo Cultura esbarra na diferenca
entre cultura erudita e cultura de massa. Os produtores da cultura erudita sdo considerados
parte de umaelite social, econbmica, politica e como seus conhecimentos sdo adquiridos do
pensamento cientifico, das universidades, dos livros, tém a arte ligada as exposi¢oes,
museus, criticos, musica classica, cinema. Em contrapartida, a cultura popular € associada
as classes dominadas, sendo seu conhecimento adquirido por meio do senso comum.

A cultura de massa pode ser considerada um ponto de intersec¢cdo entre a cultura
erudita e a cultura popular porque utiliza elementos que consumidos tanto pelo setor da
classe dominante, quanto pelas elites. O desenvolvimento da tecnologia propiciou a
producdo da arte em escala industrial 0 que torna possivel 0 acesso a bens culturais por
todas as camadas da sociedade.

Pierre Bourdieu (2004, p.105) trouxe para debate o conceito de campo, a teoria da
prética, ideias sobre a reproducdo cultural, capital cultura e capital simbdlico. Desta
maneira, 0 estudioso construiu uma andlise sobre cultura, verificando que a grande
diferenca entre as producdes — erudita e da indUstria cultural — et no destino aos quais

estes bens sdo produzidos.

Ao contrario do sistema da inddstria cultural que obedece a lei da
concorréncia para conquista do maior mercado possivel, o campo da
producéo erudita tende a produzir ele mesmo suas normas de produgéo e 0s
critérios de avaliagdo de seus produtos, e obedece a lei fundamental da
concorréncia pelo reconhecimento propriamente cultural concedido pelo
grupo de pares que 80 a0 mesmo tempo, clientes privilegiados e
concorrentes. (BOURDIEU, 2004: P.105)

12



Esse segmento do jornalismo gpresenta uma riqueza de temas e implicagbes. Por
meio de andlises, da critica e do debate de ideias, o jornalismo cultura deve estar
preocupado ndo apenas em informar, mas em “provocar perspectivas no leitor” (PIZA,
2004, p. 9).

N&o existe uma data que determine o surgimento do jornalismo culturad. Sendo
assim, ndo tratamos de sua histéria formal, mas de periodos e personagens que marcaram e
determinaram suatrgjetoria

Um marco de seu principio é o ano de 1711. De acordo com Piza (2004, p. 9), nesse
ano foi fundada a revigta didria The Spectator. Os ensaistas ingleses Richard Steele e
Joseph Addison resolveram lancar a revista com a finalidade de tirar a filosofia dos
gabinetes e bibliotecas, escolas e faculdades, e levé-la para clubes e assembléias, casas de
cha e cafés. A revista falava de tudo: livros, dperas, costumes, festivais de musica e teatro,
até politica— num tom de conversacdo espirituosa.

Piza (2004, p. 9) considera que o jornalismo cultural, dedicado a avaliacdo de idéias,
vaores e artes, é produto de uma era que se inicia depois do Renascimento, momento em
que a imprensa ja havia sido inventada, que as maquinas comegam a transformas a
economiae em que o Humanismo tinha se propagado da Italia paratoda a Europa.

O primeiro grande critico cultural foi Samuel Johnson: suas resenhas da prosa e
poesia de seus contemporaneos, seus ensaios sobre Shakespeare e seus estudos sobre a
linguainglesa fizeram dele o homem de letras mais lido e temido do seu tempo.

Piza (2004, p. 9) afirma também que a historia da Revolucdo Francesa, de 1789, ndo
seria contada sem a histéria do jornalismo, pois foi caldo de cultura fervido pelos panfletos
e pasquins nas ruas das cidades que a Revolucdo Francesa ganhou vigor e algum rumo.

Também no século XIX, o jornalismo cultura se torna influente em paises como
EUA e o Brasil. Nos EUA apré-Guerra Civil, afiguramaior dacriticafoi Edgar Allan Poe,
gue escrevia para as revistas e 0s jornais que se multiplicavam com o desenvolvimento
industrial acelerado do norte do pais. Hoje famoso por seus contos de mistérios e poemas,
Poe era somente reconhecido em seu pais como critico e ensaista que modernizou o
ambiente intelectual da América

No Brasil, o jornalismo cultura s6 ganharia for¢a no fina do século XIX. Dele

nasceria 0 maior escritor nacional: Machado de Assis, que comegou a carreira como critico
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de teatro e polemista literario. Muitos outros escritores brasileiros da época passaram pelo
jornalismo cultural. José Verissimo, discipulo brasileiro de Sainte-Beuve e editor da
Revista Brasileira, foi o grande critico do periodo.

O jornalismo comegou a mudar no final do século X1X, e com ele, o estilo dacritica
cultural feita em periddicos. No mesmo periodo, o irlandés George Bernard Shaw brilhava
polemicamente em Londres, em publicagcdo como Saturday, Review e The World como
critico de arte, literaturae musica.

A arte moderna, enfim, derrubava muros e o jornalismo cultural comecava a se
renovar. Até a virada do século XX, o jornalismo era feito de escasso noticiario, muito
articulismo politico e o debate sobre livros e arte.

A grande eradacritica, dos seculos XV1I e XX, se transforma. Neste momento, em

pleno século XX, as revistas desempenham papel fundamental no jornalismo cultural.
O jornalismo cultural no Brasil do século XX, segundo Piza é repleta de lances peculiares.
Depois da geragdo “fin-de-siecle” de Machado de Assis e José Verissimo, 0s jornais e as
revistas véo dar mais espago a0 critico profissional e informativo, que anaisa néo sO as
obras importantes a cada langamento, mas também reflete sobre a cenaliteraria cultural.

Em 1928 surgiu uma publicacdo moderna que marcou época: a revista O Cruzeiro.
A revista langou o conceito de reportagem investigativa e deu enormes contribuigcdes a
cultura brasileira. Nos anos 30 e 40, O Cruzeiro seria a revista mais importante do Brasil
por sua capacidade de falar atodos os tipos de publicos.

Acritica continua a ser a espinha dorsal do jornalismo cultura, ndo so das revistas,
pode ser encontrada em publicacfes especificas em varias partes do mundo. Com o passar
do tempo, especialmente na segunda metade do século XX, a critica comegou a ocupar
mai s espaco nos grandes jornais diarios e revistas de noticias semanais.

O Correio da Manhg, que tinha como forte a opinido, criaria nos anos 50 um
caderno cultural dominical, 0 Quarto Caderno. No JB, que comegara a modernizagdo em
1956, foi dado mais valor a reportagem e o visud, e foi praticamente di que se institui um
lide no jornalismo brasileiro. Logo em seguida foi criado o Caderno B, precursor do
moderno jornalismo cultural brasileiro.

Em 1956 é criado outro marco histérico, o Suplemento Literario de O Estado de S. Paulo,

dirigido por Décio de Almeida Prado. O Suplemento langou um modelo que seria mais
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tarde seguido por todos os cadernos de livros. Foram posturas como a adotada pelo
SQuplemento que fez dos anos 60 a década mais memoravel do jornalismo cultural brasileiro.

Foi s6 nos anos 80 que os dois principais jornais paulistas, a Folha de S. Paulo e O
Estado de S. Paulo consolidaram seus cadernos culturais diérios, allustrada e o Caderno 2.
A llustrada ficou famosa por seu gosto pela polémica e por sua atencdo a cultura jovem
internacional, entdo em ebulicdo. O caderno manteve essa variedade e quentura até meados
dos anos 90, época em que 0 peso relativo da opinido diminui sensvelmente. O auge do
Caderno 2 foi no final dos anos 80. Enquanto a llustrada dava mais atencéo ao cinema
americano e a musica pop, o Caderno 2 fazia uma dosagem maior com literatura, arte e
teatro.

Nos ultimos anos, o jornaismo cultura vem cada vez mais se expandido para os
livros. S80 comuns coletaneas de ensaios e criticas, assim como projetos de reportagem
feitos diretamente para livros. Algumas revistas culturais tentam se manter no mercado
editorial.

Para Piza, o jornalismo cultural deve receber um tratamento diferenciado, o que ndo
e fécil e simples. “ H& grandes questbes para ele enfrentar. A maior delas, talvez, seja a
infinidade de oposicOes, de polarizagdes, que o contamina a todo instante. Entretenimento
versus erudicdo, nacional versus internacional, regional versus central, jornalista versus
académico, reportagem versus critica. E na verdade, tais dicotomias estdo relacionadas
com um velho debate filoséfico que opde o compreender e o julgar, debate que esta na

origemdo jornalismo emgeral, ndo apenas do cultural” (Piza, 2003, P. 08)
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3. REVISTA BRAVO!

Criada em 1997 e langada pela editora D’ Avila, sob direcdo de Wagner Carelli a
revista Bravo! é caracterizada por ter como pauta cinema, musica, teatro, danca, literatura,,
artes plasticas (pintura escultura, gravura, fotografia) entre outras manifestagdes culturais.
Foi criada para ser uma revista de cultura, mas ndo de uma forma expositiva, informativa —
ndo era agenda e sim, ensaio cultural. Atuamente, € uma publicacdo mensa da Editora
Abril, que ndo abriu mé& do mesmo estilo de ensaio cultura, mas passou por agumas
mudancgas com objetivo de se tornar mais vendavel. Adotou algumas mudangas na formula
editorial darevistae umadelas foi incluir a detalhada agenda cultural. No entanto, arevista
continua com o mesmo objetivo: ser uma publicacdo dedicada a divulgacdo e a andlise das
mai s diversas manifestagdes culturais do Brasil e do mundo.

E também conhecida pelo grande publico como uma publicagio de bom padrio
gréfico e editorial e também pelas andlises gprofundadas dos assuntos por ela abordados e
pela presenca de um caderno de ensaios criticos, no qual ja escreveram Olavo de Carvalho,
Ariano Suassuna, Jorge Caldeira, entre outros articulistas.

A Bravo! foi motivada pela Revista Republica, primeiro produto editorial da Editora
D’ Avila, revista que se propunha discutir os temas politicos com qualidade reflexiva e que
trazia como subtitulo “o prazer da politica e as politicas do prazer”, sendo essa a mesma
ideia na criagdo de seus temas: seria uma revista de cultura, com carater ensaistico-critico,
pois seus idealizadores ndo desgjavam redlizar apenas um jornalismo informativo, de
agenda, mas também um ensaio cultural.

De 2003 para 2004, a revista passou por sua mudanca mais significativa desde o
periodo de sua criagdo: o periodico cultural passou a ser administrado pela Editora Abril.
Apos o fechamento da edicdo de fevereiro pela Editora D’ Avila no dia 19 de janeiro, a
Editora Abril passou a ser responsivel pela Bravo!, por meio de um regime de parceria
entre ambas. O primeiro nimero sob gestdo da Abril foi publicado em marco de 2004, com
capa sobre o filme Kill Bill, de Quentin Tarantino. O interesse em fechar esta parceria
revelou aintencdo da editoraem manter um predominio cultural em impressos.

Em 2006, a revista passou definitivamente para a estrutura da Editora Abril.

Atualmente, Bravo! mantém a mesma caracteristica: 0s ensaios culturais. Além de contar
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com as teméticas da arte: musica, cinema, artes plésticas, livros, teatro e danga, apresenta
outras segdes como Primeira Fila, que consiste numa pequena amostra de artistas que estéo
a frente de algo novo. Site, que apresenta as novidades no site da Bravo!. E Ficcdo Inédita,
gue traz todo més um conto diferente de um jornaista e/ou escritor.

A revista trabalha com 16 pessoas responsaveis pelo processo de producdo da
revista, dém de colaboradores externos que auxiliam na producdo de matérias, criticas e

reportagens.

Expediente

Diretor de Redagdo: Jodo Gabriel de LimaDiretor de Arte: Thiago Melon Editor es-
Seniores: Almir de Freitas e Armando Antenore Editora: Gisele Kato Editora de
Fotografia: ValériaMendonga Subeditor de Arte: Klaus Bernhoeft Reporter: André
Nigrini Designer: Evelyn Leine Estagiarios: Anna Carolina Raposo, Gabriela Rassy, Igor
Queiroz (site), Marilia Ferrari (Arte), SheylaMiranda Assistente administrativa: Renata

Grande Atendimento ao leitor: Renata Martins
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3.1. Quadro de andlise das edicdes

Secdes

Edicio 142 - Jun/09

Edicdo 144 - Ago/09

Edicio 145 - Set/09

Artes Plasticas

- Imagens deuma
batalha— Boas
exposicOes revelam a
luta travada pela
fotografia para se
estabelecer como uma
manifestacdo estética
guetranscende 0
caréter documental
(por Bruno Morechi)

- O artistado fogo— O
escultor Isragl
Kislansky, um dos
mais aguerridos
defensores da fundicéo
artistica no Brasil,
lamenta que a técnica
esteja morrendo (por
Fernanda L opes)

- A formafécil — Em
cartaz no Masp, a
exposicdo de Vik
Muniz (critica)

- As melhores
exposicdes na selecdo
deBravo!

- Revolucionarios do
Olhar — Dois nomes
fundamentais na arte do
século 20 ganham no
Brasil exposicesa
alturade sua
importancia. Vemos um
mundo diferente gracas
aMatisse e Chagall
(matéria de capa, por
Gisele Kato)

- Explosdo plangjada—
obras do francés Henri
Matisse (por Gisdle
Kato)

- O artistaque néo se
empanturra— Gary Hill
(por Bruno Moreschi)

- Sorria, vocé esta
sendo filmado —
pinturas de Rafadl
Carneiro (critica, por
Thais Rivitti)

- As melhores
exposicies na selecéo
de Bravo!

- Um livro e uma expo-
si¢do em S&o Paulo
relinem as imagens
escolhidas pdo francés
Henri Cartier — Bresson
como o melhor resumo
desuatragjetoria
(matéria de capa, por
GisdeKato)

- Paraver do avido —
artistas como o
tunisiano Jean Paul
Ganem revivem, com
suas obras de natureza
efémera e grandes
proporgoes, aland art
dos ans 70 (por Sheyla
Miranda)

- Com olhos de crianca
— Curadores deuma
exposicdo em S. Paulo,
0s irmaos Campana
usam as li¢des do
design paracriar uma
atmosferalldica e
amigavd (critica, por
Bruno Moreschi)

- As melhores exposi-
¢Oes nasdecdo de
Bravo!
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Secdes Edicdo 142 - Jun/09 | Edicéo 144 - Ago/09 | Edicao 145 - Set/09
- Nouvelle Vague - “ Francamente, - O oscar Brasileiro —
Brasileira—uma guerida, ndo estou nem | Com glamour e
geracdo dejovens ai” —diretor Victor prestigio internacional,
diretoresrenovaa Fleming e seus maiores | o Festival do Rio
maneira de fazer classicos do cinema superou Gramado e
filmes no paisao se americano, “...Eovento | Brasiliae setornou a
espelhar noscineastas | levou” e“O magicode | principal premiagdo do
franceses que 0Oz” (por David Denby) | cinemanacional (por
comegaram como André Nigri com
criticos narevista - Astdbuasdaleiodo | reportagemde
“Cahiersdu Cinéma’, | terror... “Arrasta-me Gabriela Rassy)
nos anos 60 (por para o inferno”, novo
Caroline Rodrigues) | filme de Sam Raimi - Um novo cléssico da

(por Rodrigo Salem) animacdo — Os filmes
- Um Brasileiro sem da DreamWorks de
nenhumheroismo—O | - E oterror defilmar | Spielberg podem
Cinema

filme de Jean Charles,
sobre o detricista
mineiro morto pela
policiainglesa, mostra
Como O cinema
nacional pode tratar
vitimas reais ndo como
martires, mas como
pessoas normais (cri-

tica, por André Nigri)

- DVDS do més (por
Neusa Barbosa)

- os melhores filmes
na selegdo de Bravo!
(indicagéo)

(entrevista com o
cineastaLarsvon Trier,
por Rhiago Stivaletti, de

Cannes)

- Morte ao
politicamente correto —
sobre o filme Bruno
(critica, por André
Nigri)

- DVDSdo més (por
Neusa Barbosa)

- Os melhores filmes na
selecéo de Bravo!

(indicacso)

faturar mais — mas séo
os desenhos da Pixar,
como Up — Altas
aventuras, que
sobreviverdo na
prateleira dos cinéfilos
no futuro (critica, por
Thiago Stivaletti)

-DVDS do més (por
Neusa Barbosa)

- Os melhores filmes
na selecdo de Bravo!
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Secdes

Edicdo 142 - Jun/09

Edicdo 144 - Ago/09

Edicio 145 - Set/09

Teatro e Danga

- A madicéo dastelas
— Espetéculos que
estouram no teatro
fracassam
rotundamente quando
adaptados parao
cinema. Como explicar
o fendmeno? (por Jairo
Arco e Flexa)

- A morte em um pais
arcaico— Com
atuacBes memoraveis
de Marieta Severo e
Andréa Bdtrao, “ As
Centendrias’ levaao
grande publico a
oralidade sublime do
Brasil mitico retratado
na obra de Newton
Moreno (por Gabriela
Mellao)

- Os melhores
espetacul os na selecéo
deBravo! (indicag&o)

- O palco como
passarela— Exposi¢éo
em S&o Paulo apresenta
os figurinos desenhados
pelo estilista Christian
Lacroix paratesatro,
Operaebalé (por Sheyla
Miranda)

- Ritual de agressbes—
O ultimo texto do
dramaturgo britanico
Harold Pinter,
“Celebracdo” (critica,
por Gabriela Mell&o)

- Osmelhores
espetaculos na selecéo
de Bravo!

- A vaiainaugural —
Os apuros na estréia
de* A Sagracdo da
Primavera’ sdo um
marco das vanguardas
artisticas (por Gabriela
Méellao)

- O homem que
brigava com a palavra
— O encenador
americano Bob Wilson
sacudiu o Brasil nos
anos 70 com um teatro
gue desprezava 0
texto. (por Maria Alice
Vergueiro, atriz)

- A inovagdo pda
inovagdo — Em sua
novamontagem de“ A
Falecida’, Antunes
Filho mostra
disposicéo para
experimentar (critica,
por Gabriela Mell&o)

- Os melhores
espetaculos na selecéo
deBravo!
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Secdes Edicdo 142 - Jun/09 | Edicéo 144 - Ago/09 | Edicao 145 - Set/09
- Manuel Bandeira— - Os mestres datesoura | - Baile de mascaras —
Um critico Implacavel | — Eles cortam, masndo | livros inacabado de
(matériadecapa, por | fazem sdisso. Também | Truman Capote usa
José Castello, reescrevem, mudam nomes falsos para
jornalista) titulos, alteram satirizar socialites e
personagens. S&o 0s celebridades (por
- O Elogio do Fracasso | editoresquemexeme, | Edward Pimenta)
(ensaio, colaboragéo muitas vezes, salvam 0s
de Barbara Heckler) textosdos autores (por | - “A literatura é 0
Marina Delfini) contrério da Guerra’ —
- Lobo e Seus Veterano do Exército
Dembnios (critica, por | - Existeuma Estética e um dos principais
Jefferson Del Rios, Homossexual?— A escritores de Isradl,
jornalista) comparagdo entreuma | David Grossman fala
sériede obrasliterérias, | dadificil convicéncia
Livros - Os melhores asquais sesoma o no Oriente Médio e
lancamentos na inédito “ O Pombo- €voca em seu Novo
selecio de Bravo! Torcaz”, de André romance a propria

(indicagéo de livros)

Gide, pdeem dividao
argumento (Ensaio, por
José Castello)

- O ventriloquo do
acaso —" O imitador de
vozes’, de Thomas
Bernhard (critica, por
Joga Reiners Terron)

- Os melhores
lancamentos na selecéo
de Bravo!

trajetoria— ele perdeu
um filho nafrente da
batalha (entrevista, por
Marcelo Musa
Cavallari)

- O Deus americano da
morte — obra primade
Cormac McCarthy
(critica, por Jonas
Lopes)

- Os melhores
lancamentos na
selecdo de Bravo!
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Secdes Edicdo 142 - Jun/09 | Edicéo 144 - Ago/09 | Edicao 145 - Set/09
- “O mlsico precisa - Uma orquestrano - Palavras que vigiam
ser amigo do f& Front — Turné de bem— O poetae
(entrevistacom Carlos | Filarménica de Israel letrista Carlos Rennd
Eduardo Miranda, um | (por Paula Nadal) elevou ao estado da
dos principais arte atarefa de verter
produtores do pais, por | - Os|abios mais musicas parao
José Flavio Janior) sensuais do pop atual — | portugués. O CD

Regina Spektor tem fas | “Nego”, que chegaas
- Melancolia Incuravel | por causa deles, mas lojas neste m~es, é
— cantora Melody ndo é s isso (critica, mais uma amostra de
Gardot (critica, por por José Flavio Janior) | suamestria (por Laila
Athur Dapieve, Abou Mahmoud)
jornalista) - Langamentos de CDS

(por PaulaNadal e José | - O mar que nos une e
- Lancamentos CDS Flévio Janior) nos separa— Cantor de

L. (por José Flavio Janior fado influenciado por

Musica o

e Paula Nadal) - Os melhores concertos | J080 Gilberto

e shows na selecéo de aproximadeforma
- Os melhores Bravol surpreendente os
concertos e shows na estilos musicais do
selecdo de Bravo! Brasil e de Portugal
(indicac&o) (critica, por Roberto

Pires)

- Langcamentos CDS
(por PaulaNadal e
José Flavio Junior)

- Os melhores
concertos e shows na

selecdo de Bravo!
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Secdes

Edicdo 142 - Jun/09

Edicdo 144 - Ago/09

Edicio 145 - Set/09

Especial Festivais
(matérias para
relembrar os
festivais de musica
brasileira)

Excesior
Secdo0 — Organizagéo

- O oposto da bossa - a
musica que sefazia
nos bares e centros
universitarios foi para
atelevisdo (por André
Nigri)

Secéo — Destaques
-Ocomegoeo fim—
Nasce uma Estrela
(sobre a cantora Elis
Reginae o masico
Geraldo Vandré)
Secd0 — Boas Historias

- Por trés das cAmeras
— Os bastidores dos
festivais foram palco
de grandes histérias e
encontros (pequenas
histérias dos
bastidores)

- O mais duradouro dos
festivais— Com sete
edicOes, o festival
Internacional da Cangéo
atravessou os piores
anos da censura na
ditadura militar (por

Maria Dolores)

- Oinicio deuma
travessia— O grande
nome dos FIC foi 0
desconhecido e timido
Milton Nascimento, que
Se consagrou na
segunda edicéo do
festival

- As histérias depois do
FIC — Curiosidades dos
bastidores do festival

- Osfestivaisda TV
das novelas— Primeira
emissora detelevisdo
do pais, a Tupi
conquistou o publico
mais com suas novelas
do quecom os
festivais (por Maria
Dolores)

- Do samba ao popular
— Sambistas, estrelas
do rédio eanova
geracdo do fimda
década de 1970 sdo os
destaques dos festivais
da Tupi

- O somforados
palcos— Histéria de
algumas das musicas e
musicos dos festivais
da Tupi
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ARTE TEMAS FONTES N° DE
PAGINAS

Livros as matérias sempre trazem | Escritores, membros da n° aproximado
perfis e bibliografiade um | familia e amigos dos de péginas: 18
grande autor, o tema é o personagens, diretores de
autor como personagem; departamentos de estudos de

universidades, professores,
membros da Academia
Brasileirade L etras, criticos.

ArtesPlasticas otemaéo artista e suas o préprio artista, curadores | n° aproximado
obras, indicagdes de de péginas: 11
mostras, imagens,

Cinema traz cléssicos do cinema, Cineastas, diretor, atores, n° aproximado
utilizando como tema autor, especialistas em de paginas: 8
renovagoes, o olhar sob cinema, criticos.
determinado filme e autor;

MUsica compositores, misicos, Compositores, produtores, n° aproximado
produtores, jornalistas, maestro, de paginas: 12.

regentes, professores,
musicos, vialinistas.

TeatroeDanga | trazem temas como Atrizes, atores, diretor do n° aproximado
figurinos, espetaculose espetéculo. de péginas: 5.
textos de dramaturgo.

A organizagdo da revista segue editorias e para cada tipo de expresséo artistica
existe identificagdo com uma cor diferente: Livros — amarelo; Artes Plasticas — rosa;
Cinema— Azul; Musica— vermelho; Teatro e Danca — laranja. Nas edi¢des analisadas, ndo
existe uma modalidade artistica que ocupe mais espaco, além da matéria de capa. Isto é, a
matéria de capatem maior espaco, aproximadamente 18 péginas (contando frente e verso) .

N&o é seguida a mesma ordem de editorias em todas as edi¢Bes, a identificagdo é
feita mesma através da cor. E a matéria de capa, que pode ser tema de qualquer uma das

editorias, sempre vem em primeiro lugar. Mesmo que na edi¢do anterior tenha sido a
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mesma editoria. Vae lembrar que a matéria de capa, independente da editoria, ocupa mais
paginas, sempre em torno de 18 paginas.

Através de suas matérias, temas e assuntos, identifica-se que arevista Bravo!
va oriza as formas simbdlicas adequadas para classes hegemdnicas, no entanto confronta

com o capital cultura e simbdlico aos que detém capital.
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CONSIDERACOESFINAIS

A perspectiva adotada é a de focalizar a referida publicagdo de modo abrangente, ou
sgja, sem andlisar detidamente alguma de suas secOes, textos ou colaboradores, mas
assina ando as suas principais caracteristicas.

A partir do estudo de caso adotado no trabalho, pude conhecer e relatar 0 universo
da revista Bravo!. Com os procedimentos adotados, observei e descrevi as publicagdes da
revista, a estrutura fisica da redacdo e a producdo jornaistica. Apresentei o perfil de cada
matéria de trés edicles diferentes.

Partindo da questdo principal do trabalho — identificar os aspectos culturais da uma
revista ssgmentada (cultural) — e considerando os fundamentos pesquisados, constatel que a
revista Bravo! oferece de forma mais €elitizada, ensaios culturais, dém da agenda culturd,
fomentando a cultura de maneira abrangente, ndo se limita gpenas a agenda cultural. Isto €,
aém de uma revista de arte, a revista € um guia cultural que seleciona e indica o que de
melhor acontece mundia mente.

Tal influéncia se justifica pela linha editoria adotada — ensaios, de danca, teatro,
arte plésticas, entrevistas, criticas, indicagcOessugestdes, informacbes dos eventos e
programagéo cultural.

A revista foi langada como ideologia e com idéia fixa de conter apenas ensaios,
porém a Editora Abril identificou a necessidade de atender o publico que ainda ndo era
leitor, aém de enxergar a necessidade de comercializacdo na publicidade para que arevista
continuasse viva. Assim, manteve os ensaios, mas inseriu na publicagdo a agenda cultural
de forma sutil, ndo hd um caderno especifico, isto é em cada secéo é inserido um guia
como indicagOes. As programacdes estéo dentro do contexto de cada reportagem, ao final
de cada se¢do. Em cinema, por exemplo, o caderno fecha com os melhores filmes na
selecdo de Bravo! e o mesmo acontece com Artes Plasticas, que traz as melhores
exposicoes; Livros, traz os melhores lancamentos; Teatro e Danca vem com indicagéo dos
melhores espetéculos; MUsica traz langamentos de CD’s e os melhores concertos e shows.
Todos os melhores na selegdo de Bravo!.

Na secdo de Musica, vale ressaltar o caderno especial Festivais Bravo!, encontrado
nas Ultimas edi¢Bes analisadas, relembra os grandes festivais e personagens que marcaram

€poca, resgatando a histériada musicabrasileira.
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Cada se¢do é diferenciada por cores, podendo ser identificada até mesmo fechada.

E uma revista que da destaque a critica e a reportagem cultural — caracteristica do
jornalismo cultural, porém de forma mais refinada e erudita Os textos véo aém de
informagdes basicas dos eventos, sdo textos jorndisticos, que penetram, examinam,
investigam a fundo o assunto.

Embora o diretor de redacéo, Jo&o Gabriel, afirma que o objetivo darevista é atingir
0s apaixonados pela area cultural de todas as classes sociais, Bravo! € destinada ao publico
de classe A. O prego darevista, R$14,00 sb vem reforcar esse aspecto.

Existe uma preocupagdo da revista em levar informag@o ao leitor, ndo se retém
trabalhando apenas com dados técnicos em suas reportagens, apresentando notas curtas,
sem andlise profunda, sem conceitos. O jornalismo € praticado com seriedade, com base na
informagdo atual e qualidade na prestacdo de servico. A revista possui uma postura
reflexiva, com textos mais analiticos. Faz uma ligagdo entre erudicdo, tradicdo,
contemporaneidade, critica e fato jornalistico.

Ha 13 anos no mercado, € perceptivel que diante das modificagbes o periddico
continua focado no jornalismo cultural. Estd comprovado que existe uma mudanca na
revista, porém com certa sutileza: a revista nasceu com uma proposta bastante elitista e foi
abrindo aos poucos para temas mais populares, ndo propriamente de cultura hegemonica,
mas uma cultura massiva

Retomando a hipdtese apresentada na introducéo de que a revista Bravo! reforca o
processo de vaorizagdo das formas simbdlicas apropriadas pelas classes hegeménicas
conferindo capital cultura e simbdlico aos que detém capital econdbmico, percebemos
claramente, através das informagdes apresentadas neste estudo, que é uma situacdo real e
que de fato acontece, pois 0 veiculo é destinado a um publico elitizado, natura mente
selecionados através dos assuntos abordados, que sdo de interesse restrito especificamente,
em sua maioria, aos detentores de capital econdmico, que, em geral, sdo os apreciadores e

consumidores deste tipo de entretenimento e/ou cultura
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ANEXQOS
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Entrevistacom o jornaista Jodo Gabriel, diretor de redacdo darevista Bravo.

1) Qual é o critério de escolha das matérias? E qual os critérios para a escolha da pauta?
Bravo! tem como missdo dar o que é relevante na area da cultura a cada més. A partir
dessa sele¢éo feita com base na agenda, procuramos sempre surpreender o leitor com
matérias jornalisticas mais aprofundadas dos que os da imprensa diaria — grandes perfis,
reportagens ou ensaios. Sempre em textos assinados e com pegada autoral.

2) O que é considerado um fendmeno cultural de relevancia para a revista? Livros, filmes,
shows, exposic¢des, CDs etc que tenham algo de novo a dizer, que questionem ou
movimentem o mundo da cultura.

3) Ir em busca de grandes historias, ancoradas em personagens ou em fatos, desvia de
outro ponto determinante da pauta, que € dar espaco aos artistas novos? As duas coisas
nao se opdem, porque artistas novos podem ser grandes personagens e proporcionar
grandes historias.

4) Como ¢ feita a escolha do roteiro de eventos culturais? O roteiro é decidido pela
audiéncia (como na Televisdo)? Audiéncia nédo é critério para nos. Apenas relevancia
cultural, como definido acima.

5) Qual o publico atingido pela revista? E o que ela gostaria de atingir? O publico de Bravo!
é primordialmente de classe A . Queremos ir além dele, atingindo apaixonados pela area
cultural de todas as classes sociais.

6) Para um jornalista atuar na area de cultura, quais s&os 0s requisitos basicos?
Basicamente, ser um bom jornalista independente da area. Ou seja, rigoroso na apuracao,
criativo nos enfoques, com bom texto e estilo proprio. Com a vivéncia na area cultural, ele
acaba adquirindo conhecimento em alguma area. Mas o importante é ser bom jornalista.

7) Existe uma responsabilidade cultural da critica? Isto é, o jornalista deve escrever
analisando, com olhar critico em cima de determinada cria¢do de arte, evento, etc? Sim, 0
olhar original do jornalista sobre a producéo cultural — mesmo quando esté escrevendo
um perfil — é essencial para as nossas matérias.

8) O acontecimento cria a noticia ou a noticia cria 0 acontecimento? Se entendi a
pergunta, as duas coisas. Quando um acontecimento cultural se torna capa de uma revista
da &rea, como Bravo!, isso se torna um acontecimento também.

9) Na sua opinido, quem determina a agenda ou pauta jornalistica, quais sdos 0s grupos de
interesse, além de empresas e do governo, que tém influéncia sobre o que sai nos jornais,
revistas, radios, TVs e Internet? Quem determina as pautas jornalisticas num veiculo sado
os jornalistas que trabalham nele, de forma 100% livre e independente. Em Bravo! é
assim. Quando empresas ou governo tém alguma ingeréncia, ainda que minima, o veiculo
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é desprovido de ética, ndo merece ser levado a sério. Deixa de ser jornalismo. Passa a ser
algo parecido com prostituicéo.
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