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CASOS QUE FURARAM BLOQUEIO NA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA
BRASILEIRA

Ana Tereza Abreu Fonseca

Resumo: Esse trabalho busca descrever a situacdo do cinema nacional
desde a retomada do cinema brasileiro. Aborda a falta de estrutura na cadeia
cinematografica no pais desde a producdo até a distribuicdo que depende de
subsidios do governo e também exemplificar casos de sucesso que furaram
blogueio e atingiram grande publico com temas midiatizados.

Palavras-chave: industria cinematografica, leis de incentivo, cadeia
econdmica auto sustentavel, hegemonia, publico, distribuicdo, midia.



Abstract

This paper aims to describe the situation of national cinema since the resumption of
brazilian cinema. It discusses the lack of structure in the movie industry chain in the
country, since its production until the distribution that depends on government
subsidies, and this paper also illustrates success stories that have struck obstruction
and reached the general public with mediated issues.

Keywords: movie industry, incentive laws, economic self-sustaining chain,
hegemony, public, distribution, media.

Resumen

Este trabajo tiene como objetivo describir la situacion del cine nacional, desde la
reanudacion del cine brasilefio. Discute la falta de estructura en la cadena
cinematografica en el pais desde la produccion de la pelicula a la distribucion que
depende de subsidios del gobierno y este trabajo también ejemplifica las historias de
éxito que han superado bloqueo y llegado al pUblico en general con temas
midiatizados.

Palabras clave: indUstria cinematogréfica, leyes de incentivo, cadena econOmica
autosostenida, hegemonia, pUblico, distribucion, medios de comunicacion.
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1 Introducdo

Os filmes nacionais tradicionalmente se restringem a uma tematica social. Os
temas se repetem ¢ a auséncia de outros géneros de filmes como comédia ou terror,
limitam as opg¢Bes do pUblico. O cenario atual apresenta uma pequena diversidade de
géneros na cinematografia brasileira. Ainda assim, a produ¢do de filmes nacionais
aumenta relativamente a cada ano mesmo ndo sendo um produto apreciado pela
maioria dos brasileiros. Os filmes ndo atingem o pUblico esperado pelos realizadores ¢
somente sdo produzidos gragas aos patrocinios provenientes de leis de incentivos.

Uma das dificuldades enfrentadas pelos realizadores € a distribui¢do. Muitos
filmes sdo feitos e ndo conseguem chegar as salas de cinema. As distribuidoras de
filmes nacionais, na maioria das vezes ndo investem no filme, elas simplesmente
prestam servigo de exibi-lo, grande parte do Onus do langamento e da distribui¢do do
filme acabam sendo debitados na conta do préprio produtor. Dessa forma, fica claro
que no Brasil a cadeia econfmica do cinema € bastante desvantajosa para o produtor
nacional, j& que se caracteriza como o elo mais fraco de todo processo de producéo e
circulagéo.

A Cinemark domina as salas de exibi¢do nas maiores cidades do Brasil e
oferece opg¢des limitando aos filmes americanos produzidos com bilhfes de dblares e
com uma forte estrutura de divulga¢do. A hegemonia do produto importado vem se
fortificando ao longo da histéria do cinema no Brasil. O produto importado paga
pouco imposto em relagdo ao nacional, isso acontece desde a década de 30.

Destaca-se a falta de politicas proprias para a producdo, distribui¢do, exibi¢do
¢ internacionalizagdo da cinematografia brasileira. Fica bastante claro que a
manufatura de filmes ndo é o Unico alicerce para construir um verdadeiro projeto
industrial para o cinema. A sobrevivéncia da atividade necessariamente deve se
integrar a produgdo, circulacdo da mercadoria cinematografica e formagédo de pUblico.

Entender a importdncia ¢ a dimensdo dos investimentos estatais € algo
imprescindivel Destaca-se a criagdo da Ancine e a Lei do Audiovisual, 0rgdos do
Ministério da Cultura que possibilitam o fomento do cinema na chamada “Retomada
do Cinema Nacional” (1995). Ainda que a lei tenha suas limita¢Bes e falhas, um
exemplo frequente; a lei privilegia apenas a produc¢do ¢ esquece que a distribui¢do é
tdo importante quanto. Se realmente pretende-se montar uma indUstria
cinematografica € necessario pensar no processo como todo.

O advento das novas tecnologias, como equipamentos digitais € considerado
uma excelente oportunidade para o escoamento da producéo ja existente e abrindo
espago para novos produtos. As formas de recepg¢do do produto audiovisual também
j& ndo sdo as mesmas, as pessoas ndo precisam sair de casa para assistir um produto
novo. Ainda assim, a exibiG&o tradicional permanece sendo o desafio que o realizador
brasileiro ainda ndo conseguiu superar devido a falta de politicas para o cinema.



2 Situacdo Desfavoravel — A Distribuicéo

Ao esquematizar a existéncia de uma indUstria cinematografica os pilares
dessa composi¢do seriam a producdo, a distribuicdo ¢ o consumo. Trata-se do
principio bésico quando se trilha os caminhos de um projeto de desenvolvimento de
uma indUstria auto-sustentavel. O que se percebe desde 1995, nomeado periodo da
Retomada do cinema (periodo que o Governo estimula o financiamento de projetos
cinematograficos) € que as iniciativas governamentais em sua maioria foram muito
incipientes para que realmente criasse uma indUstria cinematografica brasileira. Se
por um lado as leis de incentivo estimularam relativamente a produgdo, a cada ano
percebe-se ascensdo da quantidade de producdes, por outro os estimulos foram
desiguais no que se refere a distribuicdo dos filmes e concentra¢do do publico. Para se
ter no¢do do crescimento da produgdo, segundo dados do Filme B, portal sobre
mercado de cinema no Brasil, em 1995 foram langados 12 filmes nacionais, ja em
2002 esse nUmero subiu para 35 longas metragens. Em 2009 foram 84, 2010 tende a
reduzir a marca de 75 filmes. Vendo esses dados parece que temos muito a
comemorar.

Algumas agOes foram tomadas no sentido de diminuir o contraste entre
producdo e distribui¢do/consumo. O governo dispOs de alguns recursos para a
distribui¢do, casos expecionais como o filme escolhido pela ANCINE — Agéncia
Nacional de Cinema, para representar o pais no Oscar e em seguida regulamentou o
minimo de proje¢do de produtos nacionais. Um decreto presidencial fixou a conta de
ter a0 menos um filme nacional durante 28 dias do ano por cinema. A principio, trata-
se de iniciativas importantes para alavancar a indUstria mas parecem paliativas diante
de questes mais complexas envolvendo o mercado do cinema no Brasil. Ainda é
muito pouco para atingir-se a auto-sustentabilidade. Sabe-se que as distribuidoras e
exibidores em grande parte sdo estrangeiras que priorizam seus servi¢os calcados nos
grandes blockbusters internacionais ainda que sejam responsaveis pelos langamentos
dos grandes sucessos nacionais. Fica a pergunta: como € que fica o mercado entre as
distribuidoras independentes competindo com as majors? Se as distribuidoras
internacionais detém mais de 75% do publico, (dado de 2009), é de se imaginar que
elas sdo capazes por controlar o restante do mercado. Seu poder econdmico interfere
perfeitamente nos pregos do ingressos que € considerado um dos mais caros do
mundo, em que filme entra em cartaz e seu periodo de exposicao.

Uma facilidade oferecida pelo artigo terceiro da lei de incentivo fez com que
distribuidoras transnacionais e estrangeiras pudessem participar na co-produc¢do dos
filmes. Essa parceria deu resultado, ndo € a toa que em 2003 as empresas majors
langaram 14 filmes nacionais. Segundo dados da Ancine, esses filmes tiveram 98% do
pUblico nacional ¢ houve um crescimento de 200% em rela¢do ao pUblico de 2002.
Enquanto a Rio Filme, uma distribuidora estatal exclusiva dos filmes nacionais langou
128 filmes de 1992 a 2002 tendo um pUblico de 4.366.652 espectadores, a Columbia



langou apenas 24 filmes nacionais mas teve 12.636.061 espectadores, no mesmo
periodo. Esse quadro nos mostra que grande parte da comercializacdo dos filmes
nacionais estdo nas méos de grupos estrangeiros que se beneficiam das leis de
incentivos, participam das produ¢des e controlam o mercado com seus produtos. As
distribuidoras exercem grande poder, tanto pelas vantagens garantidas por meio de
incentivo fiscais e econOmicas quanto pelo volume de capital e as campanhas de
marketing provenientes de filmes estrangeiros.

Ao contrario do que se esperava, as distribuidoras majors vem aumentando a
exibiclo de filmes nacionais. Isso leva-nos acreditar em que hd aumento do interesse
pelo produto nacional entretanto ndo se pode garantir uma diversidade conforme a
producdo. A hegemonia das majors é tamanha que apenas Cidade de Deus, Olga, € os
Normais (distribuidos pela Lumiere) foram filmes que tiveram bom publico e ndo
fizeram parte da lista dos filmes de grande sucesso distribuidos pelas majors.

Dados da Ancine revelam que em 2009 foram langados 37 filmes nacionais pelas
majors captando 65% do publico. Enquanto isso as produtoras independentes e as
distribui¢do propria langaram 137 obras brasileiras detendo apenas quase 35% do
mercado. Isso reflete que poucos filmes nacionais foram vistos por mais que haja
aumento da quantidade de obras distribuidas. Um dos responsaveis por esse nimeros
é Se eu Fosse Vocé 2, dire¢do Daniel Filho distribuido pela Fox que teve mais de 6
milhfes de espectadores até entdo sendo o filme mais visto desde o periodo da
retomada. A verdade é que a Fox investiu na comedia de Daniel Filho trés milhfes de
reais via incentivo fiscal. Se formos analisar a cinco maiores bilheterias do cinema
nacional desde 1995 até 2009 vamos perceber que em todas as produgOes ha
participaGdo das majors. Isso permite deduzir que por mais que aumenta-se o pUblico
do cinema nacional e as produgdes, apenas alguns filmes realmente tem um publico,
observando os dados de 2009 pouco mais dos 14% dos filmes lang¢ados nacionais
tiveram um pUblico acima de 100 mil espectadores.

Da forma que as leis existem elas garantem relativamente a sobrevivéncia das
producOes e dos produtores por algum tempo mas se analisarmos a logo prazo sem a
presenca do pUblico acredita-se que parte delas ndo sobreviveram, apenas as grandes
aliadas as majors. Por isso trata-se de uma a¢do completamente retrdgrada pensar
simplesmente na producdo, ela em si ndo completa o circulo e deixa muitas brechas
para o capital externo agir provocando uma concorréncia desigual com o produto
nacional.

O estimulo a produ¢do por meio das leis foi fundamental para que
aparecessem os filmes, para que realmente os produtores tivessem suporte financeiro
para suas produc¢Oes. O nascimento de obras é o primeiro passo para pensar numa
indUstria cultural. Imagina-se que com a politica de incentivo o governo estd
beneficiando uma categoria os produtores e conseqllentemente promovendo a cultura
pelo pais. A realidade mostra que dentro deste pensamento ha certas distor¢des. Uma
das que mais chamam a atenGdo trata que parte da produ¢do cinematografica néo



chega ao publico. O problema esta na hora de disseminar a producdo, os canais de
difusdo da producdo sdo bem escassos diante da realidade nacional. H& de se constatar
que a concorréncia com o produto importado é desigual, um motivo é o baixo pre¢o
pagos pelos filmes importados e os grande investimentos de marketing de promogéo
de cada blockbuster. Responsabilizar os estrangeiros pelas falhas da nossa indUstria
cinematografica é esconder parte dos problemas que vai além de proteger o mercado
nacional. O pre¢o do ingresso, a falta de uma politica de formagdo de publico, o
excesso de pirataria sdo questOes que definitivamente condicionam o funcionamento
do mercado.

Deve-se acrescentar que além das distribuidoras grande parte dos exibidores
também fazem parte de grupos estrangeiros. Isso interfere bastante na dinamica do
mercado. Com equipamento de som e telas gigantes capazes de impressionar os olhos
¢ ouvidos dos mais experientes os famosos “Multiplex”, como sdo chamados os
complexos de cinema, ganham espaGo e passam a ser as principais referéncias de
salas de cinema no pais. Para se ter uma idéia na principal praga de exibi¢8o no pais
que € Sdo Paulo, o Cinemark, que € a maior grupo estrangeiro de exibi¢do ocupa
quase 50% do mercado (2009). E para manter uma infra estrutura ¢ os investimentos
nada mais natural do que cobrar ingressos relativamente caros para o pUblico nacional
e fazer o possivel para manter as salas com o maior nUmero de gente. Ao mesmo
tempo que expandiu-se as salas Multiplex salas de cinema tradicionais foram
desativadas, como cine Marrocos, Comodoro, Top Cine, Metrépole. Isso provocou
mudangas drésticas no circuito, quase sempre prejudicando os cinéfilos que percebeu
a reducdo de op¢Oes de filmes em cartaz.

Uma das polémicas instauradas quando se fale em indUstria e cultura é na
impossibilidade de comparar resultados financeiros com resultados culturais. Serd que
é possivel fazer cultura e que ela seja auto-sustentdvel? Trata-se de um assunto
delicado pois hd muitas divergéncias, varias disputas politicas. Existem aqueles que
apostam no Governo, o Unico capaz de direcionar os recursos de forma democrética e
também aqueles que preferem deixar nas mdos de mercado. Ver a cultura apenas a
partir de nUmeros do mercado nem sempre traz bons resultados se tivermos em mente
uma politica pUblica. O que se percebe € que as iniciativas do governo ainda néo
ecoam no territOrio nacional de forma homogénea, vide a quantidade de salas de
cinema. Pelas leis de incentivo, pelas formas de financiamento dos filmes esperava-se
um quadro melhor. A alta rentabilidade de alguns fenOmenos de filmes nacionais
como Dois filhos de Francisco (2005), Se eu fosse vocé 2 (2009) ¢ até mesmo Tropa
de Elite 2 (2010) demonstram surtos de pUblico sem a cadeia cinematogréfica se auto
sustentar. Uma das demandas a serem abordadas € de cunho estrutural. Para se ter
uma idéia hd uma sala de cinema para cada 91 mil pessoas no pais. Do que adianta
uma alta produgdo se ndo ha espaco fisico para projeta-los? Acredita-se que muitas
das obras produzidas ndo sdo langadas. Esse exemplo acima nos leva julgar que o
Brasil investe em cultura mas parte dos investimentos sdo desperdi¢ados.
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A grande questdo a se pensar € como sustentar uma industria cinematografica
nacional independente e capaz de promover a cultura de forma diversificada e
democratica. O Governo tomou providéncias para fomentar a cultura, parte delas
pelas observagOes acima, sdo incompletas e deixam a desejar em um sentido mais
amplo. Por outro lado se v& um avango com o passar dos anos, existe uma crescente
produc¢do de filmes, isso demonstra que h& maior verba para o meio. Serd grande
mérito a se comemorar o dia em que a produ¢do nacional consiga ter o retorno de
renda e pUblico de seus investimentos sem a mdo estatal cobrindo os prejuizos
financeiros.
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3 Supremacia Hollywoodiana

Assim que o cinema deixou de ser visto como mero registro documental de
fatos para se inscrever no campo da narrativa de ficgdo, percebe-se o imenso potencial
do filme como produto. Teve inicio entdo a fabricagdo em massa de fitas de cinema e
a constitui¢do de uma estrutura mundial para sua propaga¢éo e venda que estabeleceu
modelo hegemoOnico do cinema no mundo.

A produgdo em larga escala comegou na Europa, mas com as dificuldades que
surgiram em conseqUéncia da Primeira Guerra Mundial, o fluxo de produg¢do mudou
para os Estados Unidos. Nascia Hollywood, fabrica de sonhos, pOlo cinematogréfico
encravado na Califérnia. Uma indUstria que desde seu inicio, se pretendeu universal.
Né&o foi por acaso que as grandes companhias cinematograficas se tornaram as
primeiras corpora¢Oes transacionais de comunica¢do a se estabelecerem fora dos
Estados Unidos, depois das agéncias de noticias.

Desde as primeiras décadas do século 20, os filmes americanos tém
conseguido se manter majoritarios dentro de seu prOprio mercado ¢ em muitos
territOrios do mundo. Estratégias agressivas fizeram com que a partir dos anos 20 ¢
principalmente apOs a segunda Guerra, varias na¢Oes europ€ias erguessem barreiras
para dificultar a distribui¢do ou exibi¢do dos filmes americanos. Assim se firmou a
dicotomia entre o cinema universal hollywoodiano e os cinemas nacionais dos outros
paises.

A presenga de Hollywood se tornou ainda mais intensa a partir do fim do
século 20, quando a satura¢do do mercado interno e a acirrada competi¢do com as
formas de entretenimento caseiro levaram os grandes estldios a buscar uma nova
expansdo internacional. Nessa fase a maior parte dos estldios tradicionais j& havia
sido comprada por grandes corporagOes de capital transnacional. Hollywood entrava
na era da globalizagdo, quando contradi¢Oes nacionalistas, ironicamente, tendem a se
acirrar. Enquanto estados nacionais perdem forga econOmica e politica com a
transferéncia de indUstria e servigos para grandes grupos econ0micos, o nacionalismo
se intensifica nos territOrios menos protegidos como forma de preservar a cultura
local. E o cinema, nesse contexto, desponta como arma simbolica dessa luta.
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4 Retomada do Cinema Nacional

Para o cinema nacional, a crise econdmica do inicio dos anos de 1990 foi
marcada pela extin¢do da Embrafilme — (Empresa Brasileira de Filmes) e da Concine
— (Conselho Nacional de Cinema). Ambos formaram a base da indUstria
cinematogréfica no pais. Entre os anos 1981 e 1986 os cinemas brasileiros contavam
com pelo menos 75 estréias nacionais por ano, algo bastante consideravel.

Tentando compensar a extingdo desses dois Orgdos, o Congresso Nacional
aprovou uma lei com propostas de incentivar a cultura. A Lei Federal de Incentivo a
Cultura, também conhecida por Lei Rouanet, institui politicas pUblicas para a cultura
nacional. A lei foi aprovada com a proposta de estimular empresas e cidaddos a
investir em cultura através de incentivos fiscais, com o beneficio do recolhimento do
imposto, desde que os projetos sejam aprovados pela Ancine. A iniciativa privada se
sentiria estimulada a patrocinar eventos culturais, uma vez que o patrocinio além de
fomentar a cultura valoriza a marca das empresas junto ao pUblico. Ainda que para
muitas empresas a proposta € apenas fazer propaganda gratuita. Com as finalidades de
estimular a producdo, a distribuicdo e o acesso aos produtos culturais, proteger e
conservar o patrimOnio histOrico e artistico, além de estimular a difusfo da cultura
brasileira e a diversidade.

Devido as condi¢Bes econdmicas do pais, a lei ndo gerou muitos frutos. Com o
afastamento definitivo de Fernando Collor, o entdo vice - presidente Itamar Franco
assumiu a presidéncia e langou o Plano de Estabilizagdo EconOmica que visava
combater a inflagdo e preparar a economia para a entrada em circula¢do de uma nova
moeda. Nesse processo de recuperaGdo, na area da cultura foi aprovada a Lei do
Audiovisual que muitas vezes passou a ser utilizada em conjunto com a Lei Rouanet.

Em 1995 com a estabilidade econ0mica adquirida a partir do Plano Real no
governo de Fernando Henrique Cardoso, os efeitos da lei comegGa a ser percebidos.
Tendo a Lei do Audiovisual como principal apoio mas utilizando também outras leis;
federais, estaduais e municipais de incentivo, 0 cinema comeGou a recuperar sua
trajetOria, em 1995, ano que 13 produ¢Oes nacionais foram exibidos no cinema. Esse
periodo foi denominado a “Retomada do cinema nacional” que significa a reconquista
do mercado interno e do reconhecimentos do mercado internacional do cinema
brasileiro. Com novos mecanismos de apoio a produGdo, baseados em incentivos
fiscais que consiga efetivamente aumentar o numero de filmes realizados e levar o
cinema brasileiro de volta a cena mundial. O filme que inicia este periodo foi de Carla
Camurati,” Carlota Joaquina, a Princesa do Brasil”.

A nova demanda do setor cinematografico fez com que o entdo presidente
aprovasse em 2001 a Ancine — (Agéncia Nacional de Cinema) cujo o objetivo €
fomentar a produclo, a distribuicdo e a exibi¢do de obras cinematogréficas e
videograficas em seus diversos segmentos de mercado, assim como promover a auto
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sustentabilidade da indUstria nacional nos varios elos da cadeia produtiva. A mesma
medida que criou a Ancine estabeleceu também o Funcine - (Fundo da IndUstria
Cinematografica) e a Condecine — (Contribui¢do para o Desenvolvimento da IndUstria
Cinematografica Nacional).
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5 Financiamento

O financiamento de filmes nacionais em sua maioria € bancada pelo Estado,
tanto na esfera federal, quanto estadual e municipal. Atualmente, isso se dd por
diversas maneiras, por meio de incentivos fiscais, editais, convénios ou premiacdes.
As leis de incentivo promulgadas no inicio da década de 90 permite o reinicio da
producdo cinematogréfica. De acordo com dados da Ancine, o surgimento das leis fez
que com que os lan¢amentos de filmes passassem de 3 filmes em 1993 para 82 longas
em 2008. Um crescimento consideravel.

Em sua maioria as leis autorizam a capta¢do da verba para a produ¢do do filme
sem que haja por parte do Estado uma contrapartida especifica para o pUblico. N&do
exige o minimo de esfor¢os para que o filme se torne um obra assistida, problema
abordado por aqueles que fazem ressalvas a lei. Os editais sdo formas que o Governo
encontrou de promover a cultura sem que haja necessidade de recorrer as leis de
incentivo. Muitos desses editais sdo para iniciantes, estimulos para quem escreve seu
primeiro roteiro ou produz o primeiro curta metragem e longa metragem.

Ainda que existem as leis de incentivo parte do setor de produc¢do audiovisual
ndo estd completamente satisfeita com a politica do governo. Grandes cineastas
precisam recorrer aos editais, associam-se as distribuidoras para realizarem seus
projetos. Isso sem falar que grande parte dos recursos destinados as produg¢des
cinematograficas por meio do abatimento dos impostos sdo empresas estatais. As
dificuldades de penetrag¢do no seu prOprio mercado continuam, a maioria dos filmes
ndo encontra salas de exibi¢do no pais e muito sdo exibidos em condi¢des precérias:
salas inadequadas, equipamento ultrapassado, utilizagcdo de datas desprezadas pelas
distribuidoras e pouco divulga¢do na midia local.

Mais do que se pensar no topo da montanha que sdo filmes de exce¢do deve-se
cogitar politicas para que a piramide da produgdo mantenha-se de pé. Sendo
continuaremos por muitos anos a tradi¢do de depender exclusivamente do Estado para
a produgdo do cinema nacional.

O setor audiovisual desempenha um papel de vital importancia nos ambitos
cultural e social de cada comunidade. Seu desenvolvimento é fundamental na
constru¢do de uma identidade cultural e na expressdo de uma cidadania ja que por
meio dos seus canais, como a televisdo o video, o cinema, uma sociedade pode se ver
representada.
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6 Casos que furaram o bloqueio e atingiram grande publico

Para este trabalho foi analisado trés filmes nacionais que conseguiram atingir
grande pUblico apesar da situacdo desfavoravel da cadeia cinematografica no Brasil.
Filmes que marcaram a trajetOria do cinema desde a Retomada do Cinema Nacional.
Os trés filmes analisados foram: Tropa de Elite, Dois Filhos de Francisco e Se eu
Fosse Vocé.

6.1 Tropa de Elite

Longa dirigido por Jose Padilha, tem como tema a violéncia urbana no
Rio de Janeiro e as ac¢fes do Batalhdo de Operacdes Policiais Especiais ( BOPE) e
da Policia Militar do Estado do Rio de Janeiro. O tréafico de drogas e a pratica de
torturas por parte dos policiais foram bastante abordados na época do
lancamento do filme.

O filme foi alvo de pirataria meses antes de chegar ao cinema. Gerando grande
repercussdo, foi o primeiro filme brasileiro que vazou para o mercado pirata e a
internet. COpias ilegais foram vendidas por camel0s em todo pais e distribuido
livremente na internet por sites de postagem pUblica de video. Uma pesquisa realizada
pelo Ibope chegou a estimar que mais de 11 milhOes de brasileiros teriam visto o
filme de forma ilegal. Entretanto ndo impediu o filme de ser bem sucedido nas
bilheterias. Langado oficialmente em 12 de outubro de 2007, atraiu cerca de 180 mil
espectadores na primeira semana sem nenhum tipo de propaganda além de cartazes.
Obteve uma das maiores médias por sala no ano com mais de 1000 espectadores na
primeira semana mesmo com um lan¢amento restrito nas cidades dos estados de Sdo
Paulo e Rio de Janeiro. Ficou em segundo lugar na bilheteria do pais naquela semana,
perdendo apenas para “Resident Evil 3”7, filme tipico Blockbuster. Na semana
seguinte, o filme estreou no restante do pais atraindo um publico 120% maior,
totalizando cerca de 410 mil pessoas e obtendo o primeiro lugar no total da bilheteria,
superando filmes americanos em cartaz na época. Terminou o ano como sétima maior
bilheteria de 2007 no Brasil, com um publico de quase 2 milhdes e meio de
espectadores. Ironicamente, grande parte da divulgacdo do filme se deve as noticias
sobre a investiga¢do do responsavel pelo vazamento.

A empresa de comunicagdo “Belém Com” especializada em assessoria de
imprensa para cultura, midia, eno-gastronomia e turismo foi a responsadvel por
divulgar o longa de Padilha. Com o vazamento da cOpia pirata, entrava em questdo a
propria industria do cinema e sua forma de atuar. A empatia do pUblico com o filme
gerou um movimento cultural e comportamental que extrapolou o filme até mesmo as
temadticas contidas nele.
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6.2 Dois Filhos de Francisco

O filme é baseado na vida da dupla sertancja Zezé de Camargo e Luciano.
Incentivados pelo pai Francisco, lavrador de Goias cujo sonho aparentemente
impossivel é transformar dois de seus noves filhos numa famosa dupla sertancja,
Mirosmar aprendeu acordedo e Emival violdo. Para ajudar nas despesas, os meninos
tocam na rodovidria, onde conhecem um empresdrio que consegue fazer deles um
sucesso no interior do Brasil até um acidente interromper a carreira da dupla. Anos
mais tarde, Mirosmar volta a cantar, vird Zezé de Camargo, mas a fama sO chega
quando se junta ao irmdo Welson ( Luciano), o parceiro perfeito para concretizar a
profecia do pai e levar adiante a carreira musical. Com dire¢do de Breno Silveira, foi
langado em 2005 e surpreendeu o pais todo com a triste ¢ chocante historia.

ApOs a estréia do filme, o pUblico teve ainda mais curiosidade sobre 0 homem
que da titulo a obra. Um brasileiro, como todos os outros que penou para sobreviver e
criar os filhos e que tinha um sonho e ndo desistiu em momento algum.

Com uma narrativa fécil e agil o texto € livre de complicag¢Oes, apesar das
tragédias como a dificuldade que a familia passa quando tem que deixar o campo, a
morte do irméo.

A distribuidora Columbia Pictures colocou o filme no mercado com 250
cOpias, um nUmero considerado elevado para uma produ¢do nacional. O filme
definitivamente ndo foi feito apenas para os amantes da dupla. Em entrevista coletiva
na época da estréia o diretor ressaltou o estilo musical que ndo agrada o pUblico de
cinema. “ E importante quebrar o preconceito contra o género sertanejo e espero fazer
isso. Eu mesmo tinha barreiras que se quebraram depois da producéo”.

O filme atingiu um pUblico de mais de 5 milhfes de espectadores, ate entdo
tinha sido o longa mais visto nos cinemas. Batendo o tdo assistido “Carandiru” de
Hector Babenco que atingiu cerca de 4,693 milhOes de pessoas.

6.3 Se eu Fosse Vocé

Claudio e Helena sdo um casal com problemas rotineiros como qualquer
outro, um dia acordam e percebem que estdo em corpos trocados. Tendo que enfrentar
tal acontecimento inusitado e até entdo inédito para ambos, juntos terdo que assumir a
vida um do outro e aprenderdo a ver o ponto de vista de cada qual sob um novo
angulo.

Comédia roméntica dirigida por Daniel Filho e estrelado por Gloria Pires e
Tony Ramos atingiu mais de 3 milhdes e meio de pUblico. Devido ao enorme sucesso,
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em 2009, 3 anos apOs a primeira estréia a dupla voltou com a seqiiéncia e estrearam
Se eu Fosse Vocé 2 que superou o nlmero de espectadores e alcangou quase o dobro
de publico, um pouco mais de 6 milhGes.

Co-produzido pela Globo Filmes que tem como objetivo produzir obras de
qualidade e valor artistico, elevando a cultura nacional além de fortalecer a indUstria
audiovisual brasileira. O filme foi distribuido pela Fox Film do Brasil ¢ chegou aos
cinemas com 197 o primeiro longa e o segundo com 330 cOpias.

Daniel Filho consagrado diretor de novelas, repete a fOrmula da estética
televisiva em seus longas. Apesar do or¢amento um pouco menor em relagdo as
telenovelas, transforma cendrios, figurinos elenco deixando todos muito belos ¢ muito
ricos.

6.4 ConsideracOes sobre os filmes analisados

Os trés filmes citados como exemplos abordam assuntos que estdo em pauta
em nosso cotidiano, temas midiatizados. Tropa de Elite aborda a violéncia ¢ a
seguranGa na cidade do Rio de Janeiro. Tema bastante discutidos em todas as midias
por se tratar de um assunto preocupante e relevante para toda a sociedade. Dois Filhos
de Francisco é uma triste histOria de supera¢do e também de um sonho realizado. A
dupla famosa que inspirou a obra estampa revistas e jornais frequentemente, desperta
curiosidade ndo apenas em seus fds. Se eu Fosse Vocé tem como personagens
principais atores famosos e globais que encantam por todo pais, todos os dias, os
telespectadores das campeds de audiéncia do género ja consolidado que sdo as
novelas.

O cinema nacional, seria entdo a extensdo da televisdo brasileira? E possivel
acreditar que os filmes em destaque levaram um grande pUblico ao cinema devido aos
assuntos e aos artistas que estdo bem disseminados na midia.

A presenga de atores famosos contribui para a grande exposi¢do do filme,
desperta uma vontade ainda maior de ver algum ator consagrado. Outros aspecto
particular que alavancou o filme Tropa de Elite foi o marketing viral. O filme foi visto
por milhdes de pessoas antes mesmo de chegar aos cinemas, devido a uma cOpia que
vazou antes do langamento.
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7 Consideracgdes Finais

Este artigo teve objetivo de descrever a situa¢do do cinema nacional no pais
além de apresentar trés exemplos que furaram o bloqueio e atingiram grande pUblico.
Como j4& foi destacado, ndo € possivel fazer cinema no Brasil sem algum fomento do
governo. J& estd bastante claro que a indUstria cinematogréfica brasileira ndo se auto
sustenta. Ainda assim, alguns filmes conseguiram levar um grande nUmero de pessoas
para as salas de cinema. Filmes que trataram sobre assuntos midiéticos que estdo em
pauta em todos os meios de comunicagdo ou com atores em destaque. E possivel
questionar se no Brasil além do apoio do Estado e de todos os outros recursos
necessarios para a execu¢do de um longa, ainda € necessario um tema que seja
relevante midiaticamente no momento que o filme for langado. Assim, a fOrmula
estaria definida, sempre tendo que contar com a sorte para o roteiro da vez se encaixar
nos assunto cotidianos.

Um dos caminhos para o cinema no pais € cumprir um papel cultural e social.
Segundo a UNESCO a cultura deve ter o carater da diversidade, ser considerada um
patrimOnio comum da humanidade e apresentar um valor intrinseco para o
desenvolvimento ndo apenas no crescimento econOmica mas também como modo de
ter uma vida intelectual, afetiva, moral e espiritualmente mais enriquecedora. Essa
diversidade € um componente indispensavel para reduzir a pobreza e alcangar a meta
do desenvolvimento sustentavel e seu reconhecimento proporciona o didlogo entre
civilizagOes, gerando respeito e compreensdo mutua. A diversidade cultural é para o
ser humano tdo necesséria como a diversidade biolOgica para os organismos Vvivos.
Nesse sentido, falar em cultura € pensar na pluralidade, € estar conectado com o
mundo em sociedade, € uma forma de garantir um patrimdnio comum da humanidade
para beneficio das presentes e futuras geragOes.

Portanto, o cinema nacional ainda que ndo se auto sustente, € um produto
cultural de importancia, conquistando seu espag¢o aos poucos no mercado, exercendo
um papel de relevancia na identidade nacional. Pensando em expandir os horizontes €
extremamente importante criar mecanismos para o desenvolvimento de uma indUstria
sOlida capaz assim de aliar a cultura como uma atividade econdmica sem deixar de ser
um bem comum a sociedade.
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