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A Economia Criativa e Identidade Cultural na América Latina
Alexandra Pereira de Araujo*

Resumo: O presente artigo propde estabelecer uma discussdo sobre a presenca e
reconhecimento da Economia Criativa na América Latina, regido com caracteristicas peculiares
porém semelhantes entre si sob uma ética politico-econémica , aliando o histérico da construcao
de sua identidade socio-cultural. Relevante saber e administrar o folego da economia que
fomenta o uso do bem cultural. Buscando apoio em estudos econémicos para atribuir nimeros
favoraveis para uma alternativa para o desenvolvimento social dos paises pertencentes a esta
regido enriquecida pela diversidade cultural. O reconhecimento do consumo e sua circulagédo
valoriza o poder da criacdo.

Palavras-chave: Economia Criativa; Economia da Cultura; Indistria Criativa; ldentidade
Cultural na América Latina; Economia Criativa na América Latina

Abstract: The purpose of this article is establishing a discussion about the presence and
recognition of the Creative Economy in Latin America, a region with unigue characteristics and
also similar among themselves under a political-economic perspective, combining the historical
construction of their socio-cultural identity. It is relevant to take knowledge and administrate the
beather of the economy that promotes the use of property. Seeking support studies to assign
numbers to a favorable alternative to the social development of countries in the region is
enriched by cultural diversity. The recognition of their circulation and consumption values the
power of creation.

Keywords: Creative Economy; Culture Economy; Creative Industries; Latin American Cultural
Identity; Creative Economy in Latin America

Resumen: En este articulo se propone establecer un debate sobre la presencia y el
reconocimiento de la economia creativa en Latinoamérica, una regién con caracteristicas Unicas,
pero similares entre si bajo uma perspectiva politico econémica, que combina la construccién
historica de su identidad socio-cultural. Es relevante EI conocimiento y administrar el aliento de
la economia que promueve el uso de la propriedad. Busqueda de apoyo social em los estudios
econdémicos para asignar nimeros a uma alternativa favorable al desarrollo social de los paises
de la region se enriquece com la diversidad cultural. EI reconocimiento de su circulacion y los
valores de consumo son la energia de la creacion.

Palabras clave: Economia Creativa; Economia de la Cultura; Industrias Creativas; ldentidad
Cultural em Latinoamérica; Economia Creativa en Latinoamérica
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Introducéo

As pesquisas desenvolvidas em economia da cultura contemplam a analise de
parte ou da totalidade das cadeias de valor de produtos e servigos culturais e, por
decorréncia, estudam seus fluxos de producéo, distribuicdo e demanda. Como resultado,
vé-se a uma miriade e levantamentos de validade indiscutivel, que abordam esses trés
elos basicos: a producgdo de produtos e servigos culturais com potencial de mercado, em
especial seu impacto na geracdo de emprego e renda.

A América Latina € uma regido que guarda riqueza valiosa, tanto do ponto de
vista estético, como também do patriménio histérico e social. As manifestacbes de
origem ancestral, principalmente quando se constituem em movimento coletivo, s&o
veiculos de idéias daqueles que lutam pela hegemonia interna dos grupos nas mais
diferentes sociedades, sendo também um componente estratégico da luta social e um
elemento fundamental na construcédo da identidade local, regional e nacional. A América
Latina oferece aos estudiosos das mais diferentes areas e das mais diversas linhas
interpretativas todos 0s elementos para desvelar as concepgdes mitico-religiosas,

politicas e estéticas de seus povos.

Uma producdo que valoriza a singularidade, o simbdlico e aquilo que é
intangivel : a criatividade. Esses sdo os trés pilares da economia criativa. Embora esse
conceito vem sendo amplamente discutido, defini-lo é um processo de elaboracdo, pois
envolve contextos culturais, econémicos e sociais diferentes. A criatividade por si é uma
palavra de definicGes mdltiplas, que remete intuitivamente a capacidade ndo sé de criar
0 novo, mas de reinventar, diluir paradigmas tradicionais, unir pontos aparentemente
desconexos e, com isso, equacionar solugfes para novos e velhos problemas. Assim
sendo, o contetdo a ser abordado é um estudo inicial da Economia Criativa na América
Latina apoiado na Economia da Cultura que aponta como estratégia de desenvolvimento

na regiao.

1 - Acriatividade

Em termos econdmicos, a criatividade é um combustivel, renovavel e cujo
estoque aumenta com 0 uso, atraindo e estimulando a atuacdo de novos produtores uma
vez que ndo h& saturacdo de mercado. Bens e servicos culturais e criativos estdo

enraizados em nossas vidas e sdo consumidos sem necessario amente ser intermediados



pelo mercado. A questdo crucial € que a sustentabilidade da producéo cultural depende
da capacitacdo de talentos ( o que implica a possibilidade de o produtor cultural
sobreviver de sua producdo ou ter tempo ocioso para se dedicar a ela de maneira
diletante); que o0 acesso a essa producdo seja garantido (em especial dos jovens), em um

jogo de forcas de cultura de massas acirrado pela globalizacéo.

O processo do reconhecimento da economia criativa iniciou um mapeamento no
Reino Unido “Creative Britain”, apesar que houve a primeira manifestacdo em torno do
tema deu-se na Autralia em 1994 pelo entdo Paul Keating:

“ A revolucdo nas Tl e a onda de cultura de massa global pér em risco
nossa identidade e as oportunidades que as geragdes terdo de crescimento
intelectual e tecnologia e um propdsito. Ela pode nos informar e
enriquecer. Pode gerar campos de oportunidade criativa.”

Com esta iniciativa provocou e tem provocado reflexes acerca de mudangas
profundas e estruturas que se fazem necessarias no tecido socioeconémico global e nos
embates culturais e politicos que ora enfrentamos. Em 2001, as iniciativas em torno do
assunto estiveram em posicdo destacada na Conferéncia das Nacbes Unidas sobre os
paises menos avangados, que constituem as 50 economias mais vulneraveis do mundo.
Desde entdo, as creative industries, ou economia criativa, se converteram num dos
programas para promover o desenvolvimento de paises da Africa, Asia, América Latina,
Caribe, mediante o pleno aproveitamento do seu potencial cultural em termos de

desenvolvimento econdmico e social.

A concep¢do de tempo livre, considerada como um momento de grande
criatividade, é também determinante para a constituicdo da estrutura social,
principalmente quando seus agentes mais destacados sdo artistas do povo, e também
porque é neste espaco de tempo livre que se conformam as identidades sociais. O
projeto de globalizacdo em desenvolvimento estd sendo absolutamente eficaz e veloz
gracas ao avancgo planetario dos sistemas comunicacionais, 0s quais atuam num campo
privilegiado, o campo cultural. As préticas politicas da modernidade trocaram o
exercicio da dominacdo pelo da construcdo da hegemonia mediante 0 consenso; mas a
construcdo do consenso passa, necessariamente, pelo campo da cultura. N&o € por outra
razdo que a atual fase da globalizagdo constroi, na pos-modernidade, a cultura
transnacional. Nas aguas da cultura transnacional, navegam os projetos locais, regionais

e nacionais da producdo material e simbdlica, transformando tudo em mercadoria e



todos em consumidores ou investidores. A influéncia do carater transnacional da
comunicacédo, adquirido por meio da reorganizacéo eletronica da informag&o néo so as
concepgdes de vida, mas também, os valores éticos, artisticos e religiosos de populacdes
antes restritas a uma localidade particular, com uma identidade cultural prépria e bem

definida que se expressava em sua cotidianidade.

2 - A construcdo da identidade na América Latina

A América Latina € uma regido que guarda uma riqueza cultural valiosa, tanto
do ponto de vista estético como também patriménio histdrico e social. Por exemplo, a
masica e a danca de origem ancestral, principalmente quando se constituem em
movimento coletivo — como o sdo a maioria das manifestacbes de origem indigena e
africana nesta regido — sdo também um componente estratégico da luta social e um
elemento fundamental na construcdo da identidade local, regional e nacional. Através da
masica, da danca, dos mitos e lendas e de toda uma rica e variada producgao artesanal, a
América Latina oferece todos os elementos para desvelar as concepgdes mitico-
religiosas, politicas e estéticas de seus povos, formadas durantes o periodo colonial e
ampliadas em diferentes culturas ao longo de sua historia. Trés etnias e trés maneiras de
entender e interpretar o universo se “fundiram” no Novo Mundo, criando normas e
modelos culturais, nos quais origens respectivas e situacdes estranhas estavam
presentes. Assim, indo desde os minimos elementos da vida cotidiana, passando do
artesanato as manifestacGes musicais — populares e de elite — até chegar a arte e
cerimonias religiosas, a cultura colonial foi o resultado inevitavel da convivéncia — ou
talvez, da coexisténcia de trés grupos raciais: o branco, o negro e o indio. Uma cultura,
sem duavida, multi-racial. No plano racial ha representantes dos trés grandes grupos
raciais: o branco, o negro e o amarelo (respectivamente o caucasoide, o africano e o
asiatico ou mongol6ide) que, na maioria das vezes, interagiram geneticamente; o
suficiente, em muitos casos, para poder e afirmar que nosso continente é
fundamentalmente mestico. Pode-se considerar que a problematica da identidade do ser
humano é tdo antiga quanto o préprio homem. Desde muito cedo, a reflexdo sobre si
mesmo, sobre o lugar que ocupa no Universo, como membro da Natureza, levou o
homem a produzir um significativo acervo teorico, tentando responder a questoes tais
como sua origem e o sentido de sua vida. Na busca de respostas a estas incégnitas, o

homem estimulou o nascimento da religido, do mito, da filosofia, e da arte e, nos seus



prolegbmenos, também o da ciéncia. Nesse sentido, a necessidade de situar-se no
espaco, no tempo e no movimento do Universo € uma sociedade exclusiva do homem
entre todas as espécies, e é essencial para ele. Assim, a identidade humana é, portanto
uma necessidade e se constroi a partir de trés componentes fundamentais: espago, tempo
e movimento. O primeiro € necessario para a sua sobrevivéncia; é imprescindivel
conhecé-lo e influencié-lo. E situando-se em determinado espago que o homem inicia a
construcdo do seu espacgo individual e, mais amplamente, o nacional. De igual
importancia € a consciéncia do tempo. Ligada a idéia do movimento. Trata-se do tempo
histérico, no qual o homem atua, construindo sua histéria, e sua memoria para as
geragdes futuras; sem essa memoria historica, ndo haveria o conhecimento cumulativo,
uma prerrogativa do homem. Dos trés componentes da formacao da identidade, a idéia
de movimento, entretanto, € a mais complexa: tem determinada direcdo, ritmo de
desenvolvimento e facetas bem definidas. N&o é a mesma coisa do movimento da vida
(nascimento, desenvolvimento e morte) e 0 movimento da vida na sociedade, dos
povos; ndo existe a morte bioldgica das sociedades humanas. Dai a necessidade vital da
memoria, da histdria passada, dessa acumulacédo de experiéncias a que se da 0 nome de
cultura. Pode-se afirmar que o grau de resisténcia de um sujeito individual ou coletivo,
é tdo mais forte quanto maior for seu suporte histérico, fortalecido nas suas préaticas
cotidianas; da mesma forma, sua fragilidade estard baseada na auséncia destes
elementos. Do exposto decorre que identidade, resisténcia e dependéncia cultural, sdo
termos inter-relacionados, o que implica trata-los em sua inter-relacédo e reciprocidade:
quanto mais forte for a identidade cultural, existira maior resisténcia, portanto, menor
dependéncia; quanto mais fragil for a identidade cultural, maior sera a dependéncia,
pois ndo haverd resisténcia cultural. As mudancas em andamento na globalizacéo,
propostas pela nova fase de acumulacdo monopolista do capital internacional,
trouxeram conseqiiéncias graves para a questdo cultural, na medida em que esta sofre
um processo de transnacionalizacdo sem precedentes na histéria da humanidade:a
expansdo das inddstrias culturais, a concentracdo e privatizacdo, o debilitamento do
Estado e do sentido do que é publico e privado, sdo as condi¢bes necessarias para

garantir a eficiéncia e racionalidade dos mercados.

3 - Estrategia de desenvolvimento na regido da Ameérica Latina

Uma producdo que valoriza a singularidade, o simbdlico e aquilo que €



intangivel : a criatividade. Esses sdo o0s trés pilares da economia criativa. Embora esse
conceito vem sendo amplamente discutido, defini-lo € um processo de elaboracéao, pois
envolve contextos culturais, econdmicos e sociais diferentes. A criatividade por si é uma
palavra de definicGes mdltiplas, que remete intuitivamente a capacidade ndo sé de criar
0 novo, mas de reinventar, diluir paradigmas tradicionais, unir pontos aparentemente
desconexos e, com isso, equacionar solugdes para novos e velhos problemas. Em termos
econdmicos, a criatividade € um combustivel, renovével e cujo estoque aumenta com o
uso. Além disso, a “concorréncia” entre agentes criativos em vez de saturar o mercado,
atrai e estimula a atuacdo de novos produtores. Bens e servicos culturais e criativos
estdo enraizados em nossas vidas e sdo consumidos sem necessariamente ser
intermediados pelo mercado. A questdo crucial é que a sustentabilidade da producao
cultural depende da capacitacdo de talentos ( o que implica a possibilidade de o
produtor cultural sobreviver de sua producdo ou ter tempo ocioso para se dedicar a ela
de maneira diletante); que essa producdo ou tradigdo circule (garantindo assim a
renovacdo da diversidade cultural); e que o acesso a essa producdo seja garantido (em
especial dos jovens), em um jogo de forcas de cultura de massas acirrado pela

globalizacao.

Partindo de uma andlise da producdo bibliografica pioneira a respeito da
economia criativa, nota-se que esta era marcada pelo foco em industrias criativas e em
sua dindmica (CAVES, 2000) Howkins, 2001 ou nas caracteristicas e capacitacdo dos
trabalhadores dessas indastrias (SELTZER, Bentley, 1999; FLORIDA, 2003). A
profusdo de interpretacfes conceituais ndo sugere uma linha comum. Caves, por
exemplo, entende por industrias criativas as relacionadas a artes, cultura e
entretenimento em geral. Ja para Howkins o divisor de aguas da economia criativa seria
o0 potencial de gerar direitos de propriedade intelectual (segundo o autor, a “moeda da
economia criativa”), expandindo sua abrangéncia dos direitos autorais para desenhos
industriais, marcas registradas e patentes. Sob essa defini¢do torna-se dificil dizer o que
ndo integraria a economia criativa na sociedade contemporanea e qual diferenciacdo
apresentaria frente a economia do conhecimento. Ainda em 2001, David Throsby
resgatou a cultura nos debates acerca das industrias criativas, referindo-se a produtos e
servigos culturais que envolvem criatividade em sua producéo, englobam certo grau de

propriedade intelectual e transmitem significado simbdlico.

Assim sendo a economia da experiéncia reconhece o valor da originalidade, dos
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processos colaborativos e a prevaléncia de aspectos intangiveis na geracdo de valor,
fortemente ancorada na cultura e em sua diversidade. A Economia do conhecimento
toma a énfase no trindmio tecnologia, méo-de-obra capacitadora e geracdo de direitos
de propriedade intelectual. A Economia da cultura propde a valorizacdo da autenticidade
e do intangivel cultural Gnico e inimitavel, abrindo as comportas das aspiragdes dos
paises em desenvolvimento de ter um recurso abundante em suas maos. As Industrias
criativas — entendidas como um conjunto de setores econémicos especificos, cuja
selecdo é variavel segundo a regido ou pais, conforme seu impacto econémico potencial
na geracdo de riqueza, trabalho, arrecadagdo tributaria e divisas de exportacbes. A
Economia criativa que abrange, além das industrias criativas, o impacto de seus bens e
Servigos em outros setores e processos da economia e as conexdes que se estabelecem
entre eles (Hartley, 2005), provocando e incorporando-se a profundas mudancas

sociais, organizacionais, politicas, educacionais e econémicas.

Desmembrando-se em duas abordagens complementares. A primeira em por
base o reconhecimento da criatividade, portanto do capital humano, para o fomento de
uma integracao de objetivos sociais, culturais e econdmicos, diante de um modelo de
desenvolvimento global pés-industrial excludente, portanto insustentavel. Neste antigo
paradigma a diversidade cultural e as culturas em geral podem ser vistas como
obstaculos ao desenvolvimento, em vez de metriontes de criatividade e de resolucdo dos

entraves sociais e econdmicos

A segunda abordagem aponta como as mudancas econémicas e em especial as
novas tecnologias alteram os elos de conexdo entre a cultura (das artes ao
entretenimento) e a economia, abrindo um leque de oportunidades econémicas baseadas
em empreendimentos criativos. Ao apoiar-se na criatividade individual, permitir a
formalizacdo de pequenos negdcios e apresentar baixas barreiras de entrada, a economia

criativa promoveria a geracao de renda e emprego.

4 - Caracteristicas da Economia Criativa

O intangivel da criatividade gera valor adicional quando incorpora
caracteristicas culturais, inimitaveis por exceléncia. Do turismo cultural abrangendo
patrimonio e festas tipicas ao audiovisual, criam-se sinergias entre o estilo de vida e o

ambiente no qual ele floresce. A nogéo de criatividade é também associada & cultura
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pela sua unicidade, capaz de gerar produtos tangiveis com valores intangiveis. Por isso a
diversidade de culturas, portanto, de idéias € vista como um grande alavancador de
criatividade.

Assim como as organizacdes hierarquicas caracterizam a economia industrial, a
economia criativa se estrutura em forma de rede. A producdo e 0 consumo,
impulsionados pelas novas tecnologias, em vez de seguirem o modelo tradicional de
um para muitos, desdobram-se em uma gama de possibilidades de muitos produtores
para muitos consumidores. Rompendo com o paradigma concorrencial ortodoxo, na
estrutura em rede cada participante se beneficia com a entrada de novos colaboradores.
Exemplos de produgdes colaborativas pupulam do campo musical aos softwares livres,

promovendo uma forma mais democratica de producdo, distribuigdo e acesso.

A economia criativa se baseia em uma ampliacdo dos modelos de consumo
existentes, a partir do amalgama entre as tecnologias que ddo ao consumidor o
protagonismo de suas decisdes de consumo (e.g. Web 2.0) e a identidade cultural que
confere aos bens e servicos um carater Unico. Cria-se assim um novo estagio de

relacionamento das pessoas com seu ambiente e com a cultura a sua volta.

Cabe as novas tecnologias a participacdo sob trés formas: como parte das
indUstrias criativas; impactando na producdo, na distribuicdo e no consumo, como
veiculo de contetdo criativo (possibilitando ao consumidor direcionar sua busca por
bens e servigcos criativos e acessa-los diretamente ao produtor; transformando os
processos de negdcio e a cultura de mercado incluindo a formacdo de redes e 0s

modelos colaborativos ja descritos.

A economia criativa também abrange um amplo espectro da economia solidaria
ligada ao artesanato, as novas midias e tecnologias, cuja selecdo segue as
especificidades, talentos e vantagens competitivas de cada regido. Se por um lado a
combinagdo entre conhecimento tradicional e as novas tecnologias permite somar a
unicidade diferenciadora de uma histéria a uma estratégia de futuro, por outro oferece
um balan¢co muito delicado para os responsaveis pelas politicas publicas cultural,

econdmica e de desenvolvimento.

A governanga um dos maiores desafios para o fomento a economia criativa nos
paises em desenvolvimento € a articulacdo de um pacto social, econémico e politico

entre 0s setores publico, privado, a sociedade civil, a academia e as organizacoes
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multilaterais, no qual cada um tem um papel muito claro. Embora a criatividade seja tdo
ubiqua quanto o oxigénio, a economia criativa ndo se concretiza por combustdo
esponténea e para isso é fundamental o envolvimento dos varios agentes. O desafio €
particularmente delicado nos paises em desenvolvimento, a luz da notoria
descontinuidade das politicas publicas e da eventual confusdo entre Estado, governo e
politica cultural tenham dela uma visdo de desenvolvimento compativel com a

economia criativa. Conforme expde Isar:

A maioria dos ministros responsaveis pelas questfes culturais ndo em o mandato
nem a expertise técnica para enfrentar temas como producdo, distribuicdo e

consumo culturais como fendmenos econémicos.

5 - Consideracdes Finais

Como conclusdo a economia criativa ndo € apenas um apanhado de setores embalados
em uma nova categoria, mas o emblema de um novo ciclo econdmico, que surge como
resposta a problemas globais existentes, que motiva e embasa novos modelos de
negocios, processos organizacionais e institucionais e relagdes entre 0s agentes
econdmicos e sociais. Embora ndo tenha receita de sucesso, a economia criativa parece
apresentar de fato potencial significativo para promover o desenvolvimento
socioeconémico, aproveitando um momento de transi¢cdo de paradigmas globais para
reorganizar os recursos e a distribuicdo dos benficios econdmicos.Assim como
mudangas de paradigmas trazem oportunidades, a perda dessas oportunidades gera um
custo: social, cultural e econdmico. Cabe a n6s decidir se queremos criar as condigdes

para transformar a diversidade e os talentos criativos dos paises em desenvolvimento.

O desafio, portanto é encontrar um modelo de economia criativa que alie o crescimento
do pais & recompensa aos produtores criativos na mesma propor¢do em que se vale de

seus talentos.
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