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Resumo

O artigo a seguir visa investigar a relacdo entre o discurso religioso e politico pregados
pela Igreja Universal do Reino de Deus, uma das maiores instituicbes protestantes do pais, e a
linha editorial adotada pelo Jornal da Record, da Rede Record de Televiséo, de propriedade do
empresario e Bispo Edir Macedo Bezerra.
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Abstract

The following article is trying to expose the relation between the religious and political
speech preached by the Igreja Universal do Reino de Deus, one of the biggest protestant
institutions all around the country, and the line followed for Jornal da Record, from Rede Record
Television, which is owned by the businessman and bishop Edir Macedo Bezerra.
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Resumén

El siguiente articulo procura investigar la relacion entre el discurso religio y el discurso
politico predicado por la Iglesia Universal del Reino de Dios, una de las mas grandes
instituciones protestantes del pais, y la linea editorial adopatada por el Jornal da Record, de la red
Record de Telivision, de la cual es propietario el Obispo Edir Macedo Bezerra.

Palabras Claves: comunicacion, periodismo, religion, iglesia, pentecostalimo.

! Redator Publicitario e Radialista - Setor Locucédo, Bacharel em Comunicacdo Social com Habilitagdo em

Publicidade e Propaganda - Universidade Metodista de Sdo Paulo, Cursando Especializacdo em Midia, Informacéo e
Cultura - Universidade de S&o Paulo, e Bacharelando em Comunicacdo Social com Habilitagdo em Jornalismo -
Universidade Anhembi Morumbi.



Sumario

I [ 0 To Uo7 T TSRS 07
0 R Y/ =1 oo (o] oo T VSRS 08
2.2 - Procedimentos MetOdOIOQICOS. .......cvuviieieiieieieie et 09
3.1 - Religido, Midia e Poder SIMBOIICO.........cccciiiiiiiee et 10
3.2 - Igreja Eletronica X Igreja MIAIALICA..........cccveiveiiiecie e 11
3.3 - Linha Editorial @ FIltrOS.........oiiiiiiiieieec e 12
4.1 - O Discurso Religioso / Politico da Igreja Universal do Reino de Deus...........ccccoceverievnienne 13
4.2 - A Linha Editorial do Jornal da RECOI...........couiiiiiieiiiiesieie e 15
4.3 - A Relacdo Entre Discurso Religioso / Politico e a Rede Record de Televisao...................... 16
5 o A ANALISE. ..t b R bRttt bbb re e e 17
B - TranSCrIGAO AAS MALEIIAS. ........eveuirierieeeierte ettt et e e nn s 20
7 - CONSIAEIAGOES TINAIS. ... ecueiieeeeteiteiti ettt b e bbbttt sb e bbb b 27

=] 1o [0 o= - VOSSP 28



1 - Introducéo

A utilizacdo pela religido de instrumentos de comunicacdo antecede a reforma protestante
do seculo XVI e sempre esteve ligada a producdo de bens simbdlicos na busca por uma posi¢édo
de destaque dentro do campo religioso, a fim de garantir influéncia sobre todos os campos da
sociedade, contribuindo para um desenvolvimento social, cultural e cientifico direcionado.

A reforma protestante do século XVI, iniciada pelo Monte Agostiniano Doutor Martinho
Lutero, em Wittenberg, na Alemanha, foi 0 movimento responsavel por uma das maiores e mais
influentes revolucdes religiosas de todos os tempos, sendo fundamental para o desenvolvimento
social, cultural e principalmente econémico no ocidente. Esse cenério foi potencializado pelas
revolugdes tecnoldgicas e o surgimento do pentecostalismo, relacdo que viria transformar as
formas de producdo e distribuicdo de bens simbolicos, bem como as relacdes dentro do campo
religioso.

A relagdo entre o pentecostalismo e 0s meios de comunicagdo superou as barreiras do
campo religioso e trouxe consequéncias consideraveis em todos os setores da sociedade moderna.
Posic¢des teologicas e politicas foram levadas dos pulpitos e palanques das igrejas e comunidades
para os jornais, emissoras de radio e televisdo e portais de contetdo, visando influenciar
comportamentos e costumes das pessoas, bem como garantir interesses frente ao mercado e aos
poderes do estado.

A anélise minuciosa da relacdo entre o discurso religioso e politico e os meios de
comunicacdo revelara que nenhuma producdo midiatica, por mais que se esforce, esta livre da
influéncia de sua posicdo enquanto realizada por um pequeno, médio ou grande veiculo de
comunicacdo, de posse de um agente ou grupo empresarial, que tem uma orientacdo Unica e
exclusivamente voltada para a obtencdo de lucro e riqueza por meio da utilizacdo das midias de
massa.

Desta forma, espera-se identificar as principais técnicas utilizadas pelos veiculos de
comunicacdo na construcdo da mensagem midiatica para transmitir valores ideologicos e
principalmente posi¢des politicas bem definidas, visando causar no publico uma determinada
reacdo frente ao que se é veiculado, refletida em forma de acdo, de acordo com os interesses de

quem financia a producao.



2.1 - Metodologia

Diante do cenério avaliado por este artigo, a metodologia escolhida para o trabalho de
campo segue os principios da dialética, método amplamente utilizado e difundido pelo filésofo
alemédo Karl Marx, principalmente por levar em consideracdo as mdltiplas determinacfes na
construcdo do concreto, bem como as consequéncias para o pensamento cientifico (FERREIRA,
2006, p. 114).

Desta forma, 0 objeto de pesquisa, ou seja, a relacdo entre o discurso religioso e politico
da Igreja Universal do Reino de Deus e a linha editorial adotada pelo Jornal da Record, €
consequéncia de multiplas determinacBes ocorridas dentro de cada um dos componentes desta
conjectura, ao longo da histdria de ambos, e a sua investigacdo trara novas consideracdes sobre o

relacionamento entre religido e midia.



2.2 - Procedimentos Metodoldgicos

Diante da grande producdo de matérias do Jornal da Record, optou-se por escolher para
fins de andlise as veiculadas nas edi¢fes do més de outubro de 2010, periodo no qual Dilma
Rousseff, do Partido dos Trabalhadores (PT), que viria ser eleita a primeira presidente mulher do
Brasil, e José Serra, do Partido Social Democrata Brasileiro (PSDB), se enfrentaram no segundo
turno das eleicBes presidenciais. Para isso, foi selecionada aquelas matérias que trataram da
polémica sobre a posicdo de ambos candidatos sobre a descriminalizacdo da préatica do aborto e
do reconhecimento a unido estavel entre homossexuais.

A escolha do Jornal da Record se deu pelo fato deste ser o principal veiculo jornalistico da
rede paulista liderada pelo Bispo Edir Macedo Bezerra, sendo alvo de grande parte dos valores
injetados pela Igreja Universal do Reino de Deus anualmente na emissora, investidos
principalmente na contratacdo de jornalistas, alguns entre os mais renomados e bem pagos do
pais, além de equipamentos de Ultima geracao.

A analise se deu por meio da interpretacdo das matérias veiculadas nas edicOes
selecionadas do Jornal da Record, tendo como base os temas e as fontes, sempre seguindo o
conceito de porte, propriedade e orientacdo para os lucros da midia de massa e suas relagdes com
os discursos religioso e politico da Igreja Universal do Reino de Deus, para entdo, tracar uma
relagdo entre religido e midia, bem como seus desdobramentos para a sociedade.
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3.1 - Religido, Midia e Poder Simbdlico

Quando o Monge Agostiniano Martinho Lutero afixou na porta da Abadia de Wittemberg
as suas famosas 95 teses contra as praticas da Igreja Catdlica Apostélica Romana no dia 31 de
Outubro de 1517, deu inicio a0 movimento responsavel por uma das maiores revolugdes
religiosas da histéria da humanidade e que traria consequéncias determinantes no
desenvolvimento social, cultural e principalmente econémico no ocidente.

A influéncia sobre as relacGes trabalhistas nos paises europeus que adotaram o0
protestantismo, principalmente o calvinismo, como alternativa a soberania religiosa (e tentativa
de soberania estatal) da Igreja Catdlica Apostdlica Romana, moldou o que viria a ser o
capitalismo moderno praticado em todo o continente e posteriormente nas coldnias, inclusive nos
Estados Unidos da América, que se tornaria o seu principal representante, fazendo deste muito
mais do que um simples sistema econémico, mas uma busca desenfreada de seus agentes pela
riqueza e lucro (WEBER, 2003, p. 19).

A primeira grande revolucdo da tecnologia, ocorrida em meados do século XIX,
possibilitou a distribuicdo e a difusdo de informacdo em massa. J& a segunda, na primeira metade
do século XX, teve maior poder de influéncia com o réadio e a televisdo. Mas nada pode ser
comparado a terceira grande revolucdo tecnoldgica, ocorrida no inicio do século XXI. Ela trouxe
consigo a capacidade de producgéo, armazenagem e distribuicdo por meio de computadores que,
aliada ao surgimento da internet, atingiu uma nova dimensdo ao aliar 0s principais meios de
producdo de informacdo, o som, a imagem e os impressos (DIZARD, 2000, p. 63).

Lingua, artes, ciéncia e mito, incluindo os religiosos, sdo importantes instrumentos de
conhecimento, e consequentemente de construgdo de mundo, que, dentro de um contexto social
historico, contribui para o desenvolvimento de um universo simbolico particular, constituido de
formas simbdlicas de um grupo especifico e socialmente determinado (BOURDIEU, 2002, p. 8).
Esse cenario trouxe a necessidade de adaptacdo do discurso religioso a cada nova revolucao.

E inegavel o alcance que o protestantismo historico exerceu no ocidente desde o século
XVI, se utilizando inclusive de instrumentos de comunicacdo disponiveis em cada fase da
histéria da humanidade para disseminar formas simbolicas, a fim de moldar caréater, valores e
costumes da sociedade, garantindo assim, posi¢do de destaque no campo religioso, fator que seria

potencializado com o surgimento do pentecostalismo, no inicio do século XX.
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3.2 - Igreja Eletronica X Igreja Midiatica

O pentecostalismo surgiu na Rua Azuza, Los Angeles, Califérnia, Estados Unidos da
Ameérica, no ano de 1906 e rapidamente se espalhou por toda a América e mundo. Tem como
principais caracteristicas, que o diferenciam do protestantismo historico, reunies recheadas de
manifestacOes sobrenaturais e a utilizagdo em peso dos meios de comunicagdo para a
evangelizacdo em massa, fendmeno que se convencionou chamar de igreja eletronica?.

O Concilio Vaticano Il, realizado na cidade de Roma, Itélia, entre 1962 e 1965, é tido
como o ponto de partida para o ingresso do cristianismo na era da informacdo. Nele foi
amplamente discutida a real missdo da religido cristd no mundo e as ferramentas que
possibilitariam um maior poder de transmissdo do evangelho, entre elas, os meios de
comunicacdo em massa (PUNTEL, 1994, p. 44).

J& a igreja eletrdnica teve sua origem nos Estados Unidos da América, nos anos 1970 do
século XX, quando grandes evangelistas, entre eles Billy Graham, Oral Roberts e Jerry Falwell,
migraram para 0S meios de comunicacdo eletrbnicos. Essa iniciativa trouxe um grande
crescimento numérico, e consequentemente de arrecadacdo para as suas denominagoes,
influenciando diretamente o surgimento da mesma pratica na América Latina (ASMANN, 1986,
p. 18).

As igrejas neopentecostais, ao contrario das protestantes historicas e pentecostais, ndo
precisaram adaptar seus discursos para acompanhar o fendmeno da igreja eletrénica, ja que
surgiram paralelamente a este, sendo comum para elas a utilizacdo dos meios de comunicacao
eletronicos para a sua consolidacdo no campo religioso frente as denominacgdes mais tradicionais,
visando o aumento de sua participacdo no mercado de bens simbdlicos, e consequentemente, 0
namero de fiéis (GOMES, 2010, p. 26).

Esses dois fendbmenos mudariam para sempre a forma de criacdo e distribuicdo de bens
simbolicos, bem como a relacéo entre as religides no campo religioso, trazendo toda a logica de
mercado tipica do capitalismo para os pulpitos e palanques com discursos repletos de elementos
mercadologicos, em uma verdadeira estratégia de guerrilha em busca da lideranga no mercado

espiritual, o que afetaria todos os campos da sociedade, inclusive, o jornalismo.

2 Termo criado nos Estados Unidos da América para conceituar a relacdo entre igreja e meios de

comunicagdo eletronicos, em detrimento a “religido comercial”, “marketing da f&” e “assembleia eletronica”, apesar
de aparentemente limitar este fendmeno ao radio e a televisdo (ASMANN, 1986, p.18).



12

3.3 - Linha Editorial e Filtros

O jornalismo moderno, oferecido por grandes jornais, editoras, emissoras de radio e
televisdo, portais de conteudo, entre outros meios de comunicacdo, € uma ferramenta da
sociedade civil para fiscalizar os poderes executivo, legislativo e judiciario do estado e garantir a
participacdo ativa do povo na decisdo de questdes de interesse publico por meio do livre acesso a
informacao.

Mas no jornalismo laico, a linha editorial sempre atende os interesses da empresa que 0
financia, reproduzindo sua posi¢cdo com relacdo a concorréncia, bem como sua visdo sobre
questBes sociais. Essa relacdo sofre mudanca apenas quando a producdo de conteldo esta
subordinada ao alinhamento com uma instituicdo social com objetivos, posses e procedimentos
alheios ao veiculo (MARCONDES FILHO, 1992, p.64).

Geralmente as empresas de midia sdo parte de um mix de neg6cios muito grande,
controlado por pessoas ricas ou por administradores subordinados, que atuam sob fortes
restricdes impostas pelos proprietarios com objetivo Unico e exclusivo de obter lucro e lideranca
no mercado. Essa limitacdo imp&e um alcance restrito ao veiculo, ja que toda acdo deste terad
carater mercadologico (CHOMSKY, 2003, p.72).

O tamanho da empresa ou instituicdo proprietaria; o numero de agentes detentores do
controle acionério e seu alinhamento com o mercado; a submissdo a propaganda como Unica e
exclusiva fonte de recursos financeiros; a dependéncia a informacdes oficiais e do mercado
fornecidas por especialistas financiados e aprovados por essas fontes; a capacidade diante de
reacOes negativas; e 0 posicionamento com relagdo a conflitos sdo os filtros que irdo determinar o
posicionamento ideoldgico da linha editorial de um veiculo de comunica¢do (CHOMSKY, 2003,
p.62).

Sendo assim, o discurso jornalistico assume, portanto, a forma de um mero produto
editorial, que visa apenas manter e aumentar a audiéncia do publico, seja qual for o meio de
comunicacdo ou plataforma em que é oferecido, e consequentemente, o faturamento com
anuncios publicitarios e / ou, quando muito, propagar e reforcar o discurso ideoldgico e / ou a
posi¢do politica de uma instituicdo particular, com interesses especificos bem definidos e alheios

as questdes sociais.
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4.1 - O Discurso Religioso / Politico da Igreja Universal do Reino de Deus

Ao contrario das igrejas historicas (Luterana, Anglicana Episcopal, Reformada,
Presbiteriana e Batista), que surgiram com solida base teoldgica no século XVI, e das
pentecostais classicas (Assembleia de Deus e Congregacdo Cristd), que introduziram as
manifestacdes e 0s dons espirituais as suas reunides, mas sem abrir mdo do estudo das escrituras,
no inicio do seéculo XX, a Igreja Universal do Reino de Deus possui uma teologia de orientacédo
neopentecostal. Esse movimento doutrinario teve sua origem em meados do século passado, e
tem como alicerce principal a experiéncia religiosa, como as doutrinas da cura, do exorcismo e da
prosperidade.

A atuacdo de seu fundador e lider, o Bispo Edir Macedo Bezerra, como bem sucedido
empresario na area de comunicacdo, aliada a sua influéncia na sociedade brasileira, refletida em
uma membresia estimada em mais de 2 milhdes de fiéis, apenas no Brasil (SOBE... 2009),
conferiu a Igreja Universal do Reino de Deus um discurso politico bem definido, visando
aumentar o seu alcance além do campo religioso, garantindo a defesa de interesses
mercadologicos e frente aos poderes do estado.

Embora pertenga a um grupo de denominagdes que tem na experiéncia religiosa 0 seu
principal fundamento, o discurso doutrinario da Igreja Universal do Reino de Deus revela uma
teologia bem definida, centrada nas questdes do corpo, em detrimento as da alma, revelando ser
aquele o real campo de batalha fisica e espiritual do fiel, dai a exacerbacdo das doutrinas da cura,
do exorcismo e principalmente da prosperidade (CAMPOS, 1997, p. 331).

Além das questdes de interesse e eliminacdo da concorréncia, presentes em qualquer
cenario mercadoldgico, o discurso apresentado por uma religido midiatica atrelada a um universo
politico especifico, revelara a ruptura com o objetivo puramente religioso. Dessa forma,
ultrapassard as barreiras deste campo e tentard por meio de seus dogmas unir suas Vvises
espirituais e sociais para interferir em questdes exclusivamente seculares e reforcar a posicao de
determinados agentes politicos (MARTINO, 2003, p. 149).

Sendo assim, a influéncia do discurso religioso da Igreja Universal do Reino de Deus, por
meio dos meios e veiculos de comunicacao diretamente atrelados a ela, entre eles a Rede Record
de Televiséo, ultrapassa as fronteiras do campo religioso e revela uma posi¢do politica bem

definida, que busca imprimir na sociedade brasileira, e dos paises onde esta presente, respaldada
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nesse caso pela Record Internacional, uma visédo de mundo particular utilizando a religido apenas

como um instrumento para imprimir opinides éticas, morais e politicas.
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4.2 - A Linha Editorial do Jornal da Record

Apresentado atualmente por Ana Paula Padrdo e Celso Freitas, e tendo como Editor Chefe
Luis Cosme Pinto, o Jornal da Record é o principal produto jornalistico da Rede Record de
Televisao e, a exemplo dos principais do pais, funciona como um diério da sociedade brasileira.
Apresenta também séries de reportagens especiais sobre os mais variados assuntos tidos como de
interesse dos brasileiros que residem no pais, e também no exterior, por meio da Record
Internacional, presente em mais de 150 paises (O PROGRAMA... 2009-2011).

Ana Paula Padrdo é comunicéloga formada pela Universidade de Brasilia e atua na
televisdo desde 1987. Foi correspondente internacional de 1997 a 2000, onde testemunhou as
guerras do Kosovo e do Afeganistdo, a prisdo e a queda do ditador Augusto Pinochet e até um
desastre nuclear, em Tokaimura, Japdo. Chegou a Record em 2009 para apresentar o seu principal
jornal com status de possuir o maior salario do jornalismo brasileiro (APRESENTADORES...
2009-2011).

Ja Celso Freitas € Jornalista formado pela Faculdade Casper Libero de Sdo Paulo e conta
com mais de 35 anos de experiéncia. Iniciou sua longa carreira no radio e apresentou 0s
principais programas jornalisticos da televisdo brasileira. Produziu e dirigiu o primeiro programa
de informética da TV brasileira, o Hipermidia, e também Tribos e Trilhas, voltado para o turismo.
Na Record desde 2004, além do Jornal da Record, ancorou o Repdrter Record, mediou 0s
principais debates eleitorais e apresentou diversos especiais (APRESENTADORES... 2009-
2011).

A ampla equipe do jornal é formada por extenso nimero de repdrteres, cinegrafistas,
editores e equipe técnica. Possui também correspondentes internacionais em Washington e Nova
York (Estados Unidos da América), Londres (Inglaterra), Lisboa (Portugal) e Jerusalém (lIsrael).
Todos esses profissionais estdo empenhados em fazer um telejornal que o publico possa confiar,
sem mascaras e imparcial (O PROGRAMA... 2009-2011).

Dessa maneira, resume sua linha editorial baseada na forca e na credibilidade, alicercadas
na “verdade” da emissora, se posicionando proximo ao telespectador de maneira confiavel, agil e
moderna, por meio de grandes reportagens e séries especiais produzidas por uma equipe
competente, dedicada e afinada, para oferecer o melhor conteddo jornalistico da televisdo
brasileira (O PROGRAMA... 2009-2011).
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4.3 - A Relacdo Entre Discurso Religioso / Politico e a Rede Record de Televiséo

A Rede Record de Televisdo foi fundada em 1953, com sua primeira transmissdo no dia
27 de Setembro daquele ano. De propriedade da familia Machado de Carvalho, tradicional na
elite paulistana, nasceu com o que existia de mais moderno em matéria de tecnologia na época.
Famosa pelos festivais musicais, programas jornalisticos e transmissdes esportivas, a Record se
consolidou como uma das maiores redes de televisdo do Brasil, até a crise na década de 1980, que
culminou na sua venda ao empresario Edir Macedo Bezerra (HISTORIA... 2009-2011).

Esse nasceu em 1945 na cidade do Rio de Janeiro, onde desenvolveu sua carreira
profissional e religiosa. Depois de mais de 16 anos como funcionério publico, servindo na Loterj
e no Ibge, Macedo iniciou sua carreira como Pastor Evangélico em 1974, vindo a fundar a Igreja
Universal do Reino de Deus em 1977. Paralelamente ao oficio religioso, Edir Macedo
desenvolveu uma sélida vida profissional como empresario, tendo como principal feito a
aquisicdo em 1989 da Rede Record de Televiséo (BIOGRAFIA... 2011).

Assumindo a Record com apenas trés emissoras, Edir Macedo fez da emissora paulista
um verdadeiro império da comunicacdo no Brasil. Na década de 1990 adquiriu os estadios da
Line Records, a Universal ProducGes, responsavel pela impressdo da Folha Universal, a Rede
Familia, a Rede Aleluia e a Rede Mulher, que se tornaria a Record News em 2007. Ainda fundou
a Record Internacional e o portal R7 na década de 2000, construindo um dos maiores grupos de
comunicacéo do Brasil (HISTORIA... 2009-2011).

Na briga pela lideranca de audiéncia na televisdo brasileira, a Rede Record de Televisdo
transmite uma imagem totalmente desvinculada da Igreja Universal do Reino de Deus, fundada e
liderada pelo bispo Edir Macedo Bezerra, empresario e seu proprietario. Essa postura busca
legitimar e dar maior credibilidade a suas producdes televisivas e principalmente a linha editorial
adotada pelo seu telejornalismo.

Dessa maneira, a Record estaria imediatamente limitada por ser de propriedade de um
empresario que lidera uma instituicdo religiosa com posicionamentos éticos, morais, politicos e
principalmente mercadoldgicos voltados para a constru¢do de bens simbdlicos na busca pela
lideranca no campo religioso brasileiro e até mundial, tendo sua linha editorial influenciada pelo
conceito de filtro que trata sobre o porte, a propriedade e a orientagdo para os lucros da midia de

massa.
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5 - A Analise

A pesquisa documental revelou que no més de outubro de 2010, foram veiculadas trés
matérias contendo os temas pré-selecionados para a analise. A primeira delas foi ao ar no dia 13
de outubro e tratou sobre a agenda dos candidatos. A segunda foi veiculada no dia seguinte e
também tratou da agenda dos candidatos, com énfase em José Serra. Ja a Ultima delas foi ao ar no
dia 25 de outubro, bem préximo a data das elei¢des, marcadas para o dia 30, e tratou sobre uma
série de reportagens investigativas publicadas pelas Revistas “Veja” e “Isto E”.

A polémica em torno da posi¢do dos candidatos Dilma Rousseff e José Serra sobre o0s
assuntos popularmente chamados de “questdes da familia”, em especial sobre a
descriminalizacdo da pratica do aborto e o reconhecimento a unido estavel entre homossexuais,
foi amplamente abordada pelos principais veiculos de comunicacdo do pais, principalmente no
segundo turno das elei¢Bes, em outubro de 2010. A escassez de matérias sobre o tema no Jornal
da Record revela a postura da emissora de apenas abordar temas ligados a religido, quando
atrelados aos interesses politicos da mesma.

A primeira das matérias selecionadas veiculada no dia 13 de outubro de 2010, e que trata
da agenda dos candidatos no dia, destaca que Dilma Rousseff fora a Brasilia participar de um
encontro a portas fechadas com lideres evangélicos, onde prometeu formalmente, que ndo iria
apoiar nenhuma mudanca na lei do aborto e da unido civil entre homossexuais no Congresso.
Também que ndo sancionaria nenhuma mudanca nesses temas, mesmo que aprovadas pelos
deputados e senadores federais, fato que teria sido chancelado pelo entdo presidente Luiz Inécio
“Lula” da Silva, presente no evento. Além disso, destacou a negociagdo entre as partes de uma
carta compromisso com 13 pontos, garantindo liberdade religiosa, de imprensa e de expressédo em
um futuro governo.

Chama a atencdo que no meio de tantos lideres evangélicos, o escolhido para dar sua
opinido sobre o encontro tenha sido exatamente o Bispo Marcelo Crivela, sobrinho de Edir
Macedo, pastor licenciado da Igreja Universal do Reino de Deus e Senador eleito duas vezes pelo
estado do Rio de Janeiro pelo Partido Republicano Brasileiro (PRB), que nas elei¢Oes
presidenciais de 2010, fez parte da coligacdo que apoiou a candidatura de Dilma Rousseff para

presidente.
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A construgdo da matéria € realizada para transmitir a ideia que a candidata Dilma
Rousseff atendeu as reivindicagdes da “bancada evangélica” sobre os temas levantados no
encontro. Com afirmagdes como “Dilma Rousseff promete...” e “O presidente Lula compareceu

2

ao encontro para chancelar o acordo...”, se contradiz quando afirma que nenhuma das partes
emitiu qualquer manifesto sobre o assunto, ainda mais quando mostra a candidata dizendo que
seu grande compromisso é com a ndo interferéncia nas questdes da religido.

A segunda matéria selecionada foi veiculada no dia 14 de outubro de 2010 e também
tratou da agenda dos candidatos no dia, enfatizando que José Serra defendera o casamento entre
pessoas do mesmo sexo em entrevista concedida aos jornalistas em uma visita a ONG Aids, na
cidade de S&o Paulo, apds assinar um termo de compromisso com a entidade para o0 combate a
doenca.

A construgcdo da noticia parece ser um tanto tendenciosa ao afirmar que “José Serra
defende o casamento entre pessoas do mesmo sexo” e, apds destacar o seu atraso de “quase duas
horas” ao encontro na ONG Aids, “O candidato defendeu a unido civil de pessoas do mesmo
sexo”, quando na verdade, o candidato deixou claro que ¢ a favor da unido de direitos civis ja
existente na pratica do judiciario e ndo ao casamento, que seria uma apenas uma questdo ligada as
igrejas.

J& a terceira matéria selecionada foi veiculada no dia 25 de outubro de 2010, bem préximo
a data das eleices, realizadas no dia 30, e tratou de uma série de reportagens investigativas
publicadas pelas Revistas “Veja” e “Isto E” durante as campanhas para as elei¢des presidenciais
de 2010 e a influéncia sobre o eleitorado. O destaque foi a controvérsia a respeito da posicao de
Dilma Rousseff sobre a descriminalizacdo do aborto, da ligacdo de José Serra com setores
ultraconservadores da Igreja Catélica Apostdlica Romana e de sua real posicdo em relacdo ao
aborto.

Mais uma vez a constru¢do da matéria parece ser tendenciosa ao citar a reportagem da
Revista “Veja” sobre a controvérsia a respeito da posicdo de Dilma Rousseff sobre a
descriminalizacdo do aborto, preferindo dar énfase a uma suposta declaracdo de Monica Serra,
esposa de José Serra, de que a candidata do PT era a favor de “matar criancinhas”. Faz questao
ainda de mostrar que a petista dissera ser contra a pratica, mas que mesmo assim, o tema foi

amplamente utilizado contra ela durante a campanha.
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Ao tratar das reportagens de capas das Revistas “Veja” e “Isto E” da semana que
antecedera a edig@o do Jornal, curiosamente, os editores parecem “esquecer” a capa da primeira,
sobre escandalos de corrupcdo no Partido dos Trabalhadores, alguns inclusive envolvendo o
nome de Dilma Rousseff. O destaque fica com a reportagem da segunda revista, que liga José
Serra a uma central de boatos e a uma ala conservadora da Igreja Catolica Apostdlica Romana. A
matéria levanta suspeitas sobre sua ligagdo com o Bispo de Guarulhos Luiz Gonzaga Bergonzini,
que teria encomendado 2 milhdes de folhetos religiosos onde fazia acusacdes sobre a posicao de
Dilma Rousseff sobre questdes religiosas.

Ainda sobre a reportagem da Revista “Isto E” da semana que antecedera a edi¢do do
jornal, a matéria da grande destaque sobre a posicdo de José Serra sobre o abordo, usando o
testemunho de ex-alunas de sua esposa, Monica Serra, de que a mesma teria confessado a elas
que fizera um aborto nos tempos de exilio no Chile, por conta da perseguicao da ditadura. Mostra
inclusive, depoimentos gravados com essas alunas, dando pouca énfase a nota expedida pela
campanha do candidato do Partido Social Democrata Brasileiro (PSDB que tal fato nunca
acontecera.

A analise das trés matérias revelou que o discurso religioso e politico da Igreja Universal
do Reino de Deus influencia diretamente a linha editorial do Jornal da Record, deixando claro
que assuntos religiosos sdo tratados apenas quando envolvem um interesse direto para a
instituicdo religiosa, fato que pode ser explicado pela tentativa constante da Rede Record de se
apresentar para o grande publico como uma emissora nao confessional.

Na unica vez onde uma fonte é consultada para dar a sua opinido sobre o tema, fica claro
a influéncia do conceito de “propriedade”, na constru¢do do discurso, mostrando ndo apenas a
posicdo da mesma sobre um assunto, mais implicitamente, e principalmente, a posicdo da
instituicao.

A construgdo das matérias revela que o discurso religioso e politico da institui¢ao “dona”
da rede interfere diretamente no conteudo de cada reportagem, deixando clara a posi¢do da
mesma no embate eleitoral presidencial do ano em questdo, bem como os resultados que se
esperava alcangar frente ao grande publico mostrando dois candidatos com caracteristicas e
opiniBes criadas pelo jornal. Dessa forma, fica evidente que a religido € instrumentalizada na
relacdo entre discurso religioso e politico da Igreja Universal de Deus e a linha editorial no Jornal
da Record.



6 - Transcricdo das Matérias

Matéria 1:

Afirmacao

Contradicao

Celso Freitas

Agora, noticias do Brasil.
O candidato José Serra foi
ao Rio Grande do Sul
buscar apoio do PMDB
gaucho.

Ana Paula Padrao

Em Brasilia, Dilma
Rousseff promete a lideres
evangélicos que ndo vai
apoiar nenhuma mudanga
na lei do aborto.

Off

Neste encontro a portas
fechadas em Brasilia,
representantes dos
evangélicos cobraram
compromisso formal de
Dilma, de ndo enviar ao
congresso proposta de
mudancas nas leis sobre
aborto e sobre a uni&o civil
de homossexuais e de nao
sancionar nenhuma
alteracdo sobre os temas,
mesmo que aprovada pelo
congresso.

Marcelo Crivela

A ministra reafirmou
posicdes que ela ja tomou
desde o inicio da sua
campanha. 1sso ndo sao
promessas, Sao posigoes.

Christina Lemos

O presidente Lula
compareceu ao encontro no
horéario do almoco para
chancelar o acordo...

...mas até o final do dia,
nem a campanha petista,
nem o0s evangélicos
divulgaram qualquer
manifesto sobre o assunto.
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A versdo preliminar dos
treze compromissos
programaticos de Dilma
Rousseff a ser divulgada
nos préximos dias ja traz
uma promessa de garantia
de liberdade religiosa, de
imprensa e de expressao.

Off

A tarde no Piaui, Dilma
Rousseff confirmou que
estd negociando os termos
de uma carta /
COMPromisso com os
evangelicos.

Dilma Rousseff

O grande compromisso que
eu assumo, posto que é um
estado laico e que ndo vai
interferir nas questdes a
respeito, principalmente
das questdes religiosas, ndo
cabe a gente fazer isso,
porque o estado ndo pode
ser o estado de uma
religido.
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Matéria 2:

Afirmacao

Contradi¢ao

Ana Paula Padrao

Eleicdes 2010. Jose Serra
defende o casamento entre
pessoas do mesmo sexo, de
manha, em S&o Paulo, e a
tarde, em Belo Horizonte,
se reine com politicos de
Minas.

Off

José Serra chegou com
quase duas horas de atraso
ao compromisso com a
Ong “Aids” de Sao Paulo.
Ele recebeu sugestdes para
0 combate a doenca no Pais
e assinou um termo de
compromisso com a
entidade. Em entrevista, 0
candidato defendeu a unido
civil de pessoas do mesmo
Sexo.

José Serra

A questdo de casamento,
propriamente dita, € uma
questdo que esté ligada as
igrejas. Agora, a unido em
torno de direitos civis, ela
ja existe, inclusive na
pratica pelo judiciario, eu
sou a favor.
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Matéria 3:

Afirmacao

Contradi¢ao

Marcos Hummel

A disputa entre Dilma
Rousseff e José Serra pela
presidéncia da republica foi
alimentada pelas duas das
principais revistas do pais.

Ana Paula Padrao

Veja e Isto E publicaram
reportagens investigativas
que deram o tom do debate
politico. O que vocé vai
ver agora é se essa guerra
de informacdes influencia
0 voto do eleitor.

Off

Nos comicios, nos debates,
nas ruas... na corrida pela
presidéncia, a disputa
politica é travada também
na imprensa, e nessa
guerra, as principais
batalhas foram
comandadas pelas revistas.
A Veja deu grande
destaque ao escandalo
envolvendo Herenice
Guerra. A Ministra da Casa
Civil perdeu o cargo apos
dendncias de que um de
seus filhos teria recebido
dinheiro para facilitar
contratos com o0 governo.
Na véspera do primeiro
turno, a Veja trouxe varias
vezes um polvo a envolver
o0 Palacio do Planalto, uma
referéncia a supostos
escandalos, que na visdo da
revista, seriam causados
sempre pelos
representantes do governo
federal. A revista da
Editora Abril também
mostrou Dilma com duas
caras, referéncia a




polémica envolvendo o
tema do aborto. Monica, a
mulher de Serra, chegou a
dizer durante contato com
eleitores no Rio, que Dilma
era a favor de “matar
criancinhas”, foi o que
relatou a Agéncia Estado.
Dilma negou que fosse a
favor do aborto, mas o
tema foi amplamente
explorado na campanha.
Uma semana depois, foi a
vez da Isto E revelar as
contradi¢cOes de Serra: num
dia ele disse ndo conhecer
Paulo Preto, no outro,
defendeu o ex-diretor da
Dersa, empresa que
administra obras viarias em
Séo Paulo. Paulo Preto foi
acusado pela Isto E de
sumir com quatro milhdes
de reais da campanha de
Serra.

Rodrigo Vianna

Nesse ultimo fim de
semana a disputa entre
Veja e Isto E prosseguiu: a
revista da Editora Abril
trouxe “aqui” na capa uma
denuncia de que Dilma e
outros integrantes do
governo Lula teriam
encomendado dossiés
contra os adversarios. Ja a
Isto E, preferiu destacar
“Santos e Santinhos de
uma Guerra suja” e
associou José Serra a uma
“central de boatos” que
estaria funcionando
durante a campanha.
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Off

A Isto E mostrou as
conexdes entre setores
ultraconservadores da
Igreja Catodlicae a
campanha do PSDB. A
revista disse que o
deputado Sidney Beraldo
do PSDB é velho amigo do
Bispo de Guarulhos Luiz
Gonzaga Bergonzini. Foi o
Bispo Catdlico que
encomendou mais de dois
milhGes de panfletos com
acusagdes contra Dilma
para distribuir nas igrejas.
Os folhetos foram rodados
“nessa” grafica. A empresa
pertence a Arlete
Kobayashi, que é filiada ao
PSDB a quase 20 anos e
irma de um dos
coordenadores da
campanha de Serra. Na
mesma edi¢do o aborto
voltou a ser noticia, s6 que
agora para denunciar uma
outra contradicédo de Serra:
a revista entrevistou ex-
alunas de Mbnica Serra
que garantem: quando ela
era professora da Unicamp,
Maonica contou as
estudantes que fez aborto
com conhecimento do
marido. Sheila Ribeiro foi
a primeira a relatar a
histéria no Facebook. A
Record também conversou
com ela:

Sheila Ribeiro

Eu fui aluna da Mdnica
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Serra e sabia porque ela
tinha contado para a gente
sobre um aborto que ela fez
na época da ditadura, num
contexto muito dificil,
inclusive, de exilio e tal.
Entdo me assustei e pensei
assim: ndo é possivel. E
esse duplo discurso me
decepcionou muito. E
COMO Se eu ouvisse na
televisdo que o Nelson
Mandela é racista.

Off

A campanha do PSDB
negou que Monica Serra
tenha feito aborto, mas
uma outra aluna, que hoje
vive em Brasilia,
confirmou que ouviu a
historia da boca de
Maonica:

Aluna

Eu confirmo o relato da
Sheila. Achei ela muito
corajosa de ter divulgado
iSso porque eu tinha
pensado quando ela se
manifestou falando que o
aborto é um assassinato. Eu
achei aquilo muito estranho
porque eu me lembro
nitidamente dessa aula que
a gente teve onde ela
relatou esse fato, dela ter
sido obrigada a interromper
uma gravidez e como isso
marcou a vida dela.

Off

Mas qual a influéncia das
duas principais revistas do
pais no resultado das
eleigdes? A guerra de
informacoes entre Veja e
Isto E ajudou a mudar o
voto? As respostas, com o
eleitor.
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7 - Consideragdes finais

O cristianismo foi sem duvida a religido que mais influenciou a humanidade nos dois
ultimos milénios, fato que foi possivel pelo estabelecimento da Igreja Catdlica Apostolica
Romana no século IX, sua adogdo como religido oficial do Império Romano e a expansdo do
mesmo, e mesmo pelos cismas ocorridos no século XI, que deu origem a Igreja Ortodoxa, e XVI,
que deu origem as igrejas protestantes, o que contribuiu significativamente para que 0 mesmo
chegasse a todos os continentes do planeta.

De todos os ramos do cristianismo, o protestantismo histdrico, surgido no século XVI
com os reformadores, foi de longe o que mais influenciou a historia moderna, tendo contribuido
consideravelmente para o desenvolvimento social, cultural e econémico no ocidente,
principalmente apo6s as grandes revolugdes tecnoldgicas e o surgimento do pentecostalismo no
século XX, que potencializou o seu poder de alcance, principalmente com a utilizacdo dos meios
de comunicagdo em massa.

A relacdo entre o pentecostalismo e 0s meios de comunicacdo, exemplificada neste caso
pela Igreja Universal do Reino de Deus, fundada e liderada pelo Bispo Edir Macedo Bezerra, e
principalmente a Rede Record de Televisdo, de propriedade deste, evidencia o poder de alcance
que os discursos religioso e politico tém quando utilizados para influenciar a sociedade ética e
moralmente, e garantir a defesa de interesses mercadoldgicos e frente aos poderes do estado.

Essa relacdo ficou evidente no caso especifico da cobertura realizada pelo Jornal da
Record nas elei¢bes presidenciais de 2010, onde ficou claro que a linha editorial adotada pelo
principal veiculo de comunicacdo da Rede Record de Televisdo é diretamente influenciada pelos
discursos religioso e politico da Igreja Universal do Reino de Deus, utilizando as questdes ligadas
a fé, apenas quando atreladas a interesses ligados a esta.

Desta maneira, levanta-se a necessidade de um estudo mais profundo, ndo apenas da
relacdo entre discurso religioso e politico da Igreja Universal do Reino de Deus e a linha editorial
do Jornal da Record, mas de todo o mix de bens simbdlicos oferecidos pela Rede Record de
Televisdo, bem como de outros meios e veiculos de comunicagdo de propriedade do Bispo Edir
Macedo Bezerra, e 0 seu impacto na sociedade brasileira, assim como em outros paises onde essa

relacdo existe.
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