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Livrarias cheias e bibliotecas vazias: leitura como consumo versus transformacao

social

Luciana Tavares Dias**

RESUMO

Este artigo discute a questdo da leitura em bibliotecas publicas e livrarias sob o
aspecto do consumo versus a transformacdo social. Desse modo, foram levantados
elementos tedricos para a discussdo da leitura e seus espagos: lugares de consumo, lugares
esquecidos e lugares de transformacédo social. Discorre-se ainda acerca da utilizacdo de um
conceito hegemonico de leitura na realizacdo de acdes de promocdo de leitura nas
bibliotecas municipais da Cidade de S8o Paulo. Para tanto, é realizada uma analise dos
programas e acdes de leitura da Biblioteca Publica Cora Coralina a fim de observar
como sua programacao cultural dialoga com seu espaco e com o seu publico. Por fim, a
partir dos dados coletados a campo, articula-se com as inferéncias tedricas construidas

anteriormente.

PALAVRAS-CHAVE:
1. Bibliotecas Publicas 2. Leitura 3. Ac¢des de promocado de leitura 4. Transformacéo

social

! Graduada em Biblioteconomia pela Universidade de S3o Paulo e Pds-Graduada no Curso de Gestdo de
Projetos Culturais e Organizacdo de Eventos pela mesma instituicdo. E Animadora Cultural no SESC-SP
onde é responsavel pela programacao cultural na area de Literatura e da Biblioteca na unidade Carmo.



ABSTRACT

This article discusses the question of reading in public libraries and bookstores
from the perspective of consumption versus social transformation. Thereby were raised
theoretical elements for the discussion of reading and its spaces: places of consumption,
forgotten places and places of social transformation. It also discourses on the use of a
hegemonic concept of reading in reading promotion activities in public libraries of Sdo
Paulo City. For this, we propose an analysis of cultural program and reading promotion
of Cora Coralina Public Library in order to observe how these actions dialogue with its
space and with its audience. Finally, from data collected in the field, articulation is done
with the theoretical inferences previously built.

KEYWORDS:
1. Public Libraries 2. Reading 3. Reading promotion 4. Social transformation

RESUMEN

Este articulo discute entorno al tema de la lectura en bibliotecas publicas y
librerias bajo el aspecto del consumo versus la transformacion social. De este modo,
fueron levantados elementos tedéricos para la discusion de la lectura y sus espacios:
lugares de consumo, lugares olvidados y lugares de transformacién social. Se
desenvuelve también sobre el uso de um concepto hegemédnico de lectura en la
realizacion de acciones de promocion de lectura en las bibliotecas municipales de la
Ciudad de Séao Paulo. Para ello, se realizan un analisis de los programas y acciones de
lectura de la Biblioteca Publica Cora Coralina con la finalidad de observar como su
programacion cultural dialoga con su espacio y su publico. Finalmente, a partir de los
datos recolectados en terreno, se articula con las inferencias tedricas construidas

anteriormente.

KEYWORDS:
1. Bibliotecas publicas 2. Lecturas 3. Accién de promocién de la lectura 4.

Transformacion social



1. Introducéo

Em ocasido do Il Seminério Internacional de Bibliotecas Publicas em 2009, o
entdo secretario Estadual de Cultura Jodo Sayad anunciou a inauguragdo da Biblioteca
S&o Paulo e declarou com orgulho que se tratava de uma biblioteca diferente das outras,
afirmando que o novo projeto tinha mais cara de livraria do que de biblioteca

(informacéo verbal)?.

Desse modo, é possivel observar que as bibliotecas publicas ndo gozam de boas
referéncias em tempos atuais. Seu histérico de abandono por parte das politicas publicas
acompanha o0 esgquecimento e o desengajamento por parte da sociedade. Desse modo,
em uma analogia aos “espagos vazios” que Bauman descreve em seu livro Modernidade
Liquida (BAUMAN, 2011), as bibliotecas publicas tornaram-se espagos que nao
existem no mapa mental de grande parte das pessoas. Assim, nas palavras de Bauman,
poderiamos dizer que as bibliotecas tornaram-se fantasmas na sociedade, esvaziadas de

seus significados.

Em contrapartida, é observado que as livrarias® tornaram-se um referencial de
leitura e de (bons) leitores na atualidade. Dessa forma, retomamos o pensamento de
Bauman para estabelecer um outro paralelo com o conceito do “ndo-lugar” apresentado
pelo autor e com o atual status de local méagico e fetichizado em que as livrarias
atingiram. A partir dessa oOtica, € possivel compreender as livrarias como um dos
espacos destinados a satisfazer as inumeraveis necessidades de consumo da sociedade
atual e como estes espagos podem estar repletos de pessoas que estdo “gastando o seu
tempo”, mas, sem qualquer vinculagdo. (BAUMAN, 2011).

Desse modo, propomos discutir a questdo da leitura nas bibliotecas e livrarias
sob o aspecto do consumo versus a transformacdo social. Para tanto, procuraremos
levantar elementos para uma discussdo tedrica, acerca da seguinte questdo: Por que
temos tantas livrarias cheias e bibliotecas vazias nos dias atuais? Como explicar o
crescente nimero de livrarias e 0 consumo de livros em contrapartida ao vazio e 0

esquecimento das bibliotecas publicas?

? Informacao proferida por Jodo Sayad no Il Seminario Internacional de Bibliotecas Publicas, no Teatro
da Pontificia Universidade Catolica (TUCA), em Séo Paulo, em novembro de 2009.

¥ Neste artigo discutiremos sobre as livrarias, nos referindo especialmente as grandes lojas ou redes de
lojas de empresas de médio e/ou grande porte.



Propomos ainda discutir sobre a utilizacdo de um conceito hegemonico de leitura
para a realizacdo de acdes de promocao de leitura nas bibliotecas municipais da Cidade
de Séo Paulo. Para tanto, procederemos com uma analise aos programas e acdes de
leitura da Biblioteca Publica Cora Coralina e observaremos como sua programacao
cultural dialoga com seu espago e com o seu publico. A partir dos dados coletados a

campo articularemos com a discussao teorica realizada.
2. O excesso e 0 vazio como problema

H& menos de uma década, é possivel observar o fenbmeno de crescimento das
redes livrarias nas grandes capitais brasileiras. Atualmente, € comum encontrarmos
nesses espacos, nao apenas o comércio de livros, mas também uma série de outros
produtos culturais como CDs, DVDs, além de cafés e uma agitada programacéo cultural
que propde a seu publico uma série de atividades que visam a promoc¢do de seus

produtos.

Para Pedro Herz, dono da Livraria Cultura (uma das maiores redes de livrarias
do pais) este fendbmeno esta diretamente ligado com ao momento econémico do Brasil,
para ele “ndo s6 as livrarias como tudo no Brasil, ou cresce ou fecha, ndo tem meio
termo: o mercado é assim™. Paralelamente a esse crescimento e ampliacdo dos servicos
nas grandes livrarias, observamos um novo comportamento por parte de seus
leitores/consumidores que passaram a ver esses espacos com um olhar fetichizado e ao

mesmo tempo em que o utilizam como programa e/ou lazer.

Em contrapartida ao crescimento de espaco e de publico observado nas grandes
livrarias, as bibliotecas publicas, por sua vez, apresentam indices de frequéncia, cada
vez mais baixos. De acordo com a ultima pesquisa “Retratos da Leitura no Brasil”
realizada pelo Instituto Pro-Livro (2011) apenas 7% da populacdo brasileira diz

frequentar bibliotecas regularmente e 75% delas nunca utilizaram.

* GLOBO TV. Livrarias se expandem para conquistar novos mercados. Disponivel em:

http://globotv.globo.com/globo-news/espaco-aberto/v/livrarias-se-expandem-para-conguistar-novos-
mercados/1685955/. Ultimo acesso em 06 de abril de 2012.



http://globotv.globo.com/globo-news/espaco-aberto/v/livrarias-se-expandem-para-conquistar-novos-mercados/1685955/
http://globotv.globo.com/globo-news/espaco-aberto/v/livrarias-se-expandem-para-conquistar-novos-mercados/1685955/

Os vazios que se encontram nas bibliotecas publicas do Brasil j& ndo assustam
mais. J& ha& alguns anos, as bibliotecas publicas tém sido utilizadas pelos brasileiros,
principalmente para as pesquisas escolares (MILANESI, 1986). Com a difusédo da
Internet no pais no final da década de 90, essa funcdo que a biblioteca pdblica assumiu
durante anos esta se tornando obsoleta. Contudo, de acordo com a pesquisa do Instituto
Pro-Livro, a biblioteca ainda é vista como um espaco ligado a pesquisa e ao estudo e
sd0 associadas a espacos em que a leitura € apontada como obrigacdo e ndo como forma

de lazer.

3. A leitura e seus espacos: lugares de consumo, lugares esquecidos

e lugares de transformacao social

Para iniciarmos uma discussdo acerca do fenbmeno ocorrido nas livrarias
paralelamente ao vazio das bibliotecas, destacamos a nocdo de espacialidade
apresentada por Bauman em seus conceitos de ndo-lugares, espagos vazios e

comunidades.

Para Bauman, os ndo-lugares pertencem a categoria de espaco publico mas ndo
civil, por transformar o sujeito em consumidor. Sao espacos em que 0 proprio autor
chama de templos do consumo onde os consumidores frequentemente “compartilham
seus espacos fisicos de consumo, como sala de concertos, pontos turisticos [...]
shoppings centers e cafés sem qualquer interagdo social real” (UUSITALOS, 1998 apud
BAUMAN, 2001).

Esses lugares que, claramente se distinguem da “loja de esquina” de outrora,
“encorajam a acao e ndo a interacdo. Compartilhar o espaco fisico com outros atores
que realizam atividade similar d& importancia a acdo, carimba-a com a aprovacao do
nimero” (BAUMAN, 2001, p. 114). A partir dessa ideia de ndo-lugar em didlogo com o
fendmeno de pablico das grandes livrarias, observamos que curiosamente, esses espagos

foram reformatados para atender a uma nova demanda do espago de convivio.

> UUSITALO, Liisa. Consumption in posmodernity. In: BIANCHI, Marina. The active consumer. Londres:
Routledge, 1998, p. 221.



Para Rui Campos®, dono da Livraria Travessa, uma tradicional rede de livrarias
do Rio de Janeiro, as livrarias assumiram o papel de ponto de encontro, é a praca de
antigamente. Para o empresario “as pessoas vao até as livrarias para ver e serem vistas,
virou um programa”. E importante observar como esses espagos dialogam com a ideia
de “templos de consumo” apresentada por Bauman, no sentido de que sdo espacos
publicos mas ndo civis, onde a presenca ¢ “meramente fisica e socialmente pouco
diferente” (BAUMAN, 2011, p. 199). Entendemos que ac¢des praticadas nessas livrarias
estdo muito mais ligadas ao consumo, que pela definicdo de Bauman trata-se de um
passatempo individual e ndo esta associado a questdes como vinculagédo e cidadania. Ao
retomarmos a discussao da programacao cultural oferecidas nas redes de livrarias, o que
podemos observar em uma breve pesquisa no site da Livraria Cultura, € uma série de

atividades que tem como o0 objetivo a promocdo de seus produtos para comercializagao.

A partir dessa discussdao das livrarias como “templos de consumo” podemos
introduzir mais um conceito abordado por Bauman: comunidades e guetos. Ao
observarmos os locais em que sdo instaladas as redes de livrarias nos pais, constatamos
que estdo localizadas em &reas nobres das capitais brasileiras e visam atender a um

publico da classe média, dita intelectualizada.

Trata-se de um ponto importante para compreendermos o fenémeno de publico
das livrarias comparado ao esvaziamento das bibliotecas pablicas. De acordo com o
Instituto Pro-Livro (2011) a principal forma de acesso aos livros no Brasil ocorre por
meio da compra representada por 48% dos leitores brasileiros. O acesso aos livros a
partir do empréstimo em bibliotecas e escolas fica em apenas 26% dos leitores
brasileiros. A questdo econémica e social que gira em torno dessa questdo fica, ainda,
mais clara quando observamos que a penetracdo da compra de livros, no pais, esta em
49% nas mios da classe A e em 27% com a classe B. (INSTITUTO PRO-LIVRO,
2011)

® GLOBO TV. Livrarias se expandem para conquistar novos mercados. Disponivel em:

http://globotv.globo.com/globo-news/espaco-aberto/v/livrarias-se-expandem-para-

conquistar-novos-mercados/1685955/. Ultimo acesso em 06 de abril de 2012.



http://globotv.globo.com/globo-news/espaco-aberto/v/livrarias-se-expandem-para-conquistar-novos-mercados/1685955/
http://globotv.globo.com/globo-news/espaco-aberto/v/livrarias-se-expandem-para-conquistar-novos-mercados/1685955/
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Desse modo, podemos compreender que a maior parte da populacéo considerada
leitora no pais pertence a classes sociais mais abastadas e tem as livrarias como
principal local de acesso e ponto de referéncia aos livros. Tal dado dialoga a ideia
fetichizada das livrarias, como reduto para poucas pessoas de gosto refinado, em que
“os compradores/consumidores podem encontrar [...] o sentimento reconfortante de
pertencer — a impressao de fazer parte de uma comunidade” (BAUMAN, 2001, p. 116).
Podemos observar, desse modo, o que Bauman chama de “guetos voluntarios”, lugares
que sdo criados para “impedir a entrada de intrusos” (BAUMAN, 2011, P. 106) a partir
de muros invisiveis que definem a homogeneidade dos de dentro e a heterogeneidade

dos de fora.

Podemos compreender, entdo, o motivo pelo qual as livrarias concentram um
grande nimero de pessoas ao passo que para as bibliotecas restou apenas o vazio. Neste
sentido, destacamos o conceito de espaco vazio apresentado por Bauman a que podemos

relacionar com a atual situacdo das bibliotecas publicas.

Para Bauman espacos vazios ndo “sdo lugares proibidos, mas inacessiveis
porque invisiveis (...) sdo lugares que sobram depois da reestruturacdo de espacos
realmente importantes” (BAUMAN, 2001, P. 121). Desse modo, podemos fazer uma
relacdo com a baixa frequéncia nas bibliotecas publicas, que sdo estruturas que, em sua
maioria, ndo estdo alinhadas as atuais demandas de uma sociedade pautada nos meios de
comunicacdo de massa e pela 6tica do mercado. As bibliotecas publicas, assim como 0s

espacos vazios de Bauman, perderam o seu significado na sociedade contemporanea.

N&do pretendemos aqui, fazer uma defesa acritica da atual situacdo das
bibliotecas publicas. Sabemos que se esses equipamentos ndo acompanharam de
maneira negativa as mudancas sociais e econdmicas do pais, também ndo respondeu

positivamente a esse processo.

No entanto, j& é possivel observarmos nas ultimas décadas esforcos notaveis
para estimular a formacéo de leitores e ampliar as possibilidades de acesso a leitura. Por
outro lado, “¢€ inegéavel afirmar que tanto nos meios académicos como nos setores que se
ocupam a producdo e circulacdo do livro foram poucos 0s avangos ou ao menos, ndo
correspondem aos esforgos investidos” (CASTRILLON, 2011, p. 54).
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Para Castrillon, tal problema “reside no fato de que a leitura tem sido promovida
como algo que se pode facilmente prescindir, como um luxo de elites, que se deseja
expandir, como leitura ‘recreativa’ e, portanto supérflua ” (CASTRILLON, 2011, p.

54). Para a autora colombiana:

“a contradicdo nos programas de incentivo a leitura comega a se apresentar
quando eles surgem da necessidade que os setores associados a producao do
livro tem de ampliar o mercado de beneficios exclusivo de seus proprios
interesses, 0 que conduz a necessidade de formar um publico de consumidores
de um bem cultural que, em si mesmo, constitui uma ferramenta de reflexao e,
portanto, de mudanga” ( CASTRILLON, 2011, p. 56 e 57).

Tal contradicdo, também pode ser observada em solo brasileiro, onde essa visdo
hegeménica de leitura tem sido adotada nas politicas publicas. Para a filsofa brasileira
Marilena Chaui, tais politicas estdo ligadas ao modelo neoliberal que se assume no pais
em meados no pais na década de 80 e tem como caracteristicas:

(...) Tem a iniciativa privada como principal parceira nas atividades culturais,
mas sobretudo, como modelo de gestdo, isto é, como culminancia da cultura
administrada. Em outras palavras, a traducdo administrativa dessa ideologia é a
compra de servicos culturais oferecidos por empresas que administram a
cultura a partir dos critérios do mercado, alimentando privilégios e exclusdes.
Expressa-se pelo efémero, liga-se ao mercado de consumo da moda, dedica-se

aos espetaculos enquanto eventos sem raiz (...)”( CHAUI, 2006, p.68).

Assim, a apropriacdo da logica de mercado para aplicacdo nos programas de
politicas culturais, valendo-se de uma visdo hegemonica de leitura, leva ao erro fatal de
“promover o livro como um bem de facil consumo e a ele ¢ dado competir, em
desvantagem, com outros meios pelos quais € dificil disputar monopolio do lazer facil e
descompromissado” (CASTRILLON, 2011, p.64).

Desse modo, entendemos que o livro perde o seu verdadeiro valor ao ser
“vendido” aos ainda ndo-leitores, simplesmente como um passatempo prazeroso e néo
como “um instrumento extremamente Util na transformacdo e na organizagdo de suas
vidas” (CASTRILLON, 2011, p.64).
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Paralelamente a discussao das frustrantes formas de promocao do livro e a baixa
frequéncia nas bibliotecas, Perrotti e Verdini (2008), apontam para outra questdo que é
romper o paradigma do acesso. Para o0s autores, a probleméatica da leitura na
contemporaneidade ndo é mais, restritamente, a falta de acesso aos livros e aos recursos
informacionais, mas sim a impossibilidade de processar e de significar esses contetidos

em meio ao bombardeio informacional e ao mercado midiatico.

O acesso a cultura, nos dias atuais, representa pouco mais que acesso ao
consumo cultural e ndo a apropriacdo e a criacdo de bens simbdlicos. Vivemos em um
mundo em que “o consumo, em todas as suas dimensdes e ndo apenas de cultura e
conhecimento ¢ superestimado em detrimento dos processos de criagdo e invengdo”
(PERROTTI e VERDINI, 2008, P. 2). Desse modo, as préaticas de promocdo de leitura
devem estimular o desenvolvimento do protagonista cultural, ou seja, sujeito que atua
sobre 0s signos, e ndo somente 0s consome, € aquele que se distingue entre cliente e
consumidor na medida em que atua na esfera do publico e ndo do consumo e uso

individual.

Neste sentido, propomos uma pesquisa de campo que visa colher elementos
praticos para articular com a discussdo sobre como as a¢des de promocéo de leitura e
programacao cultural das bibliotecas publicas dialogam com seus espacos, seus publicos

e suas comunidades.

Para tanto, selecionamos uma biblioteca publica da periferia da cidade de Séo
Paulo a fim de compreender como o planejamento de suas acGes de promocao de leitura
e programacdo sdo pensadas e se elas atendem ao que consideramos como fungéo
fundamental da biblioteca publica: ser uma instituicdo posta a servico da comunidade e
ser um espaco que possibilite a participacdo, a negociacao, o debate e a reflexdo a partir
da leitura” (CASTRILLON, 2011).

4. Procedimentos e estratégias metodoldgicas

Para articularmos nossa discussé@o tedrica com a realidade objetiva do trabalho
de campo, procedemos, entdo, uma pesquisa alinhada com a perspectiva

idealista/racionalista a partir da articulacdo teodrica do pesquisador na construgdo do



13

conhecimento. Assim, realizamos um trabalho de campo que tem como objetivo
referendar e possibilitar algumas inferéncias construidas a priori teoricamente.
(OLIVEIRA, s.d.)

Selecionamos como locus da pesquisa a Biblioteca Municipal Cora Coralina
localizada no bairro de Guainazes, regido do extremo leste da cidade de Sao Paulo. O
antigo bairro na periferia da cidade teve o seu processo mais expressivo de ocupacao e
desenvolvimento com o surgimento do loteamento, instalagdo de energia elétrica, linhas
de 6nibus, escolas, postos de salde, ainda na década de 50. Em 1966 foi inaugurada a
Biblioteca Infantil de Guaianazes e em julho de 1986 a Biblioteca Infantil de
Guaianazes recebeu a denominacdo de Biblioteca Infanto-Juvenil Cora Coralina, em
homenagem a poetisa goiana. A biblioteca atualmente funciona de segunda a sexta-feira
das 9h as 18h, aos sdbado das 9h as 16h e aos domingos das 10h as 15h sob a

coordenacao da bibliotecaria Ana Carolina D"Ec¢a Rodrigues.

Selecionada a perspectiva metodoldgica e o locus, propomos como instrumento
metodoldgico para a pesquisa a realizacdo de entrevistas semi-estuturadas junto a
coordenadora da referida biblioteca a fim de coletar informacgdes sobre as acGes de

promogéo de leitura desenvolvidas na biblioteca e os resultados observados.

Destacamos que 0 objetivo dessa pesquisa se restringiu em analisar as acdes de
promocdo de leitura (programacdo) da biblioteca e seus resultados. A partir dessa
analise, procedemos a interpretacdo dos dados a luz da discussdo tedrica por hora

levantada.

5. Apresentacéo e interpretacdo dos dados coletados e obtidos

5.1 O Planejamento da programacdo nas Bibliotecas Publicas da Secretaria Municipal

de Cultura

As acdes de promogéo de leitura da Biblioteca Cora Coralina, sdo planejadas e
realizadas a partir do setor de programacédo da Coordenadoria do Sistema Municipal de
Bibliotecas (CSMB) que responde a Secretaria Municipal de Cultura de Séo Paulo.
Desse modo, a CSMB é responsavel pela concepgdo da programacédo cultural das 54
bibliotecas de bairro, onze Bosques de Leitura, quatorze Pontos de Leitura e dos Onibus

Biblioteca.
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Tambeém faz parte do Sistema Municipal de Bibliotecas Municipais, a biblioteca
Mario de Andrade, a Biblioteca do Centro Cultural da Juventude e as bibliotecas do
Centro Cultural S&o Paulo que, no entanto, sdo coordenadas de maneira autbnoma. O
Sistema conta ainda com 45 bibliotecas dos Centros Educacionais Unificados que

respondem a Secretaria de Educacgéo e possuem coordenacéo propria a cada Unidade.

O setor de programacdo da CSMB é formado por trés funcionarios contratados
pela Secretaria de Cultura do Municipio de Sdo Paulo. O setor de programacao da
CSMB atua por areas de linguagens: musica, literatura, teatro (infantil e adulto) etc. na

programacéo cultural das bibliotecas da rede.

Assim, 54 bibliotecas de bairro rede municipal recebem um mesmo pacote de
programacao contratado pela CSMB a ser realizado junto aos seus respectivos publicos

e comunidades.

5.2 A Programacdo permanente da Biblioteca Cora Coralina

A programacéo planejada pela CSMB para a Biblioteca Cora Coralina no ano de
2012 inclui quatro atividades permanentes: Teatro Infantil, Mediacao de Leitura, Projeto
Vocacional Musica e o Sarau. Apresentaremos a seguir a descricdo e os resultados
observados pela coordenadora da biblioteca, Ana Carolina D"Ec¢a Rodrigues, para cada
uma das atividades permanentes da Biblioteca Cora Coralina.

5.2.1 Teatro Infantil

A cada quinze dias a biblioteca recebe uma Cia de teatro infantil para
apresentacdo de espetaculos. As apresentacdes acontecem aos domingos as 11h e conta
com uma frequéncia média de 40 pessoas por encontro. Trata-se de um publico
espontaneo e em sua maioria composto de familias. Apesar de a atividade contar com
um numero notavel de pablico, a coordenadora da biblioteca destaca que o publico que
participa do teatro infantil ndo se torna um usuario efetivo da biblioteca, uma vez que a

maioria deles ndo procura fazer a carteirinha para realizar o empréstimo de livros.
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5.2.2 Programa Vocacional (Musica)

Trata-se de um Programa da Secretaria Municipal de Cultura que é composto
por seis projetos: artes visuais, musica, teatro, danca, vocacional apresenta e aldeias.
Acolhe pessoas a partir de 14 anos, com a finalidade de promover a agdo e a reflexéo
sobre a prética artistica, a cidadania e a ocupa¢do dos espacos publicos da cidade de S&o
Paulo. Conta com uma equipe de coordenadores e artistas-orientadores contratados
anualmente e atua em equipamentos da Secretaria Municipal de Cultura e da Secretaria

Municipal de Educacéo.

Desse modo, a biblioteca Cora Coralina recebeu o projeto Vocacional Musica,
pois foi detectado pela Secretaria de Cultura que a regido de Guainazes teria um foco de
grupos e pessoas interessadas nessa linguagem, no entanto, até 0 momento da realizacao
da pesquisa, ainda ndo havia sido efetuada nenhuma inscrigdo para o programa neste
maodulo. Os encontros estdo marcados para acontecerem as quintas-feiras com trés horas

de duracdo e possui uma turma na parte da manha e outra a tarde.

Ana Carolina considera positiva a proposta de ter um projeto de musica na
biblioteca, no entanto, a bibliotecaria destaca que o projeto ainda é muito inicial para
qualquer andlise. A coordenadora destaca que essa programacdo tera seus resultados
balizados na capacidade de articulacdo dos objetivos especificos do programa com 0s
objetivos e pressupostos da biblioteca em didlogo com a comunidade.

5.2.3 Mediacdo de Leitura para criancas

Esta atividade nasceu com o objetivo da CSMB em trazer o publico da primeira
infancia para as bibliotecas da cidade de Sdo Paulo. Em 2011, a Prefeitura de Sao Paulo
contratou uma empresa de consultoria na formacdo em mediacao de leitura literaria aos
bibliotecarios das bibliotecas da rede municipal. A partir dessa formacéo tedrica, 0s

bibliotecarios devem exercer a pratica junto ao publico de suas respectivas bibliotecas.

Desse modo, a mediacéo de leitura na Biblioteca Cora Coralina ¢ realizada pela
coordenadora e por uma bibliotecaria junto ao publico espontaneo da biblioteca. A agéo
acontece as tercas-feiras, duas vezes ao més no periodo da tarde e realizam uma média
de 20 mediagdes por més. A coordenadora Ana Carolina, diz ter conseguido bons

resultados “as criangas voltam para ouvir novas leituras, os pais levam os seus bebés”.
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5.2.4 Sarau Arte Maloqueira

A iniciativa de implementar um sarau na programacao das bibliotecas partiu da
equipe de programacdo da CSMB, em que observou as experiéncias bem sucedidas dos
saraus na cidade de Sao Paulo, principalmente nas periferias. Desse modo, foi criado o
projeto que conta com os principais coletivos de saraus da cidade, com o objetivo de
trazer o publico da comunidade para a as respectivas bibliotecas. Dessa maneira, 0
Coletivo Arte Maloqueira passou a integrar a programacdo permanente da biblioteca
Cora Coralina. Esse coletivo é oriundo do bairro de Guainazes, e anteriormente a
contratacdo pela Prefeitura ja realizavam ac@es junto a comunidade como cessdes de
cinema, o ‘“cine campinho” em que comecaram a realizar oS saraus, na época

denominado “sarau da maloca”.

Atualmente, o sarau na biblioteca é realizado mensalmente aos sabados das 17h
as 20h30, periodo em que o atendimento na biblioteca ja estd encerrado. Possui uma
frequéncia média de cerca de 25 pessoas, contando com puablico em sua maioria jovens
da regido de Guainazes. A coordenadora da biblioteca destaca que “o sarau além de
contar com a participagdo da comunidade do entorno, conta ainda com uma efetiva
participacdo nas leituras pelo publico”. Destaca que ha uma consideravel circulagcdo no
acervo durante a atividade e, também, a realizacdo de empréstimo de livros pelos

participantes.

5.3 Observacoes e apontamentos do trabalho de campo

O primeiro ponto a ser destacado refere-se sobre a maneira como a programacao
cultural é realizada nas Bibliotecas da Rede Municipal da cidade de S&o Paulo. E
preocupante saber que as especificidades de cada comunidade ndo sdo levadas em
consideracdo no planejamento da programacdo. A concepc¢do da programacdo é dada
pelo crivo técnico dos funcionarios do setor de programacdo que fazem suas escolhas a

partir de atividades que consideram bem sucedidas e que ja estdo no “circuito cultural.”.

A esse respeito, Perrotti e Pieruccini ja discorreram sobre o modelo
“distributivista” de a¢do cultural, afirmando que nao “basta distribuir cultura para que a

apropriacao se dé€” e nem simplesmente considerar que uma politica de acesso fisico aos
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materiais bibliograficos € de fato uma politica de educacédo e cultura. (PERROTTI &
PIERUCCINI, 2008, p. 87).

Tal modelo distributivista, pode ser observado com o Programa Vocacional
Musica na medida em que foi planejado de maneira desarticulada com a comunidade.
Compreendemos, contudo que, o fato da programacao ter sido planejada a priori sem
aprofundamentos quanto ao publico local, ndo impede que possa se tornar bem sucedida

desde que seja realizada ac6es de divulgacdo e de mediacéo dessa proposta.

No caso da atividade do Teatro Infantil, consideramos que o resultado notavel de
publico ja& € um avanc¢o para promoc¢do da biblioteca. No entanto, apontamos que essa
acao esta alinhada a um modelo hegemonico de leitura, na medida em que é legitimada
pelo espetaculo. Outro fator, negativo observado nessa programacéo é o fato de que o
publico que frequenta o Teatro Infantil ndo se tornam usuarios efetivos. Sobre esse
ponto, a coordenadora da Biblioteca, Ana Carolina, afirma que foi realizada uma
pesquisa pelo CSMB em que mostra que o publico que frequenta as programacoes das
bibliotecas da rede ndo é o mesmo publico que frequenta a biblioteca para consultas e

empréstimos de livros.

Nesse sentido, observamos que o planejamento da programacéo das bibliotecas
da rede municipal da cidade de S&o Paulo aplica um modelo de programacao similar aos
das livrarias, na medida em trabalha apenas com o nivel recreativo e desengajado da
leitura com a desvantagem, no caso das bibliotecas, de que a promocdo de seus
“produtos” (os livros) ndo ¢ realizada de maneira efetiva como nas livrarias que contam
com um publico j& iniciado no mundo dos livros. Para a coordenadora da biblioteca, o
publico que frequenta a programacéo “sdo apenas consumidores da atividade” e ndo cria

vinculo com a biblioteca tampouco com a leitura.

Em contrapartida as acdes de natureza hegemonica e distributivista, destacamos
as atividades da Mediacéo de Leitura e do Sarau Arte Maloqueira por trabalhar com
uma proposta de dessacralizacdo da leitura e de participacdo da comunidade. Em ambas
as programacgdes podemos observar a questdo do vinculo com o espago e com as
pessoas, seja as criancas junto aos funcionarios da biblioteca seja dos participantes do

sarau na apropriacdo do espaco publico e na troca interpessoal.
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Desse modo, apontamos para a relevancia de uma programacédo cultural estar
articulada com o seu espaco e ao seu publico para que entdo a biblioteca possa ser um
espaco de leitura e de exercicio da cidadania. Nesse sentido, destacamos a definigdo de

leitor dada por Gregorio Hernandez dentro de uma ética da transformacao social:

“Segundo a definicdo mais comum e superficial, um leitor é alguém
que Ié livros: muitos, bons e por prazer. Eu lhes proponho outra
definigdo: um leitor é alguém que se apropria da linguagem dos outros
para expressar as proprias intengdes e para se converter em autor e ator
de seu lugar no mundo [...] Converter-se em falante e escritor de uma
lingua ndo significa somente ler textos alheios ou ler por gosto ou ler
bons livros, mas sim, antes de tudo, ter algo que dizer e entrar do
espaco publico das conversagcdes mediadas pelo escrito”
HERNANDEZ, Gregorio. Seminario Internacional da XXIV Feira do
Livro Infantil e Juvenil. apud CASTRILLON, 2011, P. 91).

A partir da definicdo acima do ser leitor podemos pensar criticamente sobre 0s
modelos de acGes de leitura que muitas vezes sdo adotados em nossas politicas publicas
para promogdo de leitura. Assim, compreendermos a leitura como pratica que ajuda as
pessoas a construir sua individualidade, a criar seu espaco no mundo e estabelecer
relacbes com os demais e ndo simplesmente associadas como um luxo, ao dcio, ao

tempo livre ou como uma obrigacao escolar CASTRILLON, 2011.

Em suma, acreditamos que compreender a maneira como tratamos a leitura nos
ajuda a aplicar em projetos e programacdes mais alinhadas as especificidades de cada
local e de cada publico para que entdo possamos ter praticas efetivas na promocao da

leitura.
6. Consideracg6es Finais

Na articulagdo entre a discusséo teorica e o trabalho de campo podemos observar o
erro cometido pelo setor de programacao das bibliotecas do Municipio de Séo Paulo ao
utilizar o modelo que as livrarias utilizam para a ‘“seducdo” do leitor. Em nossa
pesquisa, pudemos observar como um dos problemas fundamentais dos projetos e
programas de promogdo de leitura realizados nas bibliotecas publicas € o fato de ter sido
promovida como um bem de facil consumo a um publico ainda nédo iniciado ao universo

da leitura. Entendemos, desse modo, que ao aplicarmos 0 mesmo modelo de promogéo
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de leitura praticados nas livrarias, estamos cometendo um erro primordial de ignorar as
peculiaridades de seu publico bem como a funcdo social de um equipamento publico de

cultura.

Assim, ao adotarmos um modelo hegemdnico de leitura para um publico que
ainda ndo estd familiarizado com o livro e com a leitura, estamos desperdicando a
possibilidade de criar um novo leitor. Devemos compreender que modelos hegemdénicos
de promocédo de leitura podem ser muito validos e muito eficazes em contextos de
publicos leitores, como no caso das livrarias. No entanto, sdo ineficazes na formacéao de
novos leitores, o que explica que mesmo com os esforgos por parte da Secretaria de
Cultura da cidade de Sao Paulo em promover uma programacéo intensa das bibliotecas

de sua rede, estas ainda sofrem com a falta de procura e de utilizacdo de seus acervos.

Além da ineficiéncia dos projetos de promocao de leitura em termos de criagdo
de novos leitores, ndo podemos deixar de destacar a relevancia de pensarmos as
programacdes das bibliotecas sempre alinhadas aos pressupostos de um equipamento
publico de cultura, no sentido ser um espaco destinado a participacéo cidada, ao didlogo
e as trocas e saberes e fazeres.

Nesse sentido, o trabalho de campo também nos aponta como as praticas de
promocdo de leitura que dialogam com sua comunidade possuem resultados positivos.
Assim, acOes como o Sarau e a Mediacdo de Leitura com as criangas apontam para
resultados que atendem tanto a demanda de formacdo de novos publicos como para a
atuacdo dos sujeitos como protagonistas dos processos coletivos de construcdo do

conhecimento e da cultura”. Perrotti & Verdini (2008).

Destacamos que consideramos positivas as agdes que se propde a promover a
leitura e que também compreendemos a complexidade da formacdo de novos publicos
para leitura tendo seus problemas calcados em outras tantas discussfes como a questdo
educacional no pais. No entanto, procuramos apontar para alguns caminhos para que o
Brasil deixe de ser apenas um pais de compradores e consumidores de livros para ser

enfim, um pais de leitores.
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