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I MOSTRA DANCA DAS FAVELAS: O AVESSO DA ECONOMIA CRIATIVA
Mariana Destro Nomelinit

RESUMO

Este artigo prope uma anélise historica e conceitual, através de pesquisa bibliogréfica, sobre
o tema da Economia Criativa (EC), que reflete suas intencGes mercadoldgicas na cultura
enquanto insumo para a geracdo de produtos e servigos criativos. Como contradicdo a essa
perspectiva, o trabalho defende o Plano da Secretaria da Economia Criativa (SEC) do Brasil
como um conceito que contempla valores mais inclusivos, inovadores, sustentaveis e com
respeito a diversidade cultural. Apoiados nesses pilares, a Il Mostra Danga das Favelas (MDF)
entra como estudo de caso para atender ao objetivo central deste artigo, o de demonstrar que
os fazeres criativos em prética sdo detentores de suas proprias significagdes, e que a cultura
em sua condicdo natural esta longe de ser condicionada a légica unica do modelo
mercadologico.

PALAVRAS-CHAVES: Economia Criativa; Favela; Danca; Inclusdo Social;
Sustentabilidade; Inovacédo; Diversidade Cultural.

ABSTRACT

This article proposes a conceptual and historical analysis through the bibliographic searching
of the Creative Economy theme, which reflects its market intentions on culture as an input to
the generation of creative products and services. As a contradiction to this perspective, the
article supports the Plan Creative Economy Department of Brazil — Plano da Secretaria da
Economia Criativa (SEC) do Brasil — as a concept that has more inclusive, innovative,
sustainable values and respect for the cultural diversity. Supported on those pillars 11 Slums
Dance Expo (Mostra Danca das Favelas - MDF) enters as a case study to meet the goal of this
article to demonstrate that the creative doings in practice hold their own meanings, and that
culture in its natural condition is far from be conditioned to single logical market model.

KEY-WORD: Creative Economy; Slums; Social Inclusion; Sustainability; Innovation;
Cultural Diversity.
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no curso de pds-graduacdo em Gestdo de Projetos Culturais e Organizagdo de Eventos pelo Centro de
Estudos Latino-Americanos sobre Cultura e Comunicacdo da Universidade de Sdo Paulo, em 2013.



RESUMEN

El presente articulo propone un analise histérica y conceptual por intemedio de la pesquisa
bibliografica sobre el tema de la Economia Creativa (EC) donde refleja sus objetivos
mercadoldgicos en la cultura como base de |4 generacion de produtctos y servicios creativos.
En contradiccion, al reves desta vision El Plan de la Secretaria Creativa (SEC) del Brasil crea
um concepto con valores mas incluyentes e renovadores, sostenibles que respectan la
diversidad cultural. En estas bases la “ II Mostra de Danga das Favelas” (MDF) es un estudio
que tiene como fin central de este articulo provar que los haceres creativos, en su practica,
sostienen sus proprios significados, y sobretodo es que la cultura en su propria condiccion
esta lejos de estar condicionada a la logica Unica del modelo mercadoldgico.

PALABRAS-CLAVES: Economia Creativa; Favela; Danza; Inclusién Social; Sostenibilidad;
Innovacion; Diversidad Cultural
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INTRODUCAO

Refletindo o seu nascer recente, o tema da Economia Criativa ainda é inconsistente
quando se reunem as publicagdes tedricas acerca do assunto. Mas ha uma em especifico que
ndo esta ausente em nenhuma das pesquisas; a incontestavel associacdo da Economia Criativa
com a cultura, e esta como um insumo poderoso para a geragdo de produtos e servicos
criativos. E inclusive a partir dessa questdo, da cultura condicionada a logica de produto, que
as inquietacOes particulares deste artigo entram em acéo.

Em um primeiro momento, o artigo prop@e, através de pesquisas bibliograficas, um
panorama historico e conceitual sobre o surgimento do tema na Australia e no Reino Unido, e
traz a discussdo de como os efeitos do contexto neoliberal em que a Economia Criativa
nasceu refletiram na maneira como ela foi imposta a0 mundo, e também dos interesses que

estavam por tras da criagdo no campo econémico.

Porém, a cultura, quando € analisada dentro de alguma dinamica, atua em sua
condicdo natural de transformacdo e multiplicacdo de valores, porque esta é sua condicéo
permanente. Junto a essa perspectiva o trabalho apresenta a concepcao de Economia Criativa
criada pelo Ministério da Cultura (MINC) do Brasil por meio de sua Secretaria da Economia
Criativa (SEC), que concede ao pais um viés embasado em pilares inclusivos, inovadores,
sustentaveis, respeitando a diversidade cultural, e que contempla a cultura em sua dimenséo

ampla.

Apoiado nesse conceito defendido pelo 6rgao federal, o objetivo principal deste artigo
é demonstrar que os fazeres criativos em pratica, aqueles que possuem a cultura como ativo,
alcancam dimensbGes com valores agregados, bem diferentes dos conceitos condicionados a
I6gica Unica dos valores econdmicos. Para esta fungdo, o artigo realiza um estudo de caso da
Il Mostra Danca das Favelas (MDF), projeto do Grupo Cultural AfroReggae (GCAR).

Por meio de pesquisas bibliograficas é apresentado o contexto socio-cultural em que o
grupo nasceu, seus objetivos enguanto Organizacdo Nao-Governamental (ONG), além de
demonstrar a representatividade da danga na historia da ONG. Em um segundo momento,
também com a mesma metodologia e acrescentando entrevistas de campo, os pilares
defendidos pela SEC — a incluséo social, a sustentabilidade, a inovagéo e a diversidade

cultural — entram como viés para a discussdo sobre os valores gerados pelo projeto. Assim,
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em meio as riquezas da Il Mostra Danca das Favelas, o artigo consegue mostrar 0 avesso em
que a Economia Criativa acontece, sendo possivel demonstrar como a cultura atua e reavaliar

0s conceitos do tema apresentados no decorrer da pesquisa.



12

1 O VALOR DA ECONOMIA CRIATIVA

Conceitualmente, a Economia Criativa ndo surgiu de raizes brasileiras. Na Australia,
em 1994, Paul Keating apresentou o projeto Creative Nation (Nagao Criativa), onde proferiu
um discurso baseado no poder da globalizacdo junto as midias digitais para o surgimento de
novos campos de oportunidades criativas (REIS, 2012). Analisando o fendémeno da
globalizacdo nesse contexto, pode-se dizer que as tecnologias digitais permitem um campo
facilitador para as trocas comerciais mundiais, e junto a essa possibilidade a globalizacéo
acentua a concorréncia mercadoldgica, fazendo com que o mercado esteja sempre buscando
novas possibilidades de oferta de produtos e servigos, e nesse caso a criatividade apareceu

COMO um iNSUMOo Promissor.

Em 1997, no governo de Tony Blair, o Reino Unido encontrava-se em um cenario
marcado por ideias neoliberais, como reacdo politico-ideologica ao Estado conservador que
havia governado por muitos anos. Na intencéo de recuperar a supremacia econémica, e com o
processo da globalizacdo a favor dessa corrente, o entdo primeiro-ministro do Reino Unido
resolveu realizar uma pesquisa para detectar novas tendéncias competitivas de mercado, por
meio de uma acdo cooperativa entre o Estado — através do Departamento de Cultura, Midia e
Esportes (DCMS) — e o setor privado2. O resultado da pesquisa apontou treze setores de
consideravel potencial mercadoldgico, estes relacionados ao uso da criatividade como geracéao
de riquezas econdmicas para o pais. A esses setores foi dado o nome de “industrias criativas”.
Alguns deles perfilavam-se pelas artes, o artesanato, o patrimdnio cultural, o folclore, a moda,

o design, a arquitetura, a propaganda e o setor de lazer. (REIS, 2012)

Estatisticamente, os dados colhidos pela pesquisa apontavam uma participacdo das
industrias criativas de 7,3% do Produto Interno Bruto (PIB) na riqueza nacional, e essa
representatividade despertou a atencdo de outros paises para esses setores estratégicos. A
partir dai, a pesquisa do Reino Unido tornou-se inspira¢do para outras nacdes que buscavam
novas perspectivas de desenvolvimento diante do contexto acirrado da globalizacdo. (REIS,
2008)

2Alguns representantes referenciais do setor privado como Richard Branson, fundador do grupo
Virgin, e Paul Smith, designer de moda, foram envolvidos nessa forca-tarefa. (REIS, 2012).
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Segundo a Federacdo das Industrias do Rio de Janeiro (FIRJAN):

No final da década de 1990, o Departamento de Cultura, Midia e Esportes
(DCMS) do Reino Unido cunhou um novo conceito ao langar o primeiro
mapeamento das indUstrias criativas. Um dos objetivos era mostrar que estas
vao além do papel fundamental da cultura e que possuem um vasto potencial
de geracdo de empregos e riqueza. (FIRJAN, 2012: p. 1)

Em relacdo ao conceito de indUstrias criativas, pode-se basear no defendido por
Cristina Lins, em que essas estariam associadas as industrias culturais, sendo consideradas
suas ampliagdes (LINS, 2012). Paulo Miguez relembra as discussdes de Adorno e Horkheimer

sobre as industrias culturais:

[...] com Adorno e Horkheimer, funda a discussdo sobre a questdo da
indGstria cultural enquanto portadora de uma logica especifica segundo a
qual a producéo de bens simbolico-culturais passa a obedecer aos principios
mais gerais da producdo econémica capitalista (uso crescente e massivo da
maquina, divisdo e especializacdo do trabalho, alienacdo do trabalho)
fazendo com que estes bens passem a ser produzidos ja& como mercadorias,
portanto, como produtos destinados a troca e ao consumo no mercado.
(ADORNO; HORKHEIMER, 19973, apud, MIGUEZ, 2012. p. 102)

A passagem ou a evolucédo das industrias ligadas a criatividade para um contexto maior, que é

0 campo da economia, segundo Ana Carla Fonseca Reis, foi ligado ao fato de que:

[...] além do impacto gerado pelas industrias criativas na competitividade da
economia e na geracdo de emprego e renda, elas também apresentam grande
capacidade de dinamizar setores tradicionais da economia. [...] Ao conjunto
formado pelas industrias criativas e por seu impacto na economia como um
todo da-se o nome de “Economia Criativa”. (REIS, 2012: p. 13, grifo do
autor)

John Howkins, considerado o precursor do termo Economia Criativa, langou, em
2001, o The Creative Economy: How People Make Money From Ideas — Economia Criativa:
Como as pessoas podem ganhar dinheiro a partir de ideias, em traducdo livre. Segundo
FIRJAN:

SADORNO, T.; HORKHEIMER, M. Dialética do Esclarecimento:fragmentos filoséficos. Rio
de Janeiro: Zahar, 1997
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O pesquisador John Howkins (2001) agregou ao método (DCMS, 1998) uma
visdo empresarial baseada nos conceitos mercadol6gicos de propriedade
intelectual, na qual marca, patentes e direitos autorais forneciam os principios
para transformacdo da criatividade em produto. (HOWKINS, 2001*, apud
FIRJAN, 2012: p. 1)

O conceito de EC desenvolvido por Howkins esta diretamente associado a ideia de que
a criatividade, sendo ela desenvolvida pela classe criativa®, tem estreita relacdo com a
capacidade dos autores em assegurar suas ideias, e que essa condi¢do coloca as criacbes em
uma dinamica de mercado, sendo transformadas em produto e contribuindo para o retorno
financeiro. O Reino Unido, através de suas pesquisas, enxergou a capacidade da cultura para
essa transformacdo com um olhar mercadoldgico e a fim de cumprir os interesses econdémicos

do pais.

Porém, o conceito do pesquisador ndo € utilizado como a Unica vertente sobre o tema.
Sé@o diversas as definicbes para o campo econémico que, de fato, retratam as varias
caracteristicas da Economia Criativa, como a diversidade de praticas, as variadas condigcdes
de producdo e a articulagdo cultural, a natureza transdisciplinar e a capacidade de
dinamizacdo de varios setores econdmicos, todos esses potencializados pelas novas

tecnologias de comunicacao.

Mais do que o conceito, algumas institui¢bes classificaram os segmentos considerados
criativos, funcdo essa importante para delimitar o campo de atuacdo. Cabe citar nesse
contexto um dos primeiros esforcos da Conferéncia das Nacbes Unidas sobre Comércio e
Desenvolvimento (UNCTAD), nos relatorios de 2008 e 2010, em copilar os setores de forma
global. O 6rgao definiu os segmentos criativos como sendo as ManifestacGes Tradicionais,
Artes Performaticas, Audiovisual, Novas Midias, Servigos Criativos, Design, Publicacbes e
Midias Impressas, Artes Visuais, Sitios Culturais. A cultura e suas manifestacdes ja apareciam
como um ativo importante nas definices do que vinham a ser esses setores. (MINISTERIO
DA CULTURA, 2012)

* HOWKINS, John. The Creative Economy: How People Make Money From Ideas. USA: Penguin,
2001.

® Por classe criativa, entendam-se os profissionais que trabalham com processos criativos. (FIRJAN,
2012)
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No Brasil, os conceitos e definicbes sobre a Economia Criativa chegaram
influenciados pelas condi¢des sociais e econdmicas em que nasceu 0 tema nos paises centrais,
e estes, nas suas condi¢cbes hegemonicas, apresentaram ao mundo visdes baseadas em
principios mercadoldgicos, colocando a cultura como insumo para a geracdo de riquezas
econémicas, e ndo a mesma em posicao de resultado. Essa influéncia pode ser observada em

alguns conceitos defendidos no Brasil.

Como exemplo, o Servico Brasileiro de apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE) defende economia criativa como: “o conjunto de negocios intensivos em
conhecimento e baseados no capital intelectual, cultural e na criatividade, gerando valor
economico” (SEBRAE, 2012: p. 5). Em consonancia com as pesquisas locais, a Federacao
das Industrias do Rio de Janeiro realizou um levantamento sobre as industrias criativas do
Brasil. O estudo aponta dados que comprovam a participacdo dos nucleos criativos no
desenvolvimento econdémico do pais, nimeros que correspondem a uma participagéo no PIB
de R$ 110 bilhdes, equivalentes a 2,7% de toda a producédo do pais (FIRJAN, 2012: p. 5).

Nota-se que as pesquisas e 0s conceitos apresentados até 0 momento direcionam seus
resultados a uma visdo unidirecional das praticas criativas, sendo apenas geradoras de
riquezas relacionadas a valores econdmicos. As intensas relagdes sociais e culturais que 0s
processos criativos permitem — em suas condigdes naturais — parecem ser anulados diante
de tantos numeros que representam geracdo de capital. Essa ideia, comum aos Orgaos e
estudiosos, é traduzida por Ana Carla Fonseca Reis: “Economia pressupde mercado e,
vivendo em uma sociedade capitalista como vivemos, quer nos agrade quer ndo, também
significa que os agentes do mercado (produtores, distribuidores, investidores) serdo movidos
por lucro.” (REIS, 2012: p. 82)

Porém, a experiéncia do modelo econémico neoliberal — baseado em principios
capitalistas — potencializou no mundo as diferencas sociais, culturais, econdmicas e
ambientais, acentuando a pobreza e enriquecendo mais ainda a classe elitizada. Claudia
Leitdo, Secretaria de Economia Criativa do Brasil, expressa essa percepcao:

[...] as crises sociais, econdmicas, ambientais e culturais que vivemos sao
expressfes concretas de que o modelo moderno de desenvolvimento,

fundamentado na acumulagdo da riqueza e do crescimento do Produto
Interno Bruto, estd em franca decadéncia. (LEITAO, 2012: p. 11)
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Oposto a visdo estritamente mercadoldgica sobre a temética, 0 Ministério da Cultura
do Brasil (MINC) criou, em 2012, a Secretaria da Economia Criativa (SEC), que assumiu a
missdo de reconhecer a Economia Criativa brasileira com um viés fundamentado no
desenvolvimento social, cultural e econémico. A institucionalizacdo da Economia Criativa,
através da criacdo de uma secretaria, retrata a preocupacdo do MINC em posicionar a cultura

como eixo estratégico para o desenvolvimento do pais.

No processo de implementagdo, a SEC demonstrou-se consciente de que as
divergéncias culturais, econbémicas e sociais de cada pais influenciam na construcdo de
politicas de desenvolvimento sustentavel e que, por isso, era necessario que o Brasil buscasse
um conceito préprio de Economia Criativa, condizente com a sua realidade, e que atendesse
para além das necessidades econdmicas. (MINISTERIO DA CULTURA, 2012)

Para isso, baseado em pilares como a inclusdo social, a diversidade cultural, a
inovacdo e a sustentabilidade, desenvolveu o Plano da Secretaria da Economia Criativa:
Politicas, diretrizes e a¢Ges 2011 a 2014, documento este que aborda diversos fatores no
campo econdmico do Brasil, como a definicdo de eixos estratégicos para a construcdo de
politicas publicas, o levantamento de dados da EC, o inicio de articulagfes intersetoriais, 0
reconhecimento dos principais desafios para a economia, a estruturacdo organizacional da
Secretaria, a delimitacdo no Brasil dos setores criativos® e a definicdo de um conceito para
estes, que ficou estabelecido como:

[...] aqueles cujas atividades produtivas tém como processo principal um ato
criativo gerador de um produto, bem ou servigo, cuja dimensdo simbdlica é
determinante do seu valor, r'esultando em producdo de riqueza cultural,
econdmico e social. (MINISTERIO DA CULTURA, 2012: p. 22)

Outro ponto fundamental nesse contexto é a preocupacdo que a SEC demonstra na
construcdo de politicas publicas estruturadas para o fortalecimento dos profissionais e
empreendimentos criativos que movimentam a economia no Brasil. 1sso se torna estratégia
fundamental quando se pensa que essas politicas sdo mediadoras para a efetivacdo de acoes

eficientes no campo. Perante isso, a Secretaria se articula no sentido de considerar a

®Segundo o Ministério da Cultura, os setores criativos s&o formados por: patriménio material e
imaterial, arquivos, museus, artesanato, cultura populares, culturas indigenas, culturas afro-brasileiras,
artes visuais, artes digital, danca, musica, circo, teatro, cinema e video, publicacdes e midias
impressas, moda, design e arquitetura (MINISTERIO DA CULTURA, 2012: p. 30).
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diversidade de préticas e processos criativos, a criacdo e a adequagdo de Marcos Legais, 0
incentivo as novas fontes de financiamento a cultura e a capacitacdo de seus profissionais
como parte essencial para que 0s empreendimentos se tornem sustentaveis e conscientes para

0 seu papel social, econdmico e cultural.

Sendo assim, acompanhando toda a perspectiva da SEC, é possivel observar a
diferenca que o Orgdo publico estabelece entre “reconhecer o carater econdmico” e
“condicionar a um carater economicista”. Na verdade, o fator econémico permeia 0s
processos culturais sem que isso precise ser uma descoberta ou uma imposicdo; eles
acontecem porque a propria economia esta relacionada as formas de comportamento humano,
portanto a cultura, mas isso também depende da perspectiva que certas instituicbes ou
pesquisadores queiram adotar. Portanto, observa-se que a SEC adere a primeira op¢éo, ou
seja, ela reconhece o fator econdmico como uma das possibilidades gerada pelos processos
criativos, porém sem condiciona-lo a um carater exclusivo. Ao mesmo tempo, 0 conceito e as
estratégias defendidas pela Secretaria retratam a cultura em sua condi¢cdo ampla de atuacéo,
sendo ela capaz de permear todos os processos da vida, gerando valores sociais, culturais e

econdmicos. Essa concepcao de cultura é defendida por Marilena Chaui como:

[...] producdo e criacdo da linguagem, da religido, da sexualidade, dos
instrumentos e das formas do trabalho, das formas da habitacdo, do vestuario
e da culinaria, das expressdes de lazer, da mlsica, da danca, dos sistemas de
relacdes sociais, particularmente os sistemas de parentescos ou a estrutura da
familia, das relacdes de poder, de guerra e da paz, da nocdo de vida e morte.
A cultura passa ser compreendida como o campo no qual 0s sujeitos
humanos elaboram simbolos e signos, instituem as praticas e os valores [...].
(CHAUI, 2009: p. 131)

Em uma perspectiva também expansiva, Adair Rocha — pesquisador de cultura e
comunicacdo —, apesar de ser a favor da economia da cultura como campo mais consistente
para aprofundar a relacdo entre cultura e economia, entende que a Economia Criativa, nada
mais é, ou tudo mais é, do que o reconhecimento da cultura em sua significacdo ampla.

(Informacéo verbal)’

Observando as entrelinhas de seu discurso, pode-se dizer que a Economia Criativa

traduz a condicdo da cultura de estar relacionada a todos os setores e fazeres do cotidiano

7 Informacdo fornecida por Adair Rocha, Rio de Janeiro, em 2013.
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humano. Ela esta na moda, nos jogos, nas artes, no design, na arquitetura, no lazer, porque
isso nada mais é do que o reflexo das crencas, dos costumes, do potencial humano em
construir simbolos, entre tantas outras possibilidades imensuraveis. E o homem em sua

condicdo de criador, de criativo.

Sendo assim, essas duas Ultimas avaliaces a respeito da cultura e suas dimensdes de
atuacdo na Economia Criativa permitem introduzir uma breve avaliacdo do significado de
desenvolvimento, este que participa como mote dos discursos sobre Economia Criativa. Em
1986, a Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU) produziu a Declaracdo sobre o Direito ao
Desenvolvimento, confirmando-o como um direito humano, e como dever do Estado. Junto a
ele estava o reconhecimento dos direitos culturais, econdmicos e sociais, e neles subtendidos
de que 0 homem s6 alcanca seu desenvolvimento e sua dignidade humana quando pode ter
acesso plenamente a todos esses (HOLLANDA, 2012). Portanto, no que tange as discussoes
sobre Economia Criativa, 0 crescimento econémico ndo e definidor do desenvolvimento
sustentavel, € necessario que o campo cultural e o campo social caminhem juntos para que 0
resultado seja pleno. Sendo assim, € possivel afirmar que s6 alcancam o ideal de
desenvolvimento os conceitos de Economia Criativa que reconhecem e incorporam a suas

politicas essa concepcao aprofundada.

Por fim, reunindo tudo o que se discutiu no campo da EC, ainda ha uma observacgéo
relevante a fazer. Isso diz respeito a analise dos proprios processos criativos em acdo. Cabe a
este artigo demonstrar que, para além de qualquer teoria, a pratica é detentora de suas proprias
significacdes. Para isso, este artigo propde um estudo de caso sobre a Il Mostra Danca das
Favelas, uma realizacdo do Grupo Cultural AfroReggae, constatando que 0 proprio projeto
demonstra, em sua especificidade, a cultura em pratica, e as verdadeiras riquezas geradas
pelos processos criativos. Somente assim, é possivel reavaliar os conceitos sobre o tema da

Economia Criativa.



19

2 GRUPO CULTURAL AFROREGGAE: DA FAVELA PARAA FAVELA

De maneira histérica, 0 posicionamento social das favelas® sempre esteve relacionado

a formas excludentes. Segundo Jailson de Souza e Silva: “Historicamente, 0 eixo

paradigmético da representacdo das favelas é a auséncia. Nesta perspectiva, a favela €

definida pelo que ndo seria ou pelo que néo teria”. (SILVA et al, 2009: p.16, grifo do autor).

O monopdlio de comunicacdo no Brasil contribui, significativamente, para a repercussao

negativa dessas comunidades, pois as informacgdes apresentadas pela midia a sociedade estéo,

em sua maioria, relacionadas a criminalidade, violéncia e ao trafico. Segundo a pesquisa
Midia e Favela, publicada pelo Observatorio de Favelas:

Somente no jornal O Globo, em cinco meses de analise, as pesquisadoras

selecionaram 645 matérias referentes as comunidades pobres do Rio de

Janeiro, das quais, 462 (71,6%) foram publicadas na editoria Rio — marcada

por assuntos geralmente relacionados a violéncia, trafico de drogas, questoes

socioecondmicas e estruturais do estado. Das 462 matérias sobre as favelas

publicadas na rubrica “Rio”, 314 (68%) abordavam temas como a violéncia
e/ou trafico de drogas. (SILVA; ANSEL, 2012: p. 15)

Entretanto, apesar da capacidade da grande midia em estigmatizar essas identidades,
as favelas estdo longe de serem condicionadas a essa Unica logica. Ao contrario, existem
agentes sociais que, inconformados com essa representacdo, lutam para construirem
realidades diferentes. Esses agentes, imbricados nas favelas, fizeram eclodir préaticas e
poténcias que puderam ser observadas a partir da década de 90, quando a mobilizacao
comunitaria proporcionou novas acfes e projetos para a comunidade, ou seja, 0S proprios
moradores unificaram forcas para essa luta, e reverteram em criatividade seus problemas

diarios. Mais de duas décadas se passaram e Claudia Leitdo confirma:

80 Observatorio de Favelas considera que a favela é um territorio constituinte da cidade, caracterizada,
em parte ou em sua totalidade, pelas seguintes referéncias: insuficiéncia historica de investimentos do
Estado e do mercado formal, forte estigmatizagcdo sdcio-espacial, edificacdes caracterizadas pela
autoconstrugdo, apropriacdo do territorio para fins de moradia, alta densidade de habitagdes,
indicadores educacionais, econémicos e ambientais abaixo da média da cidade, alto grau de
vulnerabilidade ambiental, alta concentracdo de negros (pardos e pretos) e descendentes de indigenas,
grau de soberania por parte do Estado inferior a média do conjunto da cidade, alta incidéncia de
situacBes de violéncia, relacdes de vizinhanga marcadas por intensa sociabilidade. (SILVA et al, 2009).



20

O fracasso de um modelo, cujos resultados somente reforcaram o abismo
entre ricos e pobres, vem incitando os estados contemporaneos a incentivar
comunidades, tomadores de decisdo publicos e privados, ONGs e outros
agentes territoriais a construir uma acgdo coletiva, a partir de suas proprias
capacidades e potenciais locais. (LEITAO, 2012: p. 12)

Desde 1993, o Grupo Cultural AfroReggae — Organizacdo N&o-Governamental —
representa essa realidade. Fundado em 21 de janeiro, o grupo foi criado para mudar a
realidade de jovens moradores de favelas através da educacdo, da arte e da cultura como
instrumentos de transformacdo. O embrido para o surgimento do grupo foi devido a primeira
edicdo do jornal AfroReggae Noticias, que circulou em agosto de 1992, tornando-se um canal
de debates de ideias e problemas que afetavam a vida de negros e pobres. (GRUPO
CULTURAL AFROREGGAE - DESCRICAO, 2013).

Com 20 anos de trajetoria, hoje 0 grupo possui escritorio-sede no Centro do Rio de
Janeiro, e atua em varios nucleos de favelas da cidade, sendo elas: Vigario Geral, Parada de
Lucas, Nova Iguacu, Complexo do Alemdo, Cantagalo e Vila Cruzeiro. (GRUPO
CULTURAL AFROREGGAE - MEMORIA, 2013). A missdo do GCAR, segundo o site
institucional, é:

Promover a inclusdo e a justica social, utilizando a arte, a cultura afro-
brasileira e a educacdo como ferramentas para a criacdo de pontes que unam

as diferencas e sirvam como alicerces para a sustentabilidade e o exercicio da
cidadania (GRUPO CULTURAL AFROREGGAE - MEMORIA, 2013).

Cidadania que pode ser observada na propria historia e relagdo que o AfroReggae tem
com Vigario Geral, favela onde a ONG nasceu e que hoje possui 0 maior espaco fisico para a

realizacdo de suas acdes.

Na década de 90, o caso de violéncia que chocou o pais marcou a histéria da favela
juntamente com a trajetoria do grupo. A Chacina de Vigéario Geral, que aconteceu em agosto
de 1993, provocou a morte de 21 moradores da comunidade por policiais militares. Movidos
pelo ocorrido e pela falta de conclusdo das investigacGes, os moradores da comunidade
passaram a se engajar na luta social: reféns da auséncia de justica social pela morte de
parentes e amigos inocentes, eles reivindicavam melhores condi¢ces humanas. Atrelado ao
ocorrido, o Grupo Cultural AfroReggae nasceu oficialmente no mesmo ano da tragédia, como
acdo comunitéria e como resposta a tanta barbaridade. Segundo Maria Paula Araujo e Ecio

Salles:
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Foi a partir dai que se instalou na favela o trabalho do Grupo Cultural
AfroReggae. Os jovens integrantes de sua banda e das oficinas de afro-
samba, afro-lata, circo, teatro e danga, entre muitas, dinamizam a vida
cultural da favela e da cidade do Rio de Janeiro, mostrando que é possivel,
através da arte, desenvolver estratégias de inclusdo social e exercicio de
cidadania, solidariedade e alegria. (ARAUJO; SALLES, 2008: p. 73)

Como dialogo contrario aos acontecimentos daquele momento, e mesmo aos
condicionados pelos constantes fatos de violéncia e trafico, a ONG ndo se entregou a essa
realidade. Provocador de a¢fes que superam esse contexto, o grupo fortalece o ideal de que as
favelas sdo capazes de produzir, a partir de suas potencialidades locais, realidades diferentes
daquelas estigmatizadas pela hegemonia da comunicacdo brasileira. Araujo e Salles também
chegaram & seguinte conclus&o:

Hoje, em Vigario Geral, as oficinas e grupos de trabalhos do AfroReggae ndo
apenas criam musica, arte, coreografias, nimeros e espetaculos, mas
estimulam uma nova forma de a favela se olhar e ser olhada ndo s6 pelo
asfalto, mas pelo mundo; uma nova forma de presenca na midia e um novo

lugar em relacdo a cultura produzida na cidade. Vigario Geral, a partir do
AfroReggae, entrou no mapa da cultura do Rio de Janeiro (IBIDEM, p. 145).

Essa nova forma da favela ser olhada pelo mundo e pela propria favela é produzida
pelo GCAR atraveés de suas acdes. Defensores da cultura como alternativa de melhoria social,
a danca, enquanto préatica artistica e ativo principal do objeto de pesquisa deste artigo, tem
forte representatividade nos projetos da ONG. E possivel notar nas entrelinhas do livro Da
favela para o Mundo: a historia do Grupo Cultural AfroReggae, de José Junior, que no Rasta
Reggae Dancing®, um de seus primeiros projetos, a danca ja era enraizada na sua vida cultural
(JUNIOR, 2006). Também em 1994, ja oficialmente formado, o Nucleo de Cultura
AfroReggae, um dos primeiros projetos através da realizacdo de oficinas incluiu em sua
programacdo a danca afro-brasileira e despertou a atencdo de moradores das favelas para a
arte em questdo (GRUPO CULTURAL AFROREGGAE, 2013).

Dentre as inumeras ac¢Oes de danca e a indissociavel relacdo do GCAR com a arte, a |l
Mostra Danca das Favelas € uma realizacdo do Grupo Cultural AfroReggae através do projeto
Petrobras Arte na Praca. Com ponto fixo em Vigario Geral, o projeto aconteceu, em 2012, nos

dias 26 e 27 de outubro na Praca Tropicalismo®®, em frente ao Centro Cultural Waly Saloméo,

° O Rasta Reggae Dancing — Danca de Reggae Rasta — (traducdo livre) , em 1992, foi o projeto embrido para o
surgimento do Grupo Cultural AfroReggae. (JUNIOR, 2006).

19 Entrevista concedida a autora em 06/02/2013.
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principal espaco fisico das acBes do GCAR, e representa uma pratica cultural, exemplo de
inovacdo, diversidade cultural, incluséo social e sustentabilidade.
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3A INOVACAO

De forma inovadora, Roberto Pacheco, coordenador de danga do Grupo Cultural
AfroReggae e idealizador do projeto, afirma que a Il Mostra Danga das Favelas surgiu como
desmistificacdo de que o funk era a Unica danca praticada dentro das comunidades. Pacheco
queria mostrar que outros tipos de géneros da arte eram executados por grupos de favelas no
Rio de Janeiro, e propds, através do projeto, esse encontro. (Entrevista concedida a autora em
06/02/2013)

A contestacdo de que o funk era a Unica danca das favelas prevalece no discurso do
coordenador. Nota-se que 0 mesmo nado estabelece uma relagdo de preconceito ao género, mas
sim uma proposta de ampliacdo de escolhas e de acesso a novas manifestacoes da danca. Na
verdade, falar sobre o funk requer muitos questionamentos, encontros e desencontros,
lembrando que neste artigo o género é colocado em uma visdo unificada da muasica e da sua

danca.

O funk surgiu nos Estados Unidos"?, diferentemente do funk carioca que representa um
género adaptado no Brasil. O nascimento da pratica do funk na cidade do Rio de Janeiro pode
ser observado no estudo do antropdlogo Hermano Paes Vianna Junior com o titulo O Baile
Funk Carioca: Festas e Estilos de Vida Metropolitanos, onde ele afirma que: “[...] os
primeiros bailes foram realizados na Zona Sul*?
anos 70.” (VIANNA JUNIOR, 1987: p. 50), Porém, apesar do resultado dessa pesquisa

demonstrar esse histérico, do funk ndo ter sido criado autenticamente pela classe pobre do Rio

, o Canecdo, aos domingos, no comego dos

de Janeiro, ele comprova que o enraizamento dessa pratica na cidade foi mesmo efetuado
pelas classes mais pobres. Vianna afirma que o circuito funk carioca é uma manifestacéo

cultural predominantemente suburbana (IBIDEM, 1987).

Portanto, a proposta da Il Mostra Danca das Favelas dentro de um espaco em que 0
funk predomina como manifestacdo cultural, € comprometedora para quem a assume, mas, ao
mesmo tempo, caracteristica essencial das praticas criativas. Comprometimento relacionado a

busca por ideias inovadoras que ampliam as discussdes, que aumentam as oportunidades de

1 (VIANNA Jr, 1987).

12 Regido em que predomina a presenca da classe elitizada da cidade do Rio de Janeiro.
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escolha, que buscam novas opg¢des para o crescimento de acOes locais e que fogem aos
padrdes estabelecidos pelo mercado. O MINC afirma:
[...] no campo da cultura, a inovacdo pressupfe a ruptura com os mercados e
0 status quo. Por isso a inovacgao deve ser apoiada pelo Estado, o qual deve
garantir, através de politicas publicas, os produtos e servigos culturais que

nao se submetem as leis de mercado. (MINISTERIO DA CULTURA, 2012:
p. 35).

Para que isso seja possivel na préatica é preciso, também, levar em consideracdo que o
processo de inovar necessita de elementos importantes para sua efetivacdo. Entre eles esta a
capacidade de identificacdo e conhecimento do campo em que se atua pelo agente que propde

essa novidade.

Pacheco afirma que a escolha da programacéo e dos grupos que iriam compor a defesa
das dangas das favelas foi feita pelas vivéncias que teve com 0s grupos em ambientes sociais
ou de danca, ou seja, pelas relagbes pré-estabelecidas, em que a vida social cotidiana
representa ser influenciadora das construcdes e interlocucdes culturais (Entrevista concedida a
autora em 06/02/2013). Analisando o objetivo da Il Mostra Danca das Favelas, nota-se que o
idealizador, através de suas vivéncias sociais e trajetéria artistica profissional, reconheceu a

necessidade de inserir no contexto das favelas essa discussao.

Outra proposta inovadora que o projeto apresenta, relacionada com a funcdo que o
espaco publico ocupa nessa representacdo, € colocar a favela como palco do encontro,
desocupando os teatros convencionais e deslocando a atencdo para as potencialidades locais.
Isso pode ser observado na frase de defesa do projeto através do convite de divulgacao
eletronico que diz: “Todos os géneros de danca em um sé lugar. Na Favela!” (Informacéo

pessoal) ™.
Segundo Marina Henriques Coutinho:

S&do desses locais, como as favelas, de onde podem surgir as narrativas
alternativas; a cultura e a arte tém se revelado cada vez mais um caminho
pelo qual elas emergem; por meio delas cidaddos artistas cultivam um estado
de luta capaz de contrariar a forga das estruturas dominantes, e do
pensamento Unico. (COUTINHO, 2011: p. 126)

3 Convite de divulgacéo eletrnico enviado por Roberto Pacheco pelo endereco eletronico
roberto.pacheco@afroreggae.org em 08/03/2013.
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Para colocar as ideias em prética e transforma-las em um projeto, é necessério,
também, que se tenha investimento financeiro. A Il Mostra Danca das Favelas foi patrocinada
pela Petrobras através do projeto Arte na Praca. Segundo Aline Dias, gestora de projetos da
Petrobras, o Arte na Praca € um projeto idealizado pelo Grupo Cultural AfroReggae, com
objetivos de realizar a¢cBes no segmento artistico, em que a MDF esta incluida. Durante 2
(dois) anos a Petrobras patrocinou, através de aporte financeiro direto, um investimento ao
projeto central em torno de R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais) ao ano. Por meio do
patrocinio da Petrobras, a MDF, como subprojeto, conseguiu ser sustentada economicamente
(Entrevista concedida a autora em 26/03/2013).
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4 ADIVERSIDADE CULTURAL

Para atender o objetivo central do projeto, Roberto Pacheco convidou grupos de varios
géneros de danga, de favelas e locais distintos. Entre os convidados estavam o grupo Makala
Musica & Danga de Vigario Geral, a Companhia Livre de Danga da favela da Rocinha, o
Grupo de Danca AfroReggae do Complexo do Alemé&o, o Jazz do Centro Cultural Waly
Salomédo de Vigario Geral, 0 Grupo Kianca de Nova Era, o Grupo do Passinho, o Grupo de
Classico do Centro Cultural Waly Salomao de Vigario Geral, o Grupo de Danga de Rua da
Vila Cruzeiro, o Grupo Verarte de Sdo Gongalo, a Companhia de Danca do Centro Cultural
Carioca instalada na Praca Tiradentes, a Companhia Laboratério de Arte Negra em
Movimento, a Caetano Companhia de Danga de Niterdi, o Grupo Jovens da Periferia de
Realengo e o Grupo Exile do Jap&o, este como atragdo internacional. Através dessa
programacéo, varios géneros de danca puderam circular na favela de Vigario Geral, como o
Balé Classico, 0 Jazz'*, a Danca de Rua, a Danca Livre, a Danca Contemporanea, a Danca
Afro-brasileira e o Hip Hop®. (GRUPO CULTURAL AFROREGGAE: GRUPOS-
ARTISTICOS, 2012).

Além da circulacdo de espetaculos, o projeto proporcionou capacitacdo profissional
através de oficinas de Hip Hop com o professor Bboy Pluto, profissional de danca do Centro
Cultural Waly Saloméo, oficina de Beat Makers (Produtor de Batidas), com os DJs Sany
Pitbull e DJ Nino, de Danca de Rua com o Grupo do AfroReggae da Vila Cruzeiro, oficina de
Jazz com Washington Cardoso e a batalha de Bboys, esta Gltima que se caracteriza por uma

competicdo de Hip Hop entre bailarinos especialistas no género (IBIDEM, 2012).

A possibilidade de circulacdo de diversos géneros de danca que sdo produzidos dentro
de favelas cariocas, 0 encontro entre pessoas de comunidades e locais distintos do Rio de
Janeiro e até de outro pais, aparece na Il Mostra Danca das Favelas como fomento a
diversidade cultural, assim como o fortalecimento das identidades culturais. Segundo Teixeira
Coelho:

4 Género de danca paralelo ao da msica jazz, que teve surgimento nos Estados Unidos (FESTIVAL
DE DANCA DE JOINVILLE, 2010).

' Hip Hop é uma manifestago cultural que nasceu nos Estados Unidos. E um movimento que tem
como uma de suas manifestagdo artisticas a danga (TERRA JUNIOR, 2011).
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O conceito de identidade cultural, no¢do-chave em muitas politicas culturais,
aponta para um sistema de representacdo (elementos de simbolizacdo e
procedimentos de encenacdo desses elementos) das relacGes entre 0s
individuos e os grupos e entre estes e seu territério de reproducdo e
producéo, seu meio, seu espaco e seu tempo. (COELHO, 1997: p. 200).

Porém, o fenbmeno da globalizacdo nesse contexto pode ser avaliado como uma
ameaca a diversidade cultural, ou até mesmo aquelas culturas mais tradicionais, que ndo
possuem acesso ou ndo sdo representadas pela cultura midiatica. Segundo o MINC:

O risco que apresenta este caldeirdo artistico € de enfrentar uma
mercantilizacdo das expressfes culturais e a substituicdo da diversidade de
expressoes culturais por um conceito de “cultura mundial”. Os processos de
mundializacdo e as tecnologias tém alterado os interesses em jogo para o
artista criativo, ja que se coloca com uma forca sem precedentes o eterno

problema do equilibrio entre a criatividade artistica pura e as duras
realidades econémicas. (MINISTERIO DA CULTURA, 2012: p. 140)

Sendo assim, 0 espaco que O projeto proporcionou para que as praticas culturais
pudessem se manifestar pode ser analisado como oportunidade de ascensdo das culturas
marginalizadas, como fomento ao desenvolvimento das manifestacdes artisticas, como
valorizacdo dos costumes locais, como incentivo ao fortalecimento das identidades culturais,
estas que juntas formam e asseguram a existéncia das diversidades de expressdes. Segundo 0
Ministério da Cultura: “N&o ha davida de que a diversidade cultural sé pode se preservar se
suas raizes se nutrem constantemente com respostas inovadoras a um entorno em rapida
evolugdo.” (MINISTERIO DA CULTURA, 2012: p. 140)

Em outro viés, o encontro entre diversas culturas também pode ser interpretado como
0 motivo da prépria no¢do de diversidade cultural, visto que as culturas se formam a medida
que o homem interage com seu espago, com 0 tempo, com 0s simbolos, e com novos seres
humanos, e estes Ultimos doam, em condi¢des naturais, a cultura a que pertencem. Assim, a
diversidade cultural se alimenta da propria diversidade cultural. Portanto, o projeto mais uma
vez proporciona esse encontro, onde as mais diversas favelas se conhecem e trocam
experiéncias, onde 0s grupos se manifestam e observam os outros grupos; é uma relacdo de
troca e de construcdo de novas culturas. A Convencdo sobre a Protecdo e Promocdo da
Diversidade das ExpressGes Culturais da Organizacdo das Nagdes Unidas para a Educacéo, a
Ciéncia e a Cultura (UNESCO) defende a importancia que a diversidade cultural pode criar

para:
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[...] um mundo rico e variado que aumenta a gama de possibilidades e nutre
as capacidades e valores humanos, constituindo, assim, um dos principais
motores do desenvolvimento sustentavel das comunidades, povos e nagoes.
(UNESCO, 2007*, apud MINISTERIO DA CULTURA, 2012: p. 34).

'® UNESCO. Convencao sobre a Protegio e Promogio da Diversidade das Expressdes Culturais. Brasil, 2007.
Disponivel em < www.unesdoc.unesco.org >. Acessado em 29/03/2013.
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5 A INCLUSAO SOCIAL

A incluséo social da Il Mostra Danca das Favelas estéa diretamente associada ao direito
de acesso as manifestagdes culturais, a cidadania cultural e a inclusdo produtiva da populacdo
de favelas na dindmica do projeto.

Acesso cultural que, segundo Coelho, “é a comunicagdo com uma unidade ou modo de
producdo, distribuicdo ou troca de produtos culturais (biblioteca, sala exibidora, sala de
espetaculos, estadios de gravagdo, etc)” (COELHO, 1997: p. 35), e que tem que ser
compreendido, também, na sua dimensdo de direito constitucional, na relacdo que todos os

cidaddos tem com a cultura. Segundo o Ministério da Cultura, a dimenséo cidada é:

O aspecto da cultura que a entende como um direito bésico do cidadao. [...]
Assim, os direitos culturais devem ser garantidos com politicas que ampliem
0 acesso aos meios de producdo, difusdo e fruicdo dos bens e servigos de
cultura. (MINISTERIO DA CULTURA, 2012: p. 17).

A Il Mostra Danca das Favelas proporcionou acesso gratuito aos espetaculos e as
oficinas de capacitacdo artistica. Segundo Roberto Pacheco, o projeto teve uma média de
cerca de 300 espectadores diariamente, que ndo foram calculados com exatiddo devido as
condicdes do préprio espaco fisico em que acontece, sendo sua estrutura aberta e com entrada
livre. Pacheco afirma que “o publico ¢ formado por homens e mulheres de varias idades,
desde a crianca que vai acompanhada dos pais, avds, primos, amigos, até 0s jovens que
juntam uma turma e vao assistir” (Entrevista concedida a autora em 06/02/2013). Ele ainda
aponta que, além dos grupos convidados que participam dangando e também assistem aos
espetaculos, a maioria dos espectadores é da favela de Vigario Geral, pelo motivo de que a
favela ainda ndo é pacificada pelas Unidades de Policia Pacificadora, o que dificulta a entrada
de outras pessoas que ndo sejam os préprios moradores (Entrevista concedida a autora em
06/02/2013).

Mesmo nessas condicBes, a MDF oferece a oportunidade para que os bailarinos,
parentes, amigos, sendo eles criancas, adolescentes, adultos, idosos, os profissionais da
producdo do GCAR, de outras favelas ou de outros locais da cidade, tenham o acesso aos
espetaculos, as oficinas, aos centros culturais, ao poder de participacdo da manifestacao
artistica e cultural exposta. E a fruicdo da arte, de poder ver os sete géneros apresentados, é

conectar novas experiéncias com outros grupos e com outras formas de manifestacGes da
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danca, é o intercambio cultural vindo de outras favelas, de outros lugares da cidade do Rio de

Janeiro e até de outro pais, é onde se forma a propria concepcdo de cidadania cultural que

Marilena Chaui defende:
[...] em que a cultura ndo se reduz ao supérfluo, entretenimento, aos padroes
do mercado, a oficialidade doutrinaria (que € ideologia), mas se realiza como
direito de todos os cidaddos, direito a partir do qual a divisdo social das
classes ou a luta de classes possa manifestar-se e ser trabalhada porque no
exercicio do direito a cultura, os cidaddos, como sujeitos sociais e politicos,
se diferenciam, entram em conflito, comunicam e trocam suas experiéncias,

recusam formas de cultura, criam outras e movem todo o processo cultural.
(CHAUI, 2008: p. 138)

Um ponto também a se analisar nessa dinamica é a capacidade que o projeto tem para
proporcionar auto-estima aos grupos participantes através da inclusdo de suas manifestacdes
no circuito das apresentacOes. Estar inserido em um processo produz o sentimento de
participacdo. Isso pode ser definido pela prépria valorizagcdo que a MDF da as criacfes dos
grupos. Todos os grupos receberam divulgacdo no site institucional do GCAR, foram
convidados atraves de convite por endereco eletrénico e receberam total apoio de transporte,

alimentacio e estrutura fisica®’.

A realizacdo da Il Mostra Danca das Favelas, além disso, cria um ambiente favoravel
para o desenvolvimento de uma rede cooperativa e inclusiva por meio da geracao de emprego
e renda para os profissionais que trabalnham no projeto, e para aqueles que participam

indiretamente da realizacéo.

A equipe fixa de producdo do Grupo Cultural AfroReggae, que fica na sede do
escritorio, ja possui renda mensal e fica responsavel por toda a articulacdo dos setores
internos, como a direcdo executiva, a producdo, a comunicacdo e o financeiro. A producédo
local, realizada pela equipe do Centro Cultural Waly Salom&o, que atua no local fisico do
projeto, coordenou toda a montagem de palco, a equipe técnica responsavel pelo som, a
recepcdo dos grupos, a contratacdo dos carros vans, da alimentacdo, o horario de ensaio dos
grupos, a coordenacdo das oficinas, sendo todos esses com dire¢do executiva do idealizador.
(Entrevista concedida a autora em 06/02/2013).

7 Convite eletrdnico aos grupos convidados enviado por Roberto Pacheco pelo endereco eletrénico
roberto.pacheco@afroreggae.org em 08/03/2013.
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E possivel observar que alguns setores séo dinamizados dentro desse processo, como a
empresa responsavel pelo servico de transporte, a empresa fornecedora da alimentacao para 0s
bailarinos, além dos moradores de Vigario Geral que aproveitam o acontecimento como
oportunidade de explorar suas especificidades. Segundo Roberto Pacheco:

Alguns vendedores de churros, cachorro quente, pipoca, bexiga, intensificam
suas vendas durante o evento. Também existe o bar da Lena, que o pessoal

sai da Mostra e vai comer seus petiscos, e também ouvir o pagode do
Afrossamba. (Entrevista concedida a autora em 06/02/2013).

Todas essas possibilidades sdo a mistura das condicdes reais de sobrevivéncia, com as
possibilidades que a arte e suas praticas proporcionam para 0 caminho das favelas na busca
por melhores condigbes de vida. E a quebra de uma realidade excludente através de uma

pratica criativa que produz valores inclusivos.
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6 ASUSTENTABILIDADE

A sustentabilidade é um conceito que permite a analise de variaveis interdependentes,

e a0 mesmo tempo a unido desses conceitos em uma dindmica sistémica. Segundo Lala
Deheinzelin:

Este é um tema que merece aprofundamento, considerando as quatro

dimensdes da sustentabilidade (que chamaremos de 4D - econdmico , social,

ambiental e cultural), podemos desenvolver produtos e processos sistémicos,

mais eficientes e sustentaveis, na sua estruturacdo, resultados, forma de

avaliar. Essa visdo 4D permite aprofundar um pouco o que entendemos por

“gestdo de patrimOnios”: ndo nos referimos apenas aos patrimonios

materiais, tangiveis - como capital financeiro (econdémico) ou reservas de

recursos naturais (ambiental) - mas também aos patriménios intangiveis -

como a diversidade cultural manifesta em saberes e fazeres tradicionais

(cultural) ou a capacidade de organizacdo e representatividade de uma
comunidade (social). (DEHEINZELIN, 2012: p. 132)

Ultimamente o paradigma da sustentabilidade tambem esta relacionado a capacidade
gue 0s recursos em uso tém de ndo comprometer as geracdes futuras, e a cultura nesse ponto
reage em posicdo de vantagem, por ser um insumo inesgotavel, sendo sua capacidade
multiplicadora. Como afirma Lala Deheinzelin:

Cultura, criatividade e conhecimento (matérias-primas da Economia
Criativa) sdo 0s Unicos recursos gque ndo apenas nao se esgotam mas se
renovam e multiplicam com o uso. [...] Ao lidar com recursos renovaveis, a

Economia Criativa € estratégica para a sustentabilidade do planeta e de nossa
espécie. (DEHEINZELIN, 2012: p. 24)

Partindo-se para a analise unidirecional da sustentabilidade econdmica, pode-se tomar
como premissa que, para a efetivacdo da Il Mostra Danca das Favelas e sua manutencéao
enquanto projeto cultural, € necessario que se tenha investimento de capital. Esse capital entra
exclusivamente para o custeio das despesas de producdo, e ndo como objeto de lucro, até
porque o projeto ndo contempla essa funcdo. Como processo econémico, a Il Mostra Danca

das Favelas, como ja citado, obteve patrocinio da Petrobras através do projeto Arte na Praca.

Outro viés que coloca em relacdo a questdo da sustentabilidade econémica estad na
geracdo de emprego e renda para os funcionarios estabelecidos no Grupo Cultural
AfroReggae, além do impacto econémico causado no local pela dinamizacdo de setores de

oferta de servicos e produtos. A capacitacdo profissional através das oficinas oferecidas pelo
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projeto também representa uma acao que estimula a sustentabilidade financeira de agentes da
danga, pois fortalece suas capacidades para atuarem como profissionais no segmento.

Porém, ao assumir a Il Mostra Danca das Favelas em uma visdo que contempla o
desenvolvimento para além do fator econémico, 0 projeto consegue atuar, também, em
dimens@es culturais e sociais, sendo estas integrantes dos pilares da sustentabilidade. Isso é
perceptivel quando se unem os valores gerados nos processos do projeto, como: 0 acesso a
arte, o fomento a diversidade cultural, o incentivo as diferentes manifestacbes de danca, o
fortalecimento das identidades culturais, as trocas culturais como processo social, a auto-
estima e a promocdo da cidadania cultural. Esses valores criam uma rede cooperativa de
fatores que estimulam a sustentabilidade cultural e social. Sendo assim, o conjunto formado
pelos valores econdmicos, culturais e sociais permite o desenvolvimento do ambiente de
mediacéo, conforme Deheinzelin defende:

Estes  patriménios  multidimensionais ~ conduzem a  critérios
multidimensionais: ~ economicamente  viavel,  socialmente  justo,
ambientalmente correto, culturalmente diverso. Os resultados pretendidos
também devem ser multidimensionais, manifestos nas varias formas de

capital: cultural, humano, financeiro ambiental , social etc. (IBIDEM, p.
132)

A logica que liga os fazeres criativos a sustentabilidade pode ser resumida pelo
entendimento de que os mesmos, como destrinchados durante todo o artigo, sdo constituintes
de uma cadeia de geracdo de valores, que agregam as dimensdes sociais, econémicas,
culturais e ambientais e que, portanto, constituem um ativo promissor para a sustentabilidade
tanto das acbes culturais — enquanto projetos individuais —, como desses em funcdo da
sociedade. E nesse ponto, a Il Mostra Danca das Favelas é um exemplo que fecha todos os

ciclos, conforme apresentado abaixo:



“

Fluxograma 01: Ciclo Criativo da Il Mostra Danca das Favelas.
Fonte: Arquivo pessoal, 2013.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo central deste trabalho propés a analise de um fazer criativo para
compreender como acontecem seus processos na pratica. A 1l Mostra Danga das Favelas,
como objeto de estudo, trouxe uma nog¢do ampla e a0 mesmo tempo aprofundada de que a
cultura, em dindmica Unica, constréi um sistema de valores que tomam proporcoes
multidimensionais. A favela é campo no qual as deformaces do mundo capitalista
globalizado ficam ainda mais evidentes, e onde se pode observar a atuagdo do projeto para a
promogcé&o daqueles valores.

Através de uma proposta inovadora, a MDF mostrou-se capaz de proporcionar acesso
a arte da danca para moradores de favelas do Rio de Janeiro e profissionais de cultura, atuou
na inclusdo social desses moradores, gerando emprego e renda, promoveu a cidadania
cultural, aumentou a auto-estima da populacédo local e dos grupos participantes, criou um
ambiente de trocas culturais, de valorizagdo da diversidade de linguagens da danca, de
ampliacdo de escolhas, de capacitacdo profissional, de fortalecimento das identidades
culturais, de dinamizacdo de setores de prestacdo de servigos, e todos esses processos como
pilares para a promocéo da sustentabilidade. O projeto construiu um ciclo cooperativo, onde a
cultura cerziu o encontro entre as possibilidades de desenvolvimento econdmico, social,

cultural e ambiental.

Isso € de fato afirmar que a experiéncia desconstroi o conceito da existéncia de uma
associacdo linear entre crescimento econdmico e a Economia Criativa, e coloca a cultura
como um ativo promissor na busca pelo desenvolvimento sustentavel, visto que ela alcanca
resultados em dimensdes ampliadas. Essa observacdo pode levar a certas conclusdes como

andlise de alguns conceitos sobre o tema da Economia Criativa.

A primeira de assumir, que os modelos de Economia Criativa defendidos inicialmente
pelos paises centrais e por algumas instituicdes no Brasil, apresentados no inicio deste artigo,
possuem interesses estritamente mercadologicos que reduzem a cultura a um insumo a ser
operado pelo modelo capitalista. Este entendimento limitado € ainda mais perverso quando
tais interesses se posicionam como descobridores da relacdo entre cultura, criatividade e
economia, como se essa relacdo tivesse surgido na década de 90; na verdade, ela sempre

existiu na préatica. O setor econdmico apenas reconheceu esse fato e criou um campo de
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discussbes e de interesses especificos. Na verdade, o que h4 de novo é a forma como eles
estédo explorando essas possibilidades criativas.

Em segundo lugar, em contraposicdo a essa Vvisao, este artigo permite ir ao encontro do
modelo proposto pela Secretaria de Economia Criativa no Brasil. A SEC conseguiu construir
uma perspectiva de Economia Criativa que se compromete a pensar nos aspectos sociais e
culturais como parte inclusiva dos processos criativos, e ndo somente no aspecto econdmico,
dando espaco para que a cultura atue em sua condi¢do ampla. 1sso significa a busca por um
modelo que avalia o0 campo social e as relagdes culturais como fundamentais para a promocao
do desenvolvimento, e que se compromete em reavaliar os problemas atuais da sociedade
gerados pelos modelos econdmicos fracassados. Porém, a efetivacdo dessa proposta de
desenvolvimento depende exclusivamente da implementacdo de politicas publicas que
assegurem essas condicdes, que garantam O acesso aos bens e servigos criativos, que
fomentem a diversidade cultural, que apoiem as ideias inovadoras, e que criem mecanismos

de sustentabilidade a todos os fazeres criativos.

Como um todo, em uma visdo expansiva, 0 que se pode concluir em relacdo a
Economia Criativa, € que 0 mundo esta diante da possibilidade de construgdo de uma nova
cultura econébmica, e ndo somente uma nova economia para a cultura. Uma cultura
econbmica que repense a incapacidade atual em dar respostas adequadas aos desafios do
nosso tempo, que promova o desenvolvimento das classes que hoje sdo marginalizadas pelo
modelo mercadologico globalizado, que discuta os reais valores das sociedades e que busque
na cultura a sua fonte mais rica para esses objetivos. A esperanca € que as instituicdes
econémicas ndo sejam utopicas e nem se agarrem a uma obstinacdo sobre o existente, mas

que permitam um campo livre para a cultura trazer as solucdes.
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