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Visitas significativas em museus de arte:
cegueira e construcdo de experiéncias sinestésicas

HELOISA HERNANDEZ DO NASCIMENTO?

RESUMO

Este artigo visa refletir sobre o museu de arte como mediador entre o publico e as obras
artisticas: o que se pode fazer para potencializar o sentido das obras de arte no espacgo
museistico? Serdo estudadas principalmente as estratégias adotadas quanto a mediacao
educativa oferecida pelos museus para publicos especiais, especificamente para os deficientes
visuais, e também as experiéncias sinestésicas apresentadas em museus, para o publico em
geral. Serdo analisados particularmente a Pinacoteca do Estado de S&o Paulo e o0 Museu de
Arte Moderna de S&o Paulo, como estudo de caso.

Palavras-chave: acessibilidade cultural, museus de arte, experiéncias sinestesicas, Pinacoteca
do Estado de S&o Paulo, Museu de Arte Moderna de séo Paulo.

ABSTRACT

The aim of this article is to propose reflections about the role of art museums as a mediator
between the public and the artwork: what can be done to enhance the meaning of the artwork
in the museums? The main topics that will be studied include the strategies connected with
the educational mediation adopted by the museums to special public, particularly for the blind
people, and also the synesthetic experiences produced in the museums, for public in general.
Pinacoteca de Séo Paulo and the Museu de Arte Moderna de Sao Paulo will be analyzed as
case studies.

Keywords: cultural accessibility, art museums, synesthetic experiences, Pinacoteca do Estado
de S&o Paulo, Museu de Arte Moderna de Séo Paulo.

RESUMEN

Este articulo tiene como objetivo reflexionar acerca del museo de arte como mediador entre el
publico y las obras artisticas: ¢qué se puede hacer para potencializar el sentido de las obras de
arte en el espacio museistico? Seran estudiadas principalmente las estrategias adoptadas
cuanto a la mediacién educativa ofrecidas por los museos para publicos especiales,
especificamente para los deficientes visuales, y también las experiencias kinestésicas
presentadas por los museos, para el publico en general. La Pinacoteca do Estado de Sdo Paulo
y el Museu de Arte Moderna de Sao Paulo van a ser analizados como casos de estudio.

Palabras-clave: accesibilidad cultural, museos de arte, experiencias Kinestésicas, Pinacoteca
do Estado de S&o Paulo, Museu de Arte Moderna de S&o Paulo.
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INTRODUCAO

O museu tem a funcéo de selecionar, preservar e expor obras de arte, entendidas como
representativas de uma época, de uma cultura e do espirito humano. Assim, museu € um local
de pertencimento, onde as pessoas tém a oportunidade de entrar em contato com a Historia,
transportar-se a uma outra realidade sob o olhar de diferentes artistas ou institui¢6es, ao longo
do tempo, e identificar-se com sentimentos expressos nas obras. Logo, a visita a esta
instituicdo deveria ser acessivel a todos e significativa: algo digno de meméria, que suscitasse
sensibilizacdo. Porém, 0 museu carrega em si a “aura” sublime atribuida & arte, o que o torna
inGspito para o publico que ndo se considera apto para visitar as exposicoes, por pensar que
ndo entenderd o que esta sendo exibido, por ndo se sentir representado, ou por achar o evento
pouco interessante. Para exemplificar, no Brasil, de acordo com os dados divulgados pelo
Programa Mais Cultura, em 2007, pelo Ministério da Cultura, 92% dos brasileiros nunca
frequentaram museus e 93,4% jamais foram a uma exposicéo de arte, nimeros que refletem a
baixa importancia que se da a ida aos museus, que para uma parcela importante do publico

significa, ao invés de pertencimento, alienagéo.

Essa questdo abrange inimeros fatores, e este trabalho tratara daquilo que diz respeito
as formas utilizadas pelos museus para se comunicar com o0 seu publico, potencializando o
sentido das obras para o visitante, problematizando o papel do museu como mediador de
experiéncias significativas. Serdo estudadas as maneiras possiveis de se despertar o interesse
do publico, sensibilizando-o0 em relacéo a arte e aproximando-0 aos museus. Para tanto, serao
analisados os processos de mediacdo educativa e 0s recursos adotados pelos museus para
publicos especiais, especificamente para os deficientes visuais, e também as experiéncias

sinestésicas apresentadas em museus, para o publico em geral.

Tal recorte se justifica pelo fato de que, nos dois casos, ha um deslocamento na forma
como 0 museu concebe uma exposicdo de arte. Para os deficientes visuais, ha de se fazer uso
de meios que permitam a apreensao da obra, sem que se possa Vé-la e, quanto as experiéncias

sinestésicas, sdo também recursos fundamentais para se conviver com a arte fora do

2Em A Obra de Arte na Era da Reprodutibilidade Técnica, Walter Benjamin apresenta o conceito de aura
atribuido a arte, relacionando-a a sua autenticidade, Unica e irreproduzivel, carregada de Histdria. Estar diante de
um quadro, por exemplo, jamais seria 0 mesmo que estar diante de uma reproducdo da obra, pois nao
proporciona a mesma experiéncia estética ou o processo historico inerente a ela.



tradicionalmente contemplado, e que igualmente propiciam experiéncia estética.

Além disso, cabe notar que hoje o acervo predominante na maioria dos museus
brasileiros é eminentemente visual: ndo se pode tocar as obras, ha de se manter certa
distancia, valorizando-se a contemplacdo. Somando-se a isso o fato de que 24% da populacéo
brasileira, de acordo com o Censo 2010, desenvolvido pelo Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE), apresenta alguma deficiéncia ou incapacidade auditiva, visual, motora
ou mental, conclui-se que € necessario que 0s museus repensem o seu papel como mediador

de fruicdo estética.

Interessa entdo saber 0 que acontece quando ndo se pode ver, como 0s museus lidam
com essa restricdo fisica e quais os meios adotados para se vivenciar 0s espacos da arte e se
representar as obras aqueles que ndo conseguem enxergar. Sera que tais estratégias nao
poderiam ser ampliadas a um universo maior de pessoas, incluindo o publico vidente que olha
e ndo V&, passando despercebido pelas obras? E serd que as experiéncias sinestésicas ndo
poderiam ser incorporadas ao que se desenvolve em programas educativos para publicos

especiais?

Para constatar na pratica tais situacOes, serdo estudadas as atividades de dois museus
da cidade de Séo Paulo: a Pinacoteca do Estado de Sdo Paulo e 0 Museu de Arte Moderna de
Séo Paulo (MAM-SP).

A Pinacoteca do Estado de Sao Paulo foi selecionada porque oferece uma Galeria
Tatil, constituida por estatuas de bronze que podem ser tocadas por pessoas com deficiéncia
visual, ha visitas monitoradas para publicos especiais, em que sdo utilizados inimeros
recursos multissensoriais, como réplicas de obras do acervo, além de atividades interativas e
inclusivas. Também oferece curso em Arte na Educacao Especial e Inclusiva, direcionado a

profissionais atuantes na area.

Ja 0 Museu de Arte Moderna de Séo Paulo realiza anualmente o SenCity, evento
multissensorial destinado principalmente aos deficientes auditivos, mas aberto a todos os
publicos, e as Jornadas Sensoriais, além de oferecer cursos e oficinas de arte destinados a

publicos especiais, pelo programa Igual Diferente.



Com este trabalho espera-se poder contribuir para o desenvolvimento de experiéncias
estéticas em museus de arte que gerem visitas mais significativas ao publico em geral e para o

aperfeicoamento de atividades museisticas direcionadas a pessoas com deficiéncia visual.
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1 A POS-MODERNIDADE E A IMAGEM: “CEGUEIRA GENERALIZADA”

Com o avango das telecomunicagdes, desde o fim do século XX, cada vez mais a
sociedade pOde ter acesso a fontes de informacéo de diferentes locais do mundo, praticamente
sem limitagdes quanto a tempo e espacgo: pela internet, a todo momento pode-se consultar
noticias em tempo real sobre diferentes localidades, é possivel conhecer pessoas e trocar
opinides sobre os mais variados assuntos, nos mais distintos horérios. Pela televisdo é
possivel assistir programas produzidos por diferentes paises e, seja na banca de jornal ou no
tablet, ha revistas sobre segmentos diversos. A publicidade também invade as ruas: tudo é
registrado por textos e imagens. Para que se tenha ideia da quantidade de informacdes a que
estamos submetidos atualmente, “uma edi¢do de um jornal como o New York Times contém
mais informacéo do que uma pessoa comum poderia receber durante toda a vida na Inglaterra
do século XVII”. (BAPTISTA, 2001: p.62).

Para agilizar o processo de transmisséo de informagdes, € comum a padronizacdo de
procedimentos, como a associacdo de algumas imagens ou sequéncias especificas para se
representar um determinado conceito, e, dessa forma, o que se vé € uma repeticdo de formato,

adotado e replicado por diferentes agentes de comunicagdo®.

Sobre esse contexto, em Janela da Alma, documentario produzido em 2001 sobre o
ato de ver, o filésofo, doutor em Estética e fotografo Evgen Bavcar, que ficou cego em

decorréncia de um acidente de guerra, afirma:

Atualmente vivemos em um mundo que perdeu a visdo. A televisdo nos
propBe imagens prontas e ndo sabemos mais vé-las, ndo sabemos mais nada
porque perdemos o olhar interior, perdemos o distanciamento. Em outras
palavras, vivemos uma espécie de cegueira generalizada. Eu também tenho
uma pequena televisdo e assisto-a sem enxergar, mas ha tantos clichés que
ndo é preciso que eu veja, fisicamente, o que estd sendo mostrado.
(BAVCAR, 2001)

No texto A luz e o cego, Evgen Bavcar faz alusdo a este distanciamento pela oposicédo

dos conceitos treva e luz. Para ele, a treva seria o olhar interior, sem ideias preconcebidas, e

® Parodizando a uniformizaco da linguagem, a Zupi, revista sobre arte e design, publicou um modelo de video e
de cartaz para serem utilizados na divulgacédo de filmes, disponibilizado em http://bit.ly/Yat6gr (acesso em: 21
abr. 2013). Bastava somente substituir o texto falso, e obtinha-se cartaz e video prontos para divulgacéo.
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essencial ao artista, que teria por fungdo mostrar a0 mundo aquilo que os demais néo
conseguem ver, pelo ofuscamento da luz, ou seja, pelo excesso de imagens a que todos estdo
expostos no cotidiano. O autor também associa o tato a verdade, ao que existe e é, portanto,
real, em detrimento da visdo, que ¢ relativa: “O toque tatil continua sendo o sentido da
verdade, dado que ele ndo pode negar a materialidade das coisas” (BAVCAR, 1994). Além
disso, também condiciona a percepcao ao repertério cultural e a subjetividade de cada um, e

vincula os meios de comunicagédo a imagens-cliché, sem substrato algum:

Néo se percebe nada se nao se pode formular uma linguagem e enxerga-se sé aquilo
de que se sabe. Os limites da nossa visdo sdo assim semelhantes aqueles da lingua.
A imagem-cliché é a expressdo visual do empobrecimento da imagem; e isto é até
mesmo na forma contempordnea da sua economia. E assim que se pode
compreender o banal visual e a auséncia de imagem, que vado para além desta
repeticdo do déja vu, sob os auspicios da ideologia da novidade. (BAVCAR, 1994)

Roland Barthes, em A camara clara, quando se refere a foto-retrato, apresenta a
fotografia como resultado de uma convergéncia de percepg¢des: a forma como o fotégrafo vé a
pessoa fotografada, a maneira como a fotografada se vé, a imagem que esta pessoa quer
transmitir para os outros e o sujeito fotografado como objeto, elemento de uma composicéo:
“Diante da objetiva, sou, a0 mesmo tempo, aquele que eu me julgo, aquele que eu gostaria
que me julgassem, aquele que o fotografo me julga e aquele de que ele se serve para exibir
sua arte” (BARTHES, 1984: p. 27).

Assim, quando alguém olha para um retrato, além de todas estas visdes, ainda tem de
somar a sua propria impressdo sobre aquilo que lhe é apresentado. Tal conceito poderia ser
transposto a qualquer apreciacao artistica: cada vez que se esta diante de uma obra, ocorre um
jogo de percepcdes — neste caso, do artista, do espectador e da pessoa representada, se houver,
em que ndo h& uma resposta correta ou uma verdade em si sobre o sentido da obra. Muito
embora haja caracteristicas da obra que possam ser objetivas e passiveis de descri¢do, a arte
também é formada por um componente subjetivo, razéo pela qual diferentes pessoas formam
diferentes opinibes a respeito de uma mesma obra, conforme suas experiéncias anteriores,

sensibilidade e repertério emocional e cultural.

Dessa maneira, tem-se que, mesmo entre 0s que enxergam, ndo hd unanimidade
quanto a percepcdo de uma imagem, principalmente sobre uma obra de arte, ainda que se

possa formar uma opinido sobre seus aspectos mais objetivos, como o0s elementos figurativos



12

e a cor aplicada a tela, por exemplo. E, se a relatividade da percepcao é inerente ao sujeito, no
caso dos deficientes visuais, soma-se a isto uma restrigdo fisica, que pode, inclusive, implicar
em uma auséncia total de memoria visual, como ocorre no caso das pessoas com cegueira
congénita. Além disso, em um museu, a grande maioria das obras ndo pode ser tocada,
dificultando a formacdo de uma imagem em relagdo ao que estd sendo apresentado: para 0s
deficientes visuais, a apreensdo da obra de arte vai ocorrer muitas vezes nao a partir da obra

em si, mas por meio de um simulacro ou de uma contextualizagdo de sentido.

Pensando na tarefa dos museus em apresentar obras artisticas ao publico, que medidas
poderiam ser adotadas para auxiliar na fruicdo da arte? E qual seria o seu limite, para ndo
intervir na recepcdo estética de cada um? No caso dos deficientes visuais, como traduzir uma
determinada obra para um outro meio e formato, que caracteristicas devem ser levadas em

consideracéo, e quais sdo as melhores formas de representa-las?

Para analisar tais questdes, serdo adotados como referenciais tedricos algumas obras
da pesquisadora Ana Mae Barbosa, para a area de arte-educacéo, do filésofo Evgen Bavcar,
fotografo cego, que discorre sobre o conceito de cegueira e sua relacdo com a arte e a
contemporaneidade, e do sociologo Zygmunt Bauman, por seu pensamento em relacéo a arte

e a pos-modernidade.
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2 MUSEUS: LOCAIS DE PERTENCIMENTO OU ALIENACAO?

Na publicacdo Entre Cenografias — O Museu e a Exposi¢cdo de Arte no século XX,
Lisbeth Rebolo Gongalves, curadora e critica de arte, retoma a origem da palavra museu, que
deriva da palavra grega mouseion, “casa das musas”. A palavra exposi¢ao, por sua vez, deriva
do latim exponere, interpretado como “pOr para fora” ou ‘“entregar-se a sorte”
(GONCALVES, 2011: p. 13). O museu entdo seria o local que relune e preserva obras
selecionadas (ou colecionadas) ao longo do tempo, e as expde ao publico. Logo, uma obra que
estd em um museu foi julgada como digna de contemplacdo, por ter sido escolhida para entrar
para uma colecdo e por ser exposta ao publico, seguindo critérios do colecionador e do

curador da exposicao.

Os museus de arte apresentam acervos conforme uma tematica especifica, um local,
uma época determinada, ou s&o vinculados ao nome de um colecionador. A visita a estas
instituicbes pode ser aberta a todos os interessados, gratuitamente ou com o pagamento de
ingressos, e/ou ainda pode ser fechada, destinada a um publico especifico. Fatores como a
relevancia das obras que abriga, status, localizacdo do museu, a sua arquitetura e atividades
que oferece (como cursos, palestras e eventos em geral) acabam estimulando a visita (ou nao)
a um museu. Além disso, o interesse pelo ambiente artistico, por formas de acdo cultural e
educativa, o valor do ingresso e o proprio entorno social também ajudam a definir a ida do
publico a instituicdo. Especificamente quando se pensa em publico especial, fatores referentes
as condicOes de acessibilidade do local, bem como as atividades educativas desenvolvidas e

recursos oferecidos, também influem na tomada de decisao.

Nesse contexto, a nocdo de pertencimento diz respeito ao fato de que um museu de
arte reline obras que representam uma leitura da histéria da humanidade, retratam disputas,
mitos, registros de civilizacBes ancestrais das quais tivemos origem, refletem sentimentos,
modos de vida e experiéncias vividas por diferentes artistas, nas mais variadas épocas. Logo,
0S museus contam um pouco da nossa histéria, indiretamente, e, em teoria, deveriam atrair a

um grande nimero de pessoas.

J& alienagdo vem da ideia de estar diante de uma obra que ndo significa nada aquele

que a contempla, por ndo ser do interesse do visitante, por estar distante de seu cotidiano, por
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ndo considerar que a obra o represente (por questdes ideoldgicas) ou por achar que a obra
apresentada ndo ¢€ arte.

Karl Marx, filosofo, historiador e economista alemdo que desenvolveu a base tedrica
da doutrina comunista, em Manuscritos Econémico-filosoficos, associa a alienagdo do homem

a um fator econdmico, derivado do capitalismo:

A propriedade privada tornou-nos tdo estlpidos e unilaterais que um objeto s6 é
nosso quando o temos, quando existe para nds como capital ou quando é
imediatamente possuido, comido, bebido, vestido, habitado, em resumo, utilizado
por nés (...) Em lugar de todos os sentidos fisicos e espirituais, apareceu assim a
simples alienacéo de todos os sentidos, o sentido do ter. (MARX, 1984: p. 71)

Ao discutir a propriedade privada, o autor aponta a valorizacdo social do status e da
fungdo utilitaria das coisas, a necessidade de ter, em detrimento do ser e de suas
caracteristicas espirituais e sensiveis, caracterizando a alienacdo como uma decorréncia da
praxis humana. No periodo p6s-Revolucdo Industrial, Marx, ao conceituar a nocéo de riqueza
da burguesia — que se daria a partir da exploracdo do trabalho da classe social subordinada,
reforca que o trabalhador, além de tornar o burgués cada vez mais rico, também perde seu
sentido humano no exercicio de suas atividades, transferindo sua energia vital a um objeto
externo a ele, tornando-se coisa: “quanto mais o trabalhador se gasta (se consome)
trabalhando, tdo mais poderoso se torna 0 mundo objetivo alheio que ele cria frente a si, téo

mais pobre se torna ele mesmo, o seu mundo interior, tanto menos ele pertence a si mesmo”

(MARX, 1984 p. 150).

Assim, para Marx, a alienacdo implica na perda da subjetividade do sujeito explorado,
por razdes historicas, ideoldgicas e econdmicas, 0 que assegura a manutencao do sistema tal
qual interessa a classe hegemonica, “produzindo” um individuo que ndo questiona o seu

cotidiano e aceita o que lhe é imposto.

Trazendo este conceito para o tema estudado, faz-se necessario analisar alguns indices
de educacdo, a situacdo econémica da populacdo brasileira, habitos culturais e o nimero de
horas dedicadas ao trabalho, como possiveis justificativas para a baixa frequéncia do publico

a0S museus.

Conforme dados citados do Programa Mais Cultura, 2007, 92% dos brasileiros nao
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frequentam museus e 93,4% nunca foram a uma exposicdo de arte. De acordo com a Sintese
de Indicadores Sociais de 2010, elaborada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
— IBGE, h4 uma relacéo direta entre o rendimento econémico familiar e o acesso a educacéo

no Brasil, demonstrando que quanto menor o poder aquisitivo, menor o acesso a escolaridade.

Quanto a jornada de trabalho, de acordo com o relatério Duragéo de Trabalho em todo
0 Mundo, publicado pela Organizagéo Internacional de Trabalho — OIT, a jornada de trabalho
semanal média do Brasil em 2002, considerando diferentes segmentos do setor de prestacéo
de servigos, é superior a de paises como Franga, Italia, Suica e Australia.

Com relacdo a cultura, o sistema Fecomércio-RJ publicou uma pesquisa sobre 0s
habitos culturais dos brasileiros em 2007, de abrangéncia nacional, entrevistando pessoas de
mil domicilios, em 70 cidades brasileiras e nove regibes metropolitanas. No questionario
proposto aos entrevistados eram oferecidas opg¢des como leitura de livro, ida ao teatro, a uma
exposicdo de arte (escultura, quadro, fotografia), ao cinema, a um show de musica, a uma
apresentacdo de danca ou nenhuma das anteriores. Na ordem de preferéncia, em primeiro
lugar ficou “nenhuma das anteriores” (24%), seguido de cinema (23%), show de musica

(19%), teatro (15%), livro (8%), danca (5%) e exposicédo de arte (5%).

Com estes dados, pode-se deduzir que pessoas com menor poder aquisitivo tém maior
dificuldade em aceder ao ensino superior, e, assim, tém menor possibilidade de ter um salario
satisfatorio e melhores condicGes de vida, cabendo a elas dedicar-se integralmente ao trabalho
para a sua subsisténcia. Quanto aos habitos culturais, ainda que se possa questionar se a
pesquisa contemplou apenas uma forma de vivéncia cultural mais elitista, deixando em
segundo plano manifestacGes regionais e populares, o que se nota é que o brasileiro muitas
vezes procura em suas horas de lazer algo mais proximo a distracdo e ao entretenimento, e
que ndo fuja muito de sua rotina (considerando cinema e shows de musica como extensfes da
programacdo de TV e de radio), do que algo que demande outra aten¢do, o que acaba gerando

mais alienacao e apatia em uma sociedade que pouco questiona seus padrbes de convivéncia.

Pensando também no conjunto das obras que estdo sendo apresentadas em exposicdes
de arte, elas refletem a ideologia e os critérios dos responsaveis pelas instituicdes culturais,
articuladores na aquisicdo do acervo, ou dos curadores dos museus, que projetam as

exposicOes e definem o seu conteddo. Assim, ndo necessariamente tais obras sensibilizam,
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comunicam algo ao visitante ou sdo de facil compreensdo, o que também pode contribuir para

0 baixo interesse na ida a exposicoes de arte.

Nesse sentido, o que se reivindica neste debate é a fungdo social dos museus, em seu
papel de ativar os sentidos e de aproximar as obras de arte ao mundo sensivel de cada um,
seja propondo mediacdes (por meio do espago, do discurso expositivo, de atividades ou de
acOes educativas) estimulantes ao visitante, seja criando formas do individuo ndo so ver arte,
mas também produzir obras artisticas, por meio de oficinas, por exemplo. Um museu como
espaco de vivéncia e aprendizado, que propde experiéncias estéticas e contempla

manifestagdes de arte diversas — conforme o seu escopo.
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3 EXPERIENCIAS SINESTESICAS EM MUSEUS DE ARTE

O que é proprio (caracteristico) do museu? Para Jorge Wagensberg, fisico e
musedlogo que dirigiu 0 Museu de Ciéncia da Fundacio La Caixa, em Barcelona, no periodo

de 1991 a 2005, a fungdo mais genuina do museu € a de gerar estimulo, isto é:

Criar uma diferenca entre o antes e o depois. Em um bom museu ou em uma boa
exposicao, se tem mais perguntas ao sair que ao entrar. O museu é um instrumento
de mudanga, de mudanca individual e, portanto, também, de mudanca social. O
museu é insubstituivel na fase mais importante do processo cognitivo: o principio. O
passar da indiferenca ao querer aprender. (WAGENSBERG, 2007: p. 64)

Para o cientista, um museu representa realidade concentrada, e esta € constituida por
objetos — matéria, que ocupa lugar no espaco — e por fendmenos, caracterizados pelas
mudancas a que 0s objetos estdo submetidos, ao longo do tempo. No caso dos museus de
Ciéncia, Jorge Wagensberg mostra-se favoravel a uma museografia que proponha trés

diferentes interagdes, sendo:

manualmente interativa (‘hands on’, na terminologia dos museus modernos),
mentalmente interativa (‘minds on’) e culturalmente interativa (‘heart on’). S80
objetos que explicam histérias, que conversam entre si e com 0 visitante. S&o
objetos com histérias associadas, objetos vivos, objetos que se modificam.
(WAGENSBERG, 2007: p. 65)

Considerando que Wagensberg traz a sua experiéncia vinculada a Ciéncia, o que lhe
permite por exemplo demonstrar experimentos fisicos e quimicos no espaco museistico, o que
pode ser aplicavel aos museus de arte? Neles, qual é o objeto e o fendbmeno? Como é possivel

pensar em interacdes nestes museus?

Em um museu de arte, o objeto, compreendido como obra artistica em seu aspecto
estrutural, pode se manifestar sob diferentes formatos: pintura, escultura, performance,
audiovisual, fotografia, cartas, pecas que revelem um determinado contexto ou periodo
historico, etc. Quanto ao fenbmeno, pode-se pensar em alguns aspectos, inerentes a obra, a
arte e ao visitante: o processo de criacdo da obra de arte, sendo entdo possivel constatar na
obra as etapas deste processo; o desgaste da obra em si, revelando a sua historia, a no¢éo de
tempo presente nas obras, seja como tema, seja por meio de recurso cinético (no caso dos

mdbiles) e a experiéncia estética propiciada pelas obras — esta, talvez, seja a que mais se
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estimule e provoque “didlogo” com o visitante.

Gerard Vilar, doutor em Filosofia e especialista em Estética Contemporanea, em seu
livro Las razones del arte apresenta possiveis interpretacdes sobre arte, quanto a sua
definigdo conceitual e & sua validade, de acordo com diferentes correntes filosoficas, e expde

0 Seu pensamento a respeito do tema. Para ele:

A compreensdo mais acessivel da arte contemporanea é aquela em que nos
convidam as obras mesmas a experiéncia. Aquela que nos abre a significados
desconhecidos e inesperados, aquela que nos arrebata e nos devolve a realidade
mudados, modificados em algum aspecto de nosso ser. [...] Toda obra de arte se
apresenta com uma pretenséo de sentido e a pergunta basica que nos temos de fazer
sempre diante de uma obra é: o que isto significa? (VILAR, 2005: p.141-142)

Assim, segundo o autor, um dos papéis fundamentais da obra é comunicar-se com o
espectador, de forma que transmita algum significado a ele e atue como elemento
transformador e inovador quanto a sua maneira de ver o mundo e enxergar a Si proprio,
independente do suporte que caracterize uma obra de arte. Também acrescenta que o sentido
atribuido a ela derivaria de uma convergéncia de fatores (objetivo, social e subjetivo),

relativizando e, ao mesmo tempo, pluralizando conceituagdes de valor.

Em Exercicios de ver e ndo-ver, Virginia Kastrup, doutora em Psicologia, que centra
seus trabalhos no estudo da interface entre subjetividade, cognicéo, arte e deficiéncia visual,

define a sensacdo suscitada pela arte:

A experiéncia estética é caracterizada por uma certa qualidade da sensacgdo e est4
mais proxima do estranhamento e da problematizacdo do que da mera experiéncia
do reconhecimento. Ela afeta, surpreende, mobiliza, espanta, faz pensar e provoca
uma suspensdo na nossa maneira habitual de perceber e ver. [...] Pode produzir tanto
interesse e aproximacdo quanto afastamento e repulsa. No primeiro caso, ficamos
absortos e ocorre a fruicdo da experiéncia estética; no segundo, nos distanciamos,
buscando seguranga naquilo que é conhecido e trivial, evitando o movimento de
saida de si. (KASTRUP, 2010: p.32)

Tal experiéncia € centrada na obra, mas também pode ser provocada por outros meios,
relacionados ao espaco do museu (sua arquitetura, iluminacdo, decoracdo da sala de
exposic¢do), discurso expositivo (selecdo e articulacdo das obras que serdo expostas, em meio
ao trajeto percorrido pelo visitante, textos que acompanham a exposi¢do) e mediacdes

(diretas, por acdo educativa dos monitores, e indiretas, por maquetes ou simulacros das obras,

principalmente utilizadas para publicos especiais).
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Sobre o discurso expositivo, David Dernie, no seu livro Espacios de Exposicion,

argumenta:

Fundamentalmente, realizar uma exposicao gira em torno do contetdo dos trabalhos
que serdo exibidos, cuja ordem de apresentacdo se estrutura em uma sequéncia, de
tal modo que se possa compreender a relacdo entre eles e o dialogo com 0 meio em
que se observa. Atualmente, o design de exposicBes se soma a movimentos
artisticos, tais como a arte ambiental, a arte de instalagdes ou de performance. Ainda
assim, estd muito proximo a arquitetura de interiores, ao design grafico e a
iluminagéo, e cada vez mais vinculado ao cinema, a moda, a publicidade e aos novos
meios de comunicagdo. (DERNIE, 2006: p. 6)
Assim, para o0 autor, o design de exposicOes se estruturaria tanto em um planejamento
de conteudo, a partir do qual seriam selecionadas as obras dispostas no espago, como tambem

poderia se apropriar de linguagens graficas e poéticas como modo expressivo.

Zygmunt Bauman, sociologo que se destaca no estudo da pés-modernidade, em Arte,
¢liquido?, opde o conceito de arte, antes vinculado ao eterno e transcendental, a
contemporaneidade: “Nossas vidas, a dos homens e das mulheres pds-modernos, ndo giram
tanto em torno da ideia de se fazer coisas como de se buscar e de se experimentar sensacoes.
[...] Mas as coisas divertidas, as coisas criadas para proporcionar sensa¢Ges agradaveis, sao
coisas que se consomem”. (BAUMAN, 2007: p. 19). Ainda sobre a sociedade p6s-moderna:
“Atraida pela mudanca e pelo movimento, busca objetos que se ajustem a si mesma, (ue
sejam como ela: impacientes, em constante mutacdo, camalednicos.” (BAUMAN, 2007: p.
22)

Tais reflexGes servem como importante contraponto ao tema em questdo: as
experiéncias sinestésicas ndo devem ser valorizadas como demanda ou efeito teatral para
maravilhar os visitantes ou facilitar e condicionar uma leitura, mas sim como mais um
instrumento de experiéncia estética, para estabelecer comunicacdo com o visitante, como por
exemplo quando é preciso explorar outro sentido que ndo o visual para se apresentar a arte —
no caso do publico deficiente visual, por exemplo —, ou como modo de sensibilizacéo,

agucando a percepc¢do do espectador.
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4 CONSTRUCAO DE SIGNIFICADO:
PROGRAMAS PARA PUBLICOS ESPECIAIS EM MUSEUS DE ARTE

Em um espaco em que predomina o estimulo visual, como o0s gestores preparam 0s
museus de arte para apresentar o conteldo a publicos especiais como, por exemplo, 0s
deficientes visuais? Que estratégias podem ser desenvolvidas e quais recursos podem ser
utilizados para proporcionar experiéncia estética? Para pensar nestas questOes, faz-se
necessario estudar alguns dados referentes ao acesso a producdo cultural no Brasil, sua
relacdo com o ensino e niveis de convivéncia com manifestacBes artisticas no pais. Como
ocorre a apreensdo de significado de experiéncias museisticas, propostas por diferentes

instituicOes, para estimular o seu publico as artes?

De acordo com o Censo 2010, desenvolvido pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), existem no Brasil cerca de 45 milhGes de pessoas que apresentam
alguma deficiéncia ou incapacidade auditiva, visual, motora ou mental, representando 24%
da populacdo brasileira. Destes, 35,8 milhdes declararam ter dificuldade para enxergar
(18,8% da populacdo brasileira), 6.6 milhdes afirmaram ter dificuldade de visdo severa e

mais de 506 mil disseram ser cegas.

Para atender a esse publico, cada vez mais sdo promulgadas leis e normativas
relacionadas a acessibilidade, pautadas pelo conceito de equidade de direitos e de inclusédo
social, definindo condi¢bes basicas para que instalacdes, edificacbes e vias de acesso
publico estejam realmente aptas para atender a todos, principalmente as pessoas com
necessidades especiais, facilitando a sua mobilidade fisica, participacdo social e
independéncia. No que diz respeito ao acesso a equipamentos culturais, ndo so existem
questdes técnicas referentes a estrutura arquitetonica dos espagcos — imprescindiveis para
que haja a fruicdo de manifestacfes culturais, mas ha também aspectos socioeducativos,

visando gerar uma experiéncia de arte para publicos especiais.

No caso especifico dos museus, trata-se de um espaco cultural que ndo s6 conserva
obras de valor artistico, historico ou cientifico e as expbe ao publico, mas também atua
como mediador de conhecimento. Tal papel é praticado desde a criacdo de um determinado

discurso e trajeto expositivo para a fruicdo do publico, até as atividades paralelas, como
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debates, oficinas, produgdo de publicagcdes, monitoria de exposi¢des etc. Dessa forma, a
acessibilidade destes locais deve atender ndo s6 questBes técnicas correspondentes a
necessidades fisicas de circulacdo, percepcdo sonora e visual dos individuos, mas também
deve prover meios para que se possa vivenciar uma experiéncia estética, seja utilizando

recursos multissensoriais, seja promovendo a¢des educativas — ou de ambas as formas.

A pesquisadora Amanda Pinto da Fonseca Tojal, em sua tese de doutorado Politicas
Plblicas Culturais de Inclusdo de Publicos Especiais em Museus, expde que 0 museu,
exercendo a funcdo de mediador, deve dispor de estratégias para ampliar os canais de
percepcdo do publico, seja em ambito verbal (abrangendo a parte oral e a escrita), e/ou em seu
aspecto interativo e experimental, principalmente no caso de publicos especiais que
apresentem alguma deficiéncia fisica, mental ou psicologica, sendo entdo necessario trabalhar

a percepcao sensorial:

A percep¢do multissensorial é também parte inerente de uma postura semiética
aplicada a comunicacdo museoldgica que privilegia a compreensdo da recepcao, a
partir dos estimulos provenientes dos objetos e dos sentidos, a eles atribuidos pelo
publico fruidor, sendo que, nesse caso mais especifico, a énfase da recepcdo estd
vinculada a fruicdo do objeto cultural a partir de todos o0s canais sensoriais além do
visual, além do tatil, o auditivo, o olfativo, o paladar e o cinestésico.

Esses canais sensoriais podem ser estimulados por meio de recursos mediaticos,
especialmente concebidos para facilitar a percepcao do objeto cultural por parte do
publico fruidor, fator esse fundamental para a compreensdo e significacdo deste
objeto, principalmente aos publicos com necessidades especiais. (TOJAL, 2007:
p.102-103)

Amanda Tojal também especifica 0o que considera como recursos mediaticos:
“materiais sensoriais de apoio — objetos, réplicas, maquetes, extratos sonoros, entre outros,
utilizados como instrumentos mediadores entre o publico e o objeto cultural” (TOJAL, 2007),
e complementa afirmando que tais estratégias de mediacdo valorizam o aprendizado de cada
um tanto na escola como fora dela, destacando a importancia da experiéncia pratica neste

processo.

Um destes métodos denomina-se Metodologia Triangular do Ensino da Arte, criado
pela também pesquisadora Ana Mae Barbosa, arte-educadora brasileira, desenvolvido na
década de 1980, que deriva da Discipline-Based Art Education (DBAE), criada nos Estados
Unidos e na Inglaterra nos anos de 1960, pelos professores de arte Richard Hamilton

(Newcasltle University, Inglaterra), Manuel Barkan (Universidade do Estado de Ohio, EUA) e
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Elliot Eisner (Universidade de Standford, EUA) e sistematizada em 1982 pela Getty Center
for Education in the Arts, pelos arte-educadores Elliot Eisner, Brent Wilson, Ralph Smith e

Marjorie Wilson.

A DBAE privilegia o processo de aprendizado da arte, que varia de individuo para
individuo, em lugar do resultado a que se chega (prova ou trabalho artistico, por exemplo) e é
baseada em “quatro instancias do conhecimento em arte: a produgdo, a critica, a estética ¢ a
historia da arte”. Ana Mae Barbosa, ao trazer esta metodologia de ensino e aprendizado da
arte para o contexto brasileiro, enfatiza trés aspectos: “o fazer artistico, a leitura da imagem e

a historia da arte”, que se retroalimentam.

O fazer artistico corresponde a maneira subjetiva de interpretar e representar o mundo
exterior por meio de uma linguagem plastica, a leitura das imagens esta relacionada a
interpretacdo de uma obra, dos elementos que a constituem e suas interrelagcdes e, quanto a
historia da arte, trata-se de considerar o contexto em que foi criada uma determinada obra.
Logo, para Ana Mae Barbosa, atividades relacionadas a essa triade contribuiriam para a

assimilacdo das obras de arte.

Dessa forma, tendo em vista que a apreensao de significado de uma obra de arte
resulta da convergéncia de distintos aspectos e que ha diferentes abordagens préaticas e
tedricas que podem ser viabilizadas, serdo apresentados dois museus de arte em Sao Paulo
que tém desenvolvido trabalhos contemplando experiéncias estéticas que vado além do
puramente visual: a Pinacoteca do Estado de Sao Paulo e 0 Museu de Arte Moderna de Séo

Paulo.
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5 APINACOTECA DO ESTADO DE SAO PAULO

A Pinacoteca do Estado de Sao Paulo, fundada em 1905, pelo governo do Estado de
Sdo Paulo, é 0 museu de arte mais antigo da cidade. Pertencente a Secretaria de Estado da
Cultura, esta sediada no edificio que antes abrigava o Liceu de Artes e Oficios. De acordo
com informac6es institucionais, seu acervo € constituido por cerca de nove mil obras, que
contemplam principalmente a arte brasileira do século XIX aos dias de hoje. Seu espago
expositivo abrange trés andares, com obras de seu acervo permanente, exposicoes
temporarias, galeria tatil — com doze esculturas em bronze, que podem ser tocadas por pessoas
com deficiéncia visual, e uma area reservada a memoria da Pinacoteca, trazendo cartazes,

publicacOes e painéis que revelam a histdria da instituicdo.

Em 2002, foi implementado o Nucleo de Acdo Educativa (NAE) da Pinacoteca do
Estado de Séo Paulo, com o objetivo de reconstruir um polo ativo de atividades educativas
capazes de potencializar a fruicdo e a compreensao das obras pertencentes ao rico acervo da

Pinacoteca, de publicos cada vez mais amplos, conforme dados institucionais.

Dentre as suas principais atribuicdes, cabe ao Nucleo formar educadores e mediadores
culturais, pesquisar como ocorre a fruicdo de cultura na Pinacoteca e viabilizar propostas com
0 objetivo de ampliar o acesso do seu publico as obras apresentadas. Dessa forma, em
decorréncia de suas atividades, foi implementado ainda em 2002 o Programa de Inclusédo
Sociocultural — PISC; em 2003, o Programa Educativo para Publicos Especiais — PEPE e, em

2013, o Programa de Consciéncia Funcional.

5.1 Programa Educativo para Publicos Especiais — PEPE

O programa foi desenvolvido para atender a pessoas com deficiéncias fisicas,
cognitivas, sociais, emocionais ou grupos inclusivos, oferecendo visitas monitoradas e
cursos de capacitacdo em educacdo especial e inclusiva. Sua origem estd vinculada ao
projeto Museu e a Pessoa Deficiente, implementado no Museu de Arte Contemporanea da
USP, em 1991, por Ana Mae Barbosa, ent&o diretora da Divisdo de Arte-Educacédo do MAC-
USP. Em 1992, quando o0 MAC-USP passa a ter a sua sede na Universidade de Sdo Paulo, é
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inaugurada a exposicdo A Sedugdo dos Volumes — os tridimensionais do MAC, com
curadoria de Daisy Peccinini de Alvarado, e o programa permanente de exposi¢des Toque
Revelador, que permitia que o visitante pudesse tocar obras tridimensionais originais e

reproducdes, visuais e tateis em relevo, de obras do acervo.

Amanda Tojal, responsavel pela implementacdo do PEPE na Pinacoteca,
coordenando o programa entre 2003 e 2012, compunha a equipe de educadores do MAC-
USP em 1991, assim como Margarete Oliveira, que atualmente trabalha na Pinacoteca.
Dessa forma, dando continuidade ao projeto inaugurado no MAC-USP, o PEPE apresenta

quatro principais linhas de atuacao:

. Monitoria para publicos especiais e inclusivos, seja realizando o percurso sensorial de
apreciacdo da Galeria Tatil, constituida por doze esculturas de bronze originais, que podem
ser tocadas, seja pelo trajeto de apreciacdo sensorial de trinta obras bi e tridimensionais do
acervo permanente do museu, que ndo podem ser tocadas. Neste caso, sdo utilizados
recursos multissensoriais complementares, como reproducfes em relevo das obras de arte,
jogos sensoriais, maquetes articuladas 3D, material sonoro alusivo as obras do acervo e

maquetes visuais e tateis do edificio da Pinacoteca.

. Producdo de publicacBes especializadas, como folhetos sobre o projeto e catalogos da
Pinacoteca em dupla leitura, acompanhado de dudio CD, assim como o Guia de Visitacdo

para o Publico Surdo ao Acervo da Pinacoteca do Estado;

. Programa de visitacdo a Galeria Tatil de Esculturas Brasileiras do Acervo da Pinacoteca do
Estado, desenvolvido em 2009, para o publico com deficiéncia visual que quiser realizar

uma visita autbnoma a exposicao;

Cursos, assessorias e parcerias com instituicbes culturais, sociais e educacionais,
desenvolvendo metodologias de Ensino da Arte na Educacdo Inclusiva e producdo de
projetos de acessibilidade, acdo educativa e cultural inclusivos, partindo das experiéncias

adquiridas na implementacdo do Programa.
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5.2 Incorporacdo de atividades desenvolvidas pelo Nucleo de Acdo Educativa nas
exposic¢des dirigidas ao publico em geral

Em 2012, a Pinacoteca inaugurou a exposicao Sentir pra Ver, aberta ao publico em
geral, disponibilizando reproductes fotograficas de catorze obras e recursos multissensoriais
correspondentes a cada uma delas. Assim, o visitante escolhia se preferia realizar o seu trajeto
pela exposi¢do com vendas nos olhos — fazendo uso de reproducdes em relevo, maquetes,
poemas, materiais sonoros, olfativos e textos explicativos em braille, para apreciacdo das
obras — ou sem as vendas. A exposicao também seguia os padrfes de acessibilidade universal

e oferecia agdes educativas e de consciéncia funcional como atividades complementares.

Atualmente na Pinacoteca também é possivel encontrar atividades propostas pelo
NAE na exposicao Arte no Brasil, por exemplo, como os painéis “Arte em Didlogo”, em que
se dispbem informacgbes correlacionando quadros e questionando o visitante sobre quais
seriam as possiveis relacdes entre as obras, trazendo um pouco da histéria de cada uma delas.
Ha também a Sala da Interpretacdo, situada entre outras duas salas de quadros, em que sao
dispostos objetos, que podem ser modificados de posicdo, conforme as relacdes que o
visitante queira estabelecer entre eles, propondo que o visitante atue como curador, além de
explicacdes sobre técnicas artisticas, uma escultura em bronze que pode ser tocada por todos
0s visitantes (independente de serem deficientes visuais ou ndo) e um espago que permite que

0 publico possa dar o seu depoimento sobre a sua visita a Pinacoteca.

O Nucleo de Agdo Educativa da Pinacoteca, por meio do projeto Museu para Todos,
também disponibiliza textos sobre arte-educacdo para download no website

http://www.museuparatodos.com.br, sendo apenas necessario realizar um cadastro para ter

acesso ao conteudo.


http://www.museuparatodos.com.br/
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6 MUSEU DE ARTE MODERNA DE SAO PAULO - MAM-SP

O Museu de Arte Moderna de S& Paulo — MAM-SP foi fundado em 1948, e é uma
sociedade civil de interesse publico, sem fins lucrativos, localizado no Parque do Ibirapuera.
Conforme informagdes institucionais, seu acervo € composto por mais de cinco mil obras de
arte moderna e contemporéanea, em sua maioria brasileiras, e tanto a colecdo como as
exposicdes privilegiam o experimentalismo, abrindo-se para a pluralidade da produgéo
artistica mundial e a diversidade de interesses das sociedades contemporaneas.

O espaco expositivo do MAM-SP consiste em duas salas, que abrigam exposicdes
temporarias, um corredor, onde sdo realizadas as instalacfes do Projeto Parede, e o Jardim das
Esculturas, na parte externa, onde ha diferentes esculturas ao ar livre, com as quais o publico
pode interagir (criangas, por exemplo, costumam atirar pedras em algumas esculturas de
metal, que fazem barulho). A cada dois anos realiza o Panorama da Arte Brasileira, trazendo a
producdo artistica de diferentes regies do Brasil. O museu igualmente mantém uma
biblioteca com 65 mil titulos e faz intercdmbio com bibliotecas de outros paises. No website

do museu h& um blog, atualizando o seu publico quanto as atividades recentes da instituicao.

O MAM-SP propde, ao longo do ano, atividades como cursos, palestras, seminarios,
espetaculos musicais e audiovisuais. Na area especifica de acessibilidade cultural, oferece o
programa Igual Diferente, constituido por cursos gratuitos, voltados para pessoas com
deficiéncia fisica, mental ou em situacdo de vulnerabilidade social. O programa ainda se

destaca pela formacdo de educadores surdos.

Em 2011, no Dia Mundial dos Surdos, 6 de abril, 0 museu sediou o SenCity, evento
multissensorial que aconteceu simultaneamente na Holanda (Roterdd) e em Séo Paulo, em
parceria com a Skyway Foundation. Em 2013, o museu e a comunidade surda paulistana
realizaram a segunda edigdo do evento, uma festa que “conta com pista de danga que vibra de
acordo com a musica, apresentacdes artisticas interpretadas em lingua de sinais, ‘aromas-
joqueis’ (DJs que mixam aromas de acordo com a musica), um cardapio sensorial e diversos

dispositivos para estimular todos os sentidos”, de acordo com a institui¢do.

Em 2012, o MAM-SP promoveu o evento Encontros de Arte e Gastronomia, com a
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curadoria de Felipe Chaimovich e Laurent Suaudeau, uma mostra de lancamento da nova
linha curatorial do museu, relacionada a gastronomia. Assim, por trés meses, foram realizadas
experiéncias artistico-degustativas, com a performance de diferentes duplas de artistas visuais
e chefs, que tinham a sua disposicdo uma cozinha experimental, instalada no espaco
expositivo do museu. Além disso, também foi desenvolvida uma Jornada Sensorial associada
ao evento: o chef Jorge Menna Barreto preparava comida orgéanica no café educativo,
servindo pratos com odores e texturas variadas para grupos de criancas com deficiéncia
visual. Também foi realizado o espetaculo Canto Livro, com mausicas sobre alimentacdo,
interpretadas em libras, para deficientes auditivos. O publico assistia as performances na
parede oposta a cozinha experimental, em uma arquibancada, para poder visualizar melhor as
atividades. As acOes foram filmadas, para que pudessem ser disponibilizadas posteriormente
no Facebook ou no Youtube.

Em 2013, o MAM-SP também promoveu o seminario Transmuseu — Novas
Plataformas de Acdo Para o0 Museu no Mundo Contemporaneo. Com duracao de trés dias, o
evento tinha o objetivo de discutir linhas de atuacdo que podem ser adotadas pelos museus
para dinamizar os seus servicos, a fim de atender a diferentes demandas e exigéncias do
publico. Foram abordados temas como o financiamento coletivo, a preservacdo de obras em
museus de arte contemporanea, novas midias, mediacdo educativa, direito autoral,
gastronomia e arte e experiéncias sinestésicas — todas as mesas de discussao foram gravadas

em video e disponibilizadas tanto no Youtube como no website da instituicdo.

Além disso, o museu oferece ao publico recursos como audioguias, videoguias e

monitoria com traducdo para a lingua brasileira de sinais, democratizando o acesso cultural.

Atualmente, a equipe do educativo do MAM-SP é formada por doze profissionais,
sendo quatro estagiarios, quatro educadores, dois educadores-formadores, uma assistente de
coordenacdo e a coordenadora, Daina Leyton, psicologa formada pela PUC-SP, que atua
como gestora e coordenadora de projetos sociais desde 2000. Ela foi também coordenadora do

programa Igual Diferente e hoje é responsavel por todo o nlcleo educativo do museu.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Se na pds-modernidade existe uma maior dificuldade em se enxergar o mundo
sensivel, o uso de recursos que ativem a atencdo e a percepcao de visitantes de museus de arte
¢ uma possibilidade de mediacdo que pode ser realizada, sob diferentes formas, e esta
vinculada a funcéo social dos museus, fomentando o conhecimento e a democratizagdo da

cultura.

No caso do Brasil, foram contrastadas as atividades de duas instituicdes: a Pinacoteca
de Séo Paulo e 0 Museu de Arte Moderna de Séo Paulo. A Pinacoteca, museu de tradicdo — o
mais antigo da cidade, traz um programa consolidado de acessibilidade cultural, entendida
ndo apenas como oferta instrumental de meios para que se possa compreender uma obra, mas
também como conjunto de acdes que estimulam inteligéncias multiplas e sujeitos de
diferentes condi¢des socioculturais. A arte-educacdo € um de seus segmentos bastante
marcantes, seja pelo seu vinculo com o programa inaugural desenvolvido pelo Museu de Arte
Contemporanea da Universidade de Sdo Paulo, sob coordenacdo de Ana Mae Barbosa,
referéncia em arte-educacdo no pais, seja pelo fato de que a Pinacoteca do Estado na
atualidade forma professores e equipes de acessibilidade cultural atuantes em diferentes

instituicOes culturais brasileiras.

Jd 0 Museu de Arte Moderna de Séo Paulo demonstra valorizar aspectos da
contemporaneidade: no espaco expositivo ndo ha um acervo permanente, mas exposicoes
temporarias; sdo propostos projetos curatoriais investigativos inovadores, ndo praticados em
outra instituicdo cultural brasileira, e 0 museu estabelece a comunicacdo com o seu publico
por meio de ferramentas digitais e redes sociais, registrando 0s seus eventos em videos e
disponibilizando-os na internet, além de estar em contato com instituicdes museisticas de todo

0 mundo.

Quando se pensa em experiéncia significativa em museus de arte, no primeiro caso,
reforca-se 0 compreender a obra, e para tanto sdo oferecidos diferentes subsidios aos
visitantes, por meio de media¢Oes diretas e indiretas. No segundo, enfatiza-se principalmente

a experiéncia, o estimulo aos sentidos como forma de ativar o contato com o visitante.
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Em ambos os casos, 0 que se nota sdo propostas que tém como prerrogativa a
acessibilidade e a democratizagdo cultural, objetivando ampliar a apreciacdo estética de seu
publico, fazendo-se uso de diferentes estratégias, todas legitimas.

Assim, espera-se que os modelos apresentados neste artigo possam instigar novos
estudos e propostas que amplifiquem niveis de significado para o publico nas visitas aos

museus de arte.
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