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O ITAMARATY E A PROMOCAO ELETRONICA DAS ARTES VISUAIS NO
EXTERIOR

Danielle Misura Nastari*

RESUMO

Esta pesquisa busca investigar a existéncia, por parte do Ministério das Relacbes
Exteriores (MRE), de uma linha de trabalho clara e constante em relacdo a promocéao
eletronica das artes visuais brasileiras no exterior. O estudo de caso consistiu no
monitoramento da programacdo cultural divulgada nos websites de setenta postos
diplomaticos brasileiros nos cinco continentes e dos Centros Culturais Brasileiros, instituicdes

diretamente subordinadas ao MRE.

Palavras-chave: difusdo cultural, diplomacia cultural, artes visuais.

ABSTRACT

This study aims to investigate if the Ministry of Foreign Affairs (MRE) has concrete
and constant policies regarding the electronic publicizing of Brazilian visual arts abroad. The
investigation was conducted though the tracking of cultural activities made public in the
websites of seventy Brazilian diplomatic posts in cities in all continents. From the results, it
will be possible to know if the actions taken are being efficient; if not, possible solutions can

be proposed.

Keywords: cultural diffusion, cultural diplomacy, visual arts.
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RESUMEN

La investigacion intenta aclarar si existe, de parte de la Cancilleria de Brasil (MRE),
una clara y constante linea para la promocion electrénica de las artes visual brasilefias en el
exterior. Como estudio de caso elegimos monitorear a la programacion cultural divulgada por
el sitio electronico de setenta puestos diplomaticos brasilefios en los cinco continentes y de los

Centros Culturales Brasilefios, que son instituciones subordinadas a la Cancilleria.

Palavras clave: difusién cultural, diplomacia cultural, artes visuales.
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INTRODUCAO

Uma das caracteristicas que se sobressai no Brasil, pais de proporcdes continentais é a
diversidade das expressdes culturais. A variedade € tal que, em contraste com algumas outras
nacdes, ndo permite a escolha de uma Unica manifestacdo como simbolo patrio. Essas muitas
facetas podem se transformar em recursos potentes de conexdo do Brasil com outros paises.

Um dos pontos de aproximacdo mais eficaz entre estrangeiros — talvez realmente o
mais efetivo — seja a cultura, que, se abordada por uma perspectiva simbdlica, permite a
criacdo de lacos que ndo poderiam ser construidos de outra maneira. Devido a multiplicidade
cultural do pais e a longa pratica diplomatica de defesa da paz, o Brasil vem conquistando
proeminéncia no intrincado cenario das relacdes internacionais, onde tem mobilizado atencdes
crescentes e conseguido iniciar ou aprofundar relacionamentos que ha pouco seriam
improvaveis sem a relevancia conquistada.

Uma politica de promocao cultural internacional sélida e de aplicagdo regular seria
muito benéfica para o pais dentro do contexto politico encontrado atualmente. Mas, sera que
existem acOes executadas sistematicamente nesse sentido? Segundo Ministério das Relagdes
Exteriores,

As politicas publicas de divulgacéo da cultura brasileira empreendidas
no exterior pelo Ministério das Relacdes Exteriores ja se consolidaram
em diversas areas. A participacdo do Brasil em eventos internacionais de
cinema, musica e artes plasticas, por exemplo, gera expectativa por parte do
publico e dos meios de comunicacdo. A riqueza e a criatividade da cultura
brasileira fazem com que esse esforco de difusdo prossiga e se renove
propiciando novas oportunidades de insercdo de nossas expressdes culturais

mundo  afora. (disponivel em: <www.itamaraty.gov.br/temas/difusao-
cultural/cultura>, acesso em 2/4/2013 — grifo nosso)

A afirmacdo exposta acima conduziu as seguintes indagacOes: seria possivel discernir
uma linha de trabalho ou pratica politica comum as embaixadas do Brasil e Centros Culturais
Brasileiros, que guie a difusdo de manifestagdes da cultura nacional no exterior, por meio da
divulgacdo da programacdo cultural destes organismos? O que acontece especificamente no

caso das artes visuais, existiria alguma politica especifica para elas?

Metodologicamente, escolheu-se recolher da internet as programacgfes culturais
divulgadas pelos postos diplomaticos brasileiros em seus websites entre o fim de fevereiro e o

final de abril de 2013. Foram investigados setenta consulados e embaixadas — e também 0s


http://www.itamaraty.gov.br/temas/difusao-cultural/cultura
http://www.itamaraty.gov.br/temas/difusao-cultural/cultura

Centros Culturais Brasileiros, organismos de difusdo cultural diretamente subordinados as
representacfes brasileiras nas cidades onde se encontram suas bases operacionais. Além
disso, pesquisou-se a listagem dos eventos custeados pela Divisdo de Operacdes de Difusao

Cultural do Ministério das Relagbes Exteriores no ano de 2012.

1.1 AS POLITICAS PUBLICAS CULTURAIS BRASILEIRAS: BREVE HISTORICO

O Brasil é um pais que possui iniciativas recentes na area das politicas publicas
voltadas a cultura. Em termos de politicas culturais nacionais, as primeiras proposicdes
aparecem na década de 1930. Neste periodo,

duas experiéncias, praticamente simultaneas, inauguram as politicas
culturais do pais: a passagem de Mario de Andrade pelo Departamento de
Cultura da prefeitura da cidade de S&o Paulo (1935-1938) e a implantacdo do
Ministério da Educacéo e Saude em 1930, e mais especificamente a presenca
de Gustavo Capanema a frente desse ministério, de 1934 até 1945 .(...) O
governo de Getulio Vargas e Gustavo Capanema inauguram uma atuacéo
sistematica do Estado nacional no ambito cultural. Dentre outros
procedimentos, tem-se a criacdo de legislagdes para cinema, radiodifuséo,
artes, profissGes culturais e a constituicdo de inimeros organismos culturais
tais como: Superintendéncia de Educacdo Musical e Artistica, Instituto
Nacional de Cinema Educativo (1936), Servico de Radiodifusdo Educativa
(1936), Servico do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (1937),

Servico Nacional de Teatro (1937), Instituto Nacional do Livro (1937), e
Conselho Nacional de Cultura (1938). (RUBIM, 2011: p. 19 e 21)

Dentro desse contexto, a cultura esteve subordinada, desde 1930, ao Ministério da
Educacdo e Salde, e, a partir de 1953, ao Ministério da Educacdo e Cultura. Um ministério
proprio sé foi efetivado em 1985, apés o fim da ditadura militar — uma consequéncia do
profundo engajamento de participantes de diversas areas culturais no combate ao regime
ditatorial. Apenas cinco anos apds sua criacdo, o Ministério da Cultura (MinC) foi
desarticulado pelo entdo presidente Fernando Collor de Mello, que o rebaixou ao status de
secretaria. Em 1993, o presidente Itamar Franco reinstaurou o MinC, mas o ministério herdou
muitas lacunas institucionais, ja que Collor extinguiu uma série de érgaos culturais, como a
Fundacdo Nacional das Artes (Funarte), a Empresa Brasileira de Filmes (Embrafilme), a
Fundacdo Pro-Memoria (Pr6-Memoria), a Fundacdo Nacional das Artes Cénicas (Fundacen) e
0 Conselho Nacional de Cinema (Concine). Em um periodo de nove anos (1985-1994), os
orgdos nacionais de cultura foram dirigidos por dez pessoas distintas, num total de oito

ministros e dois secretarios.



Com o governo José Sarney, em 1985, foi implantada a primeira lei de incentivo a
cultura, baseada na rendncia fiscal, a Lei Sarney. Com ela ocorreu uma ruptura radical e o
inicio de um perfil de politica publica que se tornou, no governo Fernando Henrique Cardoso,
a principal forma de financiamento dos projetos culturais no pais: a iniciativa privada
custeando os empreendimentos de por ela escolhidos, majoritariamente com o dinheiro
publico destinado ao pagamento de impostos federais. Esta lei foi extinta na gestdo Collor, o
gue gerou uma corrida de estados e municipios buscando formular leis semelhantes em suas
respectivas esferas administrativas. Collor, porém, criou uma nova lei para substituir aquela
que cancelara. Desenhada por seu entdo secretdrio da cultura, Sergio Paulo Rouanet, a
chamada Lei Rouanet é o principal instrumento, atualmente utilizado, para a concessdo, a
nivel federal, de verbas para projetos culturais enviados ao MinC. No governo Fernando
Henrique Cardoso, as leis de incentivo deixaram de ser apenas uma modalidade de
financiamento tornando-se praticamente o Gnico meio de custeio de projetos culturais. Como
consequéncia, o mercado ocupou o lugar do Estado na definicdo das politicas culturais

nacionais.

A partir de 2002, a gestdo Lula mudou fundamentalmente a postura do Estado,
adotando uma noc¢do antropologica de cultura — mais ampla do que as interpretacdes dos
governos anteriores. [Essa visdo buscou considerar manifestagcbes culturais antes
negligenciadas e convidar a populacdo para debater a formulacdo de novas politicas publicas
na area cultural. Algumas das propostas formuladas ainda ndo foram implantadas, mas muitos
programas bem sucedidos estabeleceram-se: Cultura Viva, com as Redes e Pontos de Cultura;
0 Programa de Formac&o e Producéo e Teledifusdo do Documentério Brasileiro (DOC-TV); o
projeto Revelando Brasis; a Secretaria da Identidade e Diversidade Culturais (SID); a
fundacdo do Instituto Brasileiro de Museus (IBRAM), entre outros. Foi também criada a

Diretoria de Relagdes Internacionais, que sera comentada oportunamente.

Um aspecto da gestdo cultural do governo Lula, relacionado ao problema tratado nesse
estudo € a inexisténcia de defini¢do, nas politicas publicas do MinC, das medidas especificas
voltadas aos artistas e criadores. A grande preocupacdo em atender grupos ha muito tempo
sem voz fez com que esta parte fundamental da cadeia de producdo cultural fosse

negligenciada.



1.2 A DIFUSAO CULTURAL BRASILEIRA NO EXTERIOR: O CASO DAS ARTES VISUAIS

As manifestacdes culturais tém importancia fundamental como instrumentos de
conexdo entre culturas distintas e sdo excelentes ferramentas diplomaticas. Segundo
RIBEIRO (2001), p. 37:

De fato, nenhum outro instrumento de aproximagdo entre povos sera téo
diversificado, tdo dotado de recursos simbolicos e riquezas, ou de matizes
em permanente estado de renovacdo, quanto as manifestacfes culturais.
Exatamente por isso, nenhum outro serd téo instintivamente percebido como
patriménio comum de toda a humanidade. Nenhum tera o significado que as
atividades culturais evocam para o ser humano, sua capacidade de
sensibilizar, de convencer muito além dos limites de argumentos meramente
politicos ou econémicos. Por outro lado (...) nenhum outro instrumento
trard implicita a nocdo de prestigio que geralmente estd associada a
cultura, ou os desdobramentos e inferéncias que esse prestigio possibilita
em outros campos. O poderio militar ou econdmico de uma nacgao tende a
intimidar, a cultura seduz.

Compreendendo-se a cultura a partir da nogdo antropoldgica adotada pelo MinC desde
2002, refletir a respeito de politicas publicas para as artes visuais pode parecer um retorno as
visdes oligarquicas, que tinham as Belas Artes como o pilar mais elevado. Esse ponto de
vista, porém, € muito limitado. Apesar de requerer um repertorio especifico para fruicdo mais
aprofundada, as artes visuais tém um valor importante dentro de um quadro mais amplo de
praticas artisticas. A estrutura do discurso das artes visuais € Unica, permitindo a apresentacéao
de ideias de modo particular e desvinculado das barreiras linguisticas. Essa forma de
discussdo imagética € universal, funcionando muito bem na proposicdo de dialogos
transculturais. Em funcgéo dessas caracteristicas, torna-se um veiculo de difuséo de cultura nas

esferas internacionais.

Em um momento em que o Brasil evidencia-se no cenario politico internacional, é
comum, em funcdo da divulgacdo equivocada da midia, a compreensdo errébnea de que as
artes visuais brasileiras ja ttm um lugar de destaque no circuito internacional. Isso nao
corresponde a realidade. Consoante Ana Leticia Fialho, na publicagdo Mercado das artes:
global e desigual:

No Brasil, tende-se a interpretar eventos isolados — uma critica em favor de
um artista numa revista internacional, a participacdo numa exposicdo, a
venda (ou aceitacdo de uma doagdo) de uma obra a um museu — como um
fendmeno mais amplo, que traduziria o reconhecimento da arte brasileira em
nivel internacional e sua consequente inser¢do no “mercado internacional”.
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Na verdade, as criticas nem sempre serdo positivas, ou, se tm a intencdo de
sé-lo, muitas vezes, so superficiais — elaboradas por criticos que pouco ou
nenhuma familiaridade tem com a histéria da arte brasileira, acabam
forcando analogias entre o artista que analisam e artistas internacionais
consagrados; as exposi¢des nem sempre ddo destaque aos artistas brasileiros
e as obras adquiridas pelos museus internacionais vdo, em muitas ocasiges,

diretamente para 0S seus depésitos. (disponivel em:
<http://p.php.uol.com.br/tropico/html/textos/2551,1.shl>, acesso em
12/2/2013).

Esse desconhecimento generalizado das artes visuais brasileiras no exterior, que ignora
artistas considerados embleméticos como Tarsila do Amaral, Anita Malfatti e Alfredo Volpi,
é muito amplo. Inclui ndo sé artistas e obras, mas também o contexto histérico no qual estas
se inserem. Isso denota a auséncia de trabalhos regulares e consistentes na promocdo da
cultura nacional no exterior. Tendo como base a lacuna indicada, pode-se questionar quais
seriam as acles estatais empreendidas recentemente nessa direcdo. O cenario mostrou-se
fragmentado. As iniciativas do Ministério da Cultura, do Ministério das Rela¢bes Exteriores
e 0 Ministério da Educacdo ndo se apresentaram integralmente coordenadas, como sera

verificado a seguir.

O MinC possui a Diretoria de Relagdes Internacionais (DRI), apresentando um
programa de Promocdo da Cultura Brasileira no Exterior, lancado em julho de 2009,
constituido para dar apoio aos artistas com experiéncia no territério nacional, mas ainda
desconhecidos no exterior. O programa financiou projetos mediante um processo seletivo
aberto ao publico em 2009 e 2010. A DRI, segundo monitoramento de seu website, estava
inativa desde o fim de 2010 (Gltima noticia postada em 22/11/2010). Atualmente, o programa
de Intercdmbio e Difusdo Cultural estd a cargo de outro organismo do MinC, a Secretaria de
Fomento e Incentivo a Cultura (Sefic), que realizou editais para escolha de projetos,
financiados pelo Fundo Nacional de Cultura, concedendo recursos para o custeio de despesas
relativas a participacdo de artistas, técnicos, agentes culturais e estudiosos em atividades
culturais promovidas por instituicbes brasileiras ou estrangeiras, e pode cobrir transporte
pessoal, de equipamento, estadia, taxa de inscricdo e confeccdo de materiais para a atividade.

O MinC também custeia parte da participacdo do Brasil em grandes eventos culturais
internacionais. Essas iniciativas sdo valiosas, porém pontuais. Em longo prazo, elas podem
perder muito de seu impacto se ndo forem coordenadas com agOes regulares de manutengéo

realizadas pelo Ministério das Relacbes Exteriores — um assunto extenso que ndo é o objeto


http://p.php.uol.com.br/tropico/html/textos/2551,1.shl
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desse estudo. Convém, porém, citar dois eventos importantes dos quais o pais participou: a
Europalia em 2011, um grande festival internacional de arte realizado a cada dois anos na
Beélgica com o intuito de celebrar a heranca cultural do pais convidado e, entre 2005 e 2006, 0
Ano do Brasil na Franca, uma iniciativa pioneira buscando aprofundar as relacdes bilaterais

no ambito cultural, académico e econdmico.

A promocéao internacional das artes visuais implementada com objetivos primariamente
comerciais e fomentadas por organismos da area de negdcios, como a Agéncia Brasileira de
Promocdao de Exportagdes e Investimentos (Apex) ndo serd abordada nesse estudo.

A compreensdo mais ampla da promogéo cultural brasileira internacional pode ser
obtida focando os estudos nas a¢fes do Ministério das Rela¢bes Exteriores (MRE), também
conhecido como Itamaraty. Dentre as incumbéncias do MRE, estd a administracdo das
relacbes politicas, econdmicas, juridicas, comerciais, culturais, cientificas, técnicas e
tecnologicas do Brasil com a sociedade internacional Além desses encargos, inclui-se o

desenvolvimento e aplicacéo das a¢des de difusdo da cultura nacional no exterior.

Sobre os trabalhos de promocao cultural do MRE, o diplomata Edgar Telles Ribeiro,

em publicagéo de 1989, afirmou:

O apoio do Itamaraty a atividades culturais no exterior em passado mais
recente raramente terd refletido um planejamento mais sistematico,
circunstancia que decorre da falta de coordenacdo entre 6rgdos responsaveis
pelo assunto, cuja origem, por sua vez, remonta as baixas prioridades de que
0 tema se reveste internamente no pais. Some-se a esses dados a frequente
mudanca nas chefias dos setores culturais na Secretaria de Estado e nos
postos (fato que ndo impede, mas dificulta dar continuidade aos projetos) e
teremos um pano de fundo que em nada favorece um trabalho mais constante
e abrangente nesse campo. (RIBEIRO, 2011: p. 89)

Tendo em vista que o cenario das ac¢des de difusdo cultural promovidas pelo MRE em
1989 era muito diferente do quadro vigente, buscou-se mapear o que ocorre atualmente,

visando analisar quadro formado por essas agdes na atualidade.
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2. AS DIMENSOES DA CULTURA E A DIFUSAO CULTURAL NO AMBITO
INTERNACIONAL

Sabendo-se da existéncia das diversas dimensdes de significado na cultura, € importante

conceitua-la e indicar a motivacdo das escolhas das concepcdes referenciais.

Para Isaura Botelho, pesquisadora, pds-doutora e ex-administradora de 6rgaos publicos
culturais, existem duas dimens@es da cultura, a antropologica e a sociologica. A dimensao
antropoldgica esta relacionada a construcéo da cultura a partir das relacdes humanas na esfera
social. Por meio de infinitas interagdes com outros, o individuo desenvolve, ao longo de sua

existéncia, significados simbélicos para o que foi apreendido,

Desta forma, cada individuo ergue a sua volta, e em funcdo de
determinacBes de tipo diverso, pequenos mundos de sentido que lhe
permitem uma relativa estabilidade. Desse modo, a cultura fornece aos
individuos aquilo que ¢ chamado por Michel de Certeau, de “equilibrios
simbdlicos, contratos de compatibilidade e compromissos mais ou menos
temporarios” (...) aqui se fala de habitos e costumes arraigados, pequenos
mundos que envolvem as relagbes familiares, as relagdes de vizinhanca e a
sociabilidade num sentido amplo, a organizacdo dos diversos espagos por
onde se circula habitualmente, o trabalho, o uso do tempo livre, etc.
(BOTELHO, 2001: p 2.)

A dimensdo socioldgica, por outro lado,

ndo se constitui no plano do cotidiano do individuo, mas sim em ambito
especializado: é uma producdo elaborada com a intencdo explicita de
construir determinados sentidos e de alcangar algum tipo de publico, através
de meios especificos de expressdo. Para que essa intencdo se realize, ela
depende de um conjunto de fatores que propiciem, ao individuo, condigdes
de desenvolvimento e de aperfeicoamento de seus talentos, da mesma forma
que depende de canais que lhe permitam expressa-los. Em outras palavras, a
dimensdo socioldgica da cultura refere-se a um conjunto diversificado de
demandas profissionais, institucionais, politicas e econfmicas, tendo,
portanto, visibilidade em si propria. Ela compde um universo que gere (ou
interfere em) um circuito organizacional, cuja complexidade faz dela,
geralmente, o foco de atencdo das politicas culturais, deixando o plano
antropoldgico relegado simplesmente ao discurso. (BOTELHO, 2001: p. 2)

Em termos de politicas publicas, as diretrizes para a construcdo de uma pratica comum
podem ser tracadas de acordo na conjugacao dos significados expostos por Botelho. No caso
do Brasil, a partir de 2002, o Governo Federal levou em consideracdo principalmente as

dimensdes antropoldgica e simbdlica para a construgdo das suas politicas publicas culturais.
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Houve uma lacuna nas politicas formuladas pelo MinC durante a gestdo Lula: ndo sendo

determinadas medidas voltadas aos artistas.

No Sistema Nacional de Cultura foi incluida, além das dimensGes sociol6gica e
antropologica, a dimenséo cidada da cultura, baseada na Declaragéo dos Direitos Culturais da
UNESCO - criada como complemento a Declaragdo dos Direitos do Homem. A assuncéo
dos direitos culturais como integrantes da esfera mais ampla dos Direitos foi algo recente e a
partir de 2002, o MinC buscou implementar programas que os efetivassem. O artigo 3c da
Declaragéo dos Direitos Culturais afirma que:

Toda pessoa, individualmente ou em coletividade, tem direito: de ter acesso,
principalmente pelo exercicio dos direitos & educacdo e a informacgdo, aos

patrimdnios culturais que constituem expressdes das diferentes culturas bem
como dos recursos para as geracOes presentes e futuras. (UNESCO,2005:

p.6)

O excerto parece sugerir uma reflexdo sobre as politicas pablicas de difusdo cultural
internacional. Se toda pessoa, individualmente ou em coletividade, possui o direito de acesso
aos patrimoénios culturais que constituem expressdes das diferentes culturas, a referéncia esta
posta para todo e qualquer ser humano, ndo se restringindo aos cidaddos de um Unico pais. O
texto do Sistema Nacional de Cultura também oportuniza a¢Ges nessa dire¢cdo, como pode ser
verificado no trecho abaixo:

Esses posicionamentos colocam em evidéncia a realidade p6s-Guerra Fria,
na qual as culturas e as identidades culturais, e ndo mais as ideologias, é que
tém moldado os padrdes de coesdo, desintegracdo e conflito entre os povos e
nacBes. Diante dessa realidade, o caminho para manter a paz passa pelo
estabelecimento de didlogos interculturais, tendo como ponto de partida as

diferentes concepcdes de dignidade humana, presentes em todas as culturas.
(SNC, 2011: p. 34)

Nesse estudo foi adotada a concepcdo antropoldgica da cultura que fundamentou as
propostas de investigacéo, as analises de dados e as conclusdes. Os estudos de Isaura Botelho

e Marilena Chaui foram os marcos tedricos responsaveis pelo embasamento das reflexdes.

3. METODOLOGIA DE PESQUISA

Buscando mapear as acdes efetuadas pelo MRE que dizem respsito a difusdo da cultura

brasileira no exterior, e as artes visuais em particular, procurou-se, dentro das atividades de
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divulgacdo da cultura nacional promovidas por este 6rgdo governamental, buscar aquelas que

ofereceriam informag0es suficientes para a geracdo de dados consistentes.

Tendo em vista a escassez de dados disponiveis a respeito da difusdo cultural fora do
pais, decidiu-se analisar a programacdo cultural divulgada pelos postos diplomaticos por meio
de seus websites. Foram escolhidos embaixadas e consulados nos cinco continentes, sendo
que, no caso dos consulados, foram incluidas cidades de grande peso cultural, a saber:
Ottawa, Washington, Nova York, Cidade do México, Havana, Caracas, Lima, Quito, La Paz,
Assungdo, Montevideo, Buenos Aires, Santiago, Lisboa, Madrid, Roma, Paris, Berna,
Genebra, Bruxelas, Haia, Berlim, Viena, Praga, Londres, Dublin, Copenhague, Oslo,
Estocolmo, Helsinque, Budapeste, Atenas, Moscou, S&o Petersburgo, Ancara, Istambul, Nova
Délhi, Mumbai, Pequim, Shangai, Hong Kong, Seul, Téquio, Jacarta, Bangkok, Telavive,
Abu Dhabi, Camberra, Sydney, Wellington, Pretéria, Cidade do Cabo, Harare, Abuja,
Luanda, Maputo, Nairdbi, Acra, Argel, Abidjan, Adis Abeba, Bamako, Bissau, Kinshasa,

Brazzaville, Gaborone, Dacar, Cotonou, Cairo, Cartum.

Um dos objetivos da pesquisa foi investigar quantas e quais embaixadas possuiam
paginas culturais em seu websites, e se estas mantinham uma agenda de atividades atualizada.
A partir disso, buscou-se listar todos os eventos nelas divulgados, com o intuito de construir
um quadro da promocdo eletrénica realizada pelo MRE. As agendas culturais, quando
disponiveis, nem sempre estavam atualizadas — na verdade o mais comum era 0 oposto —
entdo, decidiu-se computar todos os eventos realizados de janeiro de 2012 a abril de 2013, um
periodo de dezesseis meses. Os dados foram coletados entre o final de fevereiro e o final de
abril de 2013.

Compreende-se que 0 método de mapeamento proposto nao tragou um quadro total da
promogéo cultural fomentada pelo MRE, e sim um registro da divulgacdo cultural realizada
por meio da internet. Sabe-se também que ha o risco de ser considerado como promovido pelo
Itamaraty, um evento listado em seus websites, porém organizado pela comunidade — as
embaixadas anunciavam atividades externas, mas raramente indicavam quem as produziu.
Além disso, é possivel que existam eventos realizados por esses postos diplomaticos que ndo
tenham sido divulgados nos meios eletrénicos deles. Excetuadas essas ocorréncias, dados
importantes foram desvelados por essa pesquisa e permitiram, dentro da restricdo da proposta,

elaborar reflexdes sobre o assunto.
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Além das embaixadas, foram pesquisados outros organismos relacionados a elas: 0s
Centros Culturais Brasileiros (CCBs). Segundo o Ministério das Rela¢Ges Exteriores, 0S
centros culturais sdo importantes pois,

Sao institui¢des diretamente subordinadas ao Chefe da Missdo Diplomatica
ou reparticdo consular do Brasil em cada pais, constituindo o principal
instrumento de execucdo da nossa politica cultural no exterior. Suas
atividades estdo relacionadas ao ensino sistemético da Lingua Portuguesa
falada no Brasil; & difusdo da Literatura Brasileira; a distribuicdo de
material informativo sobre o Brasil; a organizacdo de exposi¢des de artes
visuais e espetaculos teatrais; a coedicdo e distribuicdo de textos de autores
nacionais; a difusdo de nossa musica erudita e popular; a divulgagdo da
cinematografia brasileira; além de outras formas de expressdo Cultural
Brasileira, como palestras, seminarios e outros. No momento, existem 21
(vinte e uma) unidades, assim distribuidas: 12 (doze) no continente
americano, 3 (trés) no continente europeu e 6 (seis) no continente

africano. (disponivel em: <http://dc.itamaraty.gov.br/lingua-e-
literatura/centros-culturais-o-brasil>, acesso em 3/4/2013).

Informacgdes sobre esses centros culturais ndo sdo facilmente acessiveis. A péagina
eletrénica da qual foi extraido o texto acima ndo estad mais disponivel por acesso direto do site

do MRE sendo encontrada por meio de pesquisas com palavras-chave realizadas no Google.

Apesar de a referida pagina mencionar vinte e um CCBs, descobriu-se um ndmero
maior dessas instituicbes por meio da listagem presente no website do CCB de Barcelona. As
entidades monitoradas encontram-se nas seguintes cidades: Assuncdo, Barcelona, Bissau,
Bogota, Buenos Aires, Caracas, Cidade do México, Georgetown, Helsinque, La Paz, Lima,
Luanda, Managua, Maputo, Montevidéu, Panama, Paramaribo, Quito, Porto Principe, Praia,
Pretéria, Roma, Santiago, Sdo Domingos, Sao José, Sdo Salvador, Sdo Tomé. Alguns desses
centros culturais foram desvinculados da subordinacdo direta ao MRE e se tornaram
institutos. Dois desses institutos, em Berlim e Washington D.C, foram fechados em 2005 e
2008 respectivamente. A administracdo do Instituto de Mildo, quando em vias de desativacéo,
foi assumida por brasileiros desvinculados do governo, mas ainda apresentou parte de seu
custeio pago pelo Estado brasileiro. E importante dizer que o propdsito principal da existéncia
dos CCBs é o ensino e difusdo da lingua portuguesa e que dentro da estrutura administrativa
do Itamaraty, eles estdo sob os cuidados da Divisdo de Promogdo da Lingua Portuguesa
(DPLP).

Por meio da lei de acesso a informagdo, solicitou-se ao MRE a listagem de todos os

eventos financiados total ou parcialmente com recursos de sua Divisdo de Operagdes e


http://dc.itamaraty.gov.br/lingua-e-literatura/centros-culturais-o-brasil
http://dc.itamaraty.gov.br/lingua-e-literatura/centros-culturais-o-brasil
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Difusdo Cultural (DODC), o que constituiu o terceiro campo de acdo. Esta divisdo
responsabiliza-se pela difusdo e promocdo da cultura brasileira, exceto do audiovisual.
Buscou-se, com isso, tracar um perfil real, mesmo que parcial, das atividades custeadas pela
divisdo e entdo compara-lo com os resultados obtidos no mapeamento das atividades de

promocao eletrénica dos postos diplomaticos e Centros Culturais Brasileiros.

Os resultados obtidos referiam-se apenas as acdes na América Latina, apesar de a
requisicdo solicitar dados globais do ano de 2012. De acordo com os dados ndo se sabe se 0
investimento de fundos do ministério fez-se apenas nos paises vizinhos, ou se existem outras
despesas néo citadas nesta listagem. Segundo o documento encaminhado, as cidades nas quais
a DODC financiou atividades sdo: Assunc¢do, Buenos Aires, Bogota, Caracas, La Paz, Lima,
Montevideu, Paramaribo, Quito, Santiago, Caiena, Cochabamba, Cordoba, Mendoza, Riviera

e Santa Cruz.

4. APRESENTACAO E ANALISE DOS DADOS

Apos a verificagdo detalhada, constatou-se que ndo existe uniformidade em relagdo ao
modo como as embaixadas abordam o assunto “cultura” em seus websites. Da inexisténcia de
paginas sobre o assunto até calendarios de eventos divulgando atividades ocorridas em 2011
ou 2010 e as apresentacdes sobre a copa do mundo de 2014 ou as olimpiadas de 2016,
percebeu-se que ndo ha unidade no tratamento do tema por parte das representaces

brasileiras no exterior.

Os dados, apresentados em forma de grafico, e as analises a seguir, referem-se aos

eventos culturais divulgados pelas embaixadas e CCBs.
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Embaixadas com pagina cultural em seu
website:

mCom pagina cultural - 40

@ Sem pégina cultural - 30

Gréfico 1: Embaixadas com pégina cultural em seu website.

Verificou-se que dos setenta postos diplomaticos investigados, quarenta possuem
paginas sobre cultura em seus websites. Portanto, entre as representacBes nacionais
pesquisadas, trinta, ou seja, 42,9% dos locais monitorados, ndo tratam de assuntos culturais
por meio da internet. Nesse percentual estdo as seguintes cidades: Washington D.C., Havana,
Lima, Quito, Assuncdo, Montevidéu, Santiago, Moscou, Sdo Petersburgo, Istambul, Nova
Délhi, Mumbai, Pequim, Shangai, Hong Kong, Seul, Jacarta, Camberra, Abuja, Luanda, Acra,
Abidjan, Adis Abeba, Bamako, Brazzaville, Cairo, Cartum, Cotonou, Dacar e Gaborone.
Destacou-se a inexisténcia de divulgacdo cultural eletrénica em nenhum dos paises dos
BRICs. Nessas nacdes analisou-se ao menos duas cidades, com o intuito de verificagdo de
alguma politica especifica de difusdo cultural voltada ao conjunto dos paises considerados — a
negativa foi veemente. No grupo analisado, as embaixadas na Africa estavam em maior
numero. Em funcdo da aproximacéo continuada do Brasil junto ao continente africano durante
0 governo Lula, esperava-se que existissem agdes mais concretas de difusdo cultural nessa
localidade. Sobre a América do Norte, sobressaiu o fato de que Washington, D.C., embaixada
com tradi¢do na divulgacdo da cultura brasileira, tenha retirado de seu website, durante o
periodo de levantamento desta pesquisa, a pagina que tratava dessa area. Desde 2002 o olhar
do estado brasileiro voltou-se a um conceito de cultura mais abrangente e inclusivo, e a

politica externa deteve-se em paises do eixo sul, da Africa e América Latina, mas isso nio
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significava que as politicas ou agdes de difusdo nos paises do eixo norte devessem ser
abandonadas.

Dos postos diploméaticos que ndo mencionaram a cultura em seus sitios eletrnicos,
doze encontram-se na Africa, dez na Asia e seis na América do Sul. A situagio das acdes de
difusdo cultural nas nagbes vizinhas é menos preocupante, por existirem Centros Culturais

Brasileiros em diversos paises da América Central e do Sul.

Embaixadas pesquisadas que nao possuem
pagina cultural em seu website, indicadas por
continente:

m Oceania- 1

= América do Norte - 1

= América Central e do Sul - 6
D Asia- 10

0 Africa - 12

Gréfico 2: Embaixadas pesquisadas que ndo possuem pégina cultural em
seu website, indicadas por continente.

Analisando os quarenta postos diplomaticos que apresentam paginas culturais em seus
websites, verificou-se que dez deles ndo divulgam qualquer atividade; trés deles apresentam
eventos de 2011, ou anteriores; doze postos diplomaticos apresentam a programacao de 2012
e somente quinze possuem agenda cultural atualizada. Os resultados obtidos indicam que a
quantidade de acOes é pequena. Tendo em vista que a verificacdo das informagdes foi
efetuada em um curto intervalo de tempo, ndo se pode afirmar que a atualizacdo dos

calendarios de atividades seja continua. Um exemplo dessa ocorréncia foi constatado na
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Cidade do México, em que, no primeiro levantamento de fevereiro, os eventos divulgados
estendiam-se de janeiro a mar¢o e na segunda verificacdo, realizada no final de abril, a

programacao manteve-se inalterada, apresentando as mesmas informacdes do més anterior.

Das 40 embaixadas com paginas culturais:

H Eventos apresentados eram de
2011 ou antes, ou sem datacéo -
3

B N&o apresentam nenhum evento
-10

I Programacdo apenas de 2012 -
12

O Programacdo atualizada - 15

Grafico 3: Datacdo dos eventos nas embaixadas com paginas culturais.

Agendas culturais atualizadas em relacao
ao total de embaixadas pesquisadas:

W P4ginas culturais atualizadas -
15

D Péginas culturais desatualizadas
ou inexistentes - 55

Grafico 4: Agendas culturais atualizadas em relagdo ao total de embaixadas
pesquisadas.
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A divulgacéo eletronica das atividades dos Centros Culturais Brasileiros € mais precaria
do que a realizada pelas embaixadas. Dos vinte e sete centros pesquisados, dezenove nao
possuem website. Dos oito com endereco eletronico; dois deles tém a agenda desatualizada;
outros dois ndo possuem agenda cultural; em dois dos websites as paginas estdo indisponiveis
e apenas dois centros mantém atualizada a relacdo das atividades oferecidas a comunidade
(Cabo Verde e El Salvador). E rarissimo encontrar nas paginas dos postos diplomaticos
referéncias a esses centros e os links para as suas paginas. Trata-se de um problema
extremamente sério, tendo em vista que essas instituicdes culturais sdo “diretamente
subordinadas ao Chefe da Missdo Diplomatica ou reparti¢cdo consular do Brasil em cada pais,

constituindo o principal instrumento de execu¢do da nossa politica cultural no exterior”, como

indicado pelo Ministério das Relacdes Exteriores (disponivel em:
<http://dc.itamaraty.gov.br/lingua-e-literatura/centros-culturais-o-brasil>, acesso em
3/4/2013).

Centros de Estudos Brasileiros (CEB) na
internet:

® Com agenda cultural atualizada
-2

H Agenda cultural desatualizada - 2

‘ m Sem agenda cultural no site - 2

© Website nao abre - 2

0 Sem website - 19

Gréfico 5: Centro de Estudos Brasileiros (CEB) na internet.

Esses nimeros alarmantes mostraram a falta de uniformidade no gerenciamento de um
aspecto elementar desses centros: a divulgacdo de suas atividades. E problematico pensar em

entidades responsaveis pela comunicacao, difusdo da cultura, voltadas a criacdo e atendimento


http://dc.itamaraty.gov.br/lingua-e-literatura/centros-culturais-o-brasil
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de publico frequentador, sem um plano definido. Nesse sentido, sabe-se que a internet possui
a melhor relacdo de custo-beneficio, uma vez que o investimento é baixo em relacdo ao

retorno e o alcance de comunicacao.

Na somatdria dos eventos divulgados eletronicamente por postos diplomaticos e CCBs,
predominam as atividades musicais e cinematogréaficas: as artes visuais aparecem em terceiro
lugar. Nessa soma preliminar, porém, foram computadas todas as exposi¢cdes divulgadas,
sendo que algumas delas ndo se encaixam, necessariamente, nessa area — COMO a ocorrida no
Japdo, exibindo uma réplica da catedral de Brasilia feita com os blocos da marca Lego. Os

eventos da rea de artes visuais serdo analisados a seguir.

Eventos divulgados pelas embaixadas e
CEBs
apresentados por areas:
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Gréfico 6: Eventos divulgados pelas embaixadas e CEBs apresentados por areas.

A respeito dos tipos de atividades custeadas pela DODC, a musica aparece em primeiro
lugar e apresenta ampla vantagem em relacdo ao segundo colocado, a literatura. Nessa

primeira listagem, as artes visuais ficam em quarto lugar, com dez exposi¢Oes apresentadas ao
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publico. Apesar disso, existem outros eventos, organizados separadamente no primeiro
grafico, que podem ser incluidos na &rea de artes visuais: 0s concursos e prémios voltados a
pintura e gravura, o grafite, as feiras de arte contemporanea, os programas de residéncia
artistica, as histérias em quadrinhos e os encontros fotograficos. Agrupando-as, essas

atividades passam a ocupar o segundo lugar na listagem, totalizando dezenove produgdes.

Eventos custeados pela DODC em 2012:

apresentacdo por areas
45

40

30 -

Gréfico 7: Eventos custeados pela DODC em 2012: apresentagdo por areas.

No proximo passo dessa investigacdo, serdo analisados os eventos de artes visuais,
entre aqueles que foram mapeados. Foi utilizada a listagem mencionada anteriormente,
incluindo também as atividades divulgadas pelos postos diplomaticos e CCBs. As cidades

consideradas foram: Santiago, Riviera, Bogota, Buenos Aires, La Paz, Lima, Quito,
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AdisAbeba, Praia, Sdo Salvador, Cidade do México, Madrid, Haia, Berlim, Viena, Londres,

Oslo e Toquio.

Eventos de artes visuais listados por tipo:

m Exposicao - 34
M Feira de arte contemporanea - 2
m Palestra - 2
® Workshop/ oficina - 2
‘ m Concurso - 2

E Histdria em quadrinhos - 2
@ Encontro fotografico - 1
DOCurso -1

OGrafite - 1

O Apresentacdo de artista - 1

Gréfico 8: Eventos de artes visuais listados por tipo.

Os dados indicaram o numero reduzido de atividades relacionado as artes visuais (com
excecdo das exposicOes), no periodo de tempo investigado. Mostras visuais sdo importantes,
mas podem ser melhor exploradas pelos promotores e melhor compreendidas pelo publico
quando estruturadas em conjunto com outros eventos de apoio (cursos, palestras, workshops,
oficinas e encontros) — ainda mais em culturas estrangeiras. O total de eventos que nao sejam
exposi¢cdes, no periodo investigado, foi de apenas seis producdes, o que parece indicar a
auséncia de visdo estratégica para com a difusdo das artes visuais no exterior a longo prazo.
As atividades realizadas foram: um panorama de histdria da arte brasileira no século XIX e
XX, na cidade do México; um workshop de artes plasticas sem maiores identificagdes em
Praia, Cabo Verde; uma oficina de gravura em S&o Salvador; a palestra A expedicdo
brasileira de 1817 retratada na arte de Thomas Ender, em Washington; um col6quo para a
mostra Pop, Realismo e Politica, em Buenos Aires e um encontro fotografico em Caiena.
Apresentando baixo custo em relagdo as exposi¢des, eventos com esse perfil podem e devem

ser realizados isoladamente, planejados como ferramentas no estabelecimento de base,
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possibilitando um conhecimento mais amplo da cultura visual brasileira por outros povos.

Perfil das exposic¢des realizadas:

B Temas relacionados a identidade
nacional - 11

M Artistas dentro do circuito das
artes -9

H Artistas de outros paises - 3

m Exposicdes histdricas - 3

m Temas fora das artes visuais - 3

@ Artistas amadores -3

o Artistas de pouca visibilidade - 2

Grafico 9: Perfil das exposicoes realizadas.

Tendo em vista que as exposicdes foram os eventos mais realizado dentro da area
pesquisada, decidiu-se averiguar quais temas ou artistas foram abordados nessas mostras.
Percebeu-se que praticamente um terco de todas elas ocuparam-se de assuntos relacionados a
identidade nacional, refor¢ando esteredtipos da imagem do pais no exterior. Organizadas nas
cidades de Buenos Aires, Madrid, Oslo, Toquio, Adis Abeba, Santiago e Bogota, essas
exposicdes apresentaram temas como: a cidade de Brasilia, a capoeira, o futebol, a Amaz6nia,
a Mata Atlantica, os diarios visuais de estrangeiros em viagem pelo pais e pecas graficas
inspiradas nas musicas brasileiras. Em segundo lugar encontraram-se mostras de artistas e
ilustradores inseridos no circuito comercial das artes; nesse grupo estavam as participacoes de
brasileiros em bienais e mostras coletivas dotadas de visibilidade. Em terceiro lugar situaram-
se artistas de outros paises (todos latino-americanos e custeados pela DODC em nacoes
vizinhas) junto com as exposi¢@es histdricas. Foram categorizadas exibicGes a respeito de
algum periodo da histéria da arte ou artista consagrado ja falecido. Houve em Viena a mostra
Além do Brasil, sobre etnografia brasileira do século XIX, Pop, Realismo e Politica em
Buenos Aires e Geraldo de Barros: What Remains em Londres. Também em terceiro lugar,

apareceram exposi¢des de artistas amadores junto as mostras de assuntos nao relacionados as
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artes visuais, como World Heritage Exhibit built with Lego part 2: Catedral de Brasilia. No
final da listagem estavam os artistas com trabalhos pouco conhecidos, ainda ndo inseridos no

sistema das artes.

5. CONSIDERACOES FINAIS:

A partir da organizacdo dos dados apresentados, percebeu-se que ndo existe coesdo no
tratamento dado pelos postos diplomaticos as suas paginas culturais e a divulgacéo eletrdnica
das atividades promovidas por eles. Os resultados obtidos demonstraram que ndo ha uma
linha de trabalho comum as instituices pesquisadas, no que diz respeito ao planejamento de
atividades e a difusdo da cultura brasileira no exterior. No que se refere as artes visuais,
percebeu-se que uma parte consideravel dos eventos realizados na area promoveram uma
imagem limitada do Brasil no exterior, reforcando visdes estereotipadas de identidade cultural

por meio da apresentacdo de assuntos clichés — futebol, indios, mata, capoeira.

Analisando-se 0 quadro investigado, pode-se sugerir alguns encaminhamentos aos
problemas identificados. E certo que a implantacdo de mudancas de planejamento depende de
recursos humanos e financeiros. Apesar disso, poderiam ser adotadas algumas medidas
elementares e de baixo custo na homogeneizacdo de condutas. Por exemplo, a determinacgéo
de certos topicos basicos a serem apresentados nas paginas eletrénicas de todos os postos
diplomaticos, deixando espago para necessidades especificas e peculiaridades culturais de
cada localidade. Dentro disso, é importante integrar os CCBs nos websites das embaixadas e
criar diretrizes unificadas para a divulgacdo de suas atividades. Gradativamente, unificagoes
na area de promocéo eletrénica do MRE tém sido implementadas, como o layout geral das

paginas das embaixadas — recurso fundamental para aplicacdo na area da cultura.

Em relagdo aos tipos de eventos realizados, percebeu-se a necessidade da criagdo de um
plano de acdo com metas a curto, médio e longo prazo. Este planejamento deve levar em
consideracdo o0s interesses politicos das relacGes exteriores brasileiras e também as
singularidades de cada linguagem artistica. Conectando essas informacfes, € possivel
estruturar atividades eficazes, voltadas a abrir novas frentes de relacionamento internacional

por meio de recursos potentes de comunicagéo.



26

E importante reforcar as reflexdes apresentadas na primeira parte do estudo, na pagina
onze, enfatizando que as caracteristicas inerentes a estrutura de comunicacéo das artes visuais
permitem possibilidades Unicas de didlogo e a transcendéncia de barreiras. Um exemplo
dessas possibilidades pode ser visualizado a partir da exposicdo do escultor inglés Henry
Moore, realizada pelo Conselho Britanico em Caracas, em 1983, logo ap6s a guerra das llhas
Malvinas. A situagdo politica entre os dois paises estava bastante tensa, e as obras do artista
fomentaram uma reabilitacdo mais rapida das comunicacdes entre ambos os lados, permitindo

resultados politicos acelerados, manifestados antes dos resultados culturais.

Para a &rea de artes visuais, especificamente, seria importante a criacdo de um plano de
difusdo que considerasse ndo somente a organizacdo das exposicdes, mas a producdo de
outros tipos de atividades, como cursos, palestras, workshops, simpdsios, oficinas e encontros.
Esses tipos de eventos podem ser apresentados em conjunto com as mostras visuais, mas
podem acontecer também separadamente. Eles sdo uma forma menos dispendiosa de
divulgacédo da cultura visual brasileira e, por isso, podem ser organizados sistematicamente,
em maior numero e dentro de um plano de difusdo com metas a médio e longo prazo. Assim,
pode-se promover as muitas facetas da cultura brasileira para o publico estrangeiro,
remediando, pelo menos em parte, a questdo da ampla promogéo de temas estereotipados da

cultura nacional.

Se as linguagens artisticas ndo forem utilizadas como recursos estratégicos na criacdo e
reforco do relacionamento com outras nagdes, podem ser perdidas oportunidades valiosas do
emprego de elementos Unicos na elaboracdo e fortalecimento de lagos singulares e mais

consistentes. Afinal, o poderio econémico e militar de um pais intimida, mas a cultura seduz.
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