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Como os apoiadores do presidente Jair Bolsonaro
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RESUMO

Em um contexto de intensa polarizacdo politica como o que ocorre no Brasil em 2022 ndo ¢
incomum encontrar interpretagdes opostas sobre os mesmos fatos. A partir disso, por meio de
entrevistas com sujeitos que identificam o governo Bolsonaro como 6timo ou bom, buscamos
compreender alguns dos mecanismos que contribuem a fixacdo das crencas, nos termos de
Charles Peirce, e de que maneira a relacdo com a imprensa tradicional € os novos recursos de
informacao, como as redes sociais, contribuem nesse processo.

PALAVRAS-CHAVE: Charles Pierce, Crenca, Media Literacy, Desinformagao,
Bolsonarismo.

ABSTRACT

In a context of intense political polarization such as what is happening in Brazil in 2022, it is
not uncommon to find opposing interpretations of the same facts. From this, through
interviews with subjects who identify the Bolsonaro government as excellent or good, we
seek to understand some of the mechanisms that contribute to the fixation of beliefs, in
Charles Peirce's terms, and how the relationship with the traditional press and the new
information resources, such as social networks, contribute to this process.

KEYWORDS: Charles Pierce, Crenca, Media Literacy, Misinformation, Bolsonarism.

RESUMEN

En un contexto de intensa polarizacién politica como lo que esta ocurriendo en Brasil en
2022, no es raro encontrar interpretaciones opuestas de los mismos hechos. A partir de eso, a
través de entrevistas con sujetos que identifican al gobierno de Bolsonaro como 6ptimo o
bueno, buscamos comprender algunos de los mecanismos que contribuyen a la fijacion de
creencias, en términos de Charles Peirce, y como la relacion con la prensa tradicional y los
nuevos recursos de informacion, como las redes sociales, contribuyen a este proceso.

PALABRAS CLAVE: Charles Pierce, alfabetizacion mediatica, desinformacion,
bolsonarismo, creencia, verdad.
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1. Introducao

Em outubro de 2020, o presidente Jair Bolsonaro afirmou numa coletiva de imprensa:
“eu ndo quero acabar com a Lava-Jato, eu acabei com a Lava-Jato. Porque ndo tem mais
corrup¢do no governo” (CNN, 2020). Perante uma manifestacdo tdo taxativa sobre um
problema endémico das democracias, muitos ficaram surpresos ou avaliaram essa
manifestagdo como um jogo retérico do presidente, caracterizado por se manifestar de forma
provocadora e beligerante.

No entanto, o discurso de luta contra a corrup¢do continua sendo utilizado como
bandeira do suposto desempenho positivo do governo, apesar de ser confrontado com
multiplos escandalos que questionam essa ideia (BONIN, 2021; DEUTSCHE WELLE, 2022).
Existe entdo, em algum nivel, duas propostas que tratam de aspectos opostos sobre 0 mesmo
fendomeno: 1) O governo Bolsonaro ¢ um exemplo de luta contra a corrup¢do; ou 2) O
governo ndo s6 ndo ¢ um bom exemplo, mas representa a deterioragdo do uso dos recursos
publicos.

Esse tipo de dualidade estd presente na maioria dos temas relevantes para a avaliagao
de um governo. Em outros campos, como a economia, a disputa ndo ¢ sobre se o Brasil esta
ou ndo num momento de crise, e sim, sobre quais as razdes dessa crise. Assim, coexistem
afirmagdes opostas: 1) A desaceleragdao da economia ¢ produto de politicas de isolamento
social e quarentena (lockdown) que desconheciam no seu momento o impacto que teriam para
a economia; ou 2) A desaceleragdo ¢ produto de uma série de elementos de maior
complexidade no cenario econdmico global agravados pela deficiente administragdo publica e
pelas politicas de redugdo do Estado.

O cidadao tende a aderir a uma das opgdes dessa leitura dos fatos. Ja que a imprensa
ndo ocupa mais o lugar privilegiado de curador dessas informagdes, pois “o jornalista deixou
de ser o gatekeeper para ser um gatekeeper entre muitos outros (SINGER, 2007 apud
BASTOS, 2012), o ambiente de acesso a informagdo tornou-se estruturado pela logica das
plataformas e do algoritmo que as estrutura. Assim, vivemos um momento historico no qual
nossa relacdo com o outro ¢ com informagdes de interesse publico sdo profundamente
condicionadas por uma homofilia, pela busca do similar, situagdo que cria um solo fértil para
opinides tendenciosas e mal informadas (NYHAN; REIFLER, 2010).

Tendo esse contexto como base, procuramos compreender como os eleitores que ainda

se sentem identificados com o Governo Bolsonaro se relacionam com a informacao, ou seja, a



partir da informacao que eles acessam como ddo o sentido e acreditam ou ndo, para construir
uma leitura da realidade. Procuramos entender se existe uma rede de informagao articulada
que organiza o transito dessa informacao e na qual estdo inseridos esses eleitores que apenas
replicam informacdes de outros. Pretendemos também observar quais sao as possiveis
relacdes entre os meios ou sujeitos que este grupo identifica como fontes ou referéncias
confiaveis e, finalmente, identificar alguns dos elementos que determinam essa constru¢do de
confiabilidade, o que determina para eles a fixa¢do da crenga (CP 5.377°).

Para compreender estes fendmenos, realizamos uma série de entrevistas
semi-estruturadas individuais com sujeitos que avaliavam, no momento da entrevista, o
governo Bolsonaro como 6timo ou bom. Posteriormente, organizamos esse material por eixos
tematicos para mapear elementos tedricos e retdricos que contribuem a formulacdo de uma
leitura logica dos fatos, e finalmente analisamos as respostas a luz de conceitos que
consideramos fundamentais para contribuir na compreensao do processo de fixag¢do da crenga

no contexto da atual hipertrofia de fontes e informagoes.

2. Apresentacio do problema

No dia 7 de setembro de 2021, na avenida Paulista, cerca de 125 mil pessoas se
reuniram para demonstrar apoio ao governo de Jair Bolsonaro. Ao mesmo tempo, no vale do
Anhangabati, a menos de trés quilometros dali, um grupo ndo muito menor de pessoas se
reunia para demonstrar oposi¢do e desacordo com o governo. Tanto na manifestagao da
avenida Paulista como no Vale, principios como liberdade, direitos, igualdade eram
levantados.

Desde 2016, com a entdo inesperada vitoria de Donald Trump, nos Estados Unidos, e
do Brexit, na Inglaterra, cresceu exponencialmente o interesse pelo impacto das redes sociais
no exercicio politico e na democracia, e particularmente pela problematica da producdo e
difusdo de informagdo para a constru¢ao da opinido do eleitor. Diversos estudos tém surgido
em varias partes do mundo sobre a relagdo entre a desinformagao e a democracia (FARKAS;
SHOU, 2019). No Brasil, o ano 2018 marcou a chegada desse novo fendmeno no exercicio
democratico com a vitoria, nas eleigdes presidenciais, do candidato de extrema direita Jair
Bolsonaro.

A vitoria de Bolsonaro, que pareceu chocante e inesperada para muitos, ndo foi

surpresa para quem estava acompanhando os estudos de Big Techs, micro-targeting e

3 CP Abreviacdo para Collected Papers, citagdo convencionada na sistematiza¢do da obra de Peirce.



manipulacdo eleitoral. Seria a partir dessas analises e das descobertas relevantes nos meses
prévios a sua eleicdo (ROSENBERG et al., 2018) que muitas das andlises jornalisticas e
pesquisas académicas procuraram dar conta de uma situagdo tao inédita na politica brasileira:
a vitoria de um politico tradicional, do “baixo clero” da camara com discurso extremista e
beligerante.

Tencionando compreender essa situagdo, estudos académicos e pesquisas jornalisticas
debrucaram-se na busca dos elementos que impulsionaram esse fendmeno. Na andlise desses
autores era claro o papel fundamental que ocupavam as redes sociais e principalmente o
Whatsapp na estratégia de comunicacdo da campanha Bolsonaro (PIAIA, 2020; DOS
SANTOS, 2019).

Desde as primeiras evidéncias de iniciativas questionaveis no financiamento de
disparos massivos de Whatsapp (CURY, 2019) foi construida uma imagem ao redor do eleitor
de Bolsonaro. Indicios dessa tentativa de defini¢do podem ser encontrados em manchetes
recorrentes nos primeiros meses do governo: “qual o perfil do eleitor do Bolsonaro?” ou
“quem sdo os bolsonaristas radicais?” (PRANDI, 2019) sdo alguns exemplos,
reconhecendo-se ali, um “nucleo duro” de no minimo 12% do eleitorado.

No entanto, essas andlises deixam também uma lacuna a respeito do restante desses
53% do eleitorado que votou em Bolsonaro no segundo turno de 2018 (BARBOSA, 2018). E
ante essa pergunta abriu-se o caminho para que temas como fake-news, bots e microtargeting
entrassem na discussdo publica buscando explicar o comportamento inesperado desses

eleitores.

Inicialmente, uma hipdtese de pesquisa que adquiriu forga foi a manipulagdo dos
eleitores através desses mecanismos de processamento de dados associados a desinformagao
(GRIJELMO, 2017), o que faria com que um publico receptor de informacdes tendenciosas e
deliberadamente mentirosas fosse levado a certos comportamentos premeditados e
orquestrados por terceiros, o que para alguns representaria uma “perda de autonomia genuina
na tomada de decisdes pelas pessoas, ao menos enquanto ndo perceberem que estdo sendo
manipuladas por noticias falaciosas” (MARTINS; TATEOKI, 2019).

Posteriormente, ndo seria mais possivel negar a capilaridade que adquirira o ja
consolidado bolsonarismo, com uma clara presenca em varios setores da sociedade.
Constatacao que levou ao surgimento de uma segunda hipotese interpretativa com outros
elementos: existiriam grupos neo-conservadores e “bolsonaristas” agindo como articuladores

de uma rede paralela de informagdo, que sustenta uma versdo dos fatos propria, para seu



beneficio, a partir de um exército de bots e de disseminacdo de fake news pelo Whatsapp e
outras redes sociais (PIAIA, 2020; MELO, 2018).

Por tanto, a partir dessas pesquisas reconhecemos que existe evidéncia de um apoio
solido, uma base, chamada também de “nucleo duro” ou “base fiel” de Bolsonaro, que
segundo algumas pesquisas, ¢ composta principalmente por homens com mais de 35 anos,
muitos deles aposentados e com renda superior a trés salarios minimos (PAULINO et al.,
2019). No entanto, com as descobertas recentes sobre usos de Big Data e de fake news e
proximos de uma nova contenda presidencial, hd ainda davidas sobre o impacto dessas

tecnologias no processo democratico.

Neste artigo procuramos identificar e analisar alguns dos mecanismos utilizados pelos
seguidores do presidente para construir e sustentar a leitura da realidade sécio-politica que
mantém estavel ou inclusive crescente seu apoio a figura de Bolsonaro. Se, segundo os
principais institutos de pesquisa do Brasil (VEJA, 2022), a popularidade do presidente
Bolsonaro teve uma queda importante desde 2021, quais razdes leva o grupo de apoiadores
fiéis a manter uma opinido positiva? Podemos sugerir algumas hipoteses sobre as quais
trabalhar: os apoiadores seriam particularmente sujeitos as informacgdes por canais
ultraconservadores (BONSANTO, 2021); ou seriam parte de uma rede, mesmo a partir de
uma participagd@o limitada como usudrio e consumidor de informagdo, que determina quais
informacdes acreditar e quais nao. Poder-se-ia pensar inclusive, que a autonomia desses
usuarios para procurar criticamente foi comprometida em troca da confianga na versdo dos

fatos que eles encontram em um sujeito ou canal de informagao especifico.

Em meio a um contexto de polarizagao e leituras da realidade tdo diversas como as
que se materializaram literalmente no dia 7 de setembro em Sao Paulo e em outras cidades
brasileiras, e com uma crescente queda de popularidade do presidente Bolsonaro, acreditamos
ser importante contribuir & compreensdo dos aspectos que levam um grupo expressivo da

populagdo a identificar o trabalho do atual governo como bom ou 6timo.

3. Marcos tedricos e conceituais

Gragas a midiatica elei¢do do conceito de pds-verdade (post-truth) pelo dicionario de
Oxford (2016) como a palavra do ano de 2016, a discussdo sobre o que seria verdadeiro ou

falso surgiu como demanda na discussdo académica e na opinido publica (CHUGROYV, 2017;



SANCHEZ COTTA, 2019). No entanto, ainda ndo existe consenso sobre o conceito, pois ao
se falar de uma “era da pds-verdade” poder-se-ia pensar que ela viria a substituir uma
previamente existente “era da verdade”, algo que ¢ facilmente questionavel (FARKAS;
SHOU, 2019).

A proposta deste artigo ndo pretende aprofundar-se sobre esta questdo relevante a
respeito do conceito de verdade em amplo espectro, a qual atravessa diversos campos do
conhecimento ¢ vem sendo discutida desde os primordios da civilizagdo. Contudo,
consideramos importante, para abordar o presente estudo, melhor definir qual conceito de

verdade estamos aplicando na anélise.

3.1 Sobre o conceito de verdade

Na elaboragao de uma discussao sobre pos-verdade, a pesquisadora e semidloga Lucia
Santaella faz um levantamento sobre este conceito de verdade e sua relagdo com a
problematica da desinformagdo e a pos-verdade. Ela comenta sobre varias formas de
compreender a verdade, pois a depender do objeto ao qual se faz referéncia, aquilo que ¢
nomeado como verdade adquire diferentes caracteristicas. No caso da verdade cientifica, por

exemplo, Santaella comenta que

para a ciéncia toda verdade é provisoria. Isto porque a ciéncia é alimentada
pela pesquisa e pela investigagdo cujo objetivo ndo é chegar a verdade total e
para sempre verdadeira, mas sim, atingir, como diria Peirce, um novo estado
da crenga que, mais cedo ou mais tarde, levara a uma nova davida, e assim
por diante. (SANTAELLA, 2020 p. 95)

A verdade provisoria da ciéncia depende dessa abertura para a discussdo, para o
debate, para ser transformada em um novo “estado da crenga”, estando, pela propria
caracteristica do seu método, fora da realidade da pds-verdade, na qual aspectos como
negacionismo, terraplanismo ou outras supostas polémicas nao sdo em si cientificas pois a
ciéncia ‘“ndo trabalha com verdades indiscutiveis, mas discutiveis” (LATOUR apud
SCHULTZ, 2018). Quando no processo cientifico surge uma nova teoria ou ideia ¢
necessariamente colocada em discussdo para avaliagdo e aprovacao dos pares, o processo €
aberto ao questionamento e nesse processo de troca ¢ construida a verdade cientifica, a qual,
reforcamos, ¢ sempre passivel de transformagao e critica.

Outro tipo de verdade mencionado pela autora ¢ a verdade na filosofia, isto ¢, como

produto da reflexdo. A verdade para a filosofia deixa de ser — citando como exemplo autores



do século XX —, uma “aspiragdo pelas esséncias suprassensiveis ou pelas profundidades
inefaveis” (SANTAELLA, 2020 p. 97), e passa a se “se direcionar para a busca de acordos
intersubjetivos, sem a ilusdo da promessa de validade universal” (SANTAELLA, 2020 p. 97).

Assim como a verdade na filosofia, outra que foge do escopo da chamada pos-verdade
seria a verdade possivel da Arte e a Literatura: produto ndo da razdo ou dos fatos, mas do
sensivel, da miriade de possibilidades, da indeterminagdo. Esta verdade também escapa do
campo da pds-verdade, pois “o tinico compromisso das artes com a verdade ¢ enunciar e fazer
ver verdades possiveis, algo que so6 pode ser atingido quando os signos sao tomados em sua
radicalidade”.

Existe, no entanto, uma verdade que, para autora, estd sujeita ao campo da
pos-verdade, que seria a verdade factual, tradicionalmente o sustento legitimador do
jornalismo. Como comenta Santaella

[...] existe uma verdade factual, ou seja, ha uma correspondéncia que deve
ser buscada, na medida do possivel, entre os acontecimentos e os discursos
que os reportam. Uma correspondéncia que precisa ser rigorosamente
buscada a despeito dos ardis da linguagem. Caso contrario, o jornalismo e a
historiografia perderiam sua razdo de ser e as interpretagdes ndo passariam
de um troca-troca de jogos de linguagem. (SANTAELLA, 2020. p. 88)

A autora apoia sua analise da verdade factual no texto de Hannah Arendt sobre
Verdade e Politica (1972), no qual a autora alema defende a existéncia de verdade factual,
embora reconhega a impossibilidade de uma defini¢ao dos fatos sem interpretagdo. Porém,
para Arendt, isto ndo ¢ argumento

contra a existéncia de matéria factual, e tampouco pode servir como uma
justificacdo para apagar as linhas divisorias entre fato, opinido e
interpretagdo, ou como uma desculpa para o historiador (ou jornalista)
manipular os fatos a seu bel-prazer. (ARENDT, 197, p. 296)

A partir da andlise semidtica, a professora Santaella refor¢a essa afirmag¢do na
definicao dos signos indiciais genuinos

[...] Que tipo de signo ¢ esse? E aquele que esta em uma conexao existencial
com seu objeto de referéncia. Ele, de fato, aponta para algo que esta ou
esteve 14, constituindo-se assim uma relacdo dual, de fato existente no tempo
€ no espago, entre o signo e seu objeto. Mas existe também um outro tipo de
indexicalidade que ¢ chamada “designativa” quando o discurso verbal ou
misto (acompanhado ou ndo de imagens) tem como objeto de referéncia um
acontecimento, uma situa¢do, uma ocorréncia que existiu no tempo € no
espaco. (SANTAELLA, 2020, p. 85)



Ou seja, para a autora, o trabalho de historiadores e jornalistas estd apoiado nesse tipo
de indexicalidade ‘“designativa”, que seria o campo semiotico dessas disciplinas, o que
permite que seus produtos sejam consideradas como confidveis pois mantém com esses
objetos aos quais fazem referéncia, uma conexao existencial.

A verdade factual entdo, ¢ algo que aconteceu, um fait accompli, fato consumado e
“Nao ha como mudar o passado a bel prazer a ndo ser pela mentira ou pelas falhas da
memoria” (SANTAELLA, 2020, p. 87). E € nesse campo de possibilidades em que os
fendmenos que originaram a adogdo do termo pos-verdade atualmente existem e se
desenvolvem. Campo que se cria ao redor dos fatos, da velocidade de distribuicdo de
informagdo, que modifica a interpretagdo dos fatos ao modificar ou excluir elementos na sua
construgdo, abrindo brechas para a busca de agendas particulares atreladas a leituras
especificas, ndo necessariamente vinculada com a materialidade dos mesmos.

A partir dessa compreensdo de referéncias sobre a verdade, ¢ interesse desta pesquisa
explorar como se fixam as crengas, ao redor da verdade factual, no Brasil de 2022. E se pode
ser constatada uma profunda polarizagado politica, ¢ também um fato documentado a crescente
desconfianga na midia, ndo apenas no Brasil, mas também em muitos outros paises (MICK,
2019). Isto permite o surgimento de veiculos e praticas de informagdo que substituem a
funcdo de acesso a noticias para o publico que estad buscando construir uma leitura da

realidade.

3.2 A imprensa e a confianca perdida

O equilibrio entre os poderes que determina uma democracia verdadeira inclui
também a imprensa como o dito quarto poder (DE MORAES, 2015). A este quarto poder
cabia a tarefa de massivamente tornar conhecido o trabalho dos demais poderes e servir como
um fiscal de sua execugdo. Assim foi constituida a nogdo da esfera publica, idealizada nas
democracias liberais dos estados-nacao.

No século XX, outras tradicdes passaram a contribuir nessa discussdo. Destaca-se a
escola de Frankfurt como uma das mais representativas e, posteriormente, correntes que com
ela dialogam, como a escola de estudos culturais de Birmingham, a qual viria a elevar a midia
— ja ndo apenas a imprensa, mas o escopo de potencialidades advindas com o
desenvolvimento técnico e tecnologico deste ultimo século — a um lugar de protagonismo na

construcao de democracia, de cultura e de identidades.
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Atualmente, estamos atravessando um novo momento de crise ¢ desconstrucdao de
paradigmas impulsionados a partir de uma série de desenvolvimentos tecnoldgicos da
chamada quarta revolu¢ao industrial (SCHWAB, 2017). Tal revolu¢do consiste ndo apenas no
desenvolvimento de novas tecnologias para producao de objetos, mas na propria reelaboragao
do valor e da materialidade deste valor.

Assim, neste cenario, o idealizado e mitico papel de quarto poder indicado para os
meios de comunicagdo nao existe mais. Os meios deixaram de ser um ator que influencia no
deslocamento das forgas dos outros poderes no exercicio da democracia para se tornar ele
mesmo um campo de existéncia. Como o pesquisador e tedrico da comunicacdo Muniz Sodré
formula: “os meios de comunicacdo contemporaneos estdo criando uma outra esfera
existencial” (SODRE, 2013). E a partir da perspectiva das esferas existenciais postuladas por
Aristoteles e como proposta de analise epistemologica da comunicagao que Sodré propde o
conceito de Bios-Virtual. Se na Antiga Grécia era na 4gora onde se encontravam os cidadaos
para exercer o comércio e discutir sobre a politica, hoje € na dgora virtual onde acontece esse
mesmo processo, garantindo acesso para que uma comunidade muito mais ampla e diversa
dela participe.

No entanto, ainda que reverberem posi¢cdes que — com otimismo — afirmam que as
novas possibilidades de interagdo entre usudrios “fariam com que a internet se tornasse apta a
ser um ambiente discursivo por exceléncia” (MARQUES, 2006), nos ultimos anos se
confirmou a crescente suspeita de que seria prematuro associar a velocidade de interagdo e a
auséncia de controle reconhecivel dos conteidos como evidéncia de uma libertacdo do

usuario das influéncias dos discursos dominantes (TIDWELL, 1999).

3.3 Particularidades do caso brasileiro

As discussdes politicas profundamente polarizadas visiveis hoje em dia no Brasil e
evidentes fisicamente em eventos como as manifestagdes paralelas pro e contra o Governo em
setembro de 2021, demonstram uma agudizagdo da polarizagao agenciada pelo papel cada vez
mais relevante que adquirem as redes sociais como espago de discussdo e informagao politica
(MACHADO, 2019).

Nesse contexto, e com a desconfianca generalizada nas empresas de midia, o eleitor
que foi construindo sua visdo politica a partir do discurso antipolitica nas jornadas de junho
de 2013 (DE LIMA SILVA, 2019), da crise e recessdao de 2015, da polarizagdao consolidada
entre 2016 e 2018, foi progressivamente se afastando de habitos de informacao tradicionais

através de jornais e televisdo para deslocar a confianga para outras estratégias informativas,
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como referéncias de pessoas de confianca em grupos de Whatsapp, canais de Youtube ou
perfis de influenciadores especificos, por exemplo. No entanto, como ¢ esse processo de
acesso e aceitagao dos fatos num contexto onde circula uma quantidade monumental de

informacgdes?

3.4 Redes sociais, clickbait e jornalismo de manchetes

Hé4 pouco tempo era necessario aguardar a chegada do jornal para ler as ultimas
noticias e analises de conjuntura, ou entdo sintonizar algum dos canais na televisdo que
tivessem capturado a maior parte da audiéncia. Hoje, a logica de transito da informacao
adquiriu uma dimensdo completamente diferente. Esse bios-virtual (SODRE, 2009)
representa uma mudanca na percepcao nao so6 das relagdes temporais, mas uma percepgao
diferenciada do tempo a partir de uma “queima do espaco e da experiéncia de um tempo em
intensificagdo” (DA SILVA, 2009). O sujeito que percorre o ciberespago®, transita por dados.
Sao os dados que constroem essa nova espacialidade e temporalidade, criando-se entdo uma
nova experiéncia de realidade, que acontece nesse bios, uma realidade virtual que tende a
atualizar-se, sem ter passado, no entanto, a concretizagdo efetiva ou formal. A virtualidade,
embora sua ndo concretizagdo material, ¢ uma extensao da realidade, um simulacro, uma
outra possibilidade do exercicio do real (LEVY, 2003).

Da mesma forma o transito das noticias nos ultimos anos ndo foi imune a essas
transformagdes, pelo contrario, como sintetiza a pesquisadora holandesa José van Dijck,

O ecossistema noticioso contemporaneo ¢ constituido através de uma
variedade de plataformas, das quais as midias sociais sdo apenas um tipo.
Cada uma dessas plataformas apresenta diferentes desafios e oportunidades
para as organizacdes de noticias tentando alcangar o publico e gerar
receita.(VAN DIJCK, 2018, p. 52, tradugdo nossa)

Embora a autora reconheca a poténcia desse novo ambiente para o intercimbio e
circulagdo de noticias, também indica o surgimento de novos “agregadores de noticias” que
comegaram a limitar o poder de organizar a pauta por parte das instituigdes de midia (VAN
DIJCK, p. 53). E ainda, passaram a constituir novos espacos que cumprem a tarefa de
agregadores de noticias — como Twitter e Facebook — cujo crivo ndo ¢ determinado pela
relevancia ou pela objetividade, e sim por elementos direcionados aos interesses especificos

de cada usuario, facilitando — mesmo no consumo de informacao definida como noticia e

* Para o autor francés Pierre Lévy, o ciberespaco é um espago de comunicagdo aberto pela interconexo mundial
dos computadores [...] Regido dos mundos virtuais que existem sem estar presente [...] Um labirinto moével...”
(LEVY, 2003)
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produzida por canais jornalisticos —, o ingresso e permanéncia nas chamadas cadmaras de eco
(DUBOIS, 2018).

As camaras de eco acontecem quando um grupo de pessoas interage principalmente
com aqueles com quem compartilha ja de uma leitura dos fatos ou uma interpretacao do
mundo. Nessa cadmara cria-se um “espaco midiatico fechado que tem o potencial tanto de
magnificar as mensagens nele entregues como de isold-las de rebatimento” (JAMIESON;
CAPPELLA, 2008, p. 76, traducao nossa).

Assim, nos ultimos anos académicos tém explorado a hipdtese de como as redes
sociais facilitam o ingresso dos individuos a essas camaras de eco (PARISER, 2011), pois
num contexto de hipertrofia de conteudo, a curadoria permanente que ¢ feita pelo usuario
estimulado pela propria estrutura da plataforma, estimula a criacdo de ambientes confortaveis,
onde ¢ repetido aquilo que nao se alinha com a propria visao, centrando-se na busca de apenas
aquilo com o qual o usuario concorda e do qual compartilha.

Este tipo de ambientes criam um espago de confianca e convic¢do que pode reforgar
uma crenga fixada, pois como comenta Peirce “[o estado de crenga] € calmo e satisfatorio, nao
¢ algo que queremos evitar ou modificar” (CP. 5.372, tradugdo nossa), portanto, nesses
ambientes poder-se-ia pensar que também refor¢am o estado de calma e satisfacdo ao
encontrar informacao e opinides de outros que refor¢am a propria.

E por isso mesmo podemos identificar o risco de ndo permitir facilmente a instauracao
da duvida, necessaria para um processo de transformacao das crengas, “a duvida € um estado
desconfortavel e insatisfeito do qual queremos sair para passar a um estado de crenga” (CP.
5.372, tradugdo nossa), precisamos da duvida para de fato sair em busca de conhecimento pois
“a mera colocagdo de uma proposi¢ao de forma interrogativa ndo estimula a mente para
nenhuma luta pela crenca. Tem que ter uma davida real e viva, sem a qual toda a discussao €
inuatil" (CP. 5.376, traducdo nossa).

Entdo o processo que Peirce chama de inquiry, que surge como resposta a instalacdo da
duavida, € o processo que, a partir da perspectiva das camaras de eco, pode ser limitado ao
refor¢o apenas do método da tenacidade (CP. 5.378) e da autoridade (CP. 5.380), mas sem
nunca chegar no método da ciéncia, pois em palavras de Peirce

Nossa permanéncia externa ndo seria de fato externa, se ela estivesse
limitada na sua influéncia a um individuo. Deve ser algo que afete ou possa
afetar a todos [...] deve ser um método tal que todas suas conclusdes possam
ser as mesmas para todos. Esse é o método da ciéncia (CP. 5.384)
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4. Metodologia

Para explorar as hipoteses e gerar novas aproximagodes ao relacionamento da base de
apoio do presidente Bolsonaro com a verdade factual (SANTAELLA, 2020), decidimos
realizar entrevistas semi-estruturadas (MAY, 2004), com o intuito de nos aproximar dos
sujeitos de pesquisa a partir de eixos temadticos que orientem as perguntas mas com a
flexibilidade para explorar novas perguntas segundo as respostas de cada um.

Para isto, criamos uma série de topicos nevralgicos que orientaram a conducdo das
entrevistas, permitindo sua elaboracao em trés momentos que se entrecruzam na busca de um
“desenho significativo de um quadro” (ALVES, 1992, p. 65) que permita uma visdo
compreensivel acerca dos elementos trabalhados com os entrevistados.

Inicialmente, entdo, definindo os topicos fundamentais, elaboramos trés fases de
aproximacao a perspectiva do entrevistado (Cf. Apéndice A) que serdo também os eixos
tematicos que vao permitir a analise das entrevistas posteriormente: O primeiro ponto ¢ uma
visdo abrangente da realidade nacional, partindo de perguntas gerais que procuraram permitir
ao entrevistado ganhar confianca e reparar que nao existia um intuito de questionar ou debater
mas sim de apenas compreender. Segundo, passamos a uma série de perguntas de diagndstico
da opinido e relagdo do entrevistado com os veiculos de imprensa e a midia tradicional.
Finalmente, a partir da relagdo das duas primeiras fases, procedemos a uma série de perguntas
sobre a relacdo do entrevistado com as noticias e os canais, perfis ou redes utilizados para
construir sua propria leitura da realidade.

Para participagdo na pesquisa o processo definido foi a elaboracdo de um perfil basico
com apenas um critério: que o sujeito avalie, no momento da entrevista, o governo Bolsonaro
como 6timo ou bom. Para iniciar um mapeamento de individuos que cumprissem essas
caracteristicas, realizamos um primeiro trabalho de campo no dia 7 de setembro de 2021 que
reuniu uma grande quantidade de pessoas alinhadas com as pautas do Governo Bolsonaro.
Apds as entrevistas foram levantados os dados de contato e foi feito o convite para uma
segunda entrevista numa fase mais avancada da pesquisa.

Numa fase seguinte, entre dezembro de 2021 e fevereiro de 2022, procuramos
mecanismos alternativos para contato com possiveis sujeitos que cumprissem o perfil da
pesquisa, isto foi feito através de um convite contendo uma breve descri¢ao do intuito da
entrevista, juntamente com um formulario (Cf. Apéndice B). Tal abordagem foi aplicada em
grupos diversos: uma academia de ginastica (ACM, sede centro), duas lojas de varejo

(Multicoisas, na regido do Alto da Lapa, em Sao Paulo) e grupos de conversas variadas no
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Whatsapp: “Amigos do gol”, “Treinamento Natagdo”, “Cinegrafia”. Todas as pesquisas e
entrevistas aconteceram com sujeitos moradores do Sudeste, principalmente do estado de Sao
Paulo e também alguns de Parana e Espirito Santo.

Em seguida passamos a sistematizacdo dos resultados para a realizagdo da analise
discursiva (BARDIN, 2010). Para esta organizacdo, dividimos as entrevistas em eixos
tematicos principais e posteriormente os possiveis sub-eixos dentro de cada um. Desta forma,
partindo de uma analise de discurso como estruturada por Bardin (2011), onde procuramos
identificar quais os recursos e estratégias utilizados pelos entrevistados no processo de fixacao

da crenga (C. S. PEIRCE; SANTAELLA, 2020).

5. Analise/Interpretacao de resultados

Para essa pesquisa foram realizadas um total de 15 entrevistas. Treze das mesmas
foram individuais e duas foram com grupos, somando um total de 21 pessoas entrevistadas.
Dessas, 6 eram mulheres (29%) e 15 eram homens (71%). Onze das entrevistas foram
realizadas presencialmente, durante as manifestagdes do Sete de Setembro e em espagos de
facil acesso para os entrevistados que preferiam essa opcdo. Todas as entrevistas foram
gravadas em 4udio e quatro foram gravadas em 4udio e video. Apos a realizagdo de cada
entrevista foi realizada a transcricdo dos elementos mais relevantes em relacdo aos eixos
tematicos e uma sistematiza¢do quantitativa dos resultados segundo idade, escolaridade,
cidade e ocupagao (Cf. Apéndice C).

A aproximacgdo com os entrevistados foi fluida e cordial. Isso permitiu conversas com
variada duracdo mas que mantinham em comum a abordagem aos eixos tematicos definidos
previamente sobre os quais os entrevistados se comentavam por tempo variado segundo os
proprios interesses e experiéncias de cada um. Dividir as perguntas em trés fases permitiu
uma aproximacao progressiva aos habitos de consumo de noticias e informagao por parte dos
entrevistados. Conseguimos também identificar alguns temas que atravessam
transversalmente todas as entrevistas, alguns motivos repetitivos e interpretagdes de alguns
fatos controversos do atual governo desde uma lente comum, o que permite pensar num

campo discursivo compartilhado entre os entrevistados.

5.1 Analise de conjuntura
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Pelo proprio perfil dos entrevistados, partimos de uma hipotese de confianca no
desempenho do governo, que foi confirmada pela totalidade das entrevistas. Nenhum deles
teve problemas para sinalizar aspectos positivos do governo, alinhados numa série de topicos
que foram recorrentes. Na perspectiva dos entrevistados sobre os maiores logros ou aspectos
positivos do governo, a luta contra a corrup¢ao destaca-se como o elemento mais mencionado.
Inclusive com frases como “Nao temos noticias de corrupg¢do no Governo dele. E ele ja falou
varias vezes: ‘se alguém se desviar [...] das quatro linhas -ou seja ndo acatar a constitui¢cao
federal-, eu vou punir e vou tirar fora do meu governo” (Entrevistado 10, Cf. Apéndice C) que
evidenciam uma profunda confianga neste topico, isto ¢, uma crenca fixada.

Para melhor compreender essa convic¢do nos remetemos ao processo de fixagdo de
crengas como trabalhado por Charles S. Peirce (CP 5.358), pois as entrevistas evidenciam
uma confianga no governo atual como contraponto a um tempo de “roubalheira e
aparelhamento do estado nos governos do PT” (Entrevistado 13, Cf. Apéndice C), para alguns
inclusive a chegada do presidente fez com que “muita gente despertasse” (Entrevistado 13,
Cf. Apéndice C). Podemos interpretar, segundo esse tipo de proposicdes que vemos repetir
com algumas variagdes na maioria das entrevistas, que a figura de Bolsonaro e o discurso que
sustenta seu governo se contrapde a um momento prévio de “roubalheira” e de “desinteresse
pelos recursos publicos” (Cf. Apéndice C), de certa forma, o desencanto com a politica que
para muitos foi o que impulsionou a eleicdo de Bolsonaro em 2018 (NICOLAU, 2020;
MOURA; CORBELLINI, 2019), permitiu um cendrio de divida sobre o proprio papel da
politica. Podemos inclusive, fazer o exercicio de pensar essa duvida desde a perspectiva de
Peirce, entendo que ao surgir um estado de duvida, com o “desconforto e a insatisfacao” (CP.
5.372, traducdo nossa) que produz, nos convida a um movimento, a uma pesquisa que permita
destruir essa davida. (CP. 5.373, traducao nossa).

Ao escutar expressdes como “chegou a consertar o estrago que foi feito no passado”
(Entrevistado 13 Cf. Apéndice C) ou “eu votei no Bolsonaro para evitar o PT” (Entrevistado
14 Cf. Apéndice C) podemos deduzir que Bolsonaro se apresentou para esses sujeitos como
uma resposta ante um desencantamento com a politica dos governos anteriores ancorada em
elementos ja mencionados. Ao pensar qual o método que eles usaram, desde a perspectiva de
Peirce, para fixar a crenga no desempenho do governo Bolsonaro apds trés anos,
reconhecemos alguns elementos que nos permitem, em linhas gerais, compreender a aplicacao
de algumas caracteristicas para a fixacao da crenga.

O primeiro dos métodos para a fixagdo da crenga, como explicado por Peirce, ¢ o

método da tenacidade, caracterizado por uma repeticdo constante daquilo que foi escolhido
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como resposta adequada por parte do sujeito, de forma que “permaneca na contemplacio de
tudo o que leve a confirmacdo dessa crenca e aprendendo a lidar com desprezo para todo o
que possa perturba-la” (CP. 5.377, tradugdo nossa). A escolha dessa resposta ¢ completamente
arbitraria por parte do sujeito, ¢ aquilo que parece ressoar melhor com seus interesses e sua
vontade de resposta e €, portanto, um método que se baseia num processo essencialmente
individual.
Por isto, para Peirce o método da tenacidade ndo se sustenta na pratica pois existe um
impulso social contra ele (CP. 5.377 tradugao e grifo nossos), e ainda reforga
A pessoa que adote esse método vai se encontrar com que outras pessoas
pensam diferente de si, ¢ é possivel que ele pense, em um momento de
sensatez, que outras opinides sdo tdo boas quanto as suas proprias € isso
pode mexer com a confianga na sua propria crenca. Essa concepgdo, que
outro pensamento ou sentimento pode ser equivalente ao seu proprio, ¢ um
passo distintamente novo, e muito importante [...] A menos que fagamos nds
mesmos eremitas, devemos necessariamente influenciar as opinides uns dos

outros; para que o problema torne-se como fixar a crenga, ndo apenas no
individuo, mas na comunidade. (CP. 5.378, traducdo nossa)

Podemos perceber entdo que existe uma evidéncia da tenacidade na fixa¢do da crenga
dos entrevistados, e que, no exercicio do debate, do encontro com as noticias ou individuos
que contradizem essa crenga, ela ndo ¢ modificada e se mantém, o que nos permite deduzir
que existem também outros métodos além da tenacidade que compdem esse processo.

Ao observar algumas analises jornalisticas e académicas que realizam comparagdo
entre os governos do PT e o atual governo Bolsonaro (COSTA, 2021; LAGUNES, 2021;
BONIN, 2021; DEUTSCHE WELLE, 2022), ndo ha informag¢des quantitativas ou qualitativas
que sustentem a suposta queda na corrupgdo. Ao contrario, ha evidéncias de verba publica
destinada exclusivamente para dito “aparelhamento” - como as emendas do relator, o aumento
do fundo eleitoral ou casos de corrupg¢ao, como o da Covaxin ou do Ministério de Educagao.
Entendemos entdo que esses fatos ndo representam uma realidade factual para os
entrevistados e sim uma ‘“dessas narrativas da esquerda” (Entrevistada 11, Cf. Apéndice C),
pois hd uma constante clara entre as respostas dos entrevistados: o governo destaca-se na luta
contra a corrupgdo ¢ em infraestrutura e qualquer dificuldade, como o pobre desempenho
econdmico, ocorre certamente porque “o governo Bolsonaro s6 ndo faz mais porque foi
boicotado” (Entrevistado 10, Cf. Apéndice C). Assim, repete-se uma afirmagdo entre os

entrevistados, para os quais, os possiveis problemas que sejam percebidos durante a atual
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gestdo sdo produto de um boicote do Judicidrio e do Congresso para impedir Bolsonaro de
governar.

Nao ¢ o intuito deste artigo contra argumentar tais posigdes, mas apenas nos deter em
como elas se estruturam como uma crenca, isto ¢, uma pe¢a de uma narrativa que contribui a
fazer sentido da realidade. Entendemos, assim, que existe uma leitura comum da realidade
entre os entrevistados, constituida por elementos que sustentam a ideia do Governo Bolsonaro
como a melhor op¢do em 2018 e um desempenho aceitavel considerando a pandemia.

Esta construgdo interpretativa da realidade responde a uma necessidade basica que,
como comenta a pesquisadora Claudia Lago

Psicologos culturais afirmam que a nossa tendéncia para organizar a
experiéncia de forma narrativa ¢ um impulso humano anterior a aquisi¢ao da
linguagem: temos predisposicdo primitiva e inata para a organizagdo
narrativa da realidade. (LAGO, 2007, p. 145).
e ¢ uma narrativa compartilhada que precisa ser apoiada também desde o outro, a partir de
algum ponto de referéncia que permita que ela torne-se crenga e deixe de ter o desconforto

que vém com a duvida. Neste sentido, concordamos com Peirce que

Com a duvida, entdo, a luta comeca, ¢ com o fim da duavida, ela termina.
Portanto, o unico objeto da busca ¢ o estabelecimento de uma opinido.
Podemos pensar que isso ndo ¢ suficiente, e que procuramos nao apenas uma
opinido, mas uma opinido verdadeira. Mas ¢ melhor descansar essa ideia,
pois ela prova-se sem base; pois assim que uma crenga ¢ alcangada estamos
completamente satisfeitos, seja essa crenga verdadeira ou falsa (CP 5.375
traducao nossa)

Os entrevistados se alinham em uma compreensdo dos governos prévios como de tempos de
corrup¢ao descontrolada e manipulagdo mididtica, ¢ a eleicdo de Bolsonaro como uma

resposta ante essa perda de controle dos recursos do Estado e de valores tradicionais.

5.2 Meios tradicionais e canais de informacao

Ao pensar na tenacidade como uma hipotese de método para fixagdo da crenca dos
entrevistados, surge também o questionamento sobre quais sd3o os mecanismos por eles
utilizados ao confrontar a sua crenga com o impulso social mencionado por Peirce, com o
debate e a opinido divergente.

Como mencionou uma entrevistada, o governo Bolsonaro “ajudou o povo a despertar”
(Entrevistada 11, Cf. Apéndice C). Eles reconhecem, entdo, que agora t€ém uma visdo mais

estruturada e informada politicamente. Inclusive, percebem uma melhora entre as ideias que
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defendiam ou acreditavam antes, pois reconhecem o PT e a esquerda como “especialistas em
narrativas” (Entrevistado 11, Cf. Apéndice C). Ou seja, esses apoiadores identificam um
processo de formagdo de crengas por parte da esquerda e se reconhecem numa oposi¢ao a o
poder desses “especialistas em narrativas”.

Existe, inclusive, um esforco por demonstrar que as ideias defendidas ndo sdo
exclusivamente de si, mas inclusive, da maioria (Entrevistado 10, Cf. Apéndice C). Apenas
um dos entrevistados afirmou ndo ser uma “pessoa bem informada”, no entanto, essa
observagdo vem ndo por uma compreensao das suas limitagdes individuais, mas por
considerar essa uma categoria que ninguém pode preencher. Em suas palavras: “eu acho que
uma pessoa para ser bem informada, ela tem que se informar a vida inteira, eu considero tolo
aquele que se julga sabio” (sic) (Entrevistado 1, Cf. Apéndice C).

Ao serem questionados sobre os meios tradicionais de comunicagao, nota-se que, para
os sujeitos de pesquisa, ha uma distingdo clara entre aqueles que sdo os meios confidveis e os
que ndo o sdo. Nas palavras de uma das entrevistadas, existe uma “velha imprensa” - que seria
a imprensa tradicional que ““a gente sabe que foi muito alimentada pelas torneiras do governo.
Hoje a gente tem mais acesso a essas informagdes, entdo essa imprensa nao quer que
[Bolsonaro] permaneca” (Entrevistada 15, Cf. Apéndice C). Ainda, para ela, a “velha
imprensa” escondia “a verdade do povo”. E em contraposi¢ao, haveria uma “nova imprensa”,
a qual: “tem jornalistas velhos como Alexandre Garcia ou Augusto Nunes que ja sdo
senhores, mas eu acho que sdo, eu nao vou te falar isentos porque hoje eles falam mais bem
do governo (sic), mas eu acho que eles falam mais a realidade. E uma imprensa mais isenta.
Menos tendenciosa” (Entrevistada 15, Cf. Apéndice C), portanto uma imprensa que nao
permitiria a autonomia critica para a formagao da propria crenga, mas que a impde como fonte
de autoridade, e ¢ ante essa autoridade que eles se subvertem.

Os entrevistados se reconhecem numa encruzilhada na hora de acessar informacao
confidvel, e reconhecem ser esse um grande problema atualmente. A maioria dos
entrevistados afirma que ¢é essencial procurar informagdes veridicas, procurar fontes
confidveis, que de alguma forma, implicitamente reconhecem a vulnerabilidade atual da
verdade factual. Ao serem questionados sobre quais seriam fontes confiaveis atualmente, mais
do 90% dos entrevistados citaram a Jovem Pan como referéncia de jornalismo nesse
momento. E para sustentar a defesa desse meio foram levantados principalmente dois
elementos: o primeiro ¢ a imparcialidade. Para os entrevistados que citaram a Radio Jovem
Pan como meio confidvel, ela ¢ imparcial porque “la existem profissionais da area de

jornalismo que tém a tendéncia para esquerda e outros para direita. Assim tem a dupla opinido
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para que vocé ouvinte possa formar sua opinido também” (Entrevistado 10, Cf. Apéndice C).
Nesse depoimento, o sujeito menciona a importancia de contrastar posi¢des para formar uma
opinido mais completa, o que permite imaginar que existe uma preocupagao por um processo
de analise critica das informagdes recebidas.

Da mesma forma, foi com frequéncia que encontramos nas entrevistas mengdes a
“neutralidade”, ao “ouvir os dois lados” ou a “necessidade de didlogo” como forma de
caracterizar a objetividade de um meio, inclusive, como forma de desacreditar um outro, por
exemplo, em relagdo ao Globo um entrevistado disse: “Se vocé vé€ um meio que s6 fala mal
do governo, que ndo diz que fez nada de bom, ai vocé ja suspeita que tem ai ideologia contra
0 governo, nao ¢ possivel que um governo ndo tenha um ponto positivo” (Entrevistado 7(a),
Cf. Apéndice C). Ou seja, um canal que “so6 fala mal do governo” estaria impondo uma
crenga, € assim, percebemos que sempre que os entrevistados se encontram em situagoes
assim, eles reconhecem em si mesmos a virtude de ndo se deixar enganar, utilizando uma
logica que se fecha em si mesma, pois para eles, se ndo se fala nada de bom do governo,
obviamente isso significa uma postura tendenciosa, e por tanto, ¢ legitimo descarta-la como
falsa.

A maioria dos entrevistados, ao serem questionados sobre como constroem sua leitura
da realidade politica ou das agdes do governo, enfatizaram a importancia de fontes que
respondem a valores de neutralidade e experiéncia, no entanto essa neutralidade ¢é
determinada pelo encontro de pontos de vista divergentes, no entanto em todas as entrevistas
essa qualidade foi aplicada apenas no reconhecimento do valor da Jovem Pan, enquanto que
outros meios sdo considerados tendenciosos por “ndo estar nem ai para o Brasil”
(Entrevistado 3, Cf. Apéndice C), pois para ele, “imprensa boa que fala a verdade ¢ a Jovem
Pan”.

Para analisar essa aparente contradi¢do entre a importancia que ¢ dada a valores de
neutralidade, imparcialidade e experiéncia e a rejei¢do com qualquer meio que critique o
governo Bolsonaro, entendemos que existe um refor¢o da tenacidade nessa crenga, ou seja, o
impulso social que permite questionar as proprias crencas como indicado por Peirce parece ter
sido esvaziado no transito da informagao num mundo hiperconectado.

Uma resposta que também representa bem a complexidade de elementos que
influenciam a avaliagdo de um meio veio em relagdo a pauta. Para uma entrevistada, a
identificacdo com a Radio Jovem Pan veio durante a pandemia: “Eles comegaram a me
mostrar por exemplo [...] outras noticias que ndo eram s6 nimero de mortos, contagiados...

outra informagao, por exemplo entre tantos que foram contagiados tantos se recuperaram, e
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sdo informagdes que outra midia ndo mostra” (Entrevistada 15, Cf. Apéndice C). Para ela
existia um cansago com as informagdes de mortos e contagiados da pandemia e o fato de
focar em informagdo como o numero de recuperados representava um angulo que outros
canais nao s6 nao mostravam, mas de alguma forma escondiam, contribuindo numa percepcao
de que a midia tradicional tem uma agenda que foca em danificar a imagem do governo
Bolsonaro, sendo secundéria a veracidade das informagdes ou a importancia que o nimero de
mortes pudesse ter em relacdo ao nimero de recuperados.

Um segundo aspecto em relagdo aos critérios de confiabilidade na midia para os
entrevistados ¢ a independéncia dos meios: “A Jovem Pan [...] ndo tem rabo preso”
(Entrevistado 11, Cf. Apéndice C). Esse argumento dialoga com uma compreensiao
compartilhada pela maioria dos entrevistados, para os quais a imprensa tradicional esta contra
o Governo Bolsonaro por uma questdao de perda de recursos de publicidade, ou seja, a
imprensa ataca o governo Bolsonaro para “se vingar” por ter perdido recursos que Bolsonaro
teria resgatado e devolvido aos cofres piblicos. E interessante constatar que esse argumento
nao se aplica a verba que o governo Bolsonaro tem direcionado para a Radio Jovem Pan, que
atualmente recebe mais que outros canais com audiéncia semelhante (NOBLAT, 2021).

Fazendo um exercicio de percepc¢ao das pautas de linhas editoriais nos Gltimos meses,
podemos perceber que existe um consenso entre a maioria de jornalistas e pesquisadores na
identificacdo de erros graves do governo em aspectos como condu¢do da pandemia, politica
econdmica, ambiental e social. Portanto, a existéncia de um meio que ndo refor¢a esse
aparente consenso, critico ao governo, mas que apresenta uma leitura alternativa dos fatos
mais alinhada com o discurso oficial, parece afunilar a busca por informacdo desses
entrevistados, direcionando para seus canais a necessidade de fixar e encontrar eco da propria
crenga. A féormula sob a qual “toda critica ao governo parece vir de um meio ou um sujeito
que perdeu beneficios ganhos através da corrup¢do” ¢ uma forma de raciocinio que se fecha
em si mesma e permite fortalecer um viés de confirmacdo perante a constante renovagao dos
fatos.

Os entrevistados também compartilham crengas sobre inimigos definidos (a
“esquerda”, o ex-presidente Lula, o STF) e bandeiras para defender no governo atual (Luta
contra a corrupgdo, transparéncia) proprias de uma retdrica conservadora mais tradicional.
Nas falas identificamos interpretacdes que dotam a discussdo de um carater quase
conspirativo, onde “a esquerda”, conceito ambiguo e abrangente para mencionar o outro,
representa um inimigo muito poderoso que cooptou as institui¢des e “impede o governo de

trabalhar”. Assim, a informa¢ao que coloca em questdo essas pressuposi¢des sdo facilmente
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descartadas sob as formulas indicadas. De forma tal que qualquer critica ao governo, para os
entrevistados, s6 pode vir como uma tentativa de desprestigio e, por tanto, ndo acreditar &
quase um ato de resisténcia.

Se o método da tenacidade ¢ individual e se sustenta na repeticdo e negacao das
alternativas a propria crenga, vemos que nao ¢ s essa tenacidade que sustenta a crenca nas
virtudes do governo por parte dos entrevistados. Eles precisam de uma confirmagao, de saber
que compartilham dessa crenca com outros, de forma que facilite continuar acreditando em
sua escolha.

Compreendemos que o processo de fixacdo de uma crenga ¢ um processo complexo,
conformado por diversos elementos, onde os contornos para analise como formulados por
Peirce representam uma guia nesse processo de interpretacdo e ndo um diagndstico.
Percebemos que o método da tenacidade, certamente pode ser percebido na interpretacao das
entrevistas € nas conversas com esses sujeitos como o método com caracteristicas mais
evidentes, no entanto, ¢ notavel também a necessidade de uma confirmagdo que venha do

coletivo, de fontes de autoridade, o segundo método de fixagdo da crenca indicado por Peirce.

5.3 Como se manter informado?

“Fakes news afeta todo mundo, se eu acreditar em tudo o que me falam de repente eu
nao gosto do meu filho e da minha filha mais [...] vocé deve ter confianca na fonte que esta
passando a informagdo, se por algum motivo vocé ndo tem a confianca, vé fazer a checagem,
a verificacdo por outros meios”’(Entrevistado 10, Cf. Apéndice C).

Para este entrevistado assim como para os outros, fake news e desinformagdo sdo
problemas sérios. Todos reconhecem a importancia de procurar informagdes confiaveis.
Assim, o que determina essa confiabilidade ¢ algo que também encontramos nas entrevistas.
Inicialmente, ao realizar a pergunta de forma mais direta, sobre como saber em qual midia
confiar, encontramos varias respostas que privilegiavam uma nog¢ao de neutralidade: “A
melhor coisa ¢ ler noticias a favor e contra o que a gente pensa” (Entrevistado 12, Cf.
Apéndice C). Vemos que os entrevistados evocam conceitos de objetividade e neutralidade
que foram por muito tempo defendidos como a norma no jornalismo (SCHUDSON, 2001), no
entanto, se apresentam com um discurso que busca mais refor¢ar o valor dado a midia
escolhida como confiavel do que de fato uma analise dos fatos por essa midia apresentados.

Outro entrevistado disse também: “quando a gente fala de imparcial, fala de

imparcialidade mesmo. Porque as vezes a Folha, o Estaddo sdo totalmente contra o governo,
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por exemplo... esses veiculos de comunicacdo eles sdo plurais, estdo dentro da Jovem Pan,
dentro da Gazeta do Povo tem uma ideologia tanto para esquerda como para direita, e isso €
saudavel, isso ¢ importante” (Entrevistado 7(a), Cf. Apéndice C). Essa suposta imparcialidade
faz referéncia a supostos convites de entrevistados e jornalistas que seriam de esquerda para
participar dos programas na Jovem Pan. No entanto, verificando mais atentamente essa
informagdo, nota-se que a produtora estd ainda com dificuldade de contratar algum jornalista
de esquerda que aceite ser parte da sua programacao’.

Percebemos aqui que existe uma compreensdo comum da importancia da
imparcialidade e a neutralidade como um valor objetivo no acesso a informagao, no entanto,
essa mesma compreensdo parece entrar em disputa com outras respostas ou com o proprio
complemento sobre a imparcialidade: “se eu jogar no Google ele vai trazer algo muito proprio
dos grandes meios [...] Eu vou nos canais que eu ja conhego e que eu confio. Olha, Facebook,
Twitter, Instagram, estd ajudando muito” (Entrevistado 5, Cf. Apéndice C). Assim
identificamos que existe um filtro individual que tem um peso maior na hora da avaliacdo da
confiabilidade de um meio: “eu replico a informagdo em outros canais para ver se ela de fato
existe, essa € uma. Se eu conseguir, eu posso ver que ela & verdadeira e vai ao encontro
daquilo que eu penso que é bom para nossa patria, para o povo, eu replico. Se eu nao
conseguir a informacdo nem de que ¢ mentira nem de que ¢ verdade (sic), eu me omito,
prefiro ndo falar...” (Entrevistado 13, Cf. Apéndice C crasso nosso). No momento em que o
entrevistado enfatiza a importancia da informagao “ir ao encontro daquilo que eu penso” de
“ser bom para a patria e para o povo”, reconhecemos elementos de interpretaciao
fundamentalmente subjetivos, podemos inclusive identificar esse filtro como uma
confirmagdo da homofilia, pois a

[...] confianga na personalizag¢do e na midia social podem levar as pessoas a
serem expostas a um grupo de opinides limitado [...] As proprias opinides
sdo refor¢adas porque elas estdo atrapadas dentro das chamadas “filter
bubbles” ou “echo chambers” que evitam que nos engajamos com ideias
diferentes das proprias. Tal exposicdo seletiva pode facilitar viés de

confirmagdo (Baron, 2000; Nickerson, 1998) e possivelmente criar um solo
fertil para polarizacdo e desinformagao. (NIKOLOYV, 2015 traducdo nossa)

Assim podemos identificar a necessidade de confirmar as crengas, algo que poder-se-ia

interpretar como o encontro com o impulso social do debate e das opinides multiplas, a

> Jovem Pan caga comentaristas de esquerda para mudar fama de bolsonarista. 3 de Nov. 2021. Visto em:

https://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/televisao/jovem-pan-caca-comentaristas-de-esquerda-para-mudar-fama-de
-bolsonarista-68744
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tenacidade questionada em busca de um refor¢co mais coletivo. Esse papel de autoridade
vemos que ¢ procurado em fontes e confirmagdes em coletivo tais como conhecidos proximos
ou grupos de redes sociais, esse papel de autoridade parece atribuido a elementos diversos:
Alexandre Garcia e Augusto Nunes, porque como “sao ricos e velhos, nao tem porque mentir”
(Entrevistada 11, Cf. Apéndice C), Rodrigo Constantino, Caio Coppola, Os Pingos nos Is,
Brasil Paralelo, a Gazeta do Povo, cujo elemento em comum caracteristico ¢ um alinhamento
discursivo com Bolsonaro.

Compreendemos a partir dos resultados analisados que existe uma compreensao
comum do que significa uma informagao confidvel por parte dos entrevistados, elementos
como objetividade, neutralidade e diversidade de perspectivas sdo mencionados, no entanto,
ao contrapor esses conceitos, os métodos de anélise e escolha de informacao de informagao
dos entrevistados e os métodos de fixacao da crenca como sistematizados por Peirce, vemos
que ainda que aspectos como neutralidade e objetividade parecem mais alinhados com um
método da ciéncia, ¢ dificil identificar este método por tras da analise feita pelos entrevistados

das noticias e os fatos da realidade nacional.

Entendemos que ¢ possivel afirmar que, embora exista uma diversidade de fontes que
trabalham na fixagdo da mesma crenga mascaradas de diversidade de opinides e fontes e que
foram citados como confidveis, isso ndo necessariamente representa uma busca sistematica e
metodica que permitiria “a todos os que transitem esse percurso [de investigacdo] chegar ao
mesmo resultado” (CP. 5.384 tradu¢do nossa), e sim, uma confirmacao de uma prevaléncia da
tenacidade que “isola de toda influéncia” (CP. 5.385 tradugao nossa).

Essa prevaléncia da tenacidade em coletivo ¢ um elemento que consideramos
relevante destacar como resultado pois se o limite para Peirce desse método era determinado
pelo encontro com “impulso social”, agora esse isolamento ¢ sustentavel num outro tipo de
coletividade permitida pelas novas formas de interagdo social possibilitadas pelas redes

sociais e outros espacos de interagao virtual.

Entendemos que no contexto de multiplas transformacdes como o atual ¢é
indispensavel compreendermos como essas transformagdes alteram aspectos tdo relevantes
como a formagdo da opinido publica e sua influéncia sobre os processos democraticos, assim,
procuramos contribuir para a compreensao dos recursos utilizados por uma parte relevante

dos eleitores que se identificam ainda com o discurso do Bolsonaro.
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Consideramos fundamental contribuir na compreensdo de como funcionam esses
recursos € como podemos nos relacionar com eles a partir de uma perspectiva que permita um
didlogo verdadeiro, construindo entre os diferentes atores da sociedade maiores camadas de
compreensdo sobre essas novas formas de comunicagdo, pois como comenta o pesquisador
Muniz Sodré:

o problema ¢ que o agigantamento do poder tecnoldgico na esfera do que se
convencionou chamar de “comunicacdo” demanda muito mais do que
metodologias académicas ainda excessivamente ligadas a velha midia
analoégica ou a discursividade inerente a interface entre emissores
centralizados e seus piblicos amplos e dispersos (SODRE, 2021. p. 34)

Em busca de auxiliar os usudrios a construir uma leitura confidvel da realidade ¢
consideramos relevante a alfabetizacdo digital, ou media literacy, embora todas as
dificuldades que ainda sdo evidentes na sua aplicagdo sistematica (BULGER; DAVISON,
2018). Esse conceito faz referéncia a uma série de competéncias e habilidades necessarias na
sociedade contemporanea, altamente midiatizada, para “alcancar plena cidadania” (BAUER,
2016), razdo pela qual organizacdes como The Association of College & Research Libraries
da American Library Association comentam a importancia de um trabalho pedagogico que

permita desenvolver o

[...] conjunto de habilidades integradas que abrangem a descoberta reflexiva
da informagdo, a compreensdo de como a informagdo ¢ produzida e
valorizada, e o uso da informagdo na criagdo de novos conhecimentos para
atuacdo de forma ética em comunidades de aprendizagem
((FRAMEWORK..., 2016, p. 3, apud DA SILVA, 2020)

No Brasil atual, no entanto, o consumo de redes e de informagao ¢ principalmente
pautado pela logica da economia da atencdo, que reforca e estimula o viés de confirmacgao, as
camaras de eco ¢ as bolhas ideoldgicas, fazendo do espago virtual brasileiro um campo fértil

para a disseminacao de desinformacao.

6. Consideracoes finais

No momento histérico atual, no meio de uma revolugdo cultural impulsionada pelas
tecnologias da informagdo e a comunicacdo ¢ fundamental compreendermos como essa
transformagdo esta afetando o proprio exercicio democratico. Os efeitos das transformagoes

nas Ultimas décadas sdo evidentes em todos os campos da vida e para a imensa maioria da
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populacdo. No Brasil, com a histdria recente marcada pela polarizagdo e pelo desencanto com
a politica, as possibilidades de utilizagdo desses recursos para fins politicos ja foram
evidenciadas na eleicao de 2018.

Entendemos a partir da analise das entrevistas com um grupo representativo da base
bolsonarista que h4 uma forte determinag¢do em acreditar na verdade que foi escolhida como
crenga, nesse caso, a verdade ¢ a versdo dos fatos onde o presidente Bolsonaro ¢ um homem
integro, preocupado pelos valores e boicotado por instituicdes corruptas que nao querem

permitir-lhe realizar o seu trabalho.

Essa crenca ¢ reforcada constantemente e os fatos que parecem questionar essa
possibilidade sao interpretados desde uma lente que ndo questiona mas reforca essa propria
narrativa. Embora seja evidente que existem elementos complexos enquanto as emocgoes
envolvidas, hébitos de uso de redes sociais ou de acesso a informagdo por parte dos
entrevistados que ndo conseguimos abordar aqui, compreendemos que estruturas que
reforcam a homofilia e a formacao de camaras de eco em diferentes plataformas, possibilitam
também uma potencializacdo da tenacidade, impedindo um encontro com o debate e, pelo
contrario, reforcando constantemente interpretacdes dos fatos por parte daqueles que pensam

e acreditam da mesma forma.
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APENDICES

APENDICE A
PERGUNTAS PARA ENTREVISTAS

Perguntas para Entrevistas a pessoas que acreditam que o Governo Federal estd desempenhando um
bom papel.

e (Questionario com dados pessoais para referéncia na pesquisa a serem preenchidos por escrito:
o Nome.

Idade

Cidade e bairro onde mora.

Escolaridade

Ocupagdo

Religido

O O O O O

e Perguntas para entrevista semi-estruturada, conversa 1.
Qual ¢ sua opinido sobre o0 Governo Bolsonaro?

o Quais mudangas positivas vocé tem percebido no Brasil nos altimos 3 anos?

o Quais mudangas positivas vocé tem percebido na sua vida nos ultimos 3 anos?

o Quais s@0 os maiores problemas do governo Bolsonaro?

o Vocé considera relevante se informar sobre politica?

o Vocé se considera uma pessoa bem informada?

o Na sua opinido, o que significa estar bem informado?

o Ha algum canal de noticias ou debate que vocé confie como fonte de noticias?

o Vocé considera confiavel as noticias e opinides que se encontram nos grandes meios
de comunicagdo como Folha de SP, o Globo, ou Band?

o O que significa fake news ou desinformacao para vocé?

o O que ¢ a verdade para vocé? (qual o significado)

o Vocé sabe distinguir entre uma noticia e um produto de desinformagio?

o Vocé costuma confirmar se uma informagao que vocé recebe ¢ confiavel? Como?

o O senhor acredita que a maior parte do Brasil concorda com a sua opinido sobre o

governo? Porque?

o Se alguém disse que discorda de uma postura planteada por vocé, e oferece apresentar
provas para refutar a sua opinido, vocé aceitaria observar esas provas?

o Porque hé pessoas que pensam de formas completamente opostas sobre 0 mesmo
fendmeno, no caso, **decisdes recentes governo bolsonaro**
Como vocé imagina que o Governo Bolsonaro vai ser lembrado pela historia?
Vocé acha que Bolsonaro mente?

e Perguntas para entrevista semi-estruturada, conversa 2.
©  Qual ¢é sua opinido sobre o governo Bolsonaro?
o Voce lembra o momento em que reconheceu em Bolsonaro uma figura que representa
seus interesses?
o Vocé acredita nas falas do presidente Bolsonaro?
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o

O O O O O O

O que faz vocé acreditar nele?

Qual ¢ sua opinido sobre as recentes pesquisas de intengdo de voto que falam que o
presidente se encontra no seu momento de menor popularidade?

Quais meios vocé usa para se informar?

O qué faz vocé confiar nesses meios?

Vocé costuma ler noticias a través de redes sociais?

Quais redes sociais?

Qual vocé imagina que seja o futuro do Brasil em 5 anos caso Bolsonaro seja reeleito?
Qual vocé imagina que seja o futuro do Brasil em 5 anos caso Bolsonaro nio seja
reeleito?
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APENDICE B
FORMULARIO PARA POSSIVEIS ENTREVISTADOS

Dados basico (nome, idade, escolaridade e cidade)
Na sua opinido, o Governo de Jair Bolsonaro esta fazendo um trabalho:
- Otimo - bom - ruim - péssimo
Vocé considera confiavel a informacdo que vém por grandes meios de comunicagdo como
Folha de Sao Paulo, Estadao, Globo, Band TV.
- sim -nao
- porque?
Aceitaria participar de uma entrevista sobre habitos de acesso a informagdo em tempos de
polarizacao e crescente desinformagao?
- Nao
- encerra o formulario.
- Sim
- Espago para dados de contato.
- Agradecemos seu interesse em participar da pesquisa, em breve
entraremos em contato para agendar segundo seja mais conveniente
para voceé.
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APENDICE C

NOTAS DE CAMPO / TRANSCRICAO

Mogi das
Angelo 60+ Cruzes
Gisele 30-40
José Roberto | 50-60 Sp Motorista
Flaviae
Marcelo 30-40 SP
Pedro
Céandido 30-40 | Superior Completo Parana
Militar/Programad
Pedro Santana| 19 Superior Técnico Sao Paulo or
Filhos Rocha | 30-40 Atibaia
"empresarios" | 50-60 Sao Paulo Empresarios
Yuri Melo 31 Zona Lesta/SP
Aluisio Rocha | 60+ Superior completo Atibaia Aposentado
Dely Borsari | 50-60 | Superior Completo Centro / SP Aposentada
Heitor 54 Superior incompleto | Vila Olimpia Comerciante
Pos Graduagio Contador/empresar
Rider Pontes 71 completo Vitéria, ES. 10
Po6s Graduagio Mogi das
Arcilio Ruzzi | 67 completa Cruzes Contador
Ana Cristina | 65 Superior Completo Vila Mariana Aposentada

NOTAS DE CAMPO
7 de Setembro

A primeira situagdo que chamou a nossa atenc¢do foi a facilidade para estabelecer um didlogo
com os manifestantes. A desconfianca e agressividade imaginadas e até alertadas por colegas e amigos

previamente a realizagdo da entrevista ndo foi tdo presente como imaginado. Embora tenha existido
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uma desconfianga inicial, rapidamente as pessoas se engajaram na conversa, muitas delas avidas por
expressar suas opinides.

Em segundo lugar, foi bastante relatada uma sensagdo de incompreensdo e de injusti¢a por
parte da midia tradicional, sendo evidenciada numa presun¢do comentada por varios manifestantes em
momentos distintos, em que comentavam a respeito da necessidade de se “prestar atengado ao telejornal
da noite pois ndo haveria noticia de nada do que estava acontecendo na Paulista quando era evidente
que se tratava de um evento de grandes propor¢des”. A maioria dos manifestantes compartilhavam um
sentimento de invisibilidade ante uma for¢a opressora que ¢ como enxergavam a chamada “grande
midia”.

Em terceiro lugar, no momento de responder a quinta pergunta que consideramos a mais
relevante para o tema de pesquisa, encontramos uma dificuldade maior da esperada ao imaginar que
muitas respostas seriam de canais ndo convencionais de informagdo tais como grupos de whatsapp e
familiares ou amigos. No entanto, a grande maioria dos entrevistados afirmavam se informar por
diversos meios tidos como oficiais, mas s6 acreditar em alguns especificos como “Jovem Pan”,
“Pingos nos is° e alguns jornalistas quando a pergunta era mais direcionada nesse sentido.

A entrevista encerrava solicitando aos entrevistados informagdo de contato para dar
continuidade a pesquisa na seguinte fase, solicitacdo aceita tranquilamente pela maioria, salvo 2

entrevistados que preferiram ndo compartilhar essa informagao.

7 DE SETEMBRO

ENTREVISTADO 1
LOCAL ONDE MORA: Mogi das Cruzes.
GRAVACAO: Audio.Ange

NOTAS

IMPRENSA:
O entrevistado comenta indignado sobre a imprensa, aspectos como “a imprensa tem que ser neutra"

LR INT3

eles tem que ser neutros” “eles defendem uma bandeira e um ideal que ndo ¢ da maioria dos
brasileiros”. Canal que mais utilizo ¢ a internet. Imprensa que nao tem bandeira especifica e que
informa a verdade. qualquer imprensa que defenda um politico ndo faz o trabalho que tem que fazer.
No brasil a gente ve o pais presionado por uma imprensa militante. Na televisdo nenhum canal ¢é

confiavel.

® Programa da Réadio Jovem Pan.
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“eu acho que uma pessoa para ser bem informada ela tem que se informar a vida inteira, eu considero

tolo aquele que se julga sabio”

HABITOS DE INFORMACAO
Confio mais na informagdo pela internet. Quem assiste a televisdo é quem mais ndo tem acesso a
internet. Na internet eu sigo tudo que € jornalista, se faz trabalho sério voltado a informar eu vou

prestigiar o canal dele. Lacombe.

ENTREVISTADO 2
GRAVACAO: Audio.

NOTAS:
Veio a manifestagdo para apoiar o presidente.

Lutar contra Corrupgao.

IMPRENSA
Sobre Midia tradicional, imprensa.

“distor¢do de noticia”

ENTREVISTADO 3
OCUPACAO: Motorista de caminhéo
GRAVACAO: Audio.

NOTAS:

ANALISE DE CONJUNTURA
“para que o supremo respeite nossa opiniao”

“... € aquela coisa, dependendo do que eu falar aqui eu posso ser preso”

SOBRE A PERCEPCAO DA IMPRENSA / MiDIA TRADICIONAL
“tem a imprensa que ndo esta nem ai para o Brasil e fala monte de mentira e tem a imprensa séria”

“Rede Globo, parte da CNN. Imprensa boa que fala a verdade ¢ a Jovem Pan, A Band.”

HABITOS DE CONSUMO DE INFORMACAO

“eu uso a rede social, instagram, tenho acompanhado instagram” (nenhum perfil em especifico)
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“Vocé pode acompanhar... ver o pessoa dos pingos nos i, da rede bandeirantes sdo o pessoal ... mais

honesta e sincera”

ENTREVISTADO 4

OBS. Casal.

LOCAL ONDE MORA: Sio Paulo capital.
GRAVACAO: Audio.

ANALISE DE CONJUNTURA

“grandes meios ndo entendem o que a populagdo quer”

HABITOS DE CONSUMO DE INFORMACAO
“[para se informar] s6 a Jovem Pan, s6 a Jovem Pan”

“Para se informar, e entender o que esta acontecendo no Brasil, dos dois lados, [recomendo] a Jovem

2

Pan

ENTREVISTADO 5
ESCOLARIDADE: Formagao Superior em Jornalismo
GRAVACAO: Audio.

ANALISE DE CONJUNTURA
“(Sobre o ato) sdo duas pautas: a primeira ¢ o impeachment dos 11 ministros da suprema corte ¢ a

segunda pauta ¢é a aprovagdo do voto impresso."

“o unico que noés queremos ¢ transparéncia nas elei¢des e que o presidente da republica tenha

autonomia para governar”

IMPRENSA
“Os meios trabalham com viés ideoldgico, acabam ndo sendo honestos ideologicamente, eu fiz

jornalismo e enxergo isso claramente, esse € o problema. E uma midia vendida"

HABITOS DE CONSUMO DE INFORMACAO

“[para se manter informado] internet.”

“gosto muito do... pingo nos is. A jovem pan oferece uma oportunidade de um pluralismo”
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outro, terca livre, ph Vox, e alguns outros youtubers que eu geralmente procuro acompanhar que sdo

da mesma linha que esses outros que apontei”

“¢ fundamental acompanhar os pingos nos is, porque tem uma estrutura maior de jornalismo, os
outros que eu citei sdo muito bons mas os pingos nos is tem uma estrutura muito boa,... tem ai

pluralidade, é um jornalismo honesto ¢ que realmente informa e ndo desinforma a populagdo”

“(sobre identificar desinformacao) ¢ simples, eu vou dar um exemplo para vocé€. A rede Globo ¢ a rede
mais assistida no pais... as manifestacdes de hoje, por exemplo, esse evento que esta acontecendo hoje
aqui ¢ o mais importante da histéria do pais, no nimero de pessoas, ¢ vocé ndo tem uma cobertura

dessa imprensa.”

“se eu jogar no Google ele vai trazer algo muito proprio dos grandes meios. entdo eu vou procurar
exatamente [inaudivel]. Eu vou nos canais que eu ja conhego e que eu confio. Olha, Facebook,

Twitter, Instagram, estd ajudando muito. Porque hoje as pessoas filmam.... (entrevista interrompida)”

ENTREVISTADO 6

OCUPACAO: Militar / Programador
IDADE: ---

LOCAL ONDE MORA:
ESCOLARIDADE: Fundamental completo
GRAVACAO: Audio.

ANALISE DE CONJUNTURA

“eu vim mesmo, pela liberdade... eu acho que o Brasil ¢ maior que Bolsonaro.”

“vejo muita situagdo de polarizagdo... um problema muito grande, sempre tem um lado querendo
impor sua visao...”

“acho que tem mais gente aqui pela liberdade do que pelo proprio Bolsonaro”

IMPRENSA
“Os grandes meios, 0s que mais tem voz, parece que tem um viés muito polarizado. Eu lembro muito
da época do gov. Dilma, que passavam sempre muitos atos do governo, elogiando o governo... depois

da lava jato comegou a bater... que ¢ o papel da midia”
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“As midias da internet também tem um problema, elas também aumentam a polarizagdo, porque tem o

algoritmo.... eu sou programador entdo eu sei um pouco disso.”

“por exemplo uma coisa que ndo lembro ter visto na grande midia recentemente € noticia sobre
infraestrutura e recentemente vi uma entrevista do ministro de infraestrutura que... ele conseguiu fazer

muita coisa interessante”

HABITOS DE CONSUMO DE INFORMACAO

“para me manter informado, principalmente a internet. porque por exemplo na televisdo tem muitos
horarios que ndo batem com o meu, por exemplo, eu trabalho a noite[...] Quando falo internet falo o
seguinte: ndo ¢ grupo de rede social, as vezes eu quero ver um tema, jogo no google mesmo para ver
artigos de alguns sites, jogo no youtube e ai vejo videos que aparecem da galera de um lado, galera do
outro...Podcast ¢ uma 6tima maneira de vocé se informar, tem 6timos comentarios. Eu gosto de ver

tuddo...”

“a nivel de confiabilidade... vou ser muito sincero, vai ter uma galera da esquerda que vai ver o que
vou falar e vai achar que estou falando m***. Mas um canal que acho muito interessante ¢ o do brasil
paralelo, porque o BP teve muita polémica quando fizeram aquele documentario sobre 1964. Sobre a
intervengdo militar no brasil, chama de golpe militar, ditadura militar, chamem do que quiserem. Tem
muita gente da esquerda batendo no video sem ter visto dizendo que era apologia a ditadura militar, ele

nada mais ¢ do que analise historica do ocorrido”

ENTREVISTA 7
Obs. Entrevista em grupo de uma familia

GRAVACAO: Audio.
IMPRENSA

Entrevistado 7 (a)

“Midia corrupta baseada no idealismo de esquerda... a ideologia”
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“nao da para confiar o que eles falam, ndo véem de lado e lado, ndo ¢ isenta de opinido como deveria

ser o jornalismo e a midia...”

Entrevistado 7 (b)
“eles ja foram importantes para o Brasil, nos anos passados, mas s6 que agora qualquer intriga que eles

possam fazer eles fazem. Ela ndo mostra as coisas positivas do governo”

Entrevistado 7 (c)
“Deveria voltar a ter a relevancia que tinha antes porque era importante vocé saber se tinha um
problema ou algum desvio, ¢ importante a midia estar fiscalizando, s6 que hoje em dia eles tomam um

lado e ai fica dificil, nao da para acreditar neles”

Entrevistado 7 (d)
« e . . .

por exemplo, a Folha colocou que ‘aqui seriam atos antidemocraticos e que Bolsonaro estaria isolado,
isso ndo ¢ verdade, ¢ so olhar para a Paulista. Comeca duas horas, sdo onze horas e ja estd lotado. Para

vocé ver como ¢ distorcido”

Entrevistado 7 (e)

“se voc€ comprar jornal vocé vai estar desinformado”

Entrevistado 7 (b)

“o problema de hoje nas redes sociais é que a midia agora fala que ¢ tudo fake news, mas se vocé der
uma olhada, vé a coeréncia da coisa, vocé fala “pera ai” isso aqui ndo ¢ fake news. Entdo a melhor
maneira de hoje se informar é procurar a fonte originaria, seja no governo federal, seja no governo

estadual”

Entrevistado 7 (c)
“vocé nao pode se deixar levar por um meio de comunicagdo, vocé tem que ver e decidir, isso ¢ certo,

isso ¢ errado”

Entrevistado 7 (a)

“Se voce v& um meio que s6 fala mal do governo, que ndo diz que fez nada de bom, ai vocé ja suspeita
que tem ai ideologia contra o governo, ndo ¢ possivel que um governo nao tenha um ponto positivo”

HABITOS DE CONSUMO DE INFORMACAO

“Nos indicaremos aqui a Jovem Pan”
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Varios:

“gazeta do povo...”

“quando a gente fala de imparcial, fala de imparcialidade mesmo porque as vezes a folha, o estaddo
sdo totalmente contra o governo, por exemplo.... esses veiculos de comunicacdo eles sdo plurais, entdo
dentro da Jovem Pan, dentro da Gazeta do Povo tem uma ideologia tanto para esquerda como para

direita, e isso é saudavel, isso é importante”

ENTREVISTA 8

Obs. Grupo de 3 homens
OCUPACAO: “Empresarios”
IDADE: --- 55-60 anos.
GRAVACAO: Audio.

IMPRENSA

“nossa midia acostumada com dinheiro facil s6 fala mentira”

“midia tudo vendido, o Lula e a coérdia davam dinheiro para esses caras, entdo a raiva deles € so pelo
dinheiro, ndo tem ideologia ndo tem nada”

“vocé fala mal de ministro do supremo eles vao 14 te prender, nem na ditadura acontecia isso”

“¢ uma vergonha, as pesquisas, o datafolha ... 44% Lula ta, o cara ndo pode vir nem na padaria, entdo
¢ o caso da urna eletronica, eles ja armaram para roubar a eleigdo e nds nao podemos deixar isso”
“quem esta aqui (manifestag@o na Paulista 7 de Setembro) esta bem informado quem néo estd aqui que

ndo esta”

HABITOS DE CONSUMO DE INFORMACAO

“existe uma radio aqui em SP, a rddio Jovem Pan, ela fala verdade”

“(para se manter informado) fique longe de sindicatos, longe dessa midia ai a mais popular, fique
longe de quem usa vermelho, mas ¢ os comunista fique longe dos comunistas, ouve a familia, ouve um

grupo de empresarios”

ENTREVISTADO 9
IDADE: 31 anos.

LOCAL ONDE MORA: Zona Leste, SP.
GRAVACAO: Audio.

IMPRENSA

“Os grandes meios de comunicacgdo estdo sendo controlados para fins politicos”
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“[eles] tém sido utilizados até para cercear as liberdades”

HABITOS DE CONSUMO DE INFORMACAO

“eu acompanho muita coisa pelo “Pleno news”, é um site de direita assim mas que ¢ bem transparente”
“nao concordo com a rede globo pelo viés politico, mas vejo para me manter informado”

“para bem ou para mal a gente ndo tem essa confiabilidade total nos meios de comunicagio”

“a rua hoje para nos, é a forma de obter essa certeza. A gente tira nossa conclusdo aqui”

ENTREVISTAS DEZEMBRO / JANEIRO

22 Dic

ENTREVISTADO 10

OCUPACAO: Aposentado / Palestrante espirita.
LOCAL ONDE MORA: Atibaia, SP.
ESCOLARIDADE: Superior completo. Letras.
GRAVACAO: Audio/Video

ANALISE DE CONJUNTURA

“Eu, meus filhos .... somos bolsonaristas”

“Nenhum governo ¢ 100% perfeito... diante da realidade que tivemos nods ai 30 anos com a esquerda,
considero que o governo dele esta indo muito bem. A pesar dele estar sendo bloqueado pelo STF e

pelo senado .... que estdo boicotando ele”

“A gente ficou triste de saber o resultado do Chile...ficou nas maos da esquerda novamente... ¢ a

gente sabe que o resultado desses governos de esquerda, ndo sdo bons.”

“Gov. bolsonaro s6 nao fez mais porque foi boicotado”

“nos brasileiros ... se acostumou a uma politica de corrupgdo, o que € errado. ndo tem que roubar... e
com o Governo Bolsonaro nos nio tem (sic) visto isso.Nao temos noticias de corrup¢do no Governo
dele. e ele ja falou varias vezes: ‘se alguém se desviar... as quatro linhas, ou seja ndo acatar a
constituicdo federal, eu vou punir e vou tirar fora do meu governo’ Eu acho que um dos fatores
marcantes para esse governo € justamente esse o combate a corrup¢do e a valorizagdo do dinheiro

publico que a gente ndo via antes”
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“E muito importante que a gente tenha essa conscientizagdo politica. Ontem uma amiga me enviou
pelo whatsapp uma postagem dizendo justamente sobre a condi¢do do Chile: ai a gente fica brincando
de anular voto, eu ndo vou votar no fulano ou no sicrano, vou anular meu voto. A gente fica brincando

disso e a esquerda esta tomando conta”

“Ai temos de trabalhar pelo menos 5 meses no ano para pagar os impostos, de 12 meses s6 7 que a
gente usufrui efetivamente nosso salario, entdo a gente precisa cobrar isso dos politicos e isso vem

precisamente de vocé saber votar, votar bem...”

“a gente vé€ tanta coisa inacreditavel... Kim Jong Ul eu vi eu acho que foi antes de ontem na TV, ele
proibiu por questdes de 10 dias... foi ontem que eu vi. Foi na radio Jovem Pan. Ele determinou que no
prazo de 10 dias ninguém pode dar risada. Ninguém pode sorrir. Ninguém pode fazer festa. Porque
ele... acho que deve estar passando um momento dificil. E quem sorrir é capaz que pode pegar cadena

perpetua... Nao quero isso para mim, ndo quero isso para a geragao que vem adiante."”

“a verdade € aquilo que leva vocé a ser uma pessoa melhor, e ndo prejudicar ninguém”

HABITOS DE CONSUMO DE INFORMACAO
“Radio Jovem Pan ¢ um veiculo que a gente tem total confianga. La existem profissionais da area de
jornalismo que tem a tendéncia para esquerda e outros para direita. Assim tem a dupla opinido para

que vocé ouvinte possa formar sua opinido também”

“fakes news afeta todo mundo, se eu acreditar em tudo o que me falam de repente eu ndo gosto do meu
filho e na minha filha mais [...] vocé€ deve ter confianga na fonte que esta passando a informacao, se

por algum motivo vocé ndo tem a confiancga, va fazer a checagem, a verificagdo por outros meios”

“[...]ndo € porque eu seja o dono da verdade, nada disso, s6 que eu tenho uma linha de pensamento

que vai ao encontro da maioria das pessoas. A maioria que eu conheco.”

(pesquisas com Bolsonaro em baixa popularidade) “é¢ fake news, fake news, sabe? ah vocé ¢ mal
perdedor, fica falando que ¢ fake news, mas ndo ¢ isso. Na campanha presidencial o Bolsonaro estava
acho que 4to ou 5to lugar, segundo essas pesquisas ai, segundo essa midia de esquerda. Nao tinha
chance nenhuma de ganhar. No entanto, ele ganhou disparado. Entdo a credibilidade dessas pesquisas

perdeu-se toda. a gente vé que ¢ tudo feito para direcionar o voto das pessoas”

11 Jan
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ENTREVISTADO 11

OCUPACAO: Aposentada

IDADE: --- 55-60 anos.

LOCAL ONDE MORA: Centro SP
ESCOLARIDADE: Superior Completo
GRAVACAO: Audio.

NOTAS:

Entrevista presencial. A entrevistada visita diariamente a ACM. Demonstra devogao e fidelidade ao
Bolsonaro, respostas apaixonadas. Disse que o ponto determinante da confianga em Bolsonaro foi o
momento em que ele decidiu reduzir o nimero de ministérios. Para ela, Bolsonaro ¢ a defesa contra a
perda da liberdade de expressdo e a propriedade privada. Os meios mais confiaveis sdo a Radio Jovem
Pan, e mencionou alguns jornalistas pelo nome, Alexandre Garcia e Augusto Nunes. Ela ndo votou em

Bolsonaro inicialmente, mas votou por ele para ndo permitir o PT de volta no poder.

ANALISE DE CONJUNTURA

Maior melhoria no governo Bolsonaro: Luta contra a corrup¢ao e reducio do gasto publico.

“nao se ouve falar de uma corrupgao nos ministérios”

“Ele bate de frente contra o congreso ¢ o STF que estamos cansados desse tipo de gente”

“ele nos da muita liberdade de escolha de vacina e enfim”

“presidente patriota que ama o brasil”

“amar o brasil acima de tudo”

“da confianga que eu deposito nesse homem”

Problemas no governo:

“dificuldade do presidente fazer o que precisa fazer porque o congreso e stf travam”

“¢ essencial se informar sobre politica e o povo brasileiro ndo da importancia a isso”

“o governo fez que muita gente despertasse”

“(sobre Lula) ele ndo pode nem sair pela rua”

“Se o PT ganhasse em dois ou tres anos [...]a gente chegaria na Venezuela com certeza”

“assim o governo atual como o como Paulo Guedes fala mais Brasil menos Brasilia”

-Historia sobre ligacdo de uma pesquisa de intengdo de voto que ao descobrir que ndo votariam pelo
PT desligaram

"Eles ja estdo se armando [...] Se ele se o Supremo que ninguém confia ndo estd deixando subir no

morro. Alguma coisa tem 14.”
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“pela primeira vez nés temos um presidente que toda manha toma um café da manha com jornalista e
da alguma explicagdo. E toda quinta feira 6 da tarde ele entra no programa e da a explicacdo de tudo o

que o Governo tem feito para zerar esse.”

“ todos os lugares que esse homem vai a populagdo aglomera pelo menos 60 por cento que é o que

espero que dé que ele ganhe em primeiro turno eu acredito”

O brasileiro nunca se interessou por politica. Ele quer tudo pronto e ele s sabe criticar. ¢ o Bolsonaro

por ser da direita a direita ¢ muito fragmentada. ¢ um povinho bem dificil.

Hoje eu sou hoje extremamente apoiadora desse homem.

IMPRENSA
113 . ~ ’ . ~ . 4 4 . r T : 2
pegar informagdes veridicas nao ir atras da grande midia que tem seus proprios interesses
“ir atrds de pessoas idoneas que vocé sabe que ddo a noticia realmente como ela ¢ e ndo s narrativas
como a meu ver. A esquerda ¢ especialista”
“sd0 os jornalistas que eles comprovam que eles ndo tém interesse financeiro que eles nunca foram
sustentados pelo governo federal como a maioria da grande midia.”
“Jovem pan nao tem rabo presso”

Alexandre garcia é confiavel porque € rico e velho, “nao tem porque mentir”.

HABITOS DE CONSUMO DE INFORMACAO

“indo atras de fontes seguras ¢ o Unico jeito de vocé saber.”

“conversar com as pessoas”

“eu conversei com esse mogo da garagem aqui também nos temos um funciondrio venezuelano que

sempre falou que a nossa sorte era o exército ndo estar com o PT na época do PT.”

Admiragao pela continuidade e confiabilidade da Live de quinta feira do Bolsonaro.

ENTREVISTADO 12

OCUPACAO: Comerciante

IDADE: 54 Anos

LOCAL ONDE MORA: Vila Olimpia, SP.
ESCOLARIDADE: Superior Incompleto (Economia)
GRAVACAO: Audio.
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NOTAS:

Entrevista via telefonica. Heitor ndo é um Bolsonarista muito radical. Ele defende o pobre
desempenho que na sua opinido tem atualmente o Governo como produto da pandemia mas acredita na
boa vontade do Presidente. Para Heitor votar por Bolsonaro no era votar por ele especificamente, mas
a forma de ndo permitir o PT de chegar no poder.

Heitor consome varios meios diferentes e até agora ¢ o primeiro em ndo mencionar a Jovem Pan.

ANALISE DE CONJUNTURA

Governo esta sofrendo muito por causa da pandemia. O governo esta de maos amarradas.

A economia ndo esta muito bom por causa da pandemia.

Nao ha forma certa de lidar com a pandemia. Nao ha certezas, ¢ tudo um aprendizado, poderia
melhorar a comunicacao.

Ele como comandante deveria tentar mais unir os brasileiros, € ndo dividir.

Roubalheira dos governos do PT.

O aparelhamento do estado tem diminuido bastante.

EEINT3

Reforco em “aparelhamento do estado” “todo mundo que ¢ eleito chama a patota dele” “120 mil
cargos a disposi¢ao de quem ¢é eleito”

Nao tenho visto mudanga positiva, pelo contrario. Causado pela pandemia.

Eu sou mais a direita ... mas acho um absurdo em pleno século XXI falar em direita € em esquerda...
eu sou a favor da meritocracia

Torcer para politica ndo é uma boa ideia, rejeitando ser ... “eu ja votei no antipetismo”

PT ja fez desastres (Erundina, Marta Suplicy) foram piores que prefeitos que ndo eram do PT.

No meu circulo social a maioria ¢ a favor dele. Futebol principalmente, as vezes o pessoal esta

procurando uma terceira via...

HABITOSHABITOS DE CONSUMO DE INFORMACAO

(alegre, e quase timido ) sempre me interesse, sempre acompanhei nome de ministro... coisas
proximas... coisas de politica, nome de secretarios... também porque isso serve para conversas e
outras coisas... sempre acompanhei politica.

Antes das midias sociais gostava do “estado de Sdo paulo” “folha”, agora tento ver todos, ou a
maioria. UOL, CNN. Terra.

A melhor coisa ¢ ler noticias a favor e contra o que a gente pensa.

Vocé vé uma coisa absurda e faz uma pesquisa no google para saber se ¢ verdadeiro ou falso.

Fake news ndo ¢ s6 politica, mas também de musica de historia...
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12 Janeiro

ENTREVISTADO 13

OCUPACAO: Contador

IDADE: 71 Anos

LOCAL ONDE MORA: Vitoéria, Espirito Santo
ESCOLARIDADE: Posgraduacao completo.
GRAVACAO: Audio/Video

NOTAS:

Catolico.

ANALISE DE CONJUNTURA

“Quando eu dei meu voto eu so tinha certeza que o outro lado nio...”

“(Gov. Bolsonaro) governo sério, time de ministros muito bem escolhido”

“trato sério com a coisa publica, falta de sinais evidentes de corrupgdo, time de ministros,
principalmente infraestrutura”

“dificuldades existem por conta da pandemia”

“(problema no governo) consertar o estrago que foi feito no passado. Consertar a roubalheira que

ocorreu tem sido dificil”

IMPRENSA

“A imprensa ¢ comprometida, havia um derrame de dinheiro muito grande (...)e elas se tornaram
comprometidas.”

“A que eu mais escuto € a jovem pan (...) mas pode ser que uma jovem pan que eu estou elogiando

tenha um certo comprometimento perante o governo.”

HABITOS DE CONSUMO DE INFORMACAO
“A gente tem que ouvir os contrarios"
“ouvir os contrarios, e acreditar que quem foi eleito pela maioria esta fazendo o melhor pelo pais, mas

ouvir os contrarios, ainda que nem sempre discutir porque da para desavenga”
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“eu replico a informacgdo em outros canais para ver se ela de fato existe, essa € uma. Se eu conseguir,
eu posso ver que ela é verdadeira e vai ao encontro daquilo que eu penso que é bom para nossa patria
para o povo, eu replico. Se eu ndo conseguir a informagdo nem de que € mentira nem de que é verdade

eu me omito, prefiro ndo falar...”

13 Janeiro

ENTREVISTADO 14

OCUPACAO: Contador/ Economista

IDADE: 67 Anos

LOCAL ONDE MORA: Mogi das Cruzes, Sao Paulo.
ESCOLARIDADE: Posgraduagdo completo.
GRAVACAO: Zoom.

NOTAS:
Entrevista via zoom.

CONJUNTURA:

“eu votei no Bolsonaro para evitar o PT”

Eu tinha plena consciéncia que na época Bolsonaro ndo era o politico mais preparado para ser o
presidente do Brasil mas entendia que as propostas dele eram interessantes até um certo ponto... sabia
que ndo teria apoio como nao tem até hoje, do congresso, porque nio fez nenhum tipo de alianga...”
“a dificuldade de governar se agravou ainda mais na pandemia”

“aqui... transformaram a pandemia num fator politico e econdmico..”

“nods temos aqui no pais (talvez eu seja preso por isso) um STF assim absurdo porque quem comanda
este pais hoje ndo ¢ o congresso, € o Supremo”

“as criticas [...] acabam atrapalhando o que o governo tenta fazer ai...”
“a paralisacdo (lockdown) trouxe uma baixa na economia que nao se recupera do dia para noite”
“a transposi¢do do rio sdo francisco que o Lula tanto pregou e nio fez, Bolsonaro fez, o Nordeste

agora tem agua"
“era um sistema de coronel e hoje esta sendo modificado”
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“Se [Lula] se reeleger, mas eu também nao acredito nas pesquisas, 40, 45% mas o homem nio sai na
rua, s6 faz coisa em local fechado, porque quando sai ele (risos) € vaiado, é achincalhado, inclusive
isso aconteceu na franga, no aeroporto”

“toda empresa publica em comparagdo com a privada, onde precisa de 1 tem 10, porque sdo cargos
indicados, ¢ ela se torna ineficiente, enquanto que no setor privado nao, ¢ eficiente”

“ Tenho minhas duvidas em relagdo a legitimidade que vai ter nessas elei¢des, tomara que ndo... vejo
essa situacdo de um cara que robou esse pais assustadoramente esta com 45% de intencdo de voto, e
ndo sai na rua, isso nao consigo entender”

“Bonner: nem um pouco confiavel na minha opinido. Augusto Nunes: totalmente confiavel”
IMPRENSA

“Criar o habito da leitura e de acompanhar as noticias mas com isengdo (sic). Interpretar aquilo que
hoje a imprensa coloca. Hoje se vocé assiste a Globo e depois a Jovem Pan, ¢ assim, um lado sul e
outro norte”

HABITOS DE CONSUMO DE INFORMACAO

“Como eu tenho uma certa tendéncia a direita entdo vou acreditar s6 na Jovem Pan? ndo, eu tenho que
saber filtrar isso. Para isso nds temos um problema muito sério, que ¢ a falta de cultura do brasileiro”

“[como filtrar informagd@o]lsso vai, da minha interpretacdo e da forma que eu enxergo as coisas. Eu
acho que existe um certo exagero nos pingos nos is por exemplo, ¢ existe assim, desculpa a minha
franqueza, muito exagero na Globo”

“o jornalismo tem que ser isso que €. infelizmente isso ndo ocorre”

“ Hoje a Joven Pam esta sendo favorecida e também ndo concordo, porqué esta sendo favorecida?
porque ela fala bem [do governo]”

“os artistas da globo, porque eles estdo assim tdo agresivos, tdo bravos com o governo? porque ele
fechou a torneira da lei rouanet. A Lei Rouanet foi criada para aqueles que estdo iniciando numa
atividade artistica”

“eu procuro pela historia do jornalista e ndo pela internet. Internet hoje € para mim, [...] ¢ muito mal

usada. Vou pela histéria do jornalista, pelo conhecimento dele, pelas palavras e ai eu tento filtrar
aquilo que eu entendo que € correto e ai e tiro minha conclusdo: € valido, € confiavel, ou nao"

2 Fevereiro

ENTREVISTADO 15
OCUPACAO: Aposentada
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IDADE: 65 Anos

LOCAL ONDE MORA: Vila Mariana, Sdo Paulo, SP.
ESCOLARIDADE: Superior completo.
GRAVACAO: Audio / Presencial.

NOTAS:

Entrevista presencial em cafetaria.

ANALISE DE CONJUNTURA

“eu acho que o gov. esta acertando em quase tudo, € o que ndo estd conseguindo & por o
estabelecimento ndo quer”

“eu ia votar no PSBD, que era uma opgao contra o PT... ai comecei a ver as coisas e comecei a
acreditar no que ele [Bolsonaro], tava falando. foi na ultima hora que votei nele”

“ele se revoltou contra tudo, decidiu apelar e foi... deu no que deu”

“acho que ele ¢ bem verdadeiro”

“s6 voce olhar o que ele ta falando e o que ta fazendo. estdo trabalhando. Ele tem ministros técnicos,
vocé vé o Tarcisio, deixando o pais pronto para maior exportagdo, nos portos nas ferrovias.”

“o que fizeram na saude, na pandemia, foi uma vergonha, ¢ ele tava no caminho certo em nenhum
momento ele atrasou, ele esperava a aprovacdo da anvisa, ele esperava o caminho das coisas. O cara

que tava antes estava gerenciando muito bem mas ele teve que tirar por conta da pressdo politica”

“a Damares ¢ uma ministra, 0 que ela td fazendo, estou acompanhando, na defesa da mulher, das
minorias... tentando tirar essas aposentadorias milionarias de pessoas que realmente né... € injusto, é

injusto”

“A que eu mais escuto ¢ a jovem pan (...) mas pode ser que uma jovem pan que eu estou elogiando

tenha um certo comprometimento perante o governo.”

IMPRENSA
“eu nao acredito [nas pesquisas] porque quem esta fazendo essas pesquisas? ¢ a antiga imprensa... € 0
pessoal que quer mesmo o Lula de volta, tem gente que ganhou muito dinheiro e ganha com a

corrupgdo...”

“Velha imprensa a gente sabe que foi muito alimentada pelas torneiras do governo. hoje a gente tem

mais acesso a essas informagoes, entdo essa imprensa ndo quer que [Bolsonaro] permanega”
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“INOVA IMPRENSA]Tem jornalistas velhos como Alexandre Garcia, ou Augusto Nunes que ja sdo
senhores mas eu acho que sdo, eu ndo vou te falar isentos porque hoje eles falam mais bem do
governo, mas eu acho que eles falam mais a realidade. E uma imprensa mais isenta. Menos

tendenciosa”

“Artistas que perderam dinheiro na lei Rouanet sdo os que estdo fazendo campanha contra, a Globo

que perdeu dinheiro, esta fazendo campanha contra.”

“principal ¢ a jovem pan, com programas como “pingos nos is”, o “tres em um”, “direto ao ponto”,
hoje ta o Coppola, também confio. Acompanho o canal de Alexandre Garcia...também (consulta com

amigos) como chama aquele que estd nos Estados Unidos? Constantino!, Constantino.”
“eles comegaram a me mostrar por exemplo na pandemia, outras noticias que nao eram s6 niumero de

mortos, contagiados... outra informacgdo, por exemplo entre tantos que foram contagiados tantos se

recuperaram, e sdo informagdes que outra midia ndo mostra”
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