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RESUMO

A difusdo da producdo cultural no Grande ABC Paulista, pelos meios de comunicagédo
vigentes, apresenta-se como uma importante ferramenta que possibilita uma interacdo maior entre
produtor e publico. Um recorte desta relacdo serd apresentado, com intencdo de entendermos
como que ndo obstante ao crescimento do fluxo de informacdes aliado ao desenvolvimento
tecnoldgico das ultimas décadas, as producfes culturais e midiaticas da cidade de Sdo Paulo
ofuscam o produtor do ABC. Produtor este que mesmo tentando difundir na prépria regido sua
arte, masica ou qualquer producdo que seja, encontra dificuldades para chegar ao publico pelos
meios de comunicacdo regionais, ja que os massificados, assim como nas principais capitais e
grandes metrépoles do pais, predominam avassaladoramente. E como a midia alternativa tem
importante papel na resolucdo desse impasse, fazendo com que o produtor cultural torne-se
independente também na difusdo de seu projeto, desfrutando dos canais alternativos de

comunicacdo para selecionar seu publico e difundir sua ideia.

Palavras-Chave: Grande ABC; Cultura Alternativa; Meios de Comunicacao.



ABSTRACT

The diffusion of cultural production in the ABC Region — Sao Paulo, Brazil - by the
current media, presents itself as an important tool that enables a greater interaction between
producer and audience. A focus of this relationship will be presented with the intention to
understanding despites growing flow of information and the technological development in lastest
decades, cultural and media productions in capital Sdo Paulo overshadow the producer of the
ABC. This same producer that even trying spreading your art, music or any kind of production in
their own region, finds some difficulties to reach the public by regional and regular media,
because the mass media overwhelmingly predominates, as well as in major capitals and cities in
country. And how the alternative media has an important role to resolving this impasse, causing
cultural producers also becomes a independent disseminator of your project, enjoying from

alternative channels of communication to select your audience and spread your idea.

Key Words: ABC Region; Alternative Culture; Media.



RESUMEN

La difusion de la produccion cultural en Gran ABC Paulista, por medio de una comunicacién
efectiva, se presenta como una herramienta importante que permite una mayor interaccion entre el
productor y el publico. Un enfoque de esta relacion se presenta con la intencion de comprender
coémo que a pesar del crecimiento del flujo de informacion, junto con el desarrollo tecnolégico de
las ultimas décadas, las producciones culturales y de medios de comunicacién en Sdo Paulo
eclipsar el productor de la ABC. Este productor que, incluso en la region tratando de difundir su
arte, masica o cualquier produccién que es, tiene dificultades para llegar a los medios publicos
regionales, como el mercado de masas, asi como en las principales capitales y ciudades
importantes del pais, mayoritariamente predominan. Y a medida que los medios de comunicacion
alternativa tiene un papel importante en la resolucion de este callején sin salida, haciendo que los
productores culturales también se independizan en la difusion de su proyecto, disfrutando de los

canales alternativos de comunicacion para seleccionar a su pablico y difundir su idea.

Palabras clave: Grande ABC; Cultura Alternativa; Medios de Comunicacion.
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INTRODUCAO

Na tentativa de esclarecer a relagéo entre o produtor cultural alternativo e a midia pela qual
ele divulga seu trabalho, o0 seguinte estudo apresenta um recorte do atual cenario da relacdo entre
cultura alternativa e meios de comunicacdo do Grande ABC e as ferramentas utilizadas hoje para

minimizar possiveis problematicas que surgem a partir desta interacéo.”

Esta regido marcada pelo historico de lutas operérias, berco e palco do sindicalismo no
Brasil durante sua ascensdo industrial (AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO
DO GRANDE ABC, 2009), é hoje a sintese da mistura de diferentes e riquissimas herancas
culturais. Criado e construido em boa parte por imigrantes italianos, que se instalaram em coldnias
concedidas pelo Estado a partir de 1870 e posteriormente por migrantes de todo pais
(PREFEITURA DE SANTO ANDRE, 2014), o Grande ABC Paulista possui, em sua origem, uma

intensa pluralidade cultural, que resulta em uma producéo cultural diversa.

A producdo cultural alternativa da regido se apresenta em diversos segmentos, com
representacdes na danca, musica, gastronomia, arte, teatro e inimeras outras areas, originadas a
partir da unido de comunidades desde o centro até a periferia urbana, mas que invariavelmente ndo
estdo disponiveis nos grandes meios de comunica¢do que chegam com mais acessibilidade a
populacdo. A falta de visibilidade resulta num estancamento de circulacdo da cultura, e o produtor
cultural fica limitado a se expor e interagir com um publico restrito, quando poderia alcancar

diferentes adeptos de sua criacdo na mesma localidade.

Estudos sobre diversidade cultural, cultura alternativa e a comunicagdo inerente a elas
apontam para o paradigma que serve como padréo para este tipo de estudo: a holigopolizagéo
midiatica. A hegemonia de poder nos meios de comunicagéo vigentes em qualquer circunstancia é
que vai definir e delinear a quais produtos culturais a maior parte do publico tem acesso, apesar

dos conceitos da diversidade serem mais amplos e flexiveis. O que lhe afirma desigual ante a

! Aline Correa Sagio é Bacharel em Turismo atuante na area desde 2006 e p6s-graduanda em Midia, Informagéo e
Cultura pelo CELACC/ECA, trabalha com nas areas de comunicacao e eventos de forma autbnoma com grupos
alternativos do ABC Paulista.
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cultura das massas € justamente o meio de comunicacdo por onde ela circulara (DOWNING,
2004).

Algumas ferramentas estdo disponiveis no contato com os canais de comunicacdo para o
desencadeamento de informacGes provenientes da cultura alternativa. Pela semelhancga entre suas
principais metrépoles e condi¢Bes socioecondmicas que 0s paises da América Latina possuem,
considerando a posicao de paises em condi¢cdes de governos neoliberais, conseguiremos a partir
dos conceitos tedricos posteriormente citados, reafirmar alguns comportamentos que ajudardo na
identificacdo das complicagcdes e também atividades favordveis as culturas alternativas e as
potencialidades de transicdes nas midias de comunicacdo. Tais referéncias servirdo de base para o
estudo, buscando o entendimento da cultura alternativa na regido do ABC e sua associa¢do aos
recursos de fluxo de informacdo atuais, que neste caso classificaremos como midia, apenas para

facilitar o raciocinio.

Pensando em cultura alternativa, diversidade cultural e midia - esta Ultima que segundo
Canclini (1988) se apresenta num contexto comercial: em boa parte como forma apenas de
comercializar produtos e entreter seu publico e ndo como instrumentos de modernizacdo que
trabalhe pela cultura e educacgdo, por exemplo - teoricos por toda a América Latina apresentaram
a potencialidade que a comunicacdo popular tem para o fomento, inclusive de politicas publicas
voltadas para a democratizacdo da criacdo de cultura alternativa. Néstor Garcia Canclini em seu
livro Cultura Transnacional y Culturas Populares (1988) apresenta exemplos deste processo de
tentativa de democratizacdo em alguns paises da América Latina. Na obra observamos
possibilidades de fuga da midia hegemonica e uma maior consciéncia da criatividade cultural do
povo, com seu fomento legitimado pela comunicacdo midiatica, criada, produzida e fortalecida

pelas classes populares.

John Downing em Midia Radical (2004) aponta: “cultura popular ¢ a matriz genérica da
midia radical alternativa”. Logo, uma estd relativamente ligada a outra. Assim, podemo0s
considerar que sdo tdo proximas que fica dificil destitui-las de suas influéncias muatuas. Ainda

segundo o autor:
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[...] a midia é sempre uma coisa ou outra. Ou é um agente autbnomo, que se
revela por seu poder mensuravel e suas funcbes caracteristicas [...], ou esta
entrelacada de maneira tdo imperceptivel no tecido social que é quase impossivel
detectar sua influéncia (DOWNING, 2004, p. 39).

Além das referéncias teoricas, os métodos e técnicas cientificas utilizadas para o alcance
dos objetivos propostos, foram realizadas entrevistas com trés produtores culturais alternativos da
regido. As entrevistas com quest0es abertas buscaram entender como se articula atualmente essa
producdo junto aos meios de comunicacdo mais importantes do Grande ABC, e quais as

ferramentas utilizadas entre cultura, produtor, midia e pablico.
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1. UM BREVE RETRATO DO ABC

A regido conhecida como Grande ABC Paulista é um conglomerado de cidades que
constituem parte da regido metropolitana da capital do Estado de Sdo Paulo. A sigla ABC é uma
abreviacdo dos nomes de suas trés principais cidades: Santo André, Sdo Bernardo do Campo e Séo
Caetano do Sul respectivamente. Outras quatro cidades ainda comp&em a regido: Diadema, Mau4,
Ribeirdo Pires e Rio Grande da Serra, citadas em dissertagdes sobre a localidade com a sigla
ABCDMRR. A regido que a ultima pesquisa demografica do IBGE de 2010 apontou ter mais de
2,5 milhdes de habitantes é reconhecida pelo vigor econdmico e pela alta industrializacéo.
Também abriga sua principal e propria fornecedora de dgua a populagdo, a Represa Billings que
banha cinco municipios do agrupamento (AFONSO; URIOS, 2014).

Em sua origem, o ABC, por situar-se entre a Serra do Mar e o Planalto Paulista,
foi um nuacleo colonial formado em 1553 que servia de parada para os viajantes e
exploradores que se dirigiam para o interior ou para o litoral. Sua terra,
inadequada para a lavoura, servia para a fabricacao de telhas e tijolos. A regido
comegou a se constituir, contudo, no final do século XIX, quando a linha férrea
ligando o porto de Santos a Jundiai iniciou suas atividades - tornando o ABC um
entreposto comercial (SANTOS; LICHT; GIL, 2005).

O processo de industrializacdo no Grande ABC remonta a primeira metade do século XX,
e 0 hoje é um dos principais polos industriais do pais, com énfase para a indUstria automotiva e de
seus componentes. Este periodo registra o inicio da migracdo e da imigracdo de trabalhadores -
grande parte italiana (PREFEITURA DE SANTO ANDRE, 2014). O ABC ainda é tido como
suburbio da Capital de Sdo Paulo (ABC DE LUTA, 2005). Fatores estes que influenciaram
substancialmente o desenho cultural caracteristico da regido, que perdura do final do século

passado aos dias atuais.

Atrelada a capital do Estado de Sdo Paulo, a regido cresceu sobre o caminho entre ela e 0
litoral, Ihe rendendo um importantissimo papel como agente transformador e de construcdo da
maior cidade da América Latina, tendo em vista seu crescimento urbano e demografico ligado a
periferia do centro econémico de Sdo Paulo. A maioria dos municipios da regido do ABC surgiu

como subdrbios industriais que se fixaram acompanhando as ferrovias e, mais tarde, as rodovias,
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ambas marcando fortemente a dindmica urbana regional e a construcdo de infraestrutura viaria
(ARANHA, 2009).

Além de servir de caminho para escoamento de producéo agricola e industrial de boa parte
da economia brasileira, a regido também é palco do deslocamento diario das centenas de
trabalhadores que residem e transitam nos espacos da Regido Metropolitana de S&o Paulo,

fundamental peca de articulacdo econémica do estado, do pais e do mundo (ARANHA, 2009).

Berco do Novo Sindicalismo, movimento operario que se organizou ainda
durante o regime militar, o ABC contribuiu para a abertura politica do pais com
0 surgimento de organizacfes populares na década de 1980 e a criacdo do
Partido dos Trabalhadores e da Central Unica dos Trabalhadores. Mas os
efeitos das crises econdmicas que atingiram a economia brasileira, das politicas
neoliberais e do processo de Globalizacdo também afetaram a regido, que viu
iniciar um processo de desindustrializacdo. As instituicbes regionais surgidas na
Gltima década do século XX, por outro lado, procuram rearticular 0s varios
setores da sociedade para tentar superar a situagdo (SANTOS; LICHT; GIL,
2005).

Existem regides no mundo todo que adotam este modelo de agrupamento geografico, a fim
de suplantar crises econémicas, exemplo de Detroit e Vale do Silicio nos Estados Unidos. Essa
regionalizacdo é absorvida econdmica e socialmente como se fosse uma entidade estruturada, ndo

delimitada apenas por seus espagos geograficos (KLINK, 2000).

Apesar do destaque crucial que o ABC apresenta nos alicerces da permanente evolugéo
econémica de Sao Paulo e do Brasil, ela se mostra frequentemente ofuscada ndo somente sob os
poderosos holofotes estruturais de economia da capital, como também do poder midiético,
resultando na absor¢do da producdo cultural massificada, proveniente da manipulagédo que a

grande industria dos meios de comunicagédo tem sobre a cultura popular (SANTQOS, 2005).
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2. CULTURA E CULTURA ALTERNATIVA DO ABC

Cultura pode ser considerada toda acdo, interacdo e manifestacdo que € reconhecida e
legitimada por determinado grupo, no campo em que ela se desenvolve. O campo aqui pode ser
considerado o ambiente onde as transformagdes ocorrem. Neste caso, a regido do ABC Paulista e
0S agentes que movimentam conhecimento e interacdo, os habitantes, criadores e construtores da

localidade e seu entorno.

O conceito de cultura considerado neste trabalho, dado seu grau de abrangéncia e
proximidade com a realidade dos estudos sobre cultura brasileira, sera o de Muniz Sodré (2005),

que conceitua cultura dentro e fora do campo antropoldgico:

[...] a palavra cultura relaciona-se com as préticas de organizagao simbolica, de
producéo social de sentido, de relacionamento com o real. A delimitacdo da
estrutura cultural, ou seja, a demonstracdo de irredutibilidade ou da
especificidade dessa prética vai implicar estabelecer as condi¢cGes de admissédo
de um fendémeno como elemento de cultura (SODRE, 2005, p. 12).

Canclini (1988, p. 81) assinala “o popular ndo pode ser definido por uma série de recursos
internos ou de um repertorio de contetdo tradicional, [...] e sim por uma posi¢do: 0 que constrdi
frente 0o hegemonico”. Entende-se cultura popular alternativa por aquela que ndo se submete a
hegemonia de poder da cultura massificada, portanto a que vem do povo e se mantém pelo povo.
Para desmembrar 0s aspectos caracteristicos de uma determinada cultura, é necessario
entendermos todas as variaveis que compdem e estruturam a conjectura social abordada. N&o é
muito dificil estabelecer ou observar somente, quase um padrdo na composi¢édo cultural de regides
e metropoles como a que o Grande ABC integra, posto que boa parte dos centros urbanos da
America Latina se construiu e desenvolveu na mesma ordem, apesar das diferengas geograficas,
climaticas e econdémicas que todas elas possuem. A nocdo de cultura popular de Canclini (1988) e
bem clara em relacdo a esta questdo. Onde h& o capitalismo, h4 a hegemonia de poder presente nas
relacOes, e logo ha desigualdade, sobretudo no capital cultural e bens simbolicos. Assim a nocéo
de cultura popular alternativa se torna produto por parte das classes hegemonicas, sobretudo nos

seguintes pontos: “l) apropriagdo desigual, 2) da elaboragdo, por parte dos setores de formas
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culturais proprias, 3) das interacdes conflitantes entre eles e os setores dominantes” (CANCLINI,
1988, p. 84).

O termo cultura popular, as tentativas de definicGes e praticas a ele relacionadas
sdo plurais, contraditérias e conflituosas, hibridas. E o que é considerado como
cultura popular pode variar conforme o lugar, 0s sujeitos, 0s grupos e as
questdes relacionadas as diversidades étnicas, regionais, de género, sexuais,
socioecondmicas, entre outras [...] o conceito de cultura mudou, saindo apenas
do dmbito do que era entendido como “arte” para abranger amplas formas de
producdo simbdlica. [...] tudo que foi de producéo simbolica, o Estado passou a
reconhecer: hip hop, escolas de transformistas, terreiros, quilombolas, coquistas,

maracatuzeiros... todas nossas expressoes passam a ser massageadas, reveladas,
‘desescondidas’! (SILVESTRE, 2014).

Desde o aumento no fluxo de informacéo por meios eletronicos de comunicagdo, com a
difusdo das radios no ABC, e a chegada da TV em S&o Paulo na década de 1950, foi possivel
mensurar 0 que havia de producdo cultural na regido. As manifestacdes populares alternativas
regionais se tornaram mais evidentes, contrapondo minimamente o que ja era absorvido da capital
(VARGAS; PERAZZO, 2008). Outras se desenvolveram durante a segunda metade do século XX,
ganharam corpo e forma, e ainda s&o sindnimos de tradicdo no ABC como Folias de Reis e a
congada do Grupo da Congada do Parque Sdo Bernardo, liderado pelo Ditinho da Congada. O
Mocambique e o Samba de Bumbo (na cidade de Maud) também estdo presentes na regido
(UFABC, 2014).

Mas além dos trilhos de trens, mantos viarios que cortam o ABC e seus gigantes galpdes
industriais, resistem inumeros focos, grupos de manifestagbes populares e alternativas que
percorrem geracfes, outros mais novos, mas que enfrentam arduas batalhas e conflitos de classes

para sobrevivéncia de suas tradigdes.
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3. MIDIA: UM PANORAMA GERAL

A hegemonia de poder conceituada por Antonio Gramsci, filésofo marxista italiano,

pressupde “a conquista de consenso e da lideranga cultural politico-ideologica de uma classe ou de
um bloco de classes sobre as outras” (MORAES, 1997, p. 1).

A midia como um instrumento difusor de ideologia, bem como escolas, universidades, e
inimeros setores estruturados da sociedade civil, € um dos mais importantes meios de constitui¢ao
de poder. Gramsci entende a sociedade como um complexo sistema de relacdes ideais e culturais,
e os principais confrontos ideol6gicos desta estirpe acontecem na esfera cultural, e ndo nas
fabricas, ruas ou quartéis (AZAMBUJA, 2005).

Existe uma relacdo transcendental e mutua entre cultura e comunicacdo desde o inicio dos
tempos, ou de que se tem registro de suas origens - uma estd atrelada a outra, e uma se
desenvolveu em dependéncia da outra (DOWNING, 2004). Com estruturacdes semelhantes,
considerando o processo de desenvolvimento da economia capitalista no mundo ocidental, a midia
e cultura de massas foram uma criacdo provinda deste sistema, a fim de abranger um vasto
mercado de consumo. Um depende do outro para alcancar os objetivos do atual cenéario
socioecondémico mundial, caracterizado fortemente pela desigualdade social e concentracdo de
renda (PORTAL FORUM, 2013).

Kellner (2010, p. 81) caracteriza a cultura da midia como um fendmeno que “ [...] assim
como os discursos politicos, ajuda a estabelecer a hegemonia de determinados grupos e projetos
politicos. Produz representacdes que tentam induzir anuéncia e certas posic¢oes politicas, levando
os membros da sociedade a ver em certas ideologias [...]”. Ainda segundo Kellner (2010, p. 85):
“Uma das funcdes da cultura da midia dominante ¢ conservar fronteiras e legitimar o dominio de

classe, da raca e do sexo hegemdnico”.
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4. CULTURA ALTERNATIVA E MIDIA NO ABC

Diversos estudos sobre cultura popular e alternativa, ndo sé6 no ABC, mas em toda América
Latina, retratam especialmente o fendmeno da relagdo entre ela e a midia massificada. Almeida

sem utilizar um discurso mais profundo sobre o tema “comunicag@o”, afirma:

[...] o objeto de estudo preponderante tem sido os efeitos gerados pelos meios de
comunicacdo de massa. Em primeiro lugar, como resultado de desenvolvimento
tecnoldgico e em resposta a demandas da propria indUstria cultural, os estudos
se voltaram para a andlise da audiéncia e das transformagfes socioculturais,
econdmicas e politicas situadas no bojo dessa evolugdo. Em segundo, pela
importdncia outorgada a comunicagdo como instrumento para 0
desenvolvimento cultural e econémico, notadamente nos paises subdesenvolvidos
[...] (ALMEIDA, 2003).

Nota-se o tratamento vertical dado a cultura pela comunicacdo massificada, que orientou as
vias de informacdo a se adequarem a uma demanda econdmica, enquanto o campo da cultura se

apresenta como coadjuvante nessa interacdo, bem como a cultura alternativa.

No artigo A jovem guarda no ABC paulista: musica popular, midia e memoria, o Dr. em

Comunicacédo e Semidtica Herom Vargas e a Dra. em Histdria Social Priscila Perazzo, afirmam:

A importancia de analisar a producdo musical e mididtica de regioes especificas
estd na possibilidade de desvendar um cenario que se esconde sob o manto das
historias centrais ou sob a visdo generalizante dos meios de comunicagdo como
instrumentos de massifica¢do. Sobre o caso do Grande ABC Paulista a memoria
dominante acerca da relagdo entre a capital e essa regido produziu por muito
tempo um entendimento de que o suburbio, como é identificado, era o lugar da
reproducdo e da repeticdo, e ndo o da producdo ou criacdo. Sobretudo, ao se
falar do ABC, surge no imaginario da sociedade um espaco de trabalho fabril, de
bairros operarios e movimentacao sindical (VARGAS; PERAZZO, 2008, p. 226
apud MARTINS, 2002).

A divulgacdo através dos meios de comunicacdo tradicionais ou ndo, é extremamente
importante para a documentacdo e registro de eventos culturais e manifestagcdes alternativas. A
preservacdo do patrimoénio simbolico de uma determinada regido ou grupo nao depende apenas

dos agentes estruturais desse bem, e sim da forma como ele vai se relacionar com a sociedade e
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ambiente de um modo geral. Porém, Vargas e Perazzo afirmam uma problematica de segmentacéao

cultural, que parte ndo s6 dos meios de comunicacao:

[...] a prépria historiografia, como construgdo de um passado em funcao de
determinadas necessidades, sejam politicas, ideoldgicas ou estéticas, releva
alguns personagens e fatos em detrimento de outros considerados periféricos
(VARGAS; PERAZZO, 2008).

Apesar de apresentar um cenario propicio para o desenvolvimento de midias abrangentes,
visto 0 padrdo alto de consumo dos habitantes da regido e empresas instaladas no local que
poderiam ser grandes anunciantes (SANTOS; LICHT; GIL, 2005), o ABC carece de veiculos de
informacdo eficazes e eficientes no trato de movimentar a comunicacdo direcionada aos
moradores e consumidores de informacdo local. Ainda segundo o artigo A comunicacéo regional
no contexto da globalizacdo: uma reflexdo sobre a regido do Grande ABC, “Os meios de
comunicacdo massivos existem, mas sdo pouco expressivos, comprometidos politicamente ou
possuem alcance limitado” (SANTOS; LICHT; GIL, 2005, p. 10).

O ABC possui 0 maior jornal regional do pais, e 0 mais importante da regido, o Diario do
Grande ABC, com tiragem diaria de 35 mil exemplares e cerca de 60 mil aos domingos
(ASSOCIACAO PAULISTA DE JORNAIS, 2014), mas que segundo Santos, Licht e Gil (2005, p.

10) “possui tiragem insignificante se considerarmos o nimero de habitantes do ABC™,

Outros periodicos impressos locais existem, com distribuicdo limitada, e pouca
expressividade. A Unica radio de frequéncia AM, a Radio ABC, foi uma das primeiras emissoras
de radio a se instalar, na década de 1950 e perdura até os dias atuais, com programacdo comercial
e de entretenimento (VARGAS; PERAZZO, 2008).

Algumas emissoras de radio e tambem de televisdes locais fecham o circulo de canais e

vias de comunicacdes tradicionais, que compdem a midia regional do ABC. Contudo, por estarem

2 Segundo Ultima pesquisa do IBGE (2010), existem cerca de 2,5 milhdes de habitantes no ABC, ante os 35 mil
exemplares impressos diariamente do DGABC segundo a APJ (2014). Porém, ndo necessariamente, a proporgao de
exemplares vendidos pelos jornais em relagdo ao ndmero de habitantes, influenciardo os rumos sociais, politicos ou
econémicos do local que estd estabelecido, mas sim o real valor que a informacdo que circula naquele periodico
apresentara nas decisdes de quem o acompanha.
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sob a sombra da abrangéncia da midia proveniente de S&o Paulo, tornam-se quase que
desconhecidas para boa parte dos moradores da regido.

Para Santos, Licht e Gil:

[...] a dependéncia do ABC em relacéo a cidade de S&o Paulo quanto & midia de
massa € resultado do processo de conurbacéo, que inviabiliza tecnicamente a
instalagdo de emissoras de TV abertas na Regido. Também do ponto de vista
econdmico as midias locais encontram barreiras para disputar com jornais e
revistas de circulacéo nacional e com emissoras de radio de S&o Paulo.

Dessa forma, o publico do ABC tem pouca alternativa para se informar sobre as
questdes pertinentes a Regido e sobre as atividades dos 6rgdos regionais
(SANTOS; LICHT,; GIL, 2005 apud LIMA, 2002, p. 113-118).

Em 2009 na cidade de Maua, aconteceu a | Conferéncia Regional de Comunicagdo do
Grande ABC, promovida pela Agéncia de Desenvolvimento Econémico do ABC em parceria com
o Consorcio Intermunicipal da regido e as prefeituras das sete cidades (AGENCIA DE
DESENVOLVIMENTO ECONOMICO DO GRANDE ABC, 2009), a fim de ampliar o dialogo
entre empresas de comunicacao e setores publicos, tendo em vista a importancia da comunicacao
no trato de politicas da esfera publica, bem como no campo cultural. Desde entdo outras reunides
aconteceram, o que, contudo, ndo tem se mostrado significantemente capaz de minimizar as
lacunas que existem entre a informacgdo e o publico, no que tange a circulacdo de noticias do

ambito cultural.

Tais obstaculos citados tornam-se fatores determinantes para o afastamento da cultura
alternativa dos meios de comunicacao tradicionais. Pensando no produtor cultural alternativo
como agente independente, ele necessita conectar-se diretamente ao veiculo de comunicagédo

vigente para que consiga espaco publico midiatico na difusdo de seu trabalho.
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5. NO ABC: A RELACAO DO PRODUTOR CULTURAL COM OS
MEIOS DE COMUNICACAO

Eduardo Galvéo € Bacharel e Pés-Graduado em Ciéncias Sociais pelo Centro Universitario
Fundagdo Santo André e foi um dos produtores culturais entrevistados para este estudo®. Morador
de Santo André, escritor, jornalista e idealizador do projeto Jornal de Ciéncias Sociais junto com
alunos e professores do CUFSA, que trata do debate de temas académicos, seus trabalhos sédo
voltados para o melhor entendimento da Regido do ABC. Em marco de 2013 Eduardo lancou seu
primeiro livro: o Enigma do Cordeiro. O romance ambientado em Santo André conta a histéria de
um assassino a solta pelas ruas da cidade, intitulado Cordeiro, e a trama de trés pessoas realmente
gabaritadas a capturd-lo: um professor, um detetive ¢ um delegado. De acordo com Eduardo: “O
Enigma do Cordeiro foi produzido durante um periodo de aproximadamente um ano e meio [...].
Foi meu primeiro romance e, além de escrever, diagramei e enviei para uma grafica imprimir 100
copias. [...] Tive ampla divulgacdo na midia da regido. Atualmente, estou trabalhando num
segundo romance, que pretendo lancar também de maneira independente, no segundo semestre de
20157,

Ainda sobre sua relacdo como produtor cultural da regido com os meios de comunicacgéo,
Eduardo afirma: “no langamento da publicacdo de meu primeiro livro, divulguei o evento em
quase todos os jornais do ABC, que me recorde, apenas o ABC Reporter, de Sdo Caetano do Sul,
ndo publicou a informacdo”. Questionado também sobre os mecanismos utilizados para conseguir
a divulgacdo em veiculos de comunicacdo regionais de sua producgdo cultural, se havia utilizado
intermédio de algum profissional da imprensa, ou se havia os contatado sozinho, ele afirma que ja
possuia relacdo proxima com jornalistas destes veiculos, por ser também jornalista de profisséo, e
gue talvez sem esse prévio conhecimento obteria um pouco mais de dificuldade no momento de
difundir sua criagdo pelos meios convencionais. Além do uso dos canais tradicionais de
comunicagdo do ABC, Galvao apontou também a midia alternativa, neste caso o uso da internet e
das redes sociais, como fator decisivo para divulgacao e circulagdo de sua produgdo cultural: “Eu
criei @ minha propria rede de relacionamento e de difusdo de informac6es, que sdo importantes

para mim. Cada pessoa na minha rede possui sua propria rede também. Assim, a informacéao

¥ Em entrevista concedida para este trabalho, anexo 2.
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circula de forma democratica, e eu ndo preciso depender de nenhum editor para aprovar ou ndo a
minha pauta. L& meu livro, comparece ao evento, ou chega até minha producdo, quem realmente

se interessa”.

Ismael Trabuco® “multiartista” como ele mesmo se define, ¢ cantor, compositor, musico e
realiza essas dentre muitas outras atividades no campo artistico. Ele é licenciado em Artes e
graduado em Designer de Moda. Morador de Sdo Bernardo do Campo, trabalha e divulga sua
producdo cultural dentro e fora do Grande ABC. Desde 1997 atua como mdsico, quando comegou
tocando em uma banda de MPB. Tem experiéncia com forro, rock, jazz e faz trilhas musicais.
Atua também com malabares desde 2002 e estudou circo em escola de Sdo Bernardo em 2005.
Sobre o trabalho e divulgagdo no cendrio musical, Ismael explica: “Comecei com a musica
tocando teclado, depois entrei como baixista em uma banda de MPB, [...] jazz, punk, guitarra em
Literafilos e agora toco em uma banda de reggae chamada Guerreiros de Juda. Atualmente
trabalho na educacao infantil e produzo uma peca multimidia chamada Literafilos, na qual ofereco
oficinas e aplico técnicas de transmidia e multimidia. Continuo como mausico e performer,

produzindo eventos, praticando a literatura e o estudo das redes na Web”.

Em relacdo as suas producdes que circulam na regido, ao ser questionado sobre sua relagao
com a midia ele fala: “Eu sou ativista nas redes sociais e tenho algumas estratégias para divulgar
meus trabalhos e de meus parceiros também. Em relacdo aos grandes meios de comunicacgdo, é
negativismo do artista dizer que eles ndo abrem espaco. Na verdade eles fazem o que todos nos
fazemos: seu trabalho. O dificil é encontrar cooperacdo, coordenacéo e cumplicidade no ambiente
que atuamos (cultura e comunicacdo). Tirando alguns escandalos que acontecem, eles (midia
tradicional e conservadora), sdo mais unidos que nos (produtores culturais). Eu ndo os procuro
com frequéncia. Mas sempre que surge uma oportunidade eu me dedico. Tenho encontrado bons
parceiros que me ajudam na disseminagdo do meu trabalho. Tenho sido fiel e leal a alguns, nesse
esforco”. Trabuco comenta que se especializou em manter contato com a midia para a publicagao
de matérias relacionadas ao seu trabalho, tornando-se quase um profissional de imprensa, além de
toda sua pluralidade de esforgos abordada anteriormente: “Por ser artista independente, aprendi a

produzir, promover, ensaiar, montar ¢ tudo mais o que diz respeito a producao cultural”.

* Em entrevista concedida para este trabalho, anexo 3.
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André Marchiori® intérprete, cantor e percussionista, outro produtor cultural entrevistado, é
residente de Santo André, e comenta: “Minhas atividades profissionais sdo totalmente ligadas a
musica. Eu ndo tenho formacdo académica, e sO trabalho com mausica. Vendo minhas
apresentacdes e meu disco autoral intitulado Anuvi6. Ha dois anos gravei este, que € meu primeiro
disco autoral, de forma independente. Fiz um show de langamento do disco em uma casa de shows
de Santo André, e me apresentei em algumas casas em Lima (Peru) no formato voz e viol&o,
tocando minhas cancdes autorais. Faco trabalhos como percussionista e como cantor. Bandas que
ja toquei: Projeto Nave - participei da gravacdo do primeiro disco, Os Robertos — estilo soul
brasileiro, Kubata - estilo afro-rock, Dona Maria e o Bando - estilo MPB, Groove na Chapa -

Brass Band, N6 na Pedra — estilo choro”.

André esclarece como o produtor cultural ou artista da regido, que teoricamente deveria
somente se dedicar no aperfeicoamento de sua obra, movimenta-se de forma independente no
intuito de articular canais diversos de divulgagdo. “Passo um bom tempo da minha vida buscando
fazer contatos em lugares em que eu possa apresentar meu trabalho. Como ndo tenho um
profissional atrelado a minha atividade que desenvolva e estruture este tipo de contato, tenho que
fazé-lo sozinho, e gasto o dobro do tempo, quando poderia, por exemplo, estudar minha arte.
Quanto a minha relagdo com a midia no ABC, tenho alguns amigos que trabalham em jornais e
gque muitas vezes me ajudam quando eu peco um auxilio na divulgacdo de matérias. Mas nao
tenho alguém especializado pra chegar até a midia, simplesmente faco meu trabalho como masico
e procuro os contatos nos lugares onde quero tocar. Acho importantissimo uma banda ou um
mausico ter alguém que faca isso por eles. Mas por enquanto nédo fui contemplado, a nao ser pelos
amigos jornalistas que ja me ajudaram bastante com notas e matérias nos jornais do ABC”.
Marchiori complementa: “Eu divulgo muita coisa de forma independente na internet, e também
peco ajuda para os amigos quando preciso de uma matéria. Mas na verdade eu ndo sei como

chegar aos espacos na midia, ndo conheco os caminhos”.

® Entrevista concedida para este trabalho, anexo 4.
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5.1. A criacdo cultural e sua plataforma de comunicacdo: a midia

alternativa

Duas problematicas se originam na relacdo producdo cultural e midia: 1) O acesso a
comunicacdo ampla da-se por meios pessoais, de maneira que o produtor s6 chega a imprensa, na
maioria das vezes, quando ja conhece o jornalista, editor ou parceiro que possa articular essa
demanda para ele; 2) a necessidade de um intermediador entre produtor cultural e meios de
comunicacdo que, de modo profissional, consiga transitar entre um campo e outro, fazendo com

que cultura, informacéo e publico estejam sempre em sintonia aos acontecimentos locais.

A primeira questdo levantada sugere de imediato ao agente de cultura outros meios de
chegada ao publico: a midia alternativa - que aparentemente tem se mostrado mais eficaz na

divulgacdo e comunicacéo entre produtor e publico.

Apesar de nunca ter utilizado em sua obra os termos hegemonia e contra hegemonia, a
perspectiva de poder que Gramsci nos oferece, contextualiza bem o entendimento da midia
vigente (DOWNING, 2004):

Numa estrutura em que as classes e o Estado capitalista sdo analisados
meramente como controladores e censores da informagdo, o papel da midia
radical pode ser visto como o de tentar quebrar o siléncio, refutar as mentiras e
fornecer a verdade. Esse é o modelo da contra-informacéo, que tem um forte
elemento de validade, especialmente sob regimes repressores e extremamente
reacionérios (DOWNING, 2004, p. 49).

Martin-Barbero utiliza a terminologia:

[..] matrizes culturais locais — cultura e sociabilidade — que ativam
determinadas competéncias de recepcdo e alteram os sentidos dos processos
massivos de comunicacdo. Nao é possivel tratar as manifestacbes de uma
indUstria cultural [...] de forma universalizada. Se h4 uma forca de massificacao
que age com base em um centro hegemdnico para as periferias fazendo-as
reproduzirem padrdes, ha também movimentos contrarios ou em outras direcoes
que traduzem as informagoes massificadas ou as redirecionam para gerarem
outros sentidos em outros usos sociais (MARTIN-BARBERO, 2001, p.17).
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Estes depoimentos reforcam a necessidade de veiculos ou canais de comunicagdo que
estejam mais préximas do publico, e ndo destituidas dele. Este papel hoje é suprido pela internet e
redes sociais aonde, como vimos nos depoimentos, os produtores culturais conseguem articular
suas proprias redes de informacéo, e a partir desta interacdo, recriam o conceito de comunicagéo

que os levam até seu puablico.

A ideia da circulacdo de informacdo fora dos eixos hegeménicos da midia, ndo é uma
proposicdo atual. No Brasil, o pioneiro dos estudos da relacdo entre cultura popular, pensada como
cultura alternativa e comunicacéo foi Luiz Beltrdo (ALMEIDA, 2003) que iniciou suas pesquisas
na década de 1960 (em plena ascensdo industrial brasileira e meados do inicio do regime militar

no Brasil).

O jornalista, como peca fundamental na articulagdo da informacdo através de canais de
comunicacdo, € 0 agente que transitard entre as entidades, 0 meio e o publico. O que ja se
observava no inicio da segunda metade do século XX, quando a comunicacdo em massa no pais
estava apenas dando seus primeiros passos rumo a sua poderosa alianca com o avanco
tecnoldgico, é ainda o que observamos no campo da comunicacdo contemporanea. O jornalista
ndo se apresenta apenas como porta-voz do publico ante as entidades que representa, mas sim um
condutor de ideologias, que infelizmente parece estar destituido tanto de seu vinculo civil como
componente social, de suas obrigacdes trabalhistas que o cobram de noticiar fatos que néo de seu

real interesse, quanto de sua responsabilidade sobre a informacao:

Estamos certos de que essa desarmonia entre as elites e o jornalismo, esse
descompasso entre os jornalistas e o pablico, as incompreensdes e os conflitos
entre 0 poder e a opinido decorrem, antes de tudo, de um generalizado
desconhecimento do que seja o jornalismo, da sua missdo, da sua influéncia na
cultura, no progresso e na civilizacdo dos povos, do indeclinavel dever que todos
temos de assegurar a essa atividade humana essencial a mais essencial de todas
as suas condicdes de desenvolvimento: — a liberdade (BELTRAO,1960, p. 65-
113).

Almeida (2003) discorre sobre as primeiras teorias fundamentadas a partir da relacdo entre
cultura e comunicacdo, vislumbrando sempre as camadas mais populares como sujeitos da

comunicagéo:
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Essa resisténcia cultural é fruto também da dicotomia ética e cultural existente
entre as elites dirigentes e a massa rural e urbana marginalizadas, as quais
acabam utilizando linguagem e simbolos préprios que prejudicam o diélogo.
Para Beltrdo, o "ponto de partida da nossa caminhada para o progresso”, com
vistas ao desenvolvimento econdmico e cultural, portanto, deve ser o trabalho de
identificacdo dos "meios de comunicacdo do povo" e dos agentes e instrumentos
eficazes para atingir tal objetivo (ALMEIDA, 2003, apud BELTRAO, 2001).

Beltrdo (2001) apresenta de que forma a cultura popular resiste, para conseguir se afirmar

com agente ativo da comunicag&o:

Valendo-se de formas tradicionais e rudimentares de expressédo ao seu alcance —
ja que privados dos meios e veiculos de maior extensao as de manejo reservado
as camadas privilegiadas — [os integrantes das camadas populares] oferecem
uma resisténcia épica a arrancada cultural alienigena (BELTRAO, 2001, p.62).

A segunda problematica origina-se do fato que o produtor cultural, incapaz de atingir de
forma independente, e muitas vezes sozinho, todas as possibilidades que seu trabalho pode
alcancar no processo de comunicacgdo, sente falta de um profissional capaz de inseri-lo no meio
hegeménico de comunicagdo. Visto que ele por sua vez, ndo possui a experiéncia e apreensdo
necessarias para o desenvolvimento desta atividade. Sobretudo, ser um agente cultural, e participar

ativamente na construcao da cultura alternativa de uma regido ja ¢ um arduo trabalho.

Os meios de comunicagdo entendem a cultura ainda como apenas tabela, agenda e
calendario de eventos especificos. A maioria dos veiculos de comunicagdo considera cultural o
espago que destina a cinema, musica, teatro e televisdo. “J4 a area cientifica comega a ganhar um

pouco mais de importancia na imprensa, encarando a cultura como produ¢do de conhecimento”

(FERRARETTO; FERRARETTO, 2009, p. 53), como ela verdadeiramente se apresenta.
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5.2. Articulacdo entre cultura e midia

Em Midia Radical (2004), Downing expressa a relacdo entre arte e midia de massa,

baseado na visdao de Jonh Walker:

Walker define arte — nao toda arte, conforme ele esclarece, mas a arte
politicamente engajada — como a Unica forma de midia radical alternativa que
nos resta. Segundo ele, na verdade, o papel das belas-artes atualmente deve
incluir a critica das representacGes da midia de massa, com o objetivo de
permitir aos consumidores um certo distanciamento do dilivio de imagens e
narrativas entorpecentes que se derramam através de seus canais. As belas-artes,
escreve ele, continuam a ser essenciais porque “se distinguem [...] por seu alto
grau de independéncia e individualidade, expressdo pessoal e carater artesanal
(DOWNING, 2004, p. 95 apud WALKER 1983).

As relagdes: arte, midia e comunicacdo, “sdo descritas como universos inteiramente
distintos. A distin¢do entre arte superior e arte inferior, que a rigor separa a arte da midia, € de fato
extraordinariamente tenaz” (DOWNING, 2004, p. 92). Contudo, a andlise feita por Downing e
expressa no presente estudo, procura ndo distinguir a arte de acordo com os interesses de capital, e
sim absorver a cultura legitimada popular e a alternativa, por seu papel na comunidade. Visto a
responsabilidade da produc¢éo cultural como agente de comunicacao, ela por si sé ja é reconhecida
como um canal de transmissdo e difusdo de informacdo, politicamente ativa ou ndo. O produtor
cultural se torna seu proprio caminho no alcance do publico, ele é ao mesmo tempo cultura e
midia.

A danga, o teatro de rua, os cartuns, os posteres, a parddia, a satira, a arte
performéatica, o grafite, os murais, as cancBes populares ou a mdsica
instrumental sdo [...] algumas das formas mais evidentes de midia radical, cuja
carga comunicativa depende ndo da argumentacdo logica6, mas de sua forca

concentrada e esteticamente concebida (DOWNING, 2004, p. 92 apud WALKER,
1983).

Mesmo se ainda néo estiver, contudo, identificado nesta relagcdo, como € o caso de alguns
produtores do ABC entrevistados para este trabalho, o produtor ainda € origem e meio da
informagdo. Suas redes de relacionamento estruturardo a criagdo e fomento da midia alternativa,

em quaisquer plataformas.

® Como prop@e a estrutura enrijecida da midia tradicional massificada.
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Hoje uma reconhecida profissdo no campo da comunicacao, a assessoria de imprensa é um
canal importante na relagdo de instituicGes das mais variadas atividades junto & midia vigente no
nosso pais, “embora por vezes nao prepondere a logica da noticia em seu dia a dia, o que ¢

lamentavel” (FERRARETTO; FERRARETTO, 2009, p. 21).

Ainda existem poucas obras dedicadas aos estudos especificos deste tipo de funcéo.
Derivada do jornalismo, a assessoria de imprensa utiliza-se de ferramentas e teorias da

comunicacdo, atuando como intermediador de um produto e publico especifico para outros.

No inicio deste século XXI, profissionais dos grandes jornais, das revistas de
circulagdo nacional, das emissoras de radio dedicadas ao jornalismo, das
estacGes de TV de porte significativo e dos portais informativos de ampla
cobertura da internet recorrem com frequéncia as assessorias para obter
informacGes e contato com as fontes. Essa situagdo chega a ser levada ao
extremo devido as constantes reducGes no quadro de pessoal dos veiculos,
gerando uma quase dependéncia — e, portanto, um mau jornalismo — mas
denotando a importancia crescente das assessorias (FERRAFETTO;
FERRARETTO, 2009, p. 21).

Neste cenario o assessor de imprensa ajuda a compor esta estrutura - circulacdo de midia
alternativa - bem como concebe o vinculo com a midia massificada, proporcionando um dialogo
maior nesta esfera, quando necessario, considerando que no ambito empresarial a funcéo ja esta
bem consolidada.

O assessor de imprensa, portanto, faz esta intermediacdo da comunicacdo entre produtor
cultural, midia e pablico. Utilizando-se da relacdo da cultura de apelo popular, o assessor insere -
de modo profissional - através de meios que a comunicagdo proporciona e faz circular com apelo

noticioso o produto cultural a ser difundido.

A estruturacé@o que esta funcdo desenvolveu ao longo dos anos, tem vertente empresarial e
estd conectada a cultura de comunicacdo em massa. Portanto, 0 assessor de imprensa que se
encontra no mercado de trabalho hoje responde a questdes ligadas as empresas que se relacionam
com a chamada ‘grande midia’ (FERRARETTO; FERRARETO, 2009). Mesmo assim, ¢le ainda

pode ser uma opcao para a insercdo do produtor cultural alternativo nos meios de comunicacao
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massificados. Ajudando a promover um debate cultural, diversidade e didlogo dentro de esferas

tdo rigidas e tradicionais encontradas atualmente nos meios de comunicacéo atuais.
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CONSIDERACOES FINAIS

A natureza deste estudo é entender a relacdo do produtor cultural alternativo do ABC com
a midia vigente, do ponto de vista que esta, hegeménica, ndo concede espaco suficiente, ou nédo
reconhece e legitima a producéo alternativa em seus cadernos e anexos de cultura. Porém durante
0s estudos e pesquisas, 0 que se percebeu na verdade, ¢ a atual articulagcdo dos produtores culturais
de forma alternativa, que para difusdo e disseminacdo da arte alternativa, ndo utilizam

necessariamente os meios tradicionais de comunicacao.

N&o é possivel apresentar um panorama geral de producdo cultural alternativa, neste -
Grande ABC - ou quaisquer outros recortes, ja que se perpetua em constante mutacdo. Ela se
transforma a medida que as pessoas mudam sua forma de relagdo com o ambiente. Se a mudanca é

uma constante no ser humano, logo na cultura também o é.

O avanco tecnolégico aumentou a circulacdo de informacdo, proporcionou mais rapidez no
fluxo de noticias e maior acesso do publico aos meios de comunicacdo. Da mesma forma que a
producdo massificada dominou o tratamento da cultura, as classes populares se articularam de
modo a construir suas préprias redes de comunicacdo, criando processos contra hegemonicos de
trafego de comunicacdo. Do mesmo modo independente que a cultura é produzida, ela também
circula, em redes de relacionamento criadas de forma autdnomas, e consolidadas em plataformas

de facil acesso para produtor e publico — geralmente internet.

Com a problematica da relacdo do produtor com os meios de comunicacdo massificados, o
artista cria sua prépria rede de comunicacdo. Sem conhecimento suficiente para se articular, ou
guando ndo previamente inserido no campo das atividades jornalisticas, como é o caso de um dos
entrevistados, atende a algum veiculo de maior representatividade e reconhecimento apenas
quando este o procura. Entende-se também que isto acontece quando sua producdo atinge certo

grau de expressividade comercial que interesse ao meio de comunicacéo atraido.

O assessor de imprensa, portanto, é a ferramenta encontrada durante a presente pesquisa,

que pode vincular a arte e cultura aos meios de comunicacdo tradicionais, ja estabelecidos e
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enraizados nas vertentes da comunicagdo social. Assim como pode ajudar a construir um processo
de midia alternativa que percorra os conceitos e linguagens facilmente absorvidos desde o

nascimento de uma expressao cultural, até seu efetivo reconhecimento pelo publico.

No ambito cultural a necessidade de um assessor de imprensa é legitimada, pela
experiéncia que ele possui em transitar e entender o contexto midiatico local. Deste modo ele pode
adequar alguns elementos do assessorado — produtor cultural - ao tipo de midia vigente, sem que
se perca a esséncia da producdo cultural, e a identidade que fara com que o publico se interesse

pela arte abordada.

Comunicacdo, midia e cultura ndo podem mais ser tratadas como agentes individuais,
destituidos da ligacdo que uma tem com a outra. Elas sdo alicerces para a construcao da identidade
cultural de uma pequena comunidade até uma nacdo inteira. O alcance da liberdade de direitos, da
expansao do processo democréatico e da livre escolha e identidade cultural, sé serdo efetivamente

plenos quando a comunicacao e suas ferramentas estiverem ao alcance de todos.
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