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‘N&o caia em fake-news”. uma reflexdo sobre midia e educacéo

Pedro Lopes de Assuncgéo

Resumo: O objetivo do artigo € analisar o plano de aula “n&o caia em fake-
news!” criado pelo portal educamidia.com, pertencente ao grupo Instituto
Palavra Aberta. Para tanto, utilizamos como metodologia a Andlise de
Conteudo, onde o plano é detalhado e estudado sob a luz do conceito da
desinformacéo e a partir dos principios da Educomunicacdo. Como resultado,
vé-se que o plano atende ao objetivo proposto, de promover a leitura critica e

elucidar o estudante sobre informacdes falsas.

Palavras-chaves: Educomunicacéo. Desinformacéo. Fake-news. Educacéo.

Abstract: The purpose of the paper is to analyze the lesson plan “don't fall for
fake news!” created by the educamidia.com portal, which belongs to the Instituto
Palavra Aberta group. For that, the content analysis method is used, where the
plan is detailed and studied under the light of some concepts about what is
disinformation and about the principles of Educommunication. As a result, it can
be seen that the plan serves the objective of promoting critical reading and

elucidating the student about false information.

Key words: Educomunication. Fake-news. Misinformation. Education.

Resumen:

El proposito del articulo es analizar el plan de la leccion "jno se deje engafiar
por las noticias falsas!" creado por el portal educamidia.com, que pertenece al
grupo Instituto Palavra Aberta. Para ello se utiliza el método de analisis de
contenido, donde se detalla y estudia el plan a la luz de algunos conceptos
sobre qué es la desinformacion y sobre los principios de la Educomunicacion.
Como resultado, se puede ver que el plan cumple el objetivo de promover la
lectura critica y esclarecer al alumno sobre informacion falsa.

Palabras clave: Educomunicacion. Fake-news. Desinformacion. Educacion.



Introducéo

Desde o final da década de 2010 é possivel observar, por meio de publicacbes
e reportagens, que empresas de tecnologia e plataformas digitais tém firmado acordos
com escolas e secretarias de ensino, visando auxiliar na producdo do conteudo das
aulas. Muito se tem discutido sobre a real intencdo dessas empresas em investir em

educacéo:

O Google.org, braco filantrépico do Google, e a Nova Escola, negécio social
ligado a Fundacdo Lemann, anunciaram parceria para ajudar professores,
gestores escolares e até familias a dar continuidade ao aprendizado durante
a pandemia e o isolamento social. Um aporte de R$ 3 milhdes do Google.org
sera utilizado para criar o projeto Conexdo Educativa, que envolvera a
adaptacdo de 6.000 planos de aula alinhados a Base Nacional Comum
Curricular (BNCC) e a producdo de cursos e materiais de apoio para a
aplicacdo do ensino a distancia (BERTOLLOTO, 2020, online).

As estratégias relacionadas ao tema da educacdo em intersec¢cdo com 0S
meios de comunicacado vém sendo debatidas nos ultimos anos por diversas entidades
e grandes grupos digitais'. No mesmo periodo, houve também um acirramento no
debate publico, na tentativa de regulamentar leis no sentido de combater a
propagacdo de noticias-falsas e desinformacgdo?, levando ao publico questdes
relacionadas a interpretacdo de noticias. Em audiéncia publica realizada pela camara
dos deputados sobre o projeto de lei 2630/2020, conhecido como "PL das fake-news",
Natalia Leal, diretora de conteudo da agéncia Lupa, afirmou que “a educagao midiatica
deve ser vista como uma acdo de Estado, parte integrante da politica publica de
educacao.” (Leal, 2020, online).

Este artigo pretende apresentar um estudo de caso sobre o plano de ensino do
portal Educamidia.com, cujo titulo € “ndo caia em fake-news!” com o intuito de
entender a importancia de se promover uma educacdo que incentive a leitura critica
dos meios de comunicacéo e da informacado que é transmitida. Também pretende-se
compreender quais estratégias ligadas a esses ensinamentos sdo ligadas a esses

planos. Teoricamente, este artigo busca discutir as relacées entre Comunicacao e

!Facebook e Safernet promovem acdes de educacao digital para escolas publicas brasileiras.
https://emais.estadao.com.br/noticias/comportamento,facebook-e-safernet-promovem-acoes-de-
educacao-digital-para-escolas-publicas-brasileiras, 70003409144

2 Sobre a regulacao de desinformacao e o] PL das Fake News.
https://www.nexojornal.com.br/ensaio/2020/Sobre-a-regula%C3%A7%C3%A30-de-
desinforma%C3%A7%C3%A30-e-0-PL-das-Fake-News



Educacao, por meio de um breve estudo sobre o campo da Educomunicagao, o
propésito de se criar um plano de ensino voltado para uma educacao midiatica, e qual
o critério que determina o que é desinformacdo. Como método, a partir da andlise de
contetdo do plano de aula do portal educamidia.com “N&o caia em fake-news”,
busca-se compreender uma aplicabilidade pratica de atividades voltadas para o
combate a desinformacao a partir da analise dos seus topicos. Por fim, faz-se uma
analise critica dos possiveis interesses de grandes grupos empresariais em adentrar

ao espaco escolar com a producéo desse tipo de conteudo.

1. Refletindo sobre midia e educacao a partir da Educomunicacao

A centralidade do processo educacional fortemente focalizada na figura
exclusiva do enunciador rompe com 0 processo de comunicacao, pois o0 principio da
alteridade e as subjetividades inerentes a cada estudante sdo desrespeitadas, a
experiéncia numa sala de aula que ndo esta atenta aos processos comunicacionais
se restringe a circulagdo das linguagens apenas na modalidade verbal e, com isso,

deixa escapar outros signos de percepc¢ao:

A Educomunicac¢éo contribui na formag&o do educador no sentido de colocar
centralidade no dialogo, potencializado pelas tecnologias de comunicacéo,
com o intuito de aumentar o coeficiente comunicativo do ecossistema sala de
aula e, como consequéncia, garantir a qualidade do atendimento as criancas.
(DOS SANTOS, 2013, pag. 6).

Numa sociedade alicerceada pela tecnologia, comunicacédo e informac&o, um
campo como o da Educomunicacdo se mostra com linhas consistentes pautadas em
reflexdes tedricas e praticas.

Segundo a Teoria das Mediacdes Culturais (SOARES, 2014) todos estamos
inseridos em diferentes ecossistemas comunicativos que nos envolvem, e transitamos
entre as funcdes de emissores e de receptores de comunicacao. E neste contexto que
a Educomunicacdo emerge. Assim, as preocupac¢des no processo comunicativo
abordadas pela Educomunicacdo ndo estdo apenas na analise dos meios de
informacdo em si mesmos, pois sdo levadas em consideracdo situacdes que vao
desde a estrutura classica numa sala de aula, até a passar por questdes como a luta
de movimentos sociais pelo reconhecimento do direito universal & comunicacéo,

chegando a questdes pertinentes a Educacdo e & Comunicacéo.



A Educomunicacao € uma area que surge a partir da observacao de intelectuais
latino-americanos das perspectivas sociais, dos seus vinculos comunicativos e das
retomadas de problemas tedricos, cujos contornos nao poderiam estar limitados
apenas a educacao para os meios (SOARES, 2014). Aliado a isso, ha a questéo das
mediacoes, acdes de manifestacdes concretas da transformacao do ser humano em
seu processo de construcao da realidade (BACCEGA, 2001). Ou seja, reconhecera
linguagem e o universo das midias é importante ao individuo para conhecer e
interpretar a realidade que o cerca.

Para Soares (2014), o desenvolvimento de um cidad&o critico ndo pode estar
limitado apenas a alfabetizacdo promovida para os meios, pois é preciso valorizar
todas as formas de expressédo, especialmente a artistica, tendo como objetivo a
ampliacdo do potencial comunicativo, da comunidade educadora e de cada um de
seus membros pertencentes. Estes sdo alguns dos objetivos centrais da area da
Educomunicagao: “a perspectiva educomunicativa de voltar-se prioritariamente aos
problemas de cultura e, secundariamente, a questao dos meios de informagao” (pag.
23).

Assim, a Educomunicacao surge a partir da tentativa de se delimitar um campo
intelectual para o tema das relacdes entre comunicacdo e educacdo. Quando se
pensa no espaco educacional, quatro assuntos relevantes convergem: linguagens,
dispositivos técnicos, o contexto e a cidadania. Portanto, este campo de ensino tem
como objetivo a promocéo e a leitura critica dos meios de comunicacao, levando em
consideracdo a situacdo social e particularidades de cada estudante, promovendo
estratégias, dialogos e encontros entre a Comunicacao e a Educacéo para que 0sS
individuos descubram a natureza de suas relagcdes com a midia, a partir de seus

préprios interesses e de seu lugar social, ou seja:

(1) enquanto pesquisa sobre 0s sujeitos sociais — suas acdes, transacdes e
interagcbes —, seu objetivo é a explicagdo; e (2) enquanto pesquisa para dotar
de uma pratica reflexiva as préaticas espontaneas dos sujeitos, seu objetivo é

a aplicagado” (CITELLI; SOARES; LOPES, 2020, pag. 16).
O plano de aula, a principio, pode ser um apenas uma experiéncia de Literacia
Mediatica. A Literacia Mediatica (ou Media Education) deve estar focada numa
metodologia que favorega a analise critica da midia, porém, Ismar Soares identifica

gue a proposta da Media Education deve ter no centro de suas preocupacdes o
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processo comunicativo e ndo exclusivamente a analise dos meios de informacgéo
fechados em si mesmos (2014, pag. 22). Para ele, os debates permitem que a Media
Education deixe de ser tratada apenas como andlise de natureza meramente
educativa para transformar-se em trabalhos de andlise de natureza cultural. Deste
modo, foi pensado, segundo o autor, um novo termo e campo que abarca a todas
essas questdes: a Educomunicacdo Desse modo, o plano de ensino pode pertencer
a uma proposta educomunicativa.

Apesar das tecnologias de informacéo fazerem parte da vida dos docentes e
discentes, a experiéncia da sala de aula nem sempre esteve atenta as passagens que
a tecnologia promovia socialmente e culturalmente. Anteriormente, mesmo que
tecnologias digitais estivessem presentes em sala de aula, ndo se registravam
maiores continuidades e quando apareciam, estavam engessados em contextos sem
muita fruicdo pelos estudantes. Isto modificou-se com o tempo, onde hoje, 0s
celulares, a internet e as plataformas tornaram-se mais presentes na vida, tanto de
estudantes e de professores. A Educomunicacao preza para a elaboracdo de uma
educacéo de recepcéo ativa e critica de mensagens midiaticas, para que a mensagem
possa ser comunicada, reproduzida, vivenciada e estudada. E, por fim, por producéo

midiatica de qualidade, elaborada a partir do conceito de responsabilidade social.

S6 se comunica o inteligivel na medida em que este é comunicavel. Esta é a
raz&o pela qual, enquanto a significacéo ndo for compreensivel para um dos
sujeitos, ndo é possivel a compreensdo do significado a qual um deles ja
chegou e que, ndo obstante, ndo foi apreendida pelo outro na expressao do
primeiro. A educacdo é comunicacéo, € dialogo, na medida em que ndo é
transferéncia de saber, mas um encontro de sujeitos interlocutores que
buscam a significacdo dos significados (FREIRE, 1979, pag. 67).

A Educomunicacédo preza para a elaboracdo de uma educacao de recepcéao
ativa e critica de mensagens midiaticas, para que a mensagem possa ser comunicada,
reproduzida, vivenciada e estudada. E por fim, por producdo midiatica de qualidade,
elaborada a partir do conceito de responsabilidade social. Ligado ao tema das
mensagens midiaticas e suainterpretacdo, hd uma pratica ndo necessariamente atual,
mas que ganhou destaque nos ultimos anos: a pratica da desinformacéao e divulgacao

de mensagens falsas.



2. A Desinformagéo e algumas de suas definigdes

No decorrer da atual década, sobretudo apés o ano de 2016, o conceito de
“desinformacg&o” comegou a ser mais divulgado e a despertar interesse?, o termo fake-
news torna-se presente no dia-a-dia devido a enorme quantidade de informacdes a
que o individuo é exposto por meio de plataformas, paginas da internet e redes sociais,
sendo muitas delas com discursos enviesados ou divulgando inverdades com o
objetivo de fortalecer um grupo. Quando isso chega a niveis mais altos, a ponto de
inflamar o debate publico, incitar discursos de 6dio, provocar questionamentos com
base em inverdades e questionar o decoro de instituicdes*, destaca a importancia de
se falar sobre o tema. A incidéncia dos meios tradicionais e o impacto das novas
tecnologias na vida em sociedade, associada com a crise de confianga nas
instituicbes, como por exemplo: 0 governo, a imprensa, a ciéncia e até mesmo em
pessoas, potencializam seus efeitos nocivos. O desenvolvimento de habilidades
comunicacionais estando intimamente relacionado com a compreensao critica pode
ser um possivel elemento de combate a pratica: “todos estamos inseridos nos
diferentes ecossistemas comunicativos que nos envolve, transitando entre as funcdes
de emissores e de receptores de comunicagado” (SOARES, 2014, pag. 18).

Ainda sobre o conceito, € importante notar:

N&o que pautar decisbes por meio de mentiras — e ndo por fatos — seja
novidade. A humanidade sempre viveu em uma pés-verdade e o poder de
dominacdo do homo sapiens frente as outras espécies esta intimamente
relacionado & habilidade de criar ficgcBes e acreditar nelas. Na terra da era
digital com informag®es e escolhas infinitas, as pessoas criam seu ambiente
de midia pessoal em busca de conteldos — textos, audios, videos — que
confirmem-se o que sentem e defendem é verdadeiro. A exposicdo seletiva
de ideias pautada por algoritmos-curadores contribui para a polarizagao
extrema e condena os individuos a viveram em um mundo construido a partir
dos préprios fatos (SPINELLI, 2018; SANTOS 2008; pag. 47)

Sobre a difusdo de noticias falsas ainda pode-se citar:

A mentira ou a distor¢do ndo comecou com a Internet. Sao conhecidos muitos
casos de emissoras de TV que desvirtuaram ou ocultaram fatos para
favorecer seus interesses. Também a espetacularizacdo dos debates
publicos ja predominava na midia tradicional, destacando os efeitos em

3Fake-news ndo se combatem apenas com leis. Disponivel em:
https://www.istoedinheiro.com.br/fake-news-nao-se-combatem-apenas-com-leis-dizem-analistas/
4 Inimigos da democracia. Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/colunas/ana-cristina-rosa/2020/09/inimigos-da-democracia.shtml



detrimento dos contetdos. A novidade do que ocorre a partir das novas
tecnologias pode estar na escala (a velocidade de propagacdo quase
imediata combinada com alcance global, popularizada como “viralizagéo”) e
no direcionamento segmentado das mensagens associado a coleta de dados
pessoais dos(as) usuarios(as) de Internet, o que torna o problema mais

complexo de se enfrentar. (COLETIVO INTERVOZES, 2019, pag. 4)
Pode-se entdo encontrar dentro deste termo trés diferentes nocbes que
englobam o conceito de desinformacao: a informacao falsa, que nem sempre tem
intencionalidade de causar dano; a ma informacdo, sempre direcionada para
prejudicar algo e a desinformacgdo, estd associada com a manipulacdo com
intencionalidade direta de causar dano a alguma estrutura, grupo ou pessoa
(SPINELLI; DE ALMEIDA SANTOS, 2019 pag. 48). Dentro de um cenario informativo
cada vez mais complexo e altamente ligado com a dataficacdo da vida humana,
estratégias a esse combate para fazer com que o cidadao aprenda a lidar com esse

ambiente digital (BUCKINGHAM, 2019).

3. Metodologia e anélise do plano de aula:

Para fazer este artigo optou-se pelo método de estudo de caso, pois,
pretendeu-se fazer uma pesquisa ampla sobre dois assuntos gerais e, a partir disso,
aprofundar-se em um conhecimento sobre um objeto especifico (BARDIN, 2011). Um
dos assuntos de tema geral € a area da Educomunicacao. Pontua-se algumas de suas
caracteristicas e a sua importancia. O outro assunto de tema geral € a “desinformagao”
e tem-se por objetivo observar o que tem sido elaborado acerca do tema e quais as
discussdes mais proeminentes. Ja o assunto especifico € o plano de aula “ndo caia
em fake-news” elaborado pelo portal Educamidia.

O portal Educamidia € uma iniciativa da Fundacdo Palavra Aberta que,
segundo sua prépria apresentacao: “tem por objetivo preparar as criangas e os jovens
para aprender com senso critico e responsabilidade no século 217
(https://educamidia.org.br/ Educamidia, 2020, acesso em 24/11/2020). Este site

apresenta para educadores recursos, planos de ensino, biblioteca online, um canal na

plataforma YouTube com videos e algumas noticias sobre educacdo para uso das

midias, possui apoio da empresa Google e esté licenciado em Creative Commons:

EducaMidia € o programa do Instituto Palavra Aberta com apoio do
Google.org criado para capacitar professores e organiza¢des de ensino, além
de engajar a sociedade no processo de educacdo midiatica dos jovens,
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desenvolvendo seus potenciais de comunicagdo nos diversos meios. Foi
construido a partir de trés competéncias centrais: interpretacé@o critica das
informacdes, producgdo ativa de contelidos e participacdo responsavel na
sociedade. Atua na formacdo de professores, no apoio a formuladores de
politicas publicas e na sensibilizacdo para o tema. A plataforma centraliza
conteudos para formacado e pesquisa, além de materiais e recursos para a
sala de aula alinhados com a Base Nacional Comum Curricular (BNCC).
(Educmidia, https://educamidia.org.br/quem-somos, 2020, acesso em
24/11/2020).

Pretende-se observar se o plano de aula esta em conformidade com as
caracteristicas e principios educomunicativos, se a sua aplicabilidade é plausivel e,
por fim, se tem relagdo com as criticas, ponderacgdes e andlises feitas sobre o tema
da desinformacéao; se o plano apresenta pontuacoes e elucidagdes que podem auxiliar
no combate da propagacéo da desinformacéo e se ele esta em conformidade com a
literatura selecionada sobre o assunto.

Ao final, também se tece uma reflexdo sobre qual a motivacdo de setores
societarios (por vezes com pouca ligagdo com Educacdo) terem interesse neste
assunto e é feita uma sintese em que observa-se se 0 plano de aula se enquadra
dentro de principios Educomunicativos.

O plano de ensino elaborado pelo portal educamidia.com busca, por meio de
duas atividades, uma aula expositiva que procura passar 0os conceitos debatendo-os;
apresenta também outra atividade em grupos, onde o0s estudantes avaliam a
atividade, interpretando noticias e buscando compreender se ha ou ndo manipulacao.
Por fim, ha uma terceira tarefa, em que o estudante é convidado a criar noticias
duvidosas com o intuito de compreender o porqué da préatica de espalhar noticias
falsas € tao difundida.

Seguindo as orienta¢fes de Bardin (2011), uma analise de conteudo se divide
em etapas: a pré-analise, a exploracédo de material e a interpretacdo (BARDIN, 2011).
Para se fazer a pré-analise é necessario uma leitura prévia do material, para saber do
gue ele se trata e, apos isso, selecionar os documentos que foram coletados para a
analise, constituir um corpus e formular as hipéteses e o0s objetivos e por fim preparar
o material.

Passada essa primeira etapa é feito o tratamento dos resultados obtidos e a
sua interpretacdo. Nesta segunda parte faz-se uma codificacdo e categorizacao do
material fazendo-se um recorte das unidades de registro e de contexto. Apds isso
observa-se a unidade de registro que deve conter: a palavra, o tema, o0 objeto ou

referente, o acontecimento e o documento. Por ultimo, mas ainda dentro do tratamento
10
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dos resultados, sdo observadas as unidades de contexto (aqui a pertinéncia é levada
em consideracao) e, por fim, é feita a categorizacdo, em que se segue algum critério
semantico, sintatico, Iéxico ou expressivo.

A terceira e Ultima etapa da analise é a interpretacao dos resultados, que é feita
por via da inferéncia, ou seja, uma forma de interpretacao controlada. Para Bardin a
inferéncia pode “apoiar-se nos elementos constitutivos do mecanismo classico da
comunicacado: por um lado, a mensagem (significacdo e c6digo) e o seu suporte ou
canal; por outro, o emissor e o receptor” (BARDIN, 2011, pag. 133).

Assim, a pesquisa foi elaborada seguindo o caminho da analise de Bardin: “pré-
analise”, “tratamento dos resultados obtidos e apresentacdo” e “interpretacdo dos

resultados”.

4.1. Etapa 1 — Documentos selecionados para pré-analise

O plano de aula do Educamidia.com é disponibilizado de forma gratuita por
meio do endereco: https://educamidia.org.br/plano-de-aula/nao-caia-em-fake-news e
constam nele trés arquivos: os slides de aula expositivos, nos quais encontram-se
0 conteudo tedrico da aula, os slides com a proposta da tarefa em grupo, onde os
estudantes buscam investigar noticias propostas e investigar sua veracidade e sua
composicao. O ultimo arquivo € um slide de tarefa extra, que propde a criacdo de
noticias falsas para que a partir da compreensao critica sejam averiguadas as razdes

de uma pratica como essa ser tao difundida e realizada.

Figura 1 — slide de aula expositivo

Poluigdo informacional:

A tempestade perfeita

Crise Pulverizacdo Baixo Plataformas

econémica da autoria letramento como
da midia qualquer um informacional ‘porteiros’da
tradicional pode produzir X alto uso informagéo /
e publicar das redes efeito ‘bolha’

Viés de confirmagao Ferramentas de criagao
noticias enganosas acessiveis - de tweets
se espalham mais e falsos até ‘deep fakes’
com mais velocidade
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Figura 2 - slide de aula expositivo

“Fake news” = Mas outros tipos
sdo  de conteudo

- inverdades ' também podem
- fabricacdes  contribuir para a

- mentiras - desinformacao.

Figura 3 - slide de aula expositivo: “Satira ou humor”

Estes Jet ski por aplicativo faz sucesso e
exem p|OS desbanca patinete no Rio

n3o 30 0

mesmo que
fake news:

Satira ou

humor

Fonte: Sensacionalista

Nas figuras 1, 2 e 3 vemos os slides que apresentam as informacdes teoricas
sobre os temas que irdo ser abordados, trazendo uma explicacdo concisa, mas ao
mesmo tempo histérica e bem estruturada. E apresentado também como sera o
desenvolvimento da dinamica e da teoria. A introducao historica, faz um apanhado
geral falando um pouco sobre o nascimento da imprensa e sobre a elaboracéo de
noticias. ApOs isso sao introduzidos os temas da desinformacdo, bem como:
letramento e poluicdo informacional, estes temas sdo colocados ja com a
contextualizacédo do contetudo. Ha também uma répida fala sobre as fake-news e a
desinformacdo e por fim comecam os slides com exercicios, onde o primeiro

apresenta a diferenca entre satira e humor.
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Figura 4 — slide de aula expositivo: “Conteudo Patrocinado”

11 curiosidades sobre Amsterdam pra
Conteudo te fazer querer pegar o avido AGORA

O lugar 4 cheio de atragdes incriveis para vocé conhecer

pa t ro Ci n a d o AT“M ’,3,;;“‘ Be one of the first to comment 4
(pago) OB [EECEECEs

1. Sabe quando vocé tem tantas opgdes que ndo sabe o que
escolher? Amsterdam tem mais de 75 museus.

Parece noticia...

mas tem a finalidade
de vender algo.

E publicidade!

Figura 5 — slide de aula expositivo: “Noticias tendenciosas”

Fox News v. Fox News Latino s e
How do they frame the same story for two different audiences? N ot IClasS

In Rare Move, University Grants $22K

Scholrship To Undocumented ent te n d e n C i Osa S

Esta universidade americana
deu uma bolsa de USD 22 mil
para um imigrante sem
documentos.

Isto € bom ou ruim?

Compare a linguagem.

mediamatters.org

Figura 6 — slide de aula expositivo: “Opiniao”

October 29, 2010 - COURIER

OPINION Opiniao

Homosexuality isn’t a human right
DearEditor, ) = j Infelizmente, artigos
de opinido nem sempre
estao claramente
identificados.

Busque identificar se ha
linguagem tendenciosa
Heteroesenicfs O\ | L ‘ ou interesses ocultos.

Organizados

porum

Ambiente Moral
“A homossexualida
um direito humano.
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Figura 7 — slide de aula expositivo: “Jornalismo preguigoso”

Jornalismo
“preguicoso”

Problema frequente em
reportagens cientificas,
em que informacodes
complexas sdo necessarias
para explicar os fatos.

Erro de
re p o rt a g em Authorities circulate photos of

two men spotted carrying bags
near site of Boston bombing_su

Boatos e inverdades
publicados sem apuracéo
durante um acontecimento
que ainda esta em evolucdo.

Veja mais (video)

Caca-

cliques

CLICKBAIT
;D

Que tipo de e
linguagem o ﬂﬂﬂﬂ s

Ca?a'C“ques usa? Esses amigos resolveram conferir o que acontece quando as pessoas
Por qué7 presenciam um roubo. Para isso, eles decidiram organizar uma camera
2 escondida na rua. O que podemos dizer é que as reagbes vao te

Ela rouba a carteira de um pedestre na rua. Vocé ndao
vai acreditar no que acontece depois!

surpreender!

Nos slides 4, 5, 6, 7, 8 e 9 é dada a continuidade ao que havia se iniciando no

slide de “satira e humor”. Essas projegbes tem o objetivo de categorizar os géneros
14



de noticias e expor cada um deles, explicando com um exemplo pratico-ilustrativo e

com uma breve reflexdo para ser trabalhada com o estudante, falando sobre a

LEE 1]

diferenca entre: “conteudo patrocinado”, “notici

” L

as tendenciosas”, “opiniao”, “jornalismo

‘preguicoso”, “erro de reportagem” e “cacga-cliques”.

Figura 10 - slide de aula expositivo: Contetdo 1

Atividade 1: € dificil espalhar fake news?

Escreva um titulo falso para...

Entreter

e Celebridades
descontroladas

e Animais engragados

¢ Eventos malucos

Exemplo:

Competicdo nacional de escalada de edificios
termina com centenas de presos.

Maior gato do mundo precisa de dois bilhetes
aéreos para viajar.

No slide 10, apresenta-se uma tarefa e

Vender algo

¢ Produto de saude
e Tecnologia

e Alimentos

Exemplo:

Suplementeo alimentar especial vai fazer vocé
aprender Inglés em seu sono.

Um novo carro hibrido que permite voar sobre o
trafego congestionado serd vendido em 2020.

xtra em que o estudante é estimulado a

produzir alguns enunciados e noticias de forma a reforcar o conhecimento. A tarefa

propde que o estudante pense por si mesmo e produza um contetdo ligado aos

diferentes géneros de noticias.

Figura 11 — slide de aula expositivo: Contetido 2

Fuja da des

informacao

6 perguntas para analisar se um texto de midia é confiavel

EVIDENCIAS FONTE CONTEXTO
Os fatos se Quem criou isto, Qual é a histéria
sustentam? e posso confiar maior?

nesta fonte?

Procure informagées  Con: S 05 Avalie se isto é toda
que possam ser eny S na a histéria ou parte
verificadas: nomes, dela, e considere as
numeros, lugares, divulgagao: quem outras forgas em
documentos. escreveu, quem jogo: eventos da
publicou, quem atualidade,
financiou, tendéncias culturais,
agregadores de objetivos politicos,
conteudo, usuarios interesses
das midias sociais. financeiros.

£.5.C.A.P.E. Junk News desenvolvido por

AUDIENCIA PROPOSITO EXECUGAO

Para quem Por que Como esta infor-

isto foi criado? isto foi criado? magdo esta sendo
apresentada?

Identifique Procure pistas sobre

tentativas de a motivagéo: a

agradar a um missdo do editor,

publico especifico linguagem ou

ou um determinado  imagens

tipo de pessoa, persuasivas, taticas

através de escolha de monetizagao,

de imagens, técnicas agendas explicitas im: ns,

de apresentagao, ou implicitas, diagramagéo e
linguagem ou chamados a agdo. elementos graficos.
conteudo.
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Figura 12 — slide de aula expositivo contetdo 3

Use o bom senso! Ndo tem autor?
E ultrajante? Néo compartithe!!
Faz vocé ficar zangado? Se a informacgéo
Parece estranho ou mesmo € anénima ou ndo vem
bizarro? Provavelmente de fonte confiavel,
estdo tentando néo compartilhe!

manipular vocé. Parece
Nédo compartithe! suspeito? Faga
uma busca.
Procure as palavras-
chave ou parte
do titulo + ‘falso’
ou ‘fake’.

Figura 13 - slide com a proposta da tarefa em grupo 1:

Isto € confiavel?

€ verdade que uma
cidade no Canada
comegou a ter agua rosa
nas torneiras
repentinamente?

US & Canada

Canadian town sorry for pink tap water

7 Mawch 201 §f © W [ <shae

O R
Moradores de cidade no Canad4 ficam chocados
com dgua cor-de-rosa saindo das torneiras

“Cidade canadense pede desculpas por dgua
cor-de-rosa”

Figura 14 - slide com a proposta da tarefa em grupo 2:

Isto é confiavel?

€ verdade que
um juiz proibiu
uma cidade
inteira de tocar
musica?

Juiz de Goias proibe cidade de tocar misica
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Figura 15 - slide com a proposta da tarefa em grupo 3:

Isto é confiavel?

Atengéo Senhoras e Senhores
Sera que um Vigilantes todo cuidado é pouco
policial a paisana
achou uma arma
dentro de um
trenzinho de
brinquedo?

Presta atengé&o nessas fotos
mandada por um amigo que trabalha
de seguranga de banco vamos ficar
ligado esse estava com uma crianga
que iria adentrar dentro da agéncia
bancéria o Vig desconfiou tinha um
policial a paisana fez um enquadro E
ai 6 o brinquedo A

Passada a introducdo com os slides 1, 2 e 3; passados os slides com
exposicoes de géneros: 4, 5, 6, 7, 8 e 9; e também o slide 10, que contém a tarefa,
nas figuras 11, 12, 13, 14 e 15 apresenta-se a continuacdo da teoria, na estrutura de
topicos e infogragraficos, separando os sentidos dos porqués e de como comunica-se
algo. Os infograficos voltam a dialogar com o estudante através de perguntas e
passam conceitos diretos e bem definidos sobre: “evidéncia”’, “fonte”, “contexto”,
“audiéncia”, “prop0osito” e “execucao’.

Estas figuras selecionadas correspondem a apenas alguns dos slides contidos
no plano de ensino, optou-se por separar estes em especifico, pois outros sao
continuidade deles, seja na parte tedrica, na parte de tarefa individual ou de exposicéo
dos géneros informacionais. Todas as projecbes s&8o concisas e bem
contextualizadas, com exemplos bastante atuais, ilustrativos e elucidativos, os itens
tedricos dividem os conteudos em géneros bem definidos e a linguagem é acessivel

e bem elaborada.

4.2. Etapa 2 - codificacao e categorizacdo do material

Percebe-se que o material disposto no plano de aula esta bem categorizado
pois esta de acordo com praticas que promovem um bom didlogo entre o estudante e
o tema a ser explorado. A pesquisa de Thynaina Maximo e Inés Vitorino destaca
alguns pontos a serem assistidos numa abordagem educativa relacionada com o

tema, a saber:
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1) Levar as criancas a sério, valorizando seus saberes e experiéncias no
contato com as redes sociais, inclusive suas percepc¢des acerca do que seja
0 publico, o privado e o intimo, e sobre os contedidos usualmente postados
e/ou compartilhados na rede, colocando tais percepcdes em debate

2) Evitar o panico moral, orientando as criancas na direcdo da maximizacéo
de oportunidades, minimizacéo de riscos e eliminagdo de danos no uso dos
dispositivos comunicacionais. No que concerne especialmente a publicizacao
de conteddos na rede, isso implica reconhecer e problematizar que tais
dispositivos os expdem a riscos, mas também a oportunidades de fazer
amigos, estabelecer contatos e participar na vida publica;

3) Prepard-los para o exercicio da cidadania online, estimulando a
problematizacédo dos padrdes difundidos em contetidos de entretenimento e
comerciais que desqualificam a imagem, a religido, o género, a etnia, a cor
ou a orientacdo sexual de individuos e/ou grupos sociais;

4) Estabelecer limites ao uso excessivo de dispositivos comunicacionais,
problematizando o imperativo da conectividade e do consumismo
disseminado nas redes sociais, permeados por marcadores como 0 Sucesso,
a fama e a popularidade, que impactam de forma crescente as culturas
infantis;

5) Articular orientagbes de carater técnico com discussdes acerca dos
aspectos culturais e éticos da comunicacéo, fortalecendo a autonomia de
meninos e meninas no contato com as redes sociais, em particular, no que
concerne ao acesso, a postagem e o compartilhamento de contetdos que
envolvam individuos e grupos sociais. (MAXIMO; VITORINO, 2019, online).

Na etapa da pré-analise, observa-se o plano por inteiro: os slides para
orientacdo do professor, os slides com os exercicios de sintese e por fim o slides com
0 exercicio extra. Nesta etapa, 0 objetivo é tornar operacional e sistematizar a ideia
afim de conduzir a um caminho o desenvolvimento, segundo Bardin, esta fase possuli
trés missdes: a escolha dos documentos que serdo submetidos a anadlise, a
formulacdo das hipoteses e seus objetivos e a elaboracdo de indicadores que
fundamentem a interpretacéo final (Bardin, 2012).

Quando séo apresentadas as figuras 1 e 2 pode-se observar a consonancia
com o artigo de Spinelli e Santos (ano) sobre desinformacéao, pois o plano de ensino
busca dar meios que permitam as criangas e adolescentes desenvolver competéncias
e uma atitude critica e também exigente com a midia, ndo temendo o didlogo com
meios de comunicacdo. Com a colocacao das imagens 1 e 2, vé-se apresentacao do
tema, ja nas figuras 3, 4, 5, 6, 7, 8 e 9 sdo apresentadas diferentes formas de se falar
sobre um acontecimento e que podem induzir ao caminho da desinformacédo. As
figuras 10, 11 e 12 servem como fio condutor para as outras etapas da pesquisa, 0
tratamento dos resultados obtidos e a interpretacdo dos resultados.

Ao se separar por temas bem especificos: satira ou humor — conteludo
patrocinado - noticias tendenciosas - opinido - conteudo patrocinado - jornalismo

preguicoso - erro de reportagem e caga-cliques o estudante tem contato com aquilo a
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gue pode vir a ser o texto informado, ja nas figuras 10, 11 e 12 o levam a esquematizar
0 pensamento acerca do tema para elucidar suas ideias. Na figura 10 vé-se um quadro
comparativo e didatico no qual o professor estimula os estudantes a conhecer os
diferentes etapas e conceitos que séo observados na elaboracdo de uma noticia. Por
fim, as figuras 14, 15 e 16 mostram no plano de aula uma proposta de atividade em
gue o estudante, apds a exposicao dos conceitos, € levado a considerar se as noticias
apresentadas sé&o falsas ou verdadeira. Vale ressaltar que a figura 11 apresenta uma
tarefa extra, como uma licdo a mais onde o proprio estudante passa pela experiéncia

de criar uma noticia falsa e depois explicar como a elaborou.

4.3. Etapa 3 - Anadlise e interpretacédo dos resultados

Observou-se que o plano atende a principios da Educomunicac¢ao, bem como
estd em conformidade com materiais de estudo sobre o tema da desinformacao;, sua
aplicabilidade esta assentada dentro de um contexto que o torna apto ao ensino ao
gual ele propde-se fazer. O material também é acessivel e seu principal objetivo esta
em seu conteudo e ndo no seu formato. Ele também atende bem a necessidades
intelectuais e demais habilidades cognitivas dos educandos.

O plano tem conformidade com principios educomunicativos, como por
exemplo, o principio das “relagcbes colaborativas entre sociedade e individuo”,
principio este que apresenta como proposta envolver trocas entre diferentes
instancias de forma a cooperarem para formacéao de cidadaos criticos e participantes.
E também o principio da “conscientizacdo social” que busca trazer um ideal como
forma de construir uma leitura critica do conteddo transmitido por meios de
comunicacao para a sociedade, a fim de colaborar para uma melhor formacao ética
do ser humano.

Seu contetdo também tem consonancia com pesquisas sobre o tema das fake-
news no tocante a estimular o estudante a pensar as raz6es da noticia que Ié e se
guestionar suas origens, apontando diferencas entre informacfes falsas ou

informac@es imprecisas:

A tecnologia atual constr6i uma semidtica formada pela diversidade de
c6digos culturais, entdo, desenvolver e implementar projetos de interpretacao
com os codigos informéatico-digitais, € uma tarefa que envolve a observacao
das linguagens da comunicacao (verbais, visuais, sonoras, audiovisuais) e a
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educacdo deve usar de competéncias semibticas que impulsionem a
interpretagdo dos co6digos a que essas mensagens estdo circunscritas.
(MACHADO;RAMOS, 2019, péag. 51).

Preocupacdes com a desinformacao e com o poder manipulador de mensagens
sdo muito antigos, e saber lidar com o poder que a manipulagdo pode exercer,
procurando interpretar as mensagens e sua procedéncia é uma tarefa da

Educomunicacéao:

A batalha simbodlica pela mensagem que é propagada nos meios de
comunicacdo esta ligada a hegemonia ideolégica ao uso da comunicacao
como forma de acessar e manter os mecanismos de poder induzindo a
mecanismos que tentam limitar a critica, o didlogo, a denincia e a oposicao.
Trabalhar pela liberdade de expressdo é tarefa do educomunicador e
conhecer 0sS mecanismos para que se assim seja propagado uma
interpretagdo de mundo diversificada e uma cultura dialégica, diversificada e
libertadora. (ROMANINI; COSTA 2019, pag. 72)

A Educomunicacdo deve estar em conexao direta com a ideia de defesa da
liberdade de expresséo, da defesa dos direitos individuais e coletivos em todos os

meios de comunicacéo, guiando o individuo a como proceder para isso.

4. Consideracdes Finais

Nota-se que o plano de aula atende ao principio da Educomunicacado da
conscientizacao social, pois este principio busca trazer meios que facam o individuo
construir uma interpretacao critica da sociedade, constituindo um individuo auténomo.
O plano atende bem sua proposicéo e expde de forma didatica quais seriam os limites
duma noticia e como € construida a desinformacao.

O plano de ensino também se adequa ao combate da desinformacéo, pois além
de transitar entre o ensino sobre fake-news estimula o estudante o engajamento
dentro de sua comunidade e estimula o olhar critico para a informacédo que chega a
ela. O roteiro é acessivel ao professor e a comunidade escolar que o deseja acessar,
sendo de facil aplicabilidade em escolas dos mais diversos estratos sociais.

A questdo a se observar e ficar atento é que planos como estes do portal
educamidia.org tém sido produzidos e divulgados cada vez mais por empresas,
o0rgaos e grupos da iniciativa privada. Quando empresas como a gigante Google

demonstram interesse em investimento macico e milionario em setores educacionais,
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algo deve ser levantado e debatido. O Educamidia tem ligacdo com Google, aravés
do Instituto Palavra Aberta (entidade que criou o Educamidia), o projeto de ligagéo
entre os dois reside na proposta filantropica da empresa de levar educacgéo a fim de
ensinar estudantes a distinguirem fake-news e noticias reais. Ele também possui um
curso voltado apenas para educadores. O Google também oferece dentro de outros
projetos ditos de filantropia oferecer bolsas de estudos para cursos que tenham
suporte em tecnologia e propostas de diminuir a desigualdade de género dentro da
area da tecnologia.®

A partir do momento em que grupos como estes se apropriam de debates
legitimos como os promovidos pela Educagdo num sentido geral, um questionamento
a respeito de quais motivacdes por setores como estes despertarem interesse,
observando-se ndo apenas a qualidade de seus materiais.

Noticias atuais tém indicado que diversos grupos empresariais e plataformas
tém interesse na area educacional e promovem programas semelhantes ao analisado
(algumas vezes gratuitos outras vezes privados)®, o que leva a crer que a educacéo
tem se tornado um ramo de negdcios lucrativo’. A observacao sobre os motivos pelos
guais grupos empresariais pretendem investir em educacdo € um campo a ser
explorado, pois, por mais que a intencdo possa ser boa, e o material bem elaborado,
€ preciso que as razdes pelas quais grupos lancam-se de maneira tdo ostensiva sobre
a educacao, levantando duvida sobre os seus reais interesses e abrindo novas

possibilidades de pesquisa.
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