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Ciberativismo Feminista, ethos do consumo e algoritmos!

Sabrina Silva Gomes?

Resumo: Este artigo investiga as principais dificuldades do ciberativismo feminista na rede
cibernética, em que a cultura se transformou em mercadoria e o consumo hedonista ¢ um estilo de
vida. A vivéncia do ciberfeminismo nesse espaco resulta em um complexo contexto entre o ativismo
feminista praticado na rede e o infoentrenimento. Os dois buscam se consolidar nesse meio, com
objetivos diferentes. A estrutura da rede baseada no c6digo informatico, também opera por meio de
esteredtipos de género, raca e classe. No entanto, o ciberfeminismo consegue se consolidar na rede
demonstrando forca ao produzir um conteldo cultural e educativo de antimercado pautado na
igualdade de género e construindo uma rede de ajuda, identificacdo e educacdo entre as mulheres.

Palavras-chave: Democracia digital. Ciberativismo. Ciberativismo feminista. Feminismo digital.

Abstract: This article investigates the main difficulties of feminist cyber-activism in the cybernetic
network, where culture has become a commodity and hedonistic consumption is a way of life. The
experience of cyberfeminism results in a complex context between the feminist activism practiced in
the network and the information training. The two seek to consolidate in this environment, with
different objectives. The network structure based on computer code also operates by means of gender,
race and class stereotypes. However, cyberfeminism is able to consolidate itself in the network,
demonstrating its strength in producing a cultural and educational content of antimarket based on
gender equality and building a network of help, identification and education among women.

Key words: Digital Democracy. Ciberativism. Ciberativism feminist. Digital feminism.

Resumen: Este articulo investiga las principales dificultades del ciberativismo feminista en la red
cibernética, en que la cultura se transform6 en mercancia y el consumo hedonista es un estilo de vida.
La vivencia del ciberfeminismo resulta en un complejo contexto entre el activismo feminista
practicado en la red y el infoentrenamiento. Los dos buscan consolidarse en ese medio, con objetivos
diferentes. La estructura de la red basada en el cddigo informatico, también opera por medio de
estereotipos de género, raza y clase. Sin embargo, el ciberfeminismo logra consolidarse en la red
demostrando fuerza al producir un contenido cultural y educativo de antimercado pautado en la
igualdad de género y construyendo una red de ayuda, identificacion y educacion entre las mujeres.

Palabras clave: Democracia digital. Ciberactivismo. Ciberactivismo feminista. Femenino digital.
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INTRODUCAO

Este artigo investiga os caminhos do ciberativismo feminista/ciberfeminismo na rede cibernética.
O movimento feminista tomou esse espago como uma alternativa em busca dos direitos das mulheres.
Transformou o ciberespaco em local de resisténcia, ajuda e educacdo entre as mulheres e de debate
para a perpetuacdo da democracia na sociedade. O ciberespaco proporcionou avancos, por delegar a
pessoas 0 direito de pronunciar seus discursos, no entanto, também se consolida aspectos
corporativistas de uso de dados transformando esse conteido gerado por nds, em um consumo

exacerbado.

No primeiro topico, Democracia digital e o ethos do consumo, evidenciamos o0 complexo convivio
da democracia digital com o ethos midiatico. Para Muniz Sodré (2016; 2010) sobre este ethos,
descreve como ele se enraizou em nosso cotidiano: trouxe velocidade, producdo e consumo para o
mesmo polo de atuacdo e tem transformado os nossos valores. Henrique Parra e Alexandre Abdo
(2016) explicam como a democracia digital € um campo emergente, pois o canal (rede cibernética)
modificou a nossa liberdade: “[...]Jquais sdo as formas e as condigdes da liberdade produzidas através
do controle imanente a este ambiente sociotécnico. ” (p. 139). Em seguida, Mercantilizagdo da cultura
e algoritmos, contextualizamos o campo da cultura e a complexidade do ambiente da informacéo em
conjunto com o entretenimento trazido pelas novas tecnologias. Douglas Kellner (2011) baseia seu
trabalho na televisdo e no réadio, a comunicacdo analégica, no entanto, os efeitos socioldgicos delas
podem ser usados para explicar como a cultura tornou-se um campo muito disputado para 0s
movimentos sociais e para 0 mercado. Com Ciberativismo feminista, explicamos as caracteristicas do
movimento feminista no ciberespaco, suas modulagdes, lutas e entender como uma rede de indignacdo
pode tomar conta da internet em prol da emancipacdo social. (CASTELLS, 1999). Conquistas na
cibercultura, sentimos a necessidade de exemplificar fatos e momentos no Brasil em que o feminismo
conseguiu ir além das redes sociais, e como as caracteristicas da cibercultura ajudaram a construir essa

forca.

O nosso objeto de estudo, a campanha #euvoucontar do Instituto Anis, em que sdo contadas 52
historias de abortos, e uma entrevista com a instituicdo, nos ajudou a averiguar como o ciberespago é
um meio de conflitos e luta pela atencdo dos usuarios. Mostramos avancos significativos para o
ciberfeminismo e seus principais entraves para ampliar o seu espago de luta nas redes sociais.
Entender mais a fundo o contexto contemporaneo do movimento feminista na rede, suas conquistas e
dificuldades, ajuda o campo da Comunicacdo e o préprio movimento em pensar melhores e novas
possibilidades de atuacdo e engajamento para atingir um publico cada vez mais amplo.

“A intencdo foi a de trazer um panorama mais amplo do que sdo as experiéncias de

aborto no Brasil, e também, mostrar que cada histéria é to singular, que somente
cada mulher em sua individualidade tem condicGes de dizer se pode ou ndo seguir



adiante com uma gestacdo, ter um filho, em determinado momento da vida.”
(INSTITUTO ANIS).

1. DEMOCRACIADIGITAL EOETHOS DO CONSUMO

O ciberespaco é um local onde somos vigiados, nossos dados sdo coletados para interesses
mercadoldgicos e os algoritmos das plataformas sociais incentivam as bolhas ideoldgicas. Infelizmente
todo o conteldo que aparece na timeline segue 0 pensamento e interesse de cada usuario. 1sso é um
obstaculo a democracia tanto no cerne do seu conceito e significado quanto para a democracia digital.
Como incentivar debates de interesse publico na rede cibernética onde somos direcionados a pensar e
agir por um mesmo padrdo? Temos total liberdade? Segundo Henrique Parra e Alexandre Abdo (2016)
a pergunta a qual devemos refletir ndo coloca em posicdo controle e liberdade. Mas, é necessario
entender “[...]quais sdo as formas e as condi¢des da liberdade produzidas através do controle imanente

a este ambiente sociotécnico. Quais as continuidades e rupturas, modulagdes e saturagdes? ” (p. 139).

A democracia digital € um campo de estudo emergente com uma relagdo complexa entre as
“tecnologias digitais de comunicacdo e as praticas democraticas. ” (SILVA; SAMPAIO;
BRAGATTO, 2016, p.17). Ainda estd em percurso compreender e delegar quais seriam as agdes
tomadas para estender essa democracia usando as ferramentas tecnoldgicas. Nas primeiras décadas do
século XXI o termo e-democracia, democracia digital ou ciberdemocracia, foram usados para acfes
gue acolhiam a participacdo e a ampliacdo de direitos da populacdo. O conceito foi difundido para
varios paises, no entanto, de maneira heterogénea, transformado e discutido conforme a realidade de
cada regido. O contexto geral atribuido a expansdo do campo Democracia Digital, foi “[...] a
passagem da comunicagdo centralizada, vertical e unidirecional (a “comunicacdo de massa”) as
possibilidades trazidas pelo avanco técnico das telecomunicacgdes, relativas a interatividade e ao
multimidialismo, que rednem num mesmo polo produgio e consumo. ” (SODRE, 2010, p. 20). Além
disso, ndo devemos esquecer que a democracia ndo é uma ferramenta, ou uma tecnologia, ela faz uso
desta como um espaco de difusdo e compartilhamento. Ndo é “uma ferramenta em si, mas um
discurso. ” (SODRE, 2010, p.21).

O que determina se uma tecnologia é democratica, sdo as maneiras de usa-las na sociedade,
seus fins e objetivos. Ademais, o campo da Democracia Digital ndo é uma ciéncia acabada, pelo
contrario, as pesquisas aprofundam mais esse conhecimento para saber quais sdo suas necessidades e
ineficiéncias. Esta claro, que o ciberespaco é um meio de vinculagcdo de violéncia, autoritarismo,
manipulacédo e vigilancia de dados. Por outro lado, temos em nossas maos a possibilidade de construir
discursos e defender causas, no entanto, simultaneamente deixamos dados por onde passamos, 0 que
lemos, comentamos, assistimos e escutamos compdem para 0 mercado uma reliquia de possiveis

consumidores.



As tecnologias digitais e sua integracdo as redes cibernéticas estdo presentes em
diferentes dimensdes da nossa existéncia cotidiana, tornando-se parte da paisagem,
uma espécie de segunda “natureza” onde as dimensdes sociais e politicas
incorporadas na propria tecnologia sdo invisibilidades. Também é importante
destacar que essa mediacdo da-se sobre uma infraestrutura fisica e l6gica, hardware
e software, predominantemente privada e corporativa. (PARRA; ABDO, 2016,
p.138).

Podemos explicar essa “segunda natureza” pelo conceito de novo bios que se refere Muniz
Sodré (2006). A partir de Aristoteles com os trés géneros de existéncia (bios) na Polis: bios theorikos
(vida contemplativa), bios politikos (vida politica) e bios apolaustikos (vida prazerosa), convivemos
com uma quarta existéncia®, o bios midiatico. Esse novo ambito ja se fazia presente na vida com os
meios tradicionais de comunicacdo, entretanto, sua forca se intensifica com a qualificacdo da
tecnocultura. (SODRE, 2006). A técnica digital traz velocidade aos processos e ao acesso a
informacdo, ocasiona a nossa imersd@o que faz do quarto bios uma forma de existéncia. As
caracteristicas dessa nova existéncia se movimenta pelo ETHOS da sociedade. “O ethos de um
individuo ou de um grupo é a maneira ou o jeito individual de agir, isto €, toda acdo rotineira ou
costumeira, que implica contigéncia, quer dizer, a vida definida pelo jogo aleatério de caréncias e
interesses, em 0posicio ao que se apresenta como necessario como dever-ser.” (SODRE, 2006, p.46,
itdlicos do autor). Ou seja, pressupde a repeticdo de acBes praticas que geram habitos, costumes e
valores, mas se entrelagam com nossa identidade e sentimentos. Essa agdo rotineira cria um aspecto de
seguranga ao nosso redor que ddo forma ao agir, pensar e auto se expressar de um grupo ou Varios
grupos. Desencadeia uma gama de valores que nomeia 0 que é moral ou ético na sociedade, e formula

regras usadas no &mbito da vida publica, privada e das relagdes cotidianas.

Sobre essa seguranga podemos colocar o que Antony Giddens (1991) diz sobre seguranca

ontoldgica,

[...] é uma forma, mas uma forma muito importante, de sentimentos de seguranga no
sentido amplo [...]. A expresséo se refere & crenca que a maioria dos seres humanos
tém na continuidade de sua auto-identidade e na constancia dos ambientes de acdo
social e material circundantes [...]. Mas trata-se de um fendmeno emocional ao invés
de cognitivo, e esta enraizado no inconsciente. Isto talvez seja parte da reflexividade
da modernidade, mas ndo esta certamente limitado em sua aplicacdo apenas a um
periodo histérico especifico. (GIDDENS, 1991 apud DAMIAO, 2017, p.61).

Se pensarmos em todas as transformacdes que ocorreram em torno da humanidade
conseguimos entender que a seguranca ontoldgica ndo esta determinada a uma fase histérica

especifica, na verdade ela acompanha o ETHOS na sua jornada, e a cada mudanca essa seguranca €

3 Segundo Sodré (2006, p. 25), o quarto bios ndo é “uma definicio meramente académica, uma vez que ja se
acha inscrita no imaginario contemporaneo sob formas de ficgdes escritas e cinematograficas”. Como exemplo,
cita o filme O Show de Truman (1998) do diretor Peter Weir.



atingida por novos habitos, costumes, valores e emog¢des. O nosso inconsciente precisa se habituar a
um novo ritmo condizente ao contexto sdcio cultural. Somos desafiados. Neste trabalho, refletir sobre
0s contornos desses desafios € muito importante. Por que colocamos 0s movimentos sociais, como um
todo, em sua forma geral, como ativadores dessa instabilidade da seguranca ontoldgica. Pois, € através
deles que novas formas de diversidade entram no aspecto de tradi¢do e habitos na vida cotidiana. No
nosso caso, o ciberativismo feminista/ciberfeminismo. No movimento feminista o direito da mulher é
revisto e ampliado, a n6s sempre foi colocado o espagco do privado como dmbito de dominio com
papéis definidos (mée e esposa), e a vida publica dominada pelos homens, assuntos de interesse
coletivo sdo resolvidos por uma parte da populacdo (levando em consideracdo género, raca e classe)

através da perspectiva masculina.

Simultaneamente em que somos desafiados, ficamos deslumbrados, ou melhor, nos levam ao
deslumbramento, a oferta de produtos e a disputa das marcas estdo cada vez mais acirradas. O ato de
consumir se consolidou como um estilo de vida que tenta atingir muitas identidades. O mercado
passou do sistema de produgdo em larga escala de um tipo de produto, para uma forma flexivel
dedicada a producdo segmentada. Essa tendéncia sofreu uma forte influéncia de como utilizamos e de
€omo agora, 0 quarto bios faz parte do nosso cotidiano. Segundo afirmam Henrique Parra e Alexandre
Abdo “ [...] a existéncia cibermediada produziu e desenvolveu- se num ambiente sociotécnico que
produziu uma nova partilha do sensivel. ” (RANCIERE, 2005 apud PARRA; ABDO, 2016, p. 139).
N&o a toa, no primeiro semestre de 2018, 32% das transacOes de e-commerce foram realizadas por
smartphones e 68% por notebook/computador. Em 2013 eram 14, 1 milhGes de e-consumidores, em
2018, 27,4 milhdes*. “A classe C representou 36% dos consumidores online, enquanto as classes D e E

somaram 46%, classes A e B, juntas, representaram 18%”. (WEBSHOPPERS, 2018, p. 09).

2. MERCANTILIZACAO DA CULTURA E ALGORITMOS

Repensando em nossa pergunta do inicio, a nossa liberdade em caminhar pelo ciberespaco
sofre uma forte influéncia do consumo, somos conduzidos a um comportamento meramente hedonista,
dedicado ao prazer, fazemos dessa atitude um estilo de vida. Alcancar contelidos que nos levem ao
pensamento critico e ao debate ¢ dificultado pela propria modulagéo da rede, do financiamento que as
marcas possuem e a falta de uma educacdo voltada para a midia. Sdo obstaculos vivenciados no
cotidiano pelo ciberfeminismo. Além, de se depararem com o preconceito estrutural baseado no
patriarcado, o embate fica também em encontrar a mesma forca e lugar que 0 consumo possui em
nossas vidas. O ciberespago d4 uma abertura maior para a “autonomia cultural” e “intervencdes de

outras culturas e ideias”, mas a0 mesmo tempo sdo ambiguas porque criam uma nova forma de

* Fonte: WEBSHOPPERS, 382 EDICAO, Ebit, 2018. <Disponivel em:
http://www.fecomercio.com.br/public/upload/editor/ws38_vfinal.pdf>. Acesso em: 24 jan. 2018.
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vigilancia e controle, formas mais sutis e quase invisiveis que misturam informac&o e entretenimento.
(KELLNER, 2001). O recolhimento de dados por parte do governo e empresas privadas criam a falsa
autorizacdo para que os cidaddos compartilhem seus dados pessoais. Por mais que sejamos avisados,
somos obrigados a consentir com essas praticas para continuar conectados a rede, caso fizéssemos o
contrario, seriamos impedidos de usar o servi¢co ou ter acesso a certas paginas. Condigdo pré-
estabelecida para o uso, portanto, cria-se um embate ao slogan das novas tecnologias de liberdade de
uso.
Afinal, quando uma nova tecnologia e criada ela se insere hum mundo pré-
constituido, com suas divisdes e composi¢bes sociais. Por exemplo, ainda que a
transparéncia de dados governamentais amplie o potencial democrético ao criar
novas formas de controle social sobre o governo, as condi¢cBes de acesso e uso
dessas informac@es por atores ndo governamentais pode potencializar o surgimento

de novas concentracdes de poder por aqueles que estiverem situados em condigdes
mais favordveis no interior deste campo de forcas. (PARRA; ABDO, 2016, p.143).

O ativismo convive na rede cibernética junto com o fluxo do infotainment
(infoentretenimento), termo adotado por Douglas Kellner (2001) para exemplificar o complexo
ambiente da informagdo em conjunto com o entretenimento, pois perdemos o limite desses dois
espacgos, a midia tornou o entreter uma peca central. Segundo o autor, “[...] o advento da televisdao no
poés-guerra e o computador pessoal aceleraram a cultura veiculada pela midia. ” (p.27). Somos
submetidos a fluxo de informagdes e imagens sem precedentes, a reordenacao de espago e tempo anula
a distancia geografica, assim convivemos com novos modos de experiéncia e subjetividades. Esses
fatores trouxeram transformaces globais, de certo ndo sdo somente positivas, mas a cultura tornou-se
um elemento imprevisivel e dindmico. “Ndo devemos nos surpreender, entdo, que as lutas pelo poder
sejam, crescentemente, simbolicas e discursivas, ao invés de tomar, simplesmente, uma forma fisica e
compulsiva [...]”. (HALL, 1997, p.20).

Além de sua forma discursiva e simbolica, a cultura agora é também ordenada e coordenada
através da rede cibernética e seus protocolos, “[...] o codigo informatico - regula o que pode ser feito,
determina o possivel e o impossivel, o visivel e o invisivel. E, enquanto a lei regula por coer¢do, o
programa regula por determinacdo, sem a possibilidade implicita de desobediéncia. ” (PARRA;
ABDO, 2016, p. 147). O cbdigo junto com suas infinitas combinacGes para determinar o resultado de
nossas acdes distribui o poder de maneira desigual, pois 0 quanto podemos fazer estad diretamente
relacionado a qual posi¢cdo ocupamos no interior da estrutura do ciberespago. Outra caracteristica
prépria da rede, é transformar toda acdo em uma nova informagdo gerando um rastro passivel de
registro e pesquisa sobre ele. Ou seja, como o0s dados sdo gerenciados e obtidos, tornou-se um campo
estratégico das instituicdes. “A capacidade de estabelecer relevancia no oceano informacional torna-se

simultaneamente uma mina de ouro e uma fonte de controle social. ” (PARRA; ABDO, 2016, p. 147).



Rastro digital usado excessivamente pelas marcas ocasionando uma mudanca na cultura e na
subjetividade dos consumidores. Pois, estes sdo usados na venda, publicidade e propaganda dos
produtos e se moldam aos varios gostos e colocam como centro da atencédo a sensibilidade e a emocao,
0 que Gilles Lipovetsky e Jean Serroy (2015) chamam de [...] capitalismo artista ou criativo
transestético, onde se cria em massa produtos carregados de sedugdo, que veiculam afetos e
sensibilidade [...]. ” (loc 230). “Se é verdade que 0 capitalismo engendra um mundo ‘inabitavel’ ou ‘o
pior dos mundos possivel’, ele também esta na origem de uma verdadeira economia estética e de uma
estetizacdo da vida cotidiana: em toda parte o real se constréi como uma imagem, integrando nesta
uma dimensdo estético-emocional que se tornou central na concorréncia que as marcas travam entre si.
” (loc 231).

A mercantilizacdo da cultura ndo € um processo iniciado com o advento e popularizagdo da
internet, a cultura como produto comeca a acontecer com a televisdo e o radio, “[...] veiculada pela
midia transformou-se numa forca dominante de socializagéo: suas imagens e celebridades, substituem
a familia, escola e Igreja como arbitros de gosto, valor e comportamento. ” (KELLNER, 2001, p. 27).
A diferenca que o ciberespaco traz é justamente na possibilidade que temos de produzir contetido
dentro dele, de colocar nossos discursos e imagens numa rede gigantesca em que ndo ha muros e nem
distancia que ndo possa ser alcancada. O que entra em discussdo é como todo esse emaranhado de
informacGes estd sendo utilizada: em prol de uma democracia ou simplesmente para 0 consumo? Pode

o ciberfeminismo encontrar 0 mesmo status de poder que as marcas?

O cadigo informaético tem um papel central e significante na regulamentagdo da vida social,
tanto em seus aspectos socioculturais e econdémico quanto na maneira como experimentamos a
realidade, o dito real. A forma como o algoritmo, “informa ao computador o que fazer para produzir
um determinado resultado®” diz muito sobre o contexto que vivemos, pois é levado para estas
determinadas tarefas as caracteristicas das institui¢des que as definem. Segundo Hannah Fry (2018),
[...] ndo devemos pensar nos algoritmos como bons ou ruins, mas devemos prestar muito mais atencédo
as pessoas que os programam. “Eles estdo cada vez mais desempenhando um papel enorme. E ndo sdo
apenas 0s casos Obvios como algoritmos de pesquisa do Google ou algoritmos de recomendacdo da
Amazon. Convidamos esses algoritmos para nossos tribunais e nossos hospitais e nossas escolas”.
(2018, p.02, traducdo nossa)®. Como exemplo, a plataforma Codin Rights (2018) analisou dois tipos
de anlncios no Facebook, aqueles que tinham produto para bebé e outros relacionados a palavra

fertilidade, “[...] nas duas pesquisas, ainda que algumas propagandas fossem direcionadas pelos

> Fonte: ILLING, SEAN. How algorithms are controlling your life. Vox. 01 out. 2018. Disponivel em:
<https://www.vox.com/technology/2018/10/1/17882340/how-algorithms-control-your-life-hannah-fry>. Acesso
em: 14 nov. 2018.

®1d., 2018.
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anunciantes para ‘pessoas’, o algoritmo optou por mostra-los majoritariamente para mulheres. E

nenhuma propaganda sobre bebés ou fertilidade estava direcionada apenas para homens. >’

Como explica Fry (2018), ndo existe um modelo especifico de agrupamento dos algoritmos e
cada um tem suas determinacdes baseadas em qual tarefa eles devem desempenhar, no entanto, ha
quatro categorias gerais para a construcdo de suas arquiteturas: Priorizacdo, classificagdo, associacao e
filtro. A maneira como sdo formatados acabam dando continuidade aos estereotipos de género, raca e
classe.

Assim que atingi meus vinte e tantos anos, fui bombardeada por anincios de anéis
de diamante no Facebook. E uma vez que acabei me casando, anuncios de testes de
gravidez me seguiram pela internet. Para essas irritagdes leves, eu tive algoritmos de
classificagdo para agradecer. Esses algoritmos, amados pelos anunciantes,

funcionam nos bastidores e classificam vocé como alguém interessado nessas coisas
com base em suas caracteristicas. (p. 11).

A democracia digital que precisamos alcancar ndo esta ligada ao meio ou canal de informacéo
usado para divulgar produtos, ela consiste em quais regulamentagdes usamos para frear a hegemonia
da corporativizacdo da internet, como 0 governo e empresas privadas usam nossos dados, quais
classificacOes e categorias entram homens e mulheres na construgao de um algoritmo. Colocamos aqui
também o papel relevante e importante da educagdo midiatica ou transmidiatica em preparar a
sociedade para utilizar as novas tecnologias como ferramentas para a procura igualdade de género, na

conscientizacdo de seu funcionamento.

3. CIBERATIVISMO FEMINISTA

O movimento feminista a partir do seculo XX ganhou mais forca e, desde entdo, a necessidade
do movimento tornou-se notéria. Passamos por um momento de revisitacdo historica do lugar da
mulher na sociedade, “[...]toda a historia das mulheres foi escrita pelos homens. Ha tdo grande
auséncia de registros e informagdes sobre a mulher e sua condicdo que muitas afirmam ser o
movimento de mulheres algo novo no Brasil. ” (TELES, 1999, p.22). Quando na verdade podemos
ver ja antes mesmo do préprio movimento feminista se afirmar, que as mulheres em unido, conjunto
ou sozinhas travaram suas lutas. Citando algumas: Chica da Silva, Ana Pimentel, Aqualtune, Filipa
Aranha, Zeferina, a luta das mulheres baianas contra os holandeses. S&o casos de alguns registros, mas

0 quanto se perdeu, foi esquecido e ndo registrado?

’ Fonte: SOUZA, M. Minas Hackers. UOL, 18 jan. 2019. Disponivel em:
<https://tecnologia.uol.com.br/reportagens-especiais/minas-hackers/index.htm#construindo-
pontes?cmpid=copiaecola>. Acesso em: 07 fev. 2019.
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Ao longo do movimento feminista as midias tradicionais: jornais, revistas, TV, radio e a
internet - ndo podemos esquecer que no ciberespaco ha a continuidade do pensamento patriarcal, pois
estas mesmas midias estdo convergindo para o digital - divulgam a luta feminista de maneira simplista,
pautadas no trivial. Na histéria do movimento sempre houve a tentativa de burlar o mass media,
publicando revistas feministas, fazendo documentarios, filmes etc. Entre esses arcabougos encontra-se
0 espaco virtual, um lugar que tem sido muito aproveitado pelos grupos feministas como luta para

democratizar os assuntos ligados aos direitos das mulheres.

Sobre o termo ciberfeminismo segundo Remedios Zafra (2015), tem origem em 1991 nos
trabalhos do coletivo de artistas australianas VNS Matrix e nos textos de Sadie Plant, “filésofa e
pesquisadora do tema, comecou a usar o termo [..] para identificar toda e qualquer questdo
relacionada as mulheres e as novas tecnologias. ” (OLIVEIRA; PINTO, 2016, p. 386). A origem dessa
concepcdo ¢ atribuida a bidloga Donna Haraway, por causa do artigo “Manifesto Ciborgue: ciéncia,
tecnologia e feminismo-socialista no final do século XX de 1985.

A autora “ argumenta que esse pensamento de que todas as circunstancias e questdes
s80 naturais e inerentes a vida leva a crer que o status quo nao pode ser modificado.
Por outro lado, se as mulheres (e 0s homens) ndo sdo naturais, mas construidos, tal

como um ciborgue, entdo dados os estimulos adequados, toda e qualquer situacao
pode ser reconstruida e adaptada. (OLIVEIRA; PINTO, 2016, p. 387).

A internet instrumento basal do Ciberfeminismo, € uma forca poderosa para
conectar e dividir, o conhecimento e as fontes. Mas, também, é a tecnologia que
originalmente pretendia a dominagéo global e militar. H4 muitos beneficios, desde
que tenhamos em mente 0 uso consciente e o conhecimento histérico de seu
contexto. Critica é a resisténcia a imersdo total na tecnologia que resulta no
destacamento do mundo ao invés do engajamento com este, e também, um dos
pressupostos para que o movimento feminista como um todo mantenha sua forca
diante das discussdes sobre género e tecnologia. (LEMOS® apud OLIVEIRA,
PINTO, 2016, p. 388).

S&o por razBes e objetivos diferentes, que o feminismo no meio virtual se faz necessario, a
compressdo espago-tempo das novas tecnologias tende a uma homogeneizagdo cultural. O
ciberativismo feminista € uma tendéncia contraposta. A partir da década de 90 com a ascensdo da
internet, as redes sociais tornaram-se um prolongamento do nosso cotidiano. O ciberespaco é um local
de troca de mensagens, busca por informagdes, espaco para nos relacionarmos, reforcamos nossa

identidade, ou a procura dela, e atuamos como ativistas.

Né&o precisamos efetivamente estar um de frente ao outro para discutirmos questdes étnicas,
sociais ou econdmicas, podemos nos juntar por meio de grupos nas redes sociais, criar sites e blogs em

prol de uma causa, luta ou reinvindicagdo. Também formar coletivos que existem somente no

8 LEMOS, Marina. Ciberfeminismo: Novos discursos do feminino em redes eletronicas. Tese (Mestrado em
Comunicacdo e Semibtica). Sdo Paulo: PUC-SP, 2009, p. 121-122.
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ciberespaco e ndo como local fisico. Mesmo esse espaco fisico ndo existindo, as pessoas estdo ali
reunidas e se movem pela internet em busca de reconhecimento dos seus direitos. A esse conjunto de

acOes ativistas na rede, chama-se ciberativismo.
Segundo Santos, referindo-se ao termo Ciberativismo e sua definicdo:

O Ciberativismo chega ao Brasil em meados de 1990, com o avango da internet e a
entrada de ativistas politicos, sociais e ambientalistas na rede. Para os ciberativistas
0 uso da internet € um meio de “driblar” os meios de comunicagio tradicionais, que
na maioria das vezes ndo oferecem espaco para que a opinido publica se manifeste.
Com isso a rede se torna um espago “publico” em que os ativistas podem se
manifestar, otimizando o impacto de suas idéias. (SANTOS, 2011, p.03).

A internet criou uma conexao entre ideologias e culturas diferentes, e fez a ligacdo do universo
online com offline (CAMARA, 2016). Moldou nossas vidas, e conforme ela cresce e se expande o seu
papel fica cada vez mais relevante na luta por causas, principalmente na busca de direitos das
mulheres, o feminismo. Na criagdo da internet e das redes sociais ndo se intencionava usa-la como um
espaco para 0 ativismo, mas do mesmo jeito que esse meio vem transformando nossas vidas,
conseguimos também moldar esse local. O feminismo busca nessa arena de conflitos de ideologias que
é o ciberespaco, seu lugar de afirmacéo e luta, podemos citar varios exemplos de sites, blogs e grupos
no Facebook que propagam as causas feministas e ajudam as mulheres e homens a romperam e
perceberem como o patriarcado coloca, nés mulheres, em uma situagdo vulneravel de desigualdade de
direitos. S&o grupos que tém tomado forca, pois geram uma rede de compartilhamento e divulgacéo de
acOes sobre a legalizacdo do aborto, denincia de violéncia contra a mulher, contra o estupro, busca
pela igualdade de direitos, entre outras causas.

O ciberativismo feminista foca também na transformagdo social, e no didlogo, passando
informacGes sobre as suas causas, além, da divulgacdo de conceitos sobre o feminismo e suas
vertentes. Uma das caracteristicas mais importantes da internet é a capacidade dos usuarios de se
transformarem em produtores de conteudo e informacdo (CASTELLS, 1999). Isso traz para 0s grupos
feministas a possibilidade de trazer as vozes de mulheres contando suas historias de abuso,
marginalizacdo ou violéncia. Essas narrativas, como veremos mais adiante na campanha #eu vou
contar, do Instituto de Bioética (Anis), tem o intuito de conscientizar a sociedade sobre a importancia
da busca pelos direitos reprodutivos das mulheres.

Cria-se, portanto, uma rede de reconhecimento e identificacdo entre as mulheres incentivando-
as compartilharem suas historias ou mostrar seu apoio. “[...] o leitor passa a tomar uma posi¢cdo mais
ativa, ha a reconfiguracdo da informa¢do como marca de uma cultura mais participativa. ” (REIS;
LOUREIRO, 2013 apud CAMARA, 2016, p.671).

Somos tomados por uma perspectiva diferente de cultura de séculos anteriores, a cultura
“consiste em ofertas, e ndo em proibigdes; em proposi¢cdes, ndo em normas. [...] a cultura agora esta

engajada em fixar tentacdes e estabelecer estimulos, em atrair e seduzir, ndo em produzir uma
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regulamentagdo normativa” (BAUMAN, 2013, loc 182). A seducdo que fala Bauman esta orientada
para um mercado de consumo rotativo, em que todos estdo competindo pela atencdo de potenciais
clientes. Do mesmo jeito que o mercado usa ferramentas tentadoras para buscar seus consumidores, 0
discurso do ativismo feminista também precisa tentar estar na mesma posi¢do de atrair seguidores. Os
objetivos sdo diferentes, mas o que tem em comum entre a inddstria cultural e o ciberativismo séo o
discurso e o campo de lutas, ou seja, a cultura.

Precisamos entrar em um processo de aprendizagem para uma inteligéncia coletiva. Sabemos
que esse aprendizado é feito de tentativas e erros, complexo e paradoxal, causa por vezes 0 contrario
de um progresso da liberdade e da emancipacao social (LEMOS; LEVY, 2010). Ao mesmo tempo que
0s grupos feministas crescem na rede, aumentam também casos de comentarios de 6dio em post,
blogs, sites e até mesmo ataques fisicos. Entretanto, essas situagdes justificam por nossa parte pensar

esse progresso da liberdade no ciberativismo como espaco para a denuincia e conscientizagédo social.

4. AS CONQUISTAS ATRAVES DA CIBERCULTURA

Em novembro de 2015, por exemplo, através da hahstag #meuamigosecreto as redes sociais
Facebook e Twitter foram invadidas por relatos de mulheres que denunciaram abusos e frases
machistas vivenciados no cotidiano. A corrente virtual foi iniciada pelo coletivo feminista Ndo Me
Kahlo® que tem no Facebook 1.233.264 seguidores e 1.238.740 pessoas que curtem a pégina
(MOREIRA, 2015). Foi um movimento iniciado nas redes, mas foi além desse local, pois na mesma
semana a corrente virou noticia em revistas e jornais digitais. Além do lancamento do livro,
#MeuAmigoSecreto: feminismo além das redes, em 2016. (LINS, 2016).

Também ndo podemos esquecer do movimento Primavera das Mulheres de 2015 e 2016, em
gue as mulheres foram as ruas protestar contra o assédio e reivindicar os seus direitos. O movimento
tomou forga nas midias sociais pela hahstag #primaveradasmulheres, além de outras relembrando
mulheres de destaque e forca como a cantora Elza Soares. (GRILLO, 2015). E em outubro de 2017,
houve o langamento do documentario Primavera das Mulheres®, produzido por Antonia Pellegrino e
Isabel Nascimento Silva. O foco do filme sdo as manifestagdes feministas dos dois Gltimos anos no
Brasil e os protestos virtuais como o #meuprimeiroassédio, iniciado pelo coletivo Think Olga.

Segundo a produtora Pelegrino, em entrevista para a revista Carta Capital, “Eu também sou do

coletivo #AgoraEQueSAoElas e temos no nosso DNA a missdo de levar os debates feministas ao

® COLETIVO NAO KAHLO. Disponivel em: <https://www.facebook.com/NaoKahlo/>. Acesso em: 04 dez.
2018.

1° PRIMAVERA DAS MULHERES. Direcdo: Antonia Pellegrino, Isabel Nascimento e Silva. Sdo Paulo: Doce
Furia, 2017. Documentério. Trailer disponivel em: <https://www.canalmeio.com.br/2017/10/17/trailer-
primavera-das-mulheres/>. Acesso em: 09 set. 2018.
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mainstream. Eu e as minhas companheiras acreditamos que isso é fundamental, ja que o mainstream é
muito ocupado por vozes masculinas [...]”. (OLIVEIRA, 2017). As redes sociais criam, sim, suas
“bolhas™, entretanto ndo podemos negar que essas conexdes virtuais ajudam varios movimentos a

favor da diversidade a ganharem forca nas ruas.

Para Kerckhove (2015) o impacto social da internet € como um sistema limbico. Esse sistema
funciona através de um conjunto complexo de pequenas estruturas que regulam os ritmos bioldgicos
vitais, incluindo as reagdes emocionais. Portanto, ha na interagdo social virtual um “compartilhamento
de emogdes” e a “[...] rede transforma continuamente estimulos emocionais em configuragoes velozes
e engenhosas por ser fundamentalmente relacional. As midias sociais (entre outras plataformas)
desenvolvem nossas emocOes e dispersam-nas em redes, como o sistema limbico faz no corpo. ”
(p.54). Essas emocGes partem do individual e agregam-se na multiddo que esta interconectada, como
no caso de coletivos feministas na internet, como 0s mencionados acima, que através da hahstag

conseguem denunciar as frustagdes das mulheres e o desejo por mudancas.

Esses tipos de agGes mencionadas anteriormente geram na rede virtual uma valorizagéo
simbolica, portanto, “¢ atribuido as formas simbolicas um determinado valor simbolico pelos
individuos que as produzem e recebem. ” (THOMPSON, 2011, p.203). Diferente do valor economico
que da as formas um valor em que elas podem ser trocadas ou vendidas. No contexto ontolégioco no
qual vivemos, em que a tecnologia ganha mais aten¢do tanto da ciéncia quanto do mercado, ha um
monopdlio de empresas que comandam a internet e de outras que pagam por ter 0s seus andncios
interagindo com o seu publico-alvo, entdo, valores simbdlicos e econdémicos estdo em constante
conflito. O fluxo de discursos que tem tomado conta do espago virtual, pelo menos o que percebemos
hoje, é uma hegemonia de empresas privadas sobre o comando de algoritmos que geram mais valor
econdmico sobre as formas simbolicas. Pois, estas por causa do capital que tém, estdo em posicdes
mais favoraveis. Assim,

Tais conflitos sempre tém lugar dentro de um contexto social estruturado que se
caracteriza por assimetrias e diferengas de varios tipos. Assim, as valorizagdes
simbdlicas oferecidas por diferentes individuos que estdo diferencialmente situados
sdo, raras vezes, de mesmo status. Algumas valoriza¢6es levam um maior peso do
que outras em funcédo do individuo que as oferece e da posicao da qual fala; e alguns
individuos estdo em uma melhor posicdo do que outros para oferecer valorizagdes e,
se for o caso, impb-las. As palavras do Diretor da Galeria Tate, pronunciadas no
canal de televisdo da BBC sobre o trabalho de um novo artista, estdo mais propensas
a ganhar um maior peso do que os comentarios de um transeunte na rua. Ao adquirir
valor simbélico, um trabalho pode adquirir um grau de legitimacéo, isto é, pode ser
reconhecido como legitimo ndo apenas por aqueles que estdo bem posicionados para

atribuir valor simbélico, mas tambem pelos que reconhecem e respeitam a posicao
daqueles. (THOMPSON, 2011, p. 203).

A0 mesmo tempo, cria-se estruturas de resisténcias e embates que vez ou outra assumem a

mesma posicao de status, como foram os casos das campanhas feministas com hashtags. O conflito
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simbdlico de discursos ndo depende s6 do capital econdmico, ele se administra por posi¢cdes que

conseguimos manter frente a um determinado contexto e assunto.

“As novas midias certamente criaram esse sentimento por terem tornado visiveis acdes e
comportamento repreensiveis local e globalmente e que se costumam ser abafados pela censura ou
pela ignorancia geral. ” (KERCKHOVE, 2015, p.54). Toda manifestacdo antes de ir para o espaco
fisico passa antes pelas redes sociais agregando a multiddo por meio de compartilhamento e juncéo das
emocdes e frustagdes coletivas. “O tempo real € essencialmente uma nova velocidade da
aprendizagem coletiva. (LEMOS; LEVY, 2010, p.45). O ciberativismo feminista ou ciberfeminismo é
ainda ignorado, e colocado como ac¢do menor, muitos acreditam ser um ativismo de sofd pouco
significante, ou até um modo preguicoso. Ndo podemos esquecer que O acesso a internet vem
aumentando a cada ano. Segundo a pesquisa TIC Domicilios de 2015, 58% da populagéo brasileira
usam a internet. “A proporcdo € 5% superior a registrada no levantamento de 2014. ” (BOCHINI,

2016, n.p.).

“[...] o compartilhamento de experiéncias facilitadas por fan pages em redes sociais reforca a
no¢do nas mulheres de que tais desigualdades podem ser politizadas com o intuito de desestruturar a
hegemonia patriarcal. ~” (DIEMINGER; OLIVEIRA, 2015, p.11). Como exemplo de
compartilhamento, podemos citar o coletivo feminista, N6s mulheres da periferiall, que além de
divulgar noticias sobre as mulheres da periferia, feminismo e eventos da regido, disponibiliza em sua
pagina post de leitoras que desejam falar sobre suas vidas, ou relatar experiéncias na secdo do site
chamado de “Nossas vozes”. O ciberativismo feminista tem buscado dar vozes a infinita diversidade
de mulheres, considerando suas classes e ragas. Caminhamos com ele para uma reconfiguragdo social
do lugar da mulher na sociedade e uma transformagéo também na sua identidade. Esta, ndo é Unica e
nem submissa. Em 2016, as redes sociais (Facebook, Instagran e Twitter) foram tomadas por posts,
memes ¢ gifs irdnicos sobre a frase, “Bela, recatada e do lar”, reportagem da revista Veja de 18 de
abril sobre Marcela Temer!?. Descricdo de adjetivos que ajuda a confirmar os estere6tipos da mulher
difundidos principalmente pelo mass media. Estela Rocha em depoimento para o site Donna (2016),
explica porque a frase gerou tanta polémica:
Simplesmente porque sabemos que somos parte atuante da sociedade. Entdo, quando
alguém escreve que uma pessoa publica é “bela, recatada e do lar” e enaltece isto,
esta de novo nos condicionando a acreditar que o que é bom é algo que nos submete.
N&o é um problema quando a pessoa quer ser bonita, ou quer ser recatada, ou ser do

lar. Estamos em uma época em que queremos a liberdade: para ser dona de casa,
para ser mde, para ndo ser mde, para ser prostituta, para ser uma trans... Quando

11 NOS MULHERES DA PERIFERIA. Disponivel em: < http://nosmulheresdaperiferia.com.br/>. Acesso em: 11
fev. 2019.

121 INHARES, J. Bela, recatada e do lar. Revista Veja, 18 abr. 2016. Disponivel em:
<http://veja.abril.com.br/brasil/marcela-temer-bela-recatada-e-do-lar/>. Acesso em: 04 nov. 2017.
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postamos essa hashtag, ndo estamos criticando a Marcela ou a mulher que quer ser
dona do lar, o que criticamos € o padréo que eles querem que seja estabelecido como
o de uma mulher perfeita. A gente consegue hoje, dentro da internet, ter uma
liberdade, mas a midia tradicional supervaloriza coisas relacionadas a mulher de
1950. (DONNA, 2016).

Ainda sobre a construcdo da identidade da mulher como imutavel, passiva, de perfei¢do, do

mito da beleza estética, Simone de Beauvoir no segundo volume do livro, O segundo sexo (1967),
explica como a figura da mulher se constroi desde a sua infancia:

[...Ja menina embala sua boneca e enfeita-a como aspira a ser enfeitada e embalada;

inversamente, ela pensa a si mesma como uma maravilhosa boneca. Através de

cumprimentos e censuras, de imagens e de palavras, ela descobre o sentido das

palavras "bonita" e "feia"; sabe, desde logo, que para agradar é preciso ser "bonita

como uma imagem"; ela procura assemelhar-se a uma imagem, fantasia-se, olha-se
no espelho, compara-se as princesas e as fadas dos contos. (p.20).

L]

A boneca ajuda-a, mas ndo desempenha tampouco um papel determinante; o0 menino
pode também querer bem a um urso, um polichinelo, nos quais se projeta; é na
forma global de suas vidas que cada elemento — pénis, boneca — assume sua
importancia. Assim, a passividade que caracterizara essencialmente a mulher
"feminina" é um traco que se desenvolve nela desde os primeiros anos. Mas é um
erro pretender que se trata de um dado bioldgico: na verdade, é um destino que lhe é
imposto por seus educadores e pela sociedade. (p.21).

O caso da hahstag #belarecatadaedolar, como de outras ja abordadas neste trabalho pelo
ciberativismo feminista, sdo o que Castells chama de ator coletivo consciente. Foram reinvindicagdes
iniciadas por eventos significativos que desencadearam emocfes nos manifestantes por mudanga
social, sua esséncia foi “emocionalmente motivada. > (p.127, 2013). O processo de identificacdo e
indignacdo foi compartilhado por individuos conectados em rede, essa a¢do comunicativa induz
mudancas coletivas endossadas pela morfologia da internet: autocomunicacdo de massa,

horizontalidade, multidirecionalidade e interatividade.

O ciberativismo feminista é um prolongamento do movimento social feminista iniciado nos
espacos urbanos, e como outros movimentos sociais, representa as nossas indignacdes com as
instituicdes da sociedade que falharam na representagéo e poder de voz dados pelos representados. “ O
que esses movimentos sociais em rede estdo propondo em sua pratica € uma nova utopia no cerne da
cultura em sociedade em rede: a utopia da autonomia do sujeito em relacdo as instituicBes da
sociedade. ” (CASTELLS, 2013, p.134). A autonomia a qual Manuel Castells diz surgir dos
movimentos sociais em rede, estd usando a internet ndo sé com a finalidade de um instrumento de
organizar, coordenar ou mobilizar, eles criam condi¢cbes de uma pratica comum inserida na vida
cotidiana dos individuos. Os movimentos e protestos na rede mantém a comunicacdo das pessoas do

movimento com a sociedade em geral no processo de mudanga social.
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Essa caminhada em busca da transformacdo social pressupe uma mudanca de valores
culturais ancorados na autonomia, “[...] 0S quais nascem nos movimentos sociais da década de 1970 e,
com crescente intensidade, permeiam toda a sociedade nas décadas seguintes. ” (CASTELLS, 2013,
p.135,). A autonomia é a capacidade de um ator social (individuo) torna-se sujeito de um projeto que
ndo esta sujeito as regras e burocracias das instituicdes. A tomada de decisGes ndo depende delas, mas

de um conjunto de compartilhamento feito entre sujeitos conectados em rede.

Essa colaboracdo em rede das novas tecnologias da comunicacdo trazem uma nova
configuragdo social, cultural, comunicacional e politica. Ela emerge, segundo André Lemos e Pierry
Lévy (2010) dos trés principios basicos da cibercultura. O primeiro, liberagdo do polo da emisséo, diz
respeito a caracteristica virdtica da informacdo mostrando as emergéncias de vozes e discursos antes
reprimidos pelo mass media. “Tudo em rede”, segundo, é a conectividade transversal e planetaria que
comega com o computador pessoal e hoje com o computador mével. O terceiro, reconfiguracdo de
estruturas sociais, instituicdes e praticas sociais. Esses principios ndo geram simplesmente uma
recombinagdo, mas um alcance maior do ciberativismo. A internet € o lugar do tempo real e da
desterritorializacdo, essas duas modalidades condicionam um crescimento e complexificacdo desse

meio. Vivenciamos a era da ciberdemocracia.

Ciberespago é um neologismo dos anos 1980 e faz referéncia a cibernética, corrente cientifica

dos anos 1940 e 1950 que trouxe as nog¢des de informagdo e de comunicacdo no mundo cientifico. A

cibernética significa * a ciéncia do comando e do controle”, ciéncia do governo. (LEMOS; LEVY,

2010). Portanto, a governanga das sociedades passa por um ciberespaco no sentido mais amplo, pelo

universo da linguagem e pela comunicacdo em um dado momento. E as técnicas de comunicacao

aumentam a poténcia da linguagem humana desempenhando uma evolugdo da governanga politica.

[...] a natureza mesma da cidadania democratica conhece, gracas a nova rede de comunicacao

planetaria, uma profunda evolu¢do que a dirige ainda mais no sentido de um aprofundamento da

liberdade: desenvolvimento do ciberativismo em escala mundial [...]. (LEMOS; LEVY, 2010, p.53).
Ainda segundo os autores:

A ciberdemocracia € um tipo de aprofundamento e de generalizacdo das abordagens

de uma livre diversidade em espagos abertos de comunicagdo e de cooperagdo. Ha

na no¢do de democracia a ideia de direitos e de liberdades que implicam a dignidade

eminente de cidadao (versdo politica da pessoa) e a ideia de deliberacdo, do debate e

da pesquisa comum das melhores leis [...] a emancipagdo humana é a esséncia do

progresso e a principal variavel dos processos de evolucdo social contemporaneos

[...]- Uma das dificuldades maiores é fazer com que as pessoas cooperem, busquem

formas comunicativas essenciais em que a construcdo do processo se da pela troca

efetiva entre consciéncias engajadas em um objetivo comum, e ndo em reter ou
impor determinado ponto de vista. (p. 55, grifo dos autores).

N&do podemos efetivamente dizer qual sera o destino dos movimentos sociais em rede, ou

mesmo se o ciberativismo feminista conseguird no final que todas as suas reivindicagBes sejam
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atendidas. O feminismo entra nessa espago porque ele estd se consolidando como uma alternativa
eficaz de mudanca dos valores patriarcais que ndo condizem com as demandas da contemporaneidade.
Por ele, a autonomia e autogovernanca do povo estd mais presente, “[...] se os cidaddos ndo tiverem
meios e formas de se autogovernar, as politicas mais bem planejadas, 0s programas mais bem-
intencionados, as estratégias mais sofisticadas podem ser ineficazes ou corromper-se ao serem
implementados.” (CASTELLS, 2013, p.176).

Vemos uma profusdo de blogs, campanhas hahstag, e grupos feministas que se auto-
organizam para estender suas lutas e saberes para a sociedade em prol de uma mudanca de valores. E o

caso da campanha #euvoucontar do Instituto de Bioética Anis, que sera analisada no préximo tdpico.

5. ANALISE - #£EUVOUCONTAR

4P Anis - Instituto de Bioética
'M

[ #euvoucontar, histdria 1]

Segundo o 29° relatério mundial da organizacdo Human Rights Watch de 2018%, 416 mil
mulheres brasileiras realizaram aborto em 2015 e os médicos administraram apenas 1.667 abortos
legais naquele ano. A pesquisa Nacional do Aborto de 2016%** entrevistou 2.002 mulheres
alfabetizadas, “[...] entre 18 e 39 anos, das entrevistas pela PNA 2016, 13% (251) j4 fez ao
menos um aborto. [...]. Na faixa etéria de 35 a 39 anos, aproximadamente 18% das mulheres ja
abortou. Entre as de 38 e 39 anos a taxa sobe a quase 19%. ” (DINIZ; MEDEIROS; MADEIRO,
2017, p. 654). A campanha analisada trabalhou pelos direitos dessas mulheres, que na grande maioria
precisa praticar o aborto clandestinamente sem acesso a atendimentos médicos e por medo de serem
presas por crime. A #EuVouContar foi iniciada pela ONG, Instituto de Bioética (Anis), em 29 de
setembro de 2017. O instituto tem 20 anos de existéncia e iniciou suas atividades em 1999 e tem como
objetivos “[...] o de promover a pesquisa e o ensino da Etica e da Bioética, relacionando-a & tematica
dos direitos humanos, do feminismo e da justiga entre os géneros [...]” (INSTITUTO ANIS). “Em

2015, a Anis comeca a ocupar 0 espaco das redes sociais para produzir conteddo, que

13 HUMAN RIGHTS WATCH. Relat6rio Mundial 2018. Disponivel em: <https://www.hrw.org/pt/world-
report/2018/country-chapters/313303>. Acesso em: 04 fev. 20109.

14 DINIZ, D.; MEDEIROS, M.; MADEIRO, A. Pesquisa Nacional de Aborto 2016. Ciénc. satide coletiva, Rio
de Janeiro, v.22,n. 2, p. 653-660, fev. 2017. Disponivel em:
<http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1413-81232017000200653&Ing=en&nrm=iso>.
Acesso em: 04 fev. 2019.

http://dx.doi.org/10.1590/1413-81232017222.23812016.
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consequentemente tornaram o instituto mais visivel, as publicagdes tiveram um alcance maior de
diferentes tipos de publicos e ampliaram-se os temas para outros espacos além do académico. ”
(Apéndice A). A campanha tem como finalidade publicar 52 histérias de aborto, uma a cada semana.
Essas historias sdo contadas em formato de video disponiveis no Facebook e no YouTube, as autoras
das historias ndo aparecem, é utilizada uma narradora, Débora Diniz, que conta a narrativa em 1°
pessoa, “ [...] historias ocorridas ha mais de 8 anos, esse foi um critério bem claro para garantir a
seguranca das mulheres, ja que esse é o tempo de prescricdo do crime. ” (Apéndice A). A campanha
também é apoiada pela pagina Think Olga outra ONG feminista, que tem como missdo “empoderar
mulheres por meio da informacdo e retratar as acBes delas em locais onde a voz dominante nédo
acredita existir nenhuma mulher”, (THINK OLGA) responsavel por campanhas hahstag que abalaram
as redes sociais e a midia, como #ChegadeFiuFiu e #PrimeiroAssedio. Em entrevista realizada com a
Anis, a ideia da campanha surgiu “[...] da certeza de que ouvir e contar essas historias é uma forma de
cuidado entre mulheres e é também um ato de resisténcia frente a perversidade da criminalizacdo do
aborto, uma maneira de contribuir para romper com o medo e o estigma, e no lugar disso, oferecer

solidariedade e cuidado as mulheres. ” (Apéndice A).

No Brasil, segundo o artigo 124 do Codigo Penal Brasileiro, que trata do “Aborto provocado
pela gestante ou com seu consentimento”, “Art. 124 - Provocar aborto em si mesma ou consentir que
outrem Iho provoque: Pena - detengdo, de um a trés anos. ” (BRASIL, 1940). O aborto é somente
permitido em decorréncia de estupro, risco & salde da mulher ou a de feto anencéfalo. Um dos
grandes temas colocados pelo movimento feminista é a descriminalizacdo do aborto e a campanha
objetiva:

[...] mostrar para um publico mais amplo que essas histdrias séo histdrias concretas
de mulheres comuns e reais, mulheres de todas as classes sociais, religies, idades e
regides, mulheres que poderiam ser da sua familia, trabalho, igreja ou comunidade
de fé, uma em cada cinco mulheres abortam até os 40 anos segundo a Pesquisa

Nacional do Aborto. E ao final trazer a provocagdo: essa mulher merece ir para
cadeia? (Apéndice A).

Como a prdpria abertura do inicio das histdrias diz, a questdo ndo é saber quem é contra ou
favor do aborto, mas chamar as pessoas para escutar essas vozes que foram reprimidas e silenciadas.
Como nos disséssemos “escute o outro lado do aborto, ndo aquele divulgado pela midia”, como crime,
e nem aquelas historias contadas no mundo ficticio das novelas e séries televisivas: “Nao pense se
vocé é contra ou a favor do aborto. Pare e se permita conhecer essas histérias reais. VVocé é capaz de
ouvir? %5, Ha aqui um progresso da liberdade possibilitado pelas redes, ele tem abertura para um

espirito coletivo, que estd aberto para escutar as vozes reprimidas. E esse progresso € alimentado do

15 #euvoucontar: 1° Histéria. Disponivel em:
<https://lwww.facebook.com/AnisBioetica/videos/1688524604553798/> . Acesso em: 04 fev. 2019


https://www.facebook.com/AnisBioetica/videos/1688524604553798/
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risco de contar histérias que sdo vistas pela sociedade neoconservadora como uma atitude criminosa e
demoniaca. Também tornar essas histdrias virdticas, como vimos anteriormente, o polo da emissao,
um dos principios da cibercultura, é a emergéncia de vozes e discursos anteriormente silenciados na

edicdo da informacéo pela midia.

Propde uma reconfiguragdo social, uma conscientizacdo da importancia da legalizacdo do
aborto, sem explicitamente dizer que a descriminalizagcdo é necessaria, mas informando através das
redes sociais. H4 uma busca pela transformacéo das estruturas sociais e praticas comunicacionais. Ja
que esse assunto no passado e na conjuntura atual sempre gerou opinides binérias na populagdo, contra
ou a favor, e a lei de descriminalizagdo do aborto sofrer forte ameaca no congresso pelos
fundamentalistas e conservadores. A questao da legalizacdo do aborto sempre foi pauta do movimento
feminista, o que diferencie esse tema, por exemplo da década de 70, com o atual contexto, é a onda
conservadora que cresceu desde 2005, com a apresentacdo do projeto de lei pelo Poder Executivo em
favor da legalizagdo do aborto. “Retrocesso neoconservador o periodo que se inicia claramente ao final
de 2005 e que se agudiza a partir dos anos 2010, com o crescimento do poder politico da
movimentacdo pro-vida no Parlamento brasileiro que reage a um processo de secularizacdo da
sociedade e ao crescimento dos movimentos sociais por direitos humanos. ” (MACHADO, 2017, p.
03).

Os videos trazem o aspecto p6s-massivo, por serem personalizavel e interativos, continuam
massivos, mas sdo abertos ao debate, e sdo colaborativos, as histdrias s6 sdo possiveis porque 52
mulheres se dispuseram a relatar sobre o que aconteceu. E como demonstrado acima, ha um forte
impacto politico por ter um modelo conversacional “todos-todos”, a informagdo parte de uma ONG
feminista, de um coletivo para outro coletivo, a sociedade. Modelo diferente das midias de massa,
“um-todos”. Segundo o Instituto,

[...] nos vemos como uma organizacdo também ciberfeminista [...]. Entendemos que
as novas tecnologias podem ser ferramentas importantes e fortes aliadas para os
movimentos feministas. Para nos, esse tem sido um espaco para difundir nossos
debates, discutir temas sensiveis sobre direitos das mulheres apresentando
informacdes e dados confiaveis a um ndmero muito maior de pessoas, mobilizando

mulheres de diversos lugares. Isso é algo bastante relevante para o trabalho de
organizac6es com o perfil da Anis. (Apéndice A).

O video da Historia 1 teve 63 mil visualizagbes, 128 comentérios, 197 compartilhamentos.
(Figura 1). O imediatismo da midia social permite ao individuo se envolver num nivel emocional com
as questdes sociais. A prontiddo para reagir emocionalmente a acontecimentos publicos externos é
resultado da percepc¢do, por parte dos usudarios [...] que eles estdo conectados uns com 0s outros,
compartilhando seus préprios pontos de vista. ” (KERCKHOVE, 2015, p. 58).

Figura 1. Imagem da Histdria 1 da campanha #euvoucontar
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oY Curtir () Comentar > Compartilhar

0‘-.{ o 1,3 mil Comentarios mais relevantes v

197 compartilhamentos

Fonte: YouTube

Nos comentarios do video da Historia 1 (Anexo A), imagem da descri¢do da historia),
a opinido dos usuarios (Figura 2) se dividiu, contra ou a favor do aborto como pontuado anteriormente
pelo contexto atual. O ciberativismo feminista foca nesse debate e a tentativa é sempre chamar o maior
nimero de pessoas para fazer comentarios e dialogar. E disseminar vozes antes ocultas por medo e que

tiveram seus direitos subjugados ou neste caso, o0 aborto ser considerado um crime.

Figura 2. Comentarios sobre a legalizacdo do aborto na fan page do Instituto de Bioética.

ﬁ 0 que? Pelo amor de Deus né... N quero julga-la, imagino a dor maior que sua moral. Entdo s6 apoiem o aborto quem j& & mée e pode

e cada um decide o que quiser. Mas a minha histéria, morando em outro conviver com o fato de saber que seu filho ndo existe que nada ele &, sim seu
estado bem longe da minha familia pois cursava faculdade, bolsista, bem filho esse al remelenta chordo rebelde amoroso teimose que te ama mesmo ve
empregada, aos 20 anos e sem namorado, usei os ... Ver mais sendo uma doida. Ent&o se vc consegue conviver com 1sso no seu intimo ai
Curtir - Responder - @31 220 - 30 de setembro as 22:07 entéo posso ndo julgar vc ser prd aborto. Dor € uma mée enterrar o filho,ir no

hospital por um filho, na cadeia,na escolinha pq ele levou uma mordida,na
delegacia pq ele foi vitima ou agressor. Pré vida #naoacaborto
4 Anis - Instituto de Bioética Mas veja que vocé disse algo que nos Curtir - Responder - @3B 60 - 1 de outubro as 08:58
também acreditamos: imaginamos a dor dela e ndo julgamos. E, como
vocé, queremos liberdade e protegdo para escolher. Sem medo de ir
para cadeia. Que bom que pode ser acolhida e decidir
Curtir - Responder - @2 187 - 30 de setembro as 22:12

. Ocultar 50 respostas

' Anis - Instituto de Bioética Sabe, nds queriamos pedir algo vocé
" Consegue imaginar que a mulher da histéria possa ler seus
comentarios? Nao acha que & intenso demais para se dizer a alguém
que divide sua intimidade conosco? Respeitamos sua escolha e

& Nem sempre a pessoa que espera um filho que ndo é convicgéo, o que pedimos & um mundo mais folerante a diversidade
planejado/desejado sera acolhido pelos pais. &% Essa mulher ndo pensou como vocé. Ela deveria ser presa?
Curtir - Responder - @2 73 - 30 de sefembro as 2303 Curtir - Responder - @) 23 - 1 de outubro &s 10:22

Fonte: Facebook.

Entretanto, por vezes, o ciberespaco é um lugar onde o preconceito, a discriminagdo, o
racismo e a violéncia ganham espa¢o. Um dos debates da democracia digital ou ciberdemocracia tem
como ponto a vigilancia e o controle de dados na internet, em como lidar com essas situaces e evita-
las, a prépria caracteristica do meio, que propde a interatividade, mas sem precisarmos estar
fisicamente nos olhando, d& um viés maior para que as pessoas sejam em Seus comentarios mais
ofensivas. Se soma outra questdo, a democracia precede de atitudes que instiguem o cidaddo ao
debate, se preconceitos também se disseminam rapido, faltam uma preparacao e estrutura no espaco
publico. Portanto, se entrelacam na rede o seu perfil sociotécnico e a dificuldade de se encontrar na

sociedade um espago publico que promova a democracia.
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A Débora Diniz, uma das fundadoras da ONG Anis, venceu o prémio Claudia de
2018 na categoria Politicas Publicas, mas ndo pode comparecer para recebé-lo, ja
que estd em prote¢do por receber ameagas de morte. A campanha #EuVouContar
comecou em setembro de 2017 em um contexto politico no Brasil de maior
conservadorismo. Vocés acham que essa campanha ajudou a ganhar o prémio e
ao aumento das ameacas?

Sem ddvida, a campanha trouxe bastante visibilidade para a atuacdo da Anis e,
particularmente, da professora Debora Diniz na prote¢do dos direitos e da saide
sexual e reprodutiva das mulheres nas redes, mas mesmo antes do #EuVouContar
existiram outras ocasides de ameacas a Debora, especialmente na época da agéo
sobre anencefalia. Portanto, essas ameagas sdo anteriores e vem pelo estigma em
torno do histdrico de trabalho dela. No dltimo ano, em especial, acreditamos que o
aumento das ameacas se deveu principalmente a convocacao de audiéncias publicas
pela ministra Rosa Weber, para discutir a ADPF 442, acdo que pede pela
descriminalizacdo do aborto até a 12% semana de gestacdo, e mais ainda, a
participacéo da professora Debora Diniz na audiéncia. (Apéndice A).

Além disso, trés perguntas ndo foram respondidas pela ONG, se tratavam de questdes sobre o
funcionamento interno e organizacdo para a campanha: “[...]no contexto de ameacas em que nos
encontramos, para nos resguardar, temos adotado a politica de preservar algumas informacoes sobre
funcionamento interno e de pessoal da Anis. ” (informagdo pessoal).l® Ademais das dificuldades
expostas acima, a ONG também relata os entraves em impulsionar o alcance de contetdos, ja que
recentemente o instituto entrou no contexto da hiperconectividade e a alteragdo no algoritmo do
Facebbok ocorrida em 2018, a mudanca colocou como menor relevancia fanpages e priorizou péginas
de amigos e familiares. A decisdo foi tomada, segundo Mark Zuckerberg, a partir das reclamacdes dos
usuérios por causa da quantidade de posts de marcas, empresas e veiculos de comunicagdo em seus
feeds. Retomando Thompson (2011) e Sodré (2016) ressaltamos que para 0s movimentos sociais que
estdo na rede, essa alteragdo teve mais impacto, no contexto atual a postagem de marcas e produtos
tem mais valor, ja& que estamos vivenciando o bios midiatico, portanto, adquirindo essa maior

valorizacgao pelos usuérios e consequentemente maior status e poder dentro do espaco cibernético.

Uma saida, ndo delimitada, mas iniciada, € atualizacdo do marketing digital por ONGs para

engajamento dos usuarios. Exemplo que procuramos encontrar na campanha #euvoucontar:

No espaco da internet também ha uma grande gama de anudncios e marcas, que
fazem uso de estratégias de marketing digital para impulsionar conteldo e
compartilnamento entre os usudrios. Vocés também adotaram estratégias de
marketing digital na campanha?

N&s realizamos sorteios das impressdes das ilustragcbes que representam cada
histéria e aparecem como plano de fundo de cada video. Isso foi, na verdade, uma
estratégia de engajamento para fazer com que as pessoas organicamente fizessem a
divulgacdo do conteldo com outras pessoas que elas achassem que poderiam se
interessar ou pensar mais sobre o tema.

18 INSTITUTO ANIS. Entrevista. Mensagem recebida por e-mail em 04 fev. 2019.
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CONSIDERACOES FINAIS

As dificuldades que o ciberativismo feminista vivencia na rede cibernética estdo relacionadas
as modulagdes e caracteristicas do proprio ciberespago determinado por protocolos que tem o papel de
funcdes delegadas por instituicdes com objetivos e intuitos diferentes. A horizontalidade é uma
verdade, no entanto, ela ndo consegue superar sempre as posicdes de poder estabelecidas no meio
digital. Para isso, como exemplificamos, ha a necessidade de uma unido e forca maior que forme uma
rede de indignacdo. Mas, a luta e forca do movimento feminista ndo se mede por poucos momentos,
ele carrega uma histéria e vem se moldando junto com o contexto sociotécnico dos algoritmos. Além
disso, estamos numa corrente de aprendizado, nossa seguranca ontoldgica € colocada em risco,
precisamos nos guiar melhor no ciberespaco e entender mais a fundo o capitalismo transéstético, o
qual tem modificado nossas subjetividades. Ele ganha forca e velocidade na rede por entrar em
mundos privados. Entender especificamente o seu discurso para aprendermos a nos contrapor aos seus
resultados e conquistar direitos reprodutivos, igualdade de género, respeito, canais de ajuda e uma

verdadeira democracia.

Mas, a onda de violéncia e ameacas a qual a organizacdo como um todo e umas das
fundadoras tem passado é baseada na estrutura do patriarcado, no preconceito e na falta de informacéo
e debate que a midia por vezes ndo consegue cumprir o seu papel. Ndo basta 0 meio disponibilizar
ferramentas democraticas, € necessario que o discurso das instituicdes e seus algoritmos sejam e
tentem cada vez mais incluir a igualdade de género, o aborto ndo deve ser um tabu, para que seu ato,
sua acdo nado se torne também um tabu, e nosso caso, um crime. Alcancar um publico amplo sobre
esse assunto e as pautas do movimento feminista é dificultado pela gama de estratégias das marcas em
atrair usuérios. ONGs e coletivos ndo tem 0os mesmos recursos financeiros que empresas privadas.
Entretanto, 0 movimento conseguiu se estabilizar na rede cibernética e tem transformado também as
orientacOes e estratégias das marcas que para atingir o publico feminino colocou na sua pauta, o
empoderamento feminino. O ciberativismo feminista também é um observat6rio para entender e
explicar sobre os abusos das marcas, e transforma-las ja que seus anincios e propagandas espalham
esteredtipos das mais variadas maneiras. Além disso, uma das saidas encontradas pelo ciberativismo é
entrar no ciberespaco com as mesmas ferramentas e estratégias que o marketing digital das marcas

usam para atrair seguidores, o objetivo aqui ndo é lucro, mas conscientizacao.
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Anexo A. Historia 1 na integra da campanha #euvoucontar do Instituto de Bioética (Anis).

Anis - Instituto de Bioética
e 29 de sefembro -

[ #euvoucontar, historia 1]

"Eu nunca me senti & vontade para falar
minha memoria falha, a garganta chega

tinha 15 anos quando fiz o aborto, hoje tenho 35. Foram 20 anos em

a respeito. Nem na terapia. A
a doer sb de pensar no assunto. Eu

Eu sempre fui uma boa filha, nunca havia sido desonesta com minha

siléncio. familia. Era muito dificil esconder aquilo tudo dos meus pais. Foi horrivel.

Eu tinha um namorado, & percebi que algo estava errado quando a Era como ter um peso enorme para resolver e ndo poder contar para as
menstruagao arasou. Fiz o teste de farmacia e deu positivo. Ndo acreditel. ~ Pessoas que mais me amavam e confiavam em mim. Eu nunca tive

Fui sozinha no posto de salide e pedi um exame de urina. Novamente problemas para falar com eles, mas eu tinha que disfargar minha angustia.
positivo, Como eu era adolescente, a enfermeira me chamou para falar do ~ ©ONSequIMmos juntar o diiheiro, dei para o meu namorado, & eniregaram o
resultado. Foi naquele momento que senti o impacto. Ela falava de banco remedio.

de leite e do pré-natal. Eu achei que iria desmaiar, Eu nunca senti isso. Eufiz como mandaram, acho que foram dois na vagina e dais orais. Nao me

Sai dall e falei com o meu namorado, qu

Ele falou com um amigo que conhegia alguém numa farmacia, foi a que

lembro bem. Horas depois comecei a ter um sangramento intenso € muita
dor. Entrei no chuveiro para acalmar a dor. Eu estava sozinha, tinha que
conter o choro. Meu pai estava em casa e acordou, comegou a bater na

e também ndo sabia o que fazer.

conseguimos comprar o citotec. Eume lembro que era carissimo na €poca  porta, Falei que era uma cdlica forte, ele insistia em me levar ao hospital. Eu
& eu tive que arranjar dinheiro de formas que eu nunca tinha feito antes: disse que ndo, e passei dias sangrando, disfarcava com varios absorventes.

roubei em casa e vendi coisas pessoais.

Eu recolhia o lixo do banheiro sem que ninguém percebesse.

Meus pais notaram que eu estava diferente e deram falta do dinheiro. Eles
acharam que eu estava usando drogas. Um dia, meu pai me colocou contra
a parede, queria saber o que acontecia. Pediu que eu mostrasse 0s bragos
para ver se tinha picadas. Eu ndo aguentei e falei a verdade. Vocé ndo sabe
o0 quanto me ddi lembrar a cara dele quando ouviu a verdade. Ele saiu do
quarto e pediu um tempo para pensar. Minha mée voltou, me acalmou e
contou a historia dela. Ela tinha feito um aborto de meu pai quando eles
namoravam. Nunca mais falamos a respeito, e eu agradego os pais que
tenho.

Hoje eu tenho uma ponta de orgulho por ter resolvido e ndo comprometido
meu futuro. Eu ndo me arrependo, mas o siléncio me oprime, por isso
resolvi contar minha histéria. Eu ndo quero que mais nenhuma mulher sinta
0 que eu passei. Eu quero ajudar, como eu puder. Nem que seja contando
pela primeira vez a minha historia”.

Acesse: eu-vou-contar.tumblr.com
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Apéndice A. Entrevista com o Instituto de Bioética.

O Instituto Anis de Bioética se denomina como feminista, suas a¢des sdo voltadas para a
pesquisa e o ensino, com tematica dos direitos humanos e igualdade de género. Possuem um site,
perfil no Facebook e no Instagram, um canal YouTube, vocés também se consideram
ciberfeministas? Por que?

Sim, nos vemos como uma organizacdo também ciberfeminista, embora tenhamos apenas
recentemente comegado a ocupar o espaco das redes. Entendemos que as novas tecnologias podem ser
ferramentas importantes e fortes aliadas para 0os movimentos feministas. Para nos, esse tem sido um
espaco para difundir nossos debates, discutir temas sensiveis sobre direitos das mulheres apresentando
informacbes e dados confiaveis a um nimero muito maior de pessoas, mobilizando mulheres de
diversos lugares. Isso é algo bastante relevante para o trabalho de organizacdes com o perfil da Anis.

A ONG Anis foi criada em 1999, em que ano o Instituto resolveu criar perfis nas redes sociais?
Entrar no ciberespaco trouxe algum beneficio? Quais?

Em 2015 comegamos um projeto de comunicacdo voltado para producdo de conteddo em redes
sociais. A partir dessa entrada nossas pesquisas e 0s conteldos produzidos por nés ganharam mais
visibilidade e alcancaram um ndmero maior de pessoas, e diferentes tipos de pessoas, 0 que é algo
muito importante para organizagfes que lidam com debates sobre direitos fundamentais. Além disso,
conseguimos também dar novos formatos aos debates com os quais sempre trabalhamos, levando esses
temas a outros espagos gque ndo apenas o académico.

Entrar no ciberespaco trouxe mais visibilidade para as acfes da ONG, o conteddo que é
produzido consequentemente chega para mais pessoas, que concordam e discordam das
iniciativas conduzidas pelo instituto. Vocés sofrem algum tipo de violéncia (verbal ou fisica, leve,
moderada, grave) ou ameaca pelas redes sociais?

Sim, nossas redes sdo alvos permanentes de discursos de 6dio e mensagens agressivas, variando a
frequéncia de acordo com o contexto politico ou com a visibilidade que ganhamos na midia. As
mensagens se tornam mais recorrentes, sobretudo, naquelas postagens que trazem discussdes sobre a
defesa dos direitos sexuais e reprodutivos das mulheres. O episodio mais grave, até 0 momento, que
tem origem nas redes, foram as ameacas dirigidas a professora Debora Diniz, fundadora e
pesquisadora da Anis, no ano passado. Debora teve, inclusive, que ingressar no Programa de Protecdo
aos Defensores de Direitos Humanos do governo federal.

A Débora Diniz, uma das fundadoras da ONG Anis, venceu o prémio Claudia de 2018 na
categoria Politicas Publicas, mas ndo pode comparecer para recebé-lo, j4 que esta em protecdo
por receber ameacas de morte. A campanha #EuVouContar comegou em setembro de 2017 em
um contexto politico no Brasil de maior conservadorismo. Vocés acham que essa campanha
ajudou a ganhar o prémio e ao aumento das ameacas?

Sem duvida, a campanha trouxe bastante visibilidade para a atuacdo da Anis e, particularmente, da
professora Debora Diniz na protecdo dos direitos e da salde sexual e reprodutiva das mulheres nas
redes, mas mesmo antes do #EuVouContar existiram outras ocasides de ameacas a Debora,
especialmente na época da acdo sobre anencefalia. Portanto, essas ameagas sdo anteriores e vem pelo
estigma em torno do histérico de trabalho dela. No dltimo ano, em especial, acreditamos que o
aumento das ameacas se deveu principalmente a convocacdo de audiéncias publicas pela ministra Rosa
Weber, para discutir a ADPF 442, acdo que pede pela descriminalizacdo do aborto até a 122 semana de
gestacdo, e mais ainda, a participacao da professora Debora Diniz na audiéncia.

Como surgiu a ideia da campanha #EuVouContar? Qual o seu principal objetivo?
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#EuVouContar € uma campanha iniciada para ouvir e contar historias de aborto. A ideia surgiu da
certeza de que ouvir e contar essas histérias € uma forma de cuidado entre mulheres e é também um
ato de resisténcia frente a perversidade da criminalizacdo do aborto, uma maneira de contribuir para
romper com o medo e o estigma, e no lugar disso, oferecer solidariedade e cuidado as mulheres.
Quisemos mostrar para um publico mais amplo que essas histdrias, sdo historias concretas de mulheres
comuns e reais, mulheres de todas as classes sociais, religides, idades e regides, mulheres que
poderiam ser da sua familia, trabalho, igreja ou comunidade de fé, uma em cada cinco mulheres
abortam até os 40 anos segundo a Pesquisa Nacional do Aborto. E ao final trazer a provocacao: essa
mulher merece ir para cadeia?

Sao 52 historias, vocés receberam mais do que isso? Quais foram os critérios para selecionar as
historias?

Sim, recebemos mais histdrias. Selecionamos histérias ocorridas ha mais de 8 anos, esse foi um
critério bem claro para garantir a seguranca das mulheres, ja que esse é o tempo de prescricdo do
crime. Buscamos mostrar histérias com mulheres de diferentes idades, regides, em fases diferentes da
vida, com filhos, sem filhos, que fizeram uso de métodos distintos, que viveram e entenderam esse
momento de maneiras diferentes. A intencdo foi a de trazer um panorama mais amplo do que sdo as
experiéncias de aborto no Brasil, e também, mostrar que cada histdria é tdo singular, que somente cada
mulher em sua individualidade tem condi¢Ges de dizer se pode ou ndo seguir adiante com uma
gestacdo, ter um filho, em determinado momento da vida.

Durante a campanha o Facebook anunciou em janeiro em 2018 que faria uma mudanca no
algoritmo. Os posts de amigos e familiares foram priorizados em detrimento de posts de paginas.
Houve alguma diferenca no alcance e trafego da campanha no Facebook depois dessa mudanca?

Sim, sem davida a mudanca no algoritmo do Facebook alterou de maneira significativa o alcance dos
videos da campanha nessa rede.

Quais sdo as principais dificuldades de manter uma campanha no ciberespaco?

Pensar estratégias para impulsionar o alcance dos contetidos é um desafio importante. Principalmente
para organizaces com o perfil como 0 nosso que nao se iniciam nesse contexto da hiperconectividade.

De que maneira vocés se organizaram para a campanha?

*

No espago da internet também ha uma grande gama de anuncios e marcas, que fazem uso de
estratégias de marketing digital para impulsionar conteido e compartilhamento entre os
usuarios. Vocés também adotaram estratégias de marketing digital na campanha?

NoOs realizamos sorteios das impressdes das ilustracbes que representam cada historia e aparecem
como plano de fundo de cada video. Isso foi, na verdade, uma estratégia de engajamento para fazer
com que as pessoas organicamente fizessem a divulgacdo do conteldo com outras pessoas que elas
achassem que poderiam se interessar ou pensar mais sobre o tema.

Uma das criticas ao ciberfeminismo é a falta de revisitacdo histérica ao Movimento Feminista
para aprender com as li¢des do passado. Vocés de alguma maneira fazem esse tipo de revisitacao
guando pensam em estratégias de comunicacdo para a internet? Sentem essa necessidade de
pensar quais foram os erros do movimento no passado e quais seriam as novas modulacdes do
movimento dentro de uma cultura tecnolégica?

Sim, com toda a certeza conhecer a histéria do movimento feminista é algo fundamental para
entendermos onde estamos no presente. A Anis € uma organizacdo que existe ha 20 anos e que néo
surge na época das redes sociais, nossa atuacdo € de certa forma uma atuacdo transgeracional, o que é
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bastante interessante quando pensamos em formas de ocupar também esse espaco. E importante
percebermos que existe hoje uma nova maneira de participacdo e entrada politica que passa por essa
articulacdo nas redes, é fundamental que os movimentos de mulheres avancem também nesse
movimento aliando passado e presente.

H& algum tipo de formulac¢des de postura e critica politica que devem ser adotadas pela ONG na
rede cibernética?

Sempre prezamos pela confiabilidade ndo s6 do que produzimos, obviamente, mas também daquilo o
que replicamos, e essa € uma postura que sempre tivemos, mesmo antes das polémicas de fake news e
campanhas de desinformacdo. Até por sermos uma organizacao de pesquisa, temos essa preocupacao
com a confiabilidade dos dados e com producdo de dados. Entdo, ndo replicamos qualquer coisa,
apenas o0 que conhecemos, e quando conhecemos a metodologia de como foram coletados aqueles
dados para atestar que sdo dados confiaveis. Nesse contexto politico em que vivemos pensar nisso é
cada vez mais importante.

Quantas pessoas ao total trabalham na ONG? A maioria tem que idade? Possuem outro tipo de
funcéo, além do trabalho dentro da instituicao?

*17

Como vocés se organizam dentro da ONG? Quais sdo as fungbes de cada membro? Vocés
adotam algum tipo de modelo horizontal?

*

17 As perguntas com * asterisco ndo foram respondidas pela Instituicio Anis para preservar a identidade e
funcionamento da organizagdo que no contexto atual passa por ameagas.



